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RESUMO

Este artigo considera os media labs como espagos de experimentacdo para solucdo de
problemas coletivos na area de humanidades digitais e investiga a existéncia destes
laboratdrios em universidades brasileiras. O artigo € divido em trés partes principais:
contextualizacdo tedrica, analise de dados e apresentacdo do mapa conceitual geogréfico.
A partir de um referencial tedrico baseado nos estudos da cultura digital, o objetivo é
mapear dados sobre a localizacdo, areas de pesquisa e qualificacdo dos media labs das
universidades federais, estaduais, municipais e privadas num cenario em que as relagdes
entre ser humano e tecnologia passam a ser cada vez mais discutidas. Sendo a
universidade o local originario dos media labs, elas possuem protagonismo para
impulsionar o impacto social em suas comunidades por meio destes laboratorios.

PALAVRAS-CHAVE: media labs; espacos interculturais; geografia regional;
universidade; cultura digital

INTRODUCAO
A internet modificou a forma como a informacdo circula, potencializou o

intercdmbio entre ser humano e méaquina e transformou a relacdo das pessoas com a
tecnologia. Este ultimo item é explicado pela terceira lei da cibercultura, que trata da
reconfiguracdo de préaticas, modalidades midiaticas e espa¢os, sem a substitui¢do de seus
respectivos antecedentes. De acordo com Castells (1999), a informagéo € parte integral
de toda atividade humana e, por isso, todos o0s processos da existéncia individual e
coletiva sdo diretamente moldados pelo novo meio tecnoldgico.

Sendo a cibercultura um modelo que compreende as relagdes entre as Tecnologias
da Informacéo e Comunicacao (TICs), a propria informacéo e a cultura, é necessario levar

em conta que 0s novos ambientes representam mais que avancgos tecnologicos. De acordo
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com Jenkins (2009) a sociedade experimenta uma verdadeira revolugdo do conhecimento.
Esta revolucdo tem origem na cultura da convergéncia e representa uma mudanca de
paradigma.

Teixeira e Janior (2020) explicam que ha um deslocamento de contetido de midia
em direcdo a um contetdo que flui por varios canais, a uma elevada interdependéncia de
sistemas de comunicacgéo,a multiplos modos de acesso a conteidos de midia e em direcédo
a relacBes cada vez mais complexas entre a midia corporativa, de cima para baixo, € a
cultura participativa, de baixo para cima.

Na revolucgdo do conhecimento, ha mais espaco para a multidisciplinaridade e para
relagbes mais horizontais, com espacos de ensino- aprendizagem mais abertos. E
exatamente neste contexto que ressurgem os laboratorios.

Em alguns modelos, laboratérios estimulam agdes de experimentacao e producao
de conhecimento para além dos formatos educativos tradicionais, sem que, no
entanto, deixem de desenvolver e disponibilizar servicos e produtos ao mercado,
ao mesmo tempo em que ndo esvaziam suas possibilidades pedagdgicas.
(TEIXEIRA E JUNIOR, 2020, p.70).

A cultura participativa e a inteligéncia coletiva, descrita por Lévy (2000) como
um dos principais motores da cibercultura e uma maneira de producdo da humanidade
que atua favorecendo a rede digital universal, os laboratorios voltaram ao protagonismo.
Este papel protagonista dos laboratérios pode ser observado no ambiente universitario,
estimulando o ensino, a pesquisa e a extensao e também nas praticas de mercado, como
forma de estimular a inovagdo em empresas privadas.

Os laboratdrios sdo estruturas de aprendizagem ja consolidadas na educacgdo. Nas
ultimas décadas, contudo, surgiu a necessidade de novas necessidades de aprendizagem,
estimuladas pela internet e como consequéncia houve a necessidade de novas técnicas e
processos. Assim, o formato de oficina evoluiu e se tornou ainda mais complexo.

De acordo com o site “What is media lab”, idealizado pelos professores Darren
Wershler (Concordia University), Jussi Parikka (University of Southampton) e Lori
Emerson (University of Colorado), o uso atual do termo “laboratorio” foi revigorado pelo
campo emergente das Humanidades Digitais. Eles expressam e produzem um “ethos
colaborativo” e baseado em equipe, abrangendo uma triangulacdo da pratica artistica,
critica e alcance a medida que mesclam pesquisa, pedagogia, publicacdo e praticas

criativas.
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Entres as préaticas laboratoriais, existem os laboratorios sociais que Sao espacos
experimentais e de cocriacdo que se tornaram, recentemente, 0s principais centros de
inovacéo. Eles podem incluir todos os tipos de inovacgéo citados por Storsul e Krumsvik
(2013): produto, processo, posicao, paradigmatica e social.

Dada a importancia dos laboratorios sociais na aprendizagem, o foco deste artigo
é contextualizar os media labs como integrante dos laboratorios sociais como estrutura
para se pensar a cultura digital e mapear quais s&o as principais universidades brasileiras
que implementaram media labs.

Uma vez feita esta contextualizagéo, o artigo pretende investigar as principais
palavras-chave existentes nos projetos dos media labs (ativos ou ndo) nas universidades
para a constru¢cdo de um mapa conceitual geografico. Além disso, o artigo avalia as
similaridades e diferentes entre as instituicbes publicas e privadas que inseriram a pratica
laboratorial de midia e de humanidades digitais em suas atividades internas e na propria

relacdo com as comunidades de seu entorno.

CONCEITO DE MEDIA LABS COMO LABORATORIOS SOCIAIS DE
INOVACAO

Os laboratorios sociais sdo plataformas criadas para enfrentar os desafios sociais.
Para Hassan (2014), eles sdo caracterizados por: (1) uma perspectiva social que relne
pessoas com diferentes experiéncias e abordagens para trabalhar em conjunto; (2) uma
perspectiva experimental, lidando com processos de criagdo ciclicos; e, (3) uma
perspectiva sistémica, trabalhando na geracéo de protétipos que possam resolver grandes
desafios.

Fonseca (2015) complementa Hassan ao ressaltar que os laboratdrios sociais de
experimentacdo no campo da cultura e comunicacdo sdo espacos onde se desenvolvem
atividades em areas de fronteira entre as expressdes culturais e a tecnologia, entre a arte
e a ciéncia e entre a experimentacdo e 0 mercado.

N&o ha consenso entre os autores sobre a definicdo de um media lab. Tampouco
nesta pesquisa ha a pretensdo de contornar um significado a estes laboratorio que, por
estarem contemplados no contexto de Humanidades Digitais, sdo por si proprios

complexos.
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Aqui, contudo, utiliza-se o conceito do ThatCamp 2012, evento onde foi redigido
e publicado o Manifesto das Humanidades Digitais . O documento expressa o estado da
arte e as perspectivas atuais do campo. Os estudiosos do evento definiram que as
Humanidades Digitais designam uma transdisciplina que incorpora 0os métodos, 0s
dispositivos e as perspectivas heuristicas das ciéncias humanas e sociais, a0 mesmo
tempo em que mobilizam as ferramentas e perspectivas singulares abertas pela tecnologia
digital.

Sobre o campo das Humanidades Digitais, Jenkins (2009) aponta que a produgéo
coletiva de significados esta comecando a mudar o funcionamento dE diversos campos
da sociedade como a educacdo, a comunicacao e até mesmo da religido e do setor militar.
A comunicacdo em rede e a cultura participativa oferecem o cenario para que diversas
formas de intervencdo social se consolidem, criando oportunidades para a diversidade e
a democratizagéo.

Enquanto o foco permanecer no acesso, a reforma permaneceré concentrada nas

tecnologias; assim que comecarmos a falar em participacdo, a énfase se deslocara

para o0s protocolos e préaticas culturais (JENKINS, 2009, p. 52)

Em suas pesquisas autores como Fonseca (2015), Nunes (2020) trataram de
definir e conceitualizar os media labs. Apesar de existirem similaridades entre suas
conclusdes, Fonseca traz uma visdo mais da area social e Nunes do jornalismo. O site
“What is a media lab”, citado no inicio do artigo, define os media labs como locais de
midia onde ocorre a producao, o trabalho e a conceituacdo da midia.

(Os media labs) tém uma histéria moderna especifica tanto como objeto de
conhecimento quanto como lugar de producao de conhecimento, dentro e fora das
universidades. Seja como um discurso ou como um lugar real, “o laboratério”
ocupa um papel cada vez mais importante na renegociagdo das fronteiras
disciplinares, métodos de humanidades praticas e relagbes com o trabalho
conceitual, econémico e critico. (WHAT IS A MEDIA LAB, 2016, p.1, traducéo

da autora) *

4 “Media labs are places where the production, labour and conceptualization of media occurs. They are an
excellent example of what Michel Foucault describes as heterotopic space, ambiguous in terms of their
inextricable mix of complicities and revolutionary potential. They have a specific modern history both as
an object of knowledge and a site where knowledge is produced, both in and outside universities.
Whether as a discourse or as an actual place, “the lab” occupies an increasingly important role in the
renegotiation of disciplinary borders, practical humanities methods, and relations to conceptual, economic
and critical work.”
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O site de determina que os media labs sdo laboratorios experimentais de
tecnologias e meios de comunicacdo que coevoluiram junto a sociedade digital em
laboratérios de mediacdo de experimentacdo cidadd. Nunes (2020) reforca que a
integracao entre a pesquisa, 0 mercado e a experimentagdo continua sendo um ponto em
comum entre estas estruturas. Em sua tese, a autora define que os media labs s&o
estruturas que vao propiciar 0 encontro sistematico de equipes interdisciplinares em prol
do desenvolvimento experimental para uma solucéo.

Para Fonseca (2015) diversos projetos que investigavam a relacdo entre arte e
tecnologias de informacéo usam o termo media lab para legitimar suas atividades mais
experimentais. Nunes (2020, p. 133) concorda com Fonseca ao dizer que o termo media
lab passou a ser um guarda- chuva amplo e destaca que “a visdo contemporanea de um
media lab é a de um laboratorio onde a influéncia da tecnologia na transformacg&o social
para uma sociedade ativa ¢ explorada”.

De modo geral, os laboratérios de midia “abandonaram” o conceito de midia como
comunicacdo de massa para abragar o conceito de mediagdo. Ainda sobre a
conceitualizacdo de media labs, Tanaka (2011) salienta que a rapida democratizacdo da
tecnologia transformou os media labs, que ndo apresentam mais um perfil tecnolégico,
mas uma perspectiva da cultura digital. Fonseca (2015) indica que 0 comum nesses casos
sdo métodos colaborativos e processos coletivos de producdo, aléem de uma orientacao
ampla no sentido de uma cultura de abertura e do bem comum, que incorporam préticas
de incluséo, diversidade e interdisciplinaridade.

Teixeira e Junior (2020, p.71) completam que generosidade intelectual, o
compartilhamento de ideias e potencialidades esta nas entrelinhas dessas experiéncias.
Segundo os autores, as “relagdes conduzidas por tais elementos retroalimentam atividades
académicas e artisticas, direcionam a experimentacdo com descobertas no trato da
informacdo e fazem emergir ideias e desenvolvimento de solucdes para problemas e
desafios contingentes”.

Com as defini¢Ges dos autores acima citados acerca do universo dos media labs,
nesta pesquisa chegou-se a concluséo de que media labs séo espacos destinados a pesquisa
e experimentacdo de equipes interdisciplinares para solu¢do de um problema coletivo,

seja sob uma perspectiva da cultura digital, da relacdo ser humano-méaquina, da circulagéo
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e consumo da informacdo e da propria mediacdo. Para isso, as TICs - meios técnicos
usados para tratar a informacéo e auxiliar na comunicacéo - sao utilizadas.

Este é o enquadramento que os laboratérios de midia presentes em universidades
brasileiras trazem em seu conceito original - temética a ser descrita no proximo tépico

deste artigo.

MEDIA LABS NAS UNIVERSIDADES BRASILEIRAS: METODOS E
RESULTADOS DA PESQUISA

Nunes (2020, p.119) aponta que os media labs contemporaneos tém sua origem
primaria nas universidades - este € exatamente o objeto de estudo deste artigo. No entanto,
a autora reforca que os laboratério de midia também podem ser encontrados em espaco
diversos de cooperacdo, em empresas privadas e em veiculos de comunicacgdo. 1sso
porque “sua abrangéncia ¢é tdo difusa quanto o seu foco pode ser, ¢ as suas especificidades
formais e de formato sdo tao dispersas quanto as suas fronteiras”.

Com o objeto de estudo estabelecido, os proximos passos deste artigo foram a
elaboracdo da pergunta de pesquisa, a definicdo do método de coleta e a interpretacdo dos
dados. Maxwell (2008) lembra que na abordagem qualitativa, caso deste estudo, a
amostragem é proposital e baseada na probabilidade. Isso significa que as pessoas, 0s
eventos e os lugares sdo deliberadamente selecionados com base nas informacoes
importantes que eles podem oferecer. Para a coleta de dados, o autor ressalta a relagéo
entre a pergunta de pesquisa, 0s proprios métodos de coleta e o cruzamento de dados.
Sendo que os métodos sdo 0s meios para responder a pergunta de pesquisa e ndo sua
logica de “transformagao”.

A pergunta de pesquisa foi determinada como “Onde estdo e o que estudam 0S
media labs de universidades brasileiras?”. Para isso levou-se em conta que 0s media labs
reinem combinac@es especificas de discursos dependendo (1) da cidade em que estdo
inseridos; (2) do centro de ensino que o concebeu, (3) da equipe envolvida no grupo de
pesquisa e (4) da definicdo de estudo de tipos especificos de objetos tecnoldgicos e
culturais.

A resposta para a pergunta de pesquisa teve inicio com a construcdo de uma base

de dados para analise. Por ser o media lab um laboratdrio inerente aos estudos da area da
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comunicacéo, optou-se por utilizar o Ranking Universitario Folha (RUF) 2019 dos cursos
de comunicacéo brasileiros.

A avaliacdo € realizada pela Folha de S. Paulo de forma anual e considera todas
as universidade ativas do pais. Para elaboracdo do ranking, a organizacdo utiliza dados
nacionais e internacionais e dados de duas pesquisas de opinido do Datafolha em cinco
aspectos: pesquisa, ensino, mercado, internacionalizacdo e inovacdo. Os dados foram

baixados da planilha pelo link: https://ruf.folha.uol.com.br/2019/ranking-de-

cursos/comunicacao/. Apesar de o ranking contemplar 300 universidades, para esta

pesquisa ndo houve intencdo de analisar todas as instituicdes - apenas as melhores
colocadas.

Em seguida, foi desenvolvido um formulario para coleta de dados e definidas as
seguintes perguntas, com objetivo de segmentar as universidades: (1) nome da instituicéo;
(2) nivel da instituicdo; (3) regido da instituicdo; (4) estado; (5) cidade; (6) posicdo no
RUF; (7) nota para “qualidade de ensino” no RUF; (8) instituicdo possui ou ndo media
lab? e (9) em caso de ndo possuir media lab, possui outro tipo de laboratorio de inovacao?.

No total, foram avaliadas 82 universidades brasileiras de nivel federal, estadual,
municipal; de espago publico e privado; com classificagfes entre 3 e 5 no Ministério da
Educacao e com notas no quesito qualidade de ensino entre 60,40 (Universidade Federal
da Bahia) e 9,86 (Universidade do Vale do Itajai). A prioridade na coleta de dados foi
analisar todas as universidades federais e as 40 universidades particulares mais bem
colocadas no ranking de cursos de comunicacgdo do RUF.

Como primeiro resultado da fase de analise de dados, identificou-se que das 82
universidades analisadas, cerca de 32% possui algum tipo de media lab e 50% apesar de
ndo possuir media lab, possui outro tipo de laboratério de inovagdo. A tabela abaixo
mostra a relacdo entre as universidades que possuem media labs sob a 6tica do tipo de

universidade analisada.
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Gréfico 1: Media labs x Universidades brasileiras (elaborado pela autora)

E importante destacar que para avaliar a incidéncia ou ndo de media labs nas
instituicdes de ensino, foi utilizado o conceito de media lab definido no topico anterior:
“media labs como espacos destinados a pesquisa e experimentacdo de equipes
interdisciplinares para solu¢do de um problema coletivo, seja sob uma perspectiva da
cultura digital, da relacdo ser humano-maquina, da circulacdo e consumo da informacéo
e da propria mediacdo”. Entdo, mesmo que os laboratorios das universidades ndo se
autodenominem como media labs, eles foram classificados como tal por se encaixarem
nesta definicéo.

Outro resultado da analise de dados foi a constatacdo de que apesar de 26
universidades serem classificadas como possuindo media labs, apenas 5 definem seu
laboratério de  midia como  media lab: a UuUnB - Brasilia
(http://medialab.unb.br/index.php/o-medialab), a UFG - Goias
(https://www.medialab.ufg.br/), a UFRJ - Rio de Janeiro http://medialabufrj.net/, a UFF

- Rio de Janeiro (http://www?2.ic.uff.br/~medialab/) e a Univali - Santa Catarina

(https://www.proamedialab.com).

Nos casos dos media labs de universidades que se denominam como tal, 0 media

lab da UFG merece destaque pela organizacdo das atividades desenvolvidas que sdo
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voltadas as areas tematicas de humanidades digitais e pela grande capacidade de
articulacdo em rede. O primeiro aspecto € evidenciado pelo eixo de pesquisas (iniciacdo
cientifica, mestrado, doutorado e p6s-doutorado) e produtos (projeto Tainacan de acervos
digitais, aplicativos, jogos, instalagdes artisticas e hardware).

O segundo aspecto se da pela formacdo da Rede de Laboratérios de Arte,
Tecnologia e Inovacdo (Rede LATI), concebido com a finalidade de contribuir para os
objetivos estratégicos do entdo Ministério da Cultura, em especial a Meta 43 do Plano
Nacional de Cultura (PNC): conectar espagos multimidia em rede para experimentar,
criar, fruir e difundir a cultura; democratizar as capacidades técnicas de producdo, o0s
dispositivos de consumo, e a recepcdo das obras e trabalhos; e mapear modelos de
organizacdo voltados a producdo criativa transdisciplinar na fronteira entre arte,
tecnologia, ciéncia e educacdo. Participam da Rede LATI o GP Poética/UFBA;
LMI/UFC; ILDES/UFPA e Lablnter/UFSM.

No cruzamento de dados por regido brasileira, identificou-se que a maioria das
universidades com media labs encontram-se no sudeste - fator que pode ser explicado por
40% das universidades estarem localizadas na regido, de acordo com dados de 2017 do
Instituto Nacional de Estudos e Pesquisas Educacionais Anisio Teixeira (Inep) - e no
nordeste. O grafico a seguir mostra de forma esquematica a distribuicdo dos media labs

entre as universidades analisadas.

Media labs por regido brasileira
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Gréfico 2: Regides brasileiras com media labs (elaborado pela autora)
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De acordo com o0 RUF 2019, as 15 melhores universidades classificadas em cursos
de comunicacao, nesta ordem, sdo: Universidade Federal do Rio Grande do Sul (UFRGS);
Universidade Federal de Minas Gerais (UFMG); Universidade Federal de Santa Catarina
(UFSC); Universidade de S&o Paulo (USP); Faculdade Casper Libero, Pontificia
Universidade Catdlica de Sdo Paulo (PUC-SP); Pontificia Universidade Catolica do Rio
Grande do Sul (PUC-RS); Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFRJ); Universidade
de Brasilia (UnB); Universidade Federal do Parand (UFPR); Escola Superior de
Propaganda e Marketing (ESPM-SP); Universidade Presbiteriana Mackenzie;
Universidade Federal da Bahia (UFBA); Pontificia Universidade Catolica de Minas
Gerais (PUC-Minas) e Universidade Federal do Ceara (UFC). Destas, 8 possuem algum

tipo de media lab, conforme mostra o grafico abaixo:

Top 15 universidades x media labs (RUF 2019)

® Possui media Lab m Mo Possui media Lab
Possui outro laboratdrio de inovacio

Gréfico 3: Top 15 universidades x media labs (elaborado pela autora)

Com o entendimento de que 32% das instituicdes analisadas possuem algum tipo
de media lab, nota-se que a maioria dos media labs de universidades brasileiras foram
inspirados, em maior ou menor grau, pelo Media Lab do MIT (Instituto de Tecnologia de
Massachussetts, nos Estados Unidos), criado na década de 1980. Para Nunes (2020), este
laborat6rio desempenhou e continua a desempenhar um papel central na ligacdo entre as
universidades, o comércio, as forcas armadas e a industria tecnoldgica americana.

Ainda que a proeminéncia do Media Lab do MIT ndo possa ser ignorada, outras
formas de laboratorios interdisciplinares devem também ser consideradas uma vez que
metade das instituicdes de ensino analisadas, ou seja 41 universidades, apesar de nao

possuirem media lab, possuem outro tipo de laboratorio de inovacéo.

10
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E o «caso da Universidade Federal da Alagoas (Ufal)
https://www.fablabs.io/labs/fablabufal, da UFSC -
https://www.fablabs.io/labs/pronto3D, da Universidade Federal da Paraiba (UFPB)
https://security.ufpb.br/fablab e da Universidade Federal do Piaui (UFPI)

https://fablabthe.ufpi.edu.br/, que possuem os chamados “fab labs”, laboratérios de

fabricacéo digital relacionados a mistura entre a postura mais contestadora dos hacklabs
europeus originais e a disseminacdo de um imaginario construido como formacao de uma
cultura digital por todas as camadas da sociedade. Idealizados na Europa e inspirados no
movimento Do It Yourself (faca-vocé-mesmo) e do usos de tecnologias livres, os fab labs
criam um campo hibrido entre atividades voltadas ao mercado e atividades de
experimentacao.

Aguiar et al (2017) argumentam que a maioria dos fab Labs variam o layout de
seus laboratérios, mas a Fab Foundation tém como padréo os seguintes formatos: espaco
compreendido entre 100 e 380 m2; a0 menos uma sala separada e fechada para o uso da
fresadora de grande formato; uma grande peca central, onde de um lado devem ser
dispostas as maquinas que fazem menos barulho e, do outro, aquelas que sdo perigosas
e/ou que geram poeira; além disso, deve haver postos informaticos, escritorios livres e
mesas de reunido ou de trabalho para uso de computadores portateis; espaco com
possibilidade de relaxamento; espaco de exposicdo de projetos finalizados; espaco para
executar treinamentos e conferéncias online e estocagem de materiais e pequenas
ferramentas.

Outras universidades como a Universidade Federal do Cariri (UFCA) e Centro
Universitario das Faculdades Associadas (UNIFAE) possuem laboratorios de
comunicagdo; a PUC-PR, a Unisinos, a Universidade Estadual Paulista (Unesp) e a
Universidade de Taubaté possuem laboratorios e/ou hubs de inovacdo. A UFRGS e
Unimep possuem laboratdrio de design e a Universidade Federal de Ronddnia (Unir) e
possui laboratdrios interdisciplinares de educacao.

Independentemente do formato, os media labs criam ambientes de cooperagéo
onde equipes interdisciplinares trabalham para resolver demandas da sociedade na forma
de produtos, cursos, encontros, pesquisas e trocas de conhecimento que se retroalimentem

- é arevolugdo do conhecimento de Jenkins (2009).
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MAPA CONCEITUAL DOS MEDIA LABS BRASILEIROS
Os media labs, apesar de estarem centralizados no espectro da mediacéo,

caracterizam-se por adotar um conceito amplo de midia. I1to e Howe (2018, p.20) lembram
que o media lab precisa dessa amplitude de contexto pois é o ponto de encontro para
“brinquedos desajustados, um lugar para artistas que criam novas tecnologias,
engenheiros que trabalham em genética e cientistas da computacdo que tentam reinventar
nosso sistema educacional”.

Esta amplitude de abordagens faz com que os media labs sejam um conjunto

heterogéneo e homogéneo ao mesmo tempo: similares em suas premissas, mas

singulares em relacdo aos seus objetivos e enfoques. (...) Essa nova qualificacdo

oferece uma maneira alternativa de investigar o que um laboratério pode

significar como um corte transversal de trabalho em educacdo, teoria e préatica

critica. (NUNES, 2020, p. 117)

Estes laboratorios de inovacdo social se expandiram no contexto da educagdo
superior, gerando novas formas de inovacdo e colocando a questdo de como medir o
impacto de tais espacos abertos. De modo geral, os laboratorios de midia das
universidades analisadas neste artigo tém algumas caracteristicas em comum como:
orientacdo a problemas, pouca ou nenhuma fronteira entre as areas do conhecimento e
focados no impacto social.

Em razdo da heterogeneidade e capilaridade dos media labs existentes nas
instituicOes de ensino analisadas, um aspecto essencial desta pesquisa foi a construcao de
um “mapa conceitual geografico”. Optou-Se por este recurso pois ele organiza a
visualizacdo de dados de uma forma simplificada, mostrando a relacdo entre as regioes
brasileiras e representando os principais topicos desenvolvidos (sejam eles pesquisa,
ensino, extensdo ou outros) dentro dos media labs identificados por meio de palavras-
chave.

Para isso, foi realizada uma analise das linhas de pesquisa, projetos e atividades
dos laboratdrios de midia das 26 universidades que possuem media lab. Em seguida, foi
desenvolvido um mapa que representasse visualmente as relagbes entre estas duas

grandezas. O resultado foi 0 mapa conceitual geogréfico abaixo:
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Mapa conceitual por regido brasileira

NARRATIVAS TRANSMIDIA
JOGOS ECONOMIA SOLIDARIA
Lncuacens piciiais IREDES SOCIAIS
COLABORAGAO

A 3
INCLUSAO SOCIAL PATRIMONIO HISTORICO-CULTURAL MEDIAGAO
INTERNET DAS COISAS
| DESIGN|
AUDIOVISUAL
CIBERCULTURA
TECNOLOGIA

[REALIDADE VIRTUAL]
HUMANIDADES DIGITAIS ARTE KSAARERIIS
EXPERIMENTAGAO

comunicacaol INTELIGENCIA ARTIFICIAL
TECNOLOGIA wvusica | IMERSAO]
SISTEMAS INTELIGENTES PSICOLOGIA
COMUNIDADES VIRTUAIS
SISTEMAS DE COMPUTACAO

- NORTE WEBART DIREITOS HUMANOS

ARTE INTERAGAO

REALIDADE VIRTUAL

- NORDESTE ROBOTICA
I c=vro-oesTE P

- SUL NEGOCIOS

| REDES SOCIAIS|
CAIXA BRANCA REDES SOCIIS
Todo tpico que se repete em outras regides NARRATIVAS DIGITAIS
& evidenciado pela caixa branca i
PALAVRAS EM Negrito ) CIDADES INTELIGENTES
Significam que o topico é o de maior interesse na regido. INOVACAO KIele

ECOSSISTEMAS CRIATIVOS

TECNOLOGIA

Gréfico 4: Mapa conceitual geografico das regifes brasileiras X palavras-chave dos
media labs (elaborado pela autora)

Na elaboragdo do mapa, observou-se que uma palavra-chave esteve presente nas
cinco regides brasileiras: redes sociais. Outros conceitos como realidade virtual, realidade
aumentada, jogos, humanidades digitais, comunidades virtuais, big data, comunicacéo,
audiovisual, contemporaneidade, cidades inteligentes, imerséo, jornalismo, tecnologia e
design se repetem em mais de uma regiao.

Com este resultado, é possivel inferir que as universidades brasileiras tracam,
mesmo sem querer, uma a agenda com elementos comuns aos planos de trabalho desses

laboratérios. A colaboragdo, a teméatica de humanidades digitais, a cultura digital - e
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também das telas -, a relacdo entre hardware e software, a interdisciplinaridade, o
empreendedorismo e a inovacao estdo presentes nestes media labs. O resultado séo testes
de novas formas de transferéncia de conhecimento e conexfes com a sociedade -

indicando mais uma vez a revolugéo do conhecimento.

CONSIDERACOES FINAIS

Jenkins (2009) com seu trabalho sobre a cultura da convergéncia conecta todos as
conjunturas identificadas neste artigo sobre media labs em universidades brasileiras desde
humanidades digitais até o carater cultural das experiéncias com producédo de narrativas
através das TICs. A revolucdo do conhecimento, propiciada também pelos media labs,
ndo é um processo meramente tecnoldgico e sim social - e por isso deve ser
interdisciplinar.

Embora os projetos envolvendo media labs nas universidades brasileiras possam
ser considerados incipientes, a andlise de dados desta pesquisa mostrou que estes
laboratérios estdo crescendo e seus conceitos evoluindo. Com a evolugdo, criam-se
oportunidades para que a comunidade académica possa incorporar cada vez mais o
“espirito hacker”- que consiste em descobrir formas criativas de solucionar problemas.

Estas estruturas, heterogéneas e homogéneas ao mesmo tempo, representam
possibilidades para transformar a relacdo que as universidades tém com as novas
tecnologias - e com a sociedade. Porém, por serem maleaveis, ndo é facil encontrar o local
certo para esses laboratérios. E exatamente por este motivo que o trabalho desta autora
com media labs néo se encerrou.

Para futuras pesquisas, pretende-se ampliar base de dados para fazer outras
constatacGes, como o cruzamento de projetos entre os media labs. O proposito é fornecer
insumos para que os laboratérios que ndo se classifiquem como media labs, possam
internalizar o conceito; para que as equipes de laboratorios possam trocar experiéncias;
para que seja aberto um caminho para potencializar a colaboragdo em rede entre os
laboratdrios - como ja feito pela Rede LATI de maneira priméria e, para que a comunidade
do entorno possa conhecer e ser conhecida pelos laboratérios.

Como bem colocado por Haase (2010, p. 431) em seu trabalho “Por que o media
lab funciona”, os laboratorios resistem a redugdo pois t€ém a capacidade de extrair
vitalidade e qualidade em cada uma das areas de forma, contetdo e estilo, sendo uma

solugéo dindmica para tipos diferentes de problemas. “O laboratério, de uma forma
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silenciosa, € como uma obra de arte dinamica para a qual todos contribuimos e

compartilha-lo promete render muito mais do que esperamos.
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