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RESUMO

A partir da compreensdo dos caminhos que a ciéncia percorreu no pais, essa pesquisa
exploratéria de carater quali-quantitativo buscou mapear as iniciativas de divulgagédo
cientifica no YouTube e nos podcasts. Para isso, realizamos uma pesquisa bibliografica e
anélise documental. Os dados foram sistematizados no software Tableu Public e resumem
caracteristicas dos divulgadores cientificos. Foi constatado que os canais com maior
namero de visualizaces e inscritos se dedicam a divulgacao cientifica de temas gerais,
de interesse multidisciplinar. Os canais institucionais, por sua vez, S0 0S que mais
publicam videos. Também constatamos um movimento de amadurecimento dos podcasts,
pois a maioria possui site, descri¢do e esta ancorado em uma plataforma de distribuicao.
Enquanto no YouTube a maioria dos divulgadores sdo homens do Sudeste, os podcasts
tém mais diversidade.

PALAVRAS-CHAVE: Divulgagdo cientifica; Podcast, YouTube; Pseudociéncia;
Internet.

INTRODUCAO

Como pensar os caminhos da ciéncia e da divulgacao cientifica em um pais repleto
de desigualdades sociais e onde os cortes publicos nas areas de ciéncias e educagdo tém
sido cada vez maiores? Massarani e Moreira (2002) nos ajudam a pensar sobre isso ao
tracar os aspectos histéricos da ciéncia no Brasil desde o periodo colonial.

Inicialmente, as necessidades do governo portugués relacionadas a ciéncia e
tecnologia estavam conectadas aos interesses politicos, econdmicos e militares. Apenas
no inicio do século XIX houve uma manifestacdo consistente de comunicacgéo cientifica
no Brasil, relacionada a motivos politicos. Nesse periodo, o Brasil ganhou os primeiros
periddicos em que noticias relacionadas a ciéncia foram escritas: A Gazeta do Rio de
Janeiro e O Patriota.

Segundo Massarani e Moreira (2002), em uma analise do catalogo da Biblioteca
Nacional, foi constatado que 300 dos 7000 periodicos criados no Brasil no século XIX
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eram de alguma forma relacionados a ciéncia. Além disso, houve um crescimento
acentuado na criacdo desses periodicos a partir de 1860. O editorial da edicdo de 1876 da
Revista do Rio de Janeiro ja defendia que uma das formas mais eficazes para estimular a
educacdo e o desenvolvimento social é popularizar as ciéncias, as letras, as artes, a
agricultura, o comércio e a industria (MASSARANI e MOREIRA, 2002).

Ja no século XX, foram criadas institui¢cGes para articular assuntos sobre a ciéncia
e que contribuiram significativamente para a difusdo da ciéncia no pais. Os anos que se
sucederam foram os mais ricos em termos de diversificacdo de iniciativas em relacdo a
comunicacdo cientifica no Brasil. Diversas revistas populares foram criadas para atendar
a demanda da populacdo ndo alfabetizada cientificamente. Além das revistas, foram
criados e retransmitidos programas em canais da televisao aberta, como na Rede Globo e
na TV Cultura, que possuiam um carater educacional em relacdo a ciéncia.

A criagdo de fundacgdes de amparo a pesquisa em alguns estados brasileiros e a
proliferacdo de eventos que fomentam o interesse pela ciéncia, tal como olimpiadas de
diferentes areas, tem contribuido nesse contexto. Além disso, museus e centros de
interacdo com o publico, TVs universitarias educativas, espagos exclusivos para a ciéncia
em jornais, bem como jornalistas especializados na area nos maiores periodicos do pais,
e mais recentemente a criacdo de redes de cientistas na internet também sdo fatores
importantes no estimulo a cultura cientifica.

Ainda assim, boa parte dos brasileiros ndo conhece seus cientistas. Segundo
Massarani e Moreira (2016), os desafios para a comunicacdo cientifica podem ser
divididos em trés partes: atingir toda a sociedade brasileira; criar politicas publicas que
favorecam as universidades e apoiem a producdo cientifica nacional; melhorar a
qualidade da comunicacéo cientifica que esta sendo produzida.

Um dos pioneiros que desenvolveu a ideia da cultura cientifica no Brasil, Vogt
(2003), aproxima ciéncia e cultura representados por uma espiral que ilustra a dindmica

das relac@es entre esses dois termos. Para ele, a cultura cientifica é:

A ideia de que o processo que envolve o desenvolvimento cientifico é um
processo cultural, quer seja ele considerado do ponto de vista de sua producéo,
de sua difusdo entre pares ou na dindmica social do ensino e da educacéo, ou
ainda do ponto de vista de sua divulgacéo na sociedade, como um todo, para o
estabelecimento das relagGes criticas necessarias entre o cidaddo e os valores
culturais, de seu tempo e de sua histdria (VOGT, 2003).
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Considerando as transformacgdes aceleradas na comunicagdo a partir do
desenvolvimento da Internet e das redes sociais, 0 objetivo da presente pesquisa €
compreender o panorama das iniciativas de divulgacdo cientifica no YouTube e nos
podcasts brasileiros. Para isso, a partir dos dados fornecidos por uma lista plblica* de
iniciativas de divulgacao cientificas nas redes sociais, vamos estabelecer um conjunto de
categorias para compreender os temas, as areas do conhecimento e o alcance dessas
iniciativas.

Essa pesquisa de carater quali-quantitativo se vale, inicialmente, do método de
pesquisa bibliografica. Os critérios foram selecionados a partir de alguns parametros. No
parametro tematico, selecionamos artigos que analisaram canais de ciéncia no YouTube
e podcasts, delimitando as buscas ao contexto brasileiro. No parametro de fontes,
consideramos artigos publicados em periodicos, dissertacdes e teses, bem como textos
analiticos em revistas de divulgacéo cientifica, de forma a priorizar trabalhos produzidos
nos Gltimos cinco anos. Assim, “a pesquisa bibliogréafica possibilita um amplo alcance de
informacdes [...] auxiliando também na construcdo, ou na melhor definicdo do quadro
conceitual que envolve o objeto de estudo proposto” (GIL apud LIMA, 2007).

A partir de um mapeamento de iniciativas de divulgacéo cientifica no YouTube e
podcasts feito por colaboradores na internet, definimos algumas categorias para
sistematizar os dados sobre essas iniciativas. Em relacdo aos canais do YouTube,
consideramos 0 numero de inscritos no canal, niumero de visualizagdes do canal, nimero
de videos publicados e os respectivos temas. Em relagdo aos podcasts, consideramos 0
namero de faixas produzidas, se possui descricdo, se estad ancorado em alguma plataforma
ou em um site proprio e seus respectivos temas. Assim, espera-se compreender a
dimensao da atual cena de divulgadores cientificos nessas plataformas e contribuir para

futuras pesquisas.

DIVULGACAO CIENTIFICA NO YOUTUBE
O YouTube tem se mostrado um grande aliado ao movimento de divulgagéo
cientifica na internet. A plataforma é o maior site de compartilhamento de videos do

mundo, comportando contetidos de diversos assuntos e tematicas. Hoje em dia, o Brasil

4 Disponivel em:
https://github.com/DivulgacaoCientifica/divulgacaocientifica/blob/master/YOUTUBE.md. Acesso em: 12
de mai. 2020.
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é um dos principais consumidores de videos dessa plataforma. Gragas a isso, a divulgacao
cientifica encontrou um espaco de grande reverberacéo, com relativa demanda de publico.
Naturalmente, como apontado por Silva et tal (2019), ha muitas contradi¢des no modelo
de negocio das plataformas, fazendo com que divulgadores tenham que enfrentar uma
série de problemas, tais como ataques ideoldgicos dos chamados haters até a baixa
remuneracdo. Além disso, & preciso considerar 0 encantamento provocado pelas
propagandas de tecnologia, que costumam prometer mais beneficios do que realmente
entregam (FONSECA, 2019a). Contudo, ao lado dos desafios, ha muitas oportunidades.

Quando um divulgador cientifico inicia sua jornada no YouTube, ele recebe a
alcunha de youtuber — que seria a denominagao profissional para quem produz para a
plataforma. Ao se consolidar como canal, o youtuber comeca a criar comunidades com
seu publico e com outros canais, que podem estar atreladas a outras redes sociais como
Instagram ou Facebook, por exemplo. Essas comunidades tém o poder de colaborar com
o canal de uma forma ativa, compartilhando e distribuindo seu contetido. Essencialmente,
um divulgador cientifico no YouTube deve tornar a ciéncia atrativa para seu publico, o
que ira gerar visualizacdes, além de engajamento e disseminacdo organica. A grande
questdo envolvendo o YouTube é a facilidade de inscri¢do, producéo e distribuicdo de
contetdo relevante para a sociedade. A propdésito, em uma pesquisa de mercado do
Google, constatou-se que youtubers sdo mais influentes do que jornalistas (FONSECA,
2019c¢)

Reale e Martyniuk (2016) sustentam que a divulgagdo cientifica através do
YouTube é uma excelente ferramenta para democratizar o conhecimento cientifico.
Videos de ciéncia proporcionam a muitos jovens o0 primeiro contato com assuntos
importantes para a formacdo do cidaddo. Esse movimento de aproximagdo em que o
professor sai do seu “podio doutoral” e se coloca mais proximo do espectador se da

quando ele faz uma conex&o entre 0s gostos de ambos.

A construgdo de sentido ligada a elementos sensiveis, pensada no imaginario
do destinatario, propde um caminho de formacéo do gosto pela ciéncia. O apelo
ao sensivel é fundamental para a constru¢cdo de uma comunica¢do normativa
em didlogo com o outro em busca de um ideal comum: gostar sobre ciéncia
(REALE; MARTYNIUK, 2016).

Além disso, pesquisas como a de Aranha et tal (2017) confirmam que o YouTube
pode ser também um aliado no ensino de ciéncias. Ele observou as maneiras pelas quais
os videos de divulgacao cientificano YouTube podem ser utilizados no ensino e constatou

gue “canais aliados a outras metodologias ou estratégias educacionais, planejadas frente
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as competéncias almejadas, podem auxiliar os professores em suas novas tarefas”

(ARANHA et al, 2017, p. 14).

Science Vlogs Brasil

Uma comunidade que se formou em torno dos divulgadores cientificos brasileiros
foi chamada de Science Vlogs Brasil (SVBR). O SVBR funciona como um selo de
qualidade para os youtubers que falam sobre ciéncia ou assuntos relacionados. Para um
canal obter a certificagdo, ele “deve ser indicado por um parceiro SVBR; o conselho
SVBR avalia os indicados; especialistas da area divulgada fard uma avaliacdo do canal;
avaliacdo por toda a comunidade de canais parceiros; convite para receber o selo.” °

Velho (2019) analisou alguns canais do SVBR e concluiu que 0s objetivos
propostos pelo projeto — “maximizar o alcance dos videos de cada youtuber na plataforma
através da citacdo cruzada (feita pelos colegas de projeto), alcangar maior visibilidade do
grupo como um todo, [..] e garantir confiabilidade da informagdo veiculada”
(SCIENCEBLOGS apud VELHO, 2016, 120) — sdo desafios a serem alcancados. No que
tange a abrangéncia dos videos, cada vez mais a concorréncia aumenta dentro da
plataforma e é inegavel que canais de entretenimento e noticias tém mais alcance. O
segundo objetivo € o oposto dos moldes de como YouTube funciona, ja que o site, apesar
de estimular a colaboracdo, monetiza a visibilidade de canais em um sentido
individualista e ndo coletivo. O Gltimo se relaciona com a dificuldade de alcance de videos
com informac®es cientificas e confidveis, visto que o algoritmo da plataforma gera maior
visibilidade para conteidos sensacionalistas (FONSECA, 2019b).

Dessa forma, Ramos (2017) constatou que varios canais de divulgacéo cientifica
no YouTube que ndo tém aporte cientifico para produzir contetdo, passaram a debater
temas que necessitam de subsidio académico. Para verificar a confiabilidade de
informagdes de teor cientificas veiculadas na internet, ela analisou cinco canais
certificados pelo Science Vlogs e cinco canais nao certificados. Ela estabeleceu critérios
de qualidade baseados nos moldes descritos por Tomaél (2001). Nesse sentido, chegou a
concluséo de que a maioria dos videos analisados, referindo-se ao grupo como um todo,

ndo possui orientacdo ou padronizacdo em relacdo a possibilidade de falseamento de

5 Trecho retirado da descrigdo do canal Science Vlogs Brasil na aba “Sobre”. Disponivel em:
<https://www.youtube.com/channel/UCqiD87j08pe5NYPZ-ncZw2w/about>. Acesso em: 13 de mar.
2020.
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informagdes. Entretanto, Ramos (2017) constatou que hd uma padronizacdo na qualidade
técnica dos canais certificados pelo Science Vlogs, no que diz respeito ao video, som e
poOs-producao.

Para identificar questdes relacionadas a padronizagéo e profissionalizacdo, Reale
(2018), analisou 197 canais de divulgacéo cientifica no YouTube e concluiu que mais da
metade (58,98%) ndo possuia video introdutdrio, 91,9% possuia descricdo no espaco
“Sobre”, 66% estavam vinculados a um selo de qualidade, 53,81% trabalhava em grupo,
52,3% possuia uma formacdo académica, 68,53% atuavam com uma producdo de
conteudo “frio” — ou seja, aquele que discute temas mais amplos, sem vinculo imediato
com temas do momento

Na mesma linha, Velho (2019) também tragcou um perfil dos youtubers
divulgadores de ciéncia; entretanto, se restringiu a uma parcela dos participantes do
SVBR. Ela concluiu que sdo majoritariamente graduandos ou p6s graduandos, homens,
entre 18 e 35 anos, residentes no Sudeste e que tratam de assuntos relacionados as
Ciéncias Exatas e Biologicas.

Utilizando dados de Bartl (2018), Borghol et al (2012), Allgaier (2016) e
Welbourne & Grant (2015), Velho (2019) observa que, dos videos publicados no
YouTube, os mais antigos sdo mais populares em relagdo aos mais novos; os identificados
com um maior numero de palavras-chave sdo, em geral, mais acessados; 0s com
conteddos mais polémicos tendem a exibir maior engajamento e nimero de visualizacdes;
e 0s apresentados em ritmo mais rapido sdo mais visualizados. Ainda, a partir de Morcillo,
Czurda e Trotha (2016), Velho (2019) observa que o poder narrativo dos apresentadores,
somado ao uso competente das técnicas de edicdo de video, sdo essenciais para a

popularidade de videos de divulgacdo cientifica.

PODCAST E DIVULGACAO CIENTIFICA

As vantagens de um podcast vao desde o baixo uso de dados até a facilidade de
consumo de contetidos enquanto se realiza outras tarefas. Além disso, o podcast é um
produto feito on-demand, podendo ser ouvido a qualquer momento em smartphones,
computadores ou tablets. Seu nome tem origem nas palavras iPod, que é o player de
arquivo MP3 da empresa Apple, e Broadcast — que significa “transmissdo” ou

“radiodifusdo”.
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Para a producéo de um podcast o criador do contetdo precisa de poucos recursos
técnicos: um microfone, fones de ouvido e um programa especializado em edicdo de
audio. A producéo de contetido se da em um espectro muito grande, variando de projetos
independentes até veiculos de comunicagdo da midia tradicional, como temos visto mais
recentemente. A partir disso, ele pode disponibilizar o podcast em um site proprio ou em
plataformas especificas de streaming, que sdo muito acessadas.

Segundo Luiz e Assis (2010), a interatividade com os ouvintes e o potencial de
um ouvinte se tornar um criador de conteldo para podcast faz com que o conceito
tradicional de receptor passivo das midias de massa seja mais uma vez ultrapassado.
Assim, a divulgacdo cientifica atinge novos parametros quando aliada ao podcast e, por
sua vez, pode contribuir ainda mais para o combate as fake news e a pseudociéncia
disseminada na internet (MORAIS, et tal, 2019).

Gums et al (2019) mapearam 63 podcasts de divulgagao cientifica através de uma
pesquisa exploratdria de carater quantitativo. Eles utilizaram o mapeamento anterior feito
pela pesquisadora e colaboradora do podcast de divulgacdo cientifica dragdes de
garagem, Gabriela Barbosa Sobral de Oliveira® e se basearam no periodo de atividade dos
podcasts entre janeiro e abril de 2019. Foi constatado que a maioria dos podcasts
(53,33%) séo apresentados de forma mista. Homens apresentam exclusivamente cerca de
38,33% e mulheres 8,33%. Grande parte dos podcasts sao independentes (70%), com 13%
sendo vinculados a universidades. Também se constatou que 51% dos produtores de
podcast sdo pesquisadores, 16% sdo profissionais da area em que atuam, 8% sdo mistos
entre profissionais e pesquisadores, 3% sao jornalistas e 3% sdo feitos pelo publico em
geral.

Em relagdo as areas do conhecimento em que esses podcasts estdo situados, Gums
et al (2019) concluiram que a maioria (32%) tém contetdo multitematico. Em relacéo a
periodicidade, constatou-se que apenas 2% dos podcasts produzem conteido inédito
diariamente. Na maioria deles ndo ha um cronograma definido. Assim, os autores
concluem que o mais marcante nos podcasts é o desafio da reformulagdo do discurso
cientifico, historicamente presente na questdo da divulgacdo cientifica. Ainda, nos

podcasts analisados destacam-se os cientistas “que — antes tidos como fontes de

® Curriculo Lattes: http:/lattes.cnpg.br/5095005958168676
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informagdo dos jornalistas — passaram a atuar diretamente na produgdo do contetdo”
(GUMS et al, 2019, 13).

Para Mendes (2019), o podcast tem um grande potencial de divulgacgéo cientifica
gracas ao seu crescimento, facilidade de consumo, producdo e distribuicdo, além da
linguagem acessivel. Ainda, comparado com midias audiovisuais, o podcast tem um
enorme potencial de divulgagdo cientifica, j& que ndo demanda grande atencdo e
exclusividade do ouvinte. Ainda, o podcast pode ser ouvido individualmente ou em grupo
sem muitos desafios, além de ser uma 6tima ferramenta para ser utilizada em sala de aula

por um professor.

PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Os canais e podcasts analisados nesta pesquisa foram selecionados a partir da lista
publica e colaborativa disponivel na plataforma GitHub. Para coletar os metadados dos
canais do YouTube foi usado o software “YouTube Data tools” (RIEDER/sd). O software
disponibiliza uma ferramenta de analise precisa das informacdes pertinentes a esta
pesquisa. Os critérios utilizados para analise foram o nimero de visualiza¢Bes do canal,
namero de inscritos, nimero de videos publicados e eixo tematico. Inicialmente
analisamos 249 canais do YouTube, com alguns deles participando do SVBR; entretanto,
sete canais ou foram excluidos ou estavam repetidos na lista. Dessa forma, chegamos ao
namero de 242 canais. Desses, apenas os que tinham a palavra “channel” em sua URL
foram analisados utilizando o Software YouTube Data Tools; assim, todos 0s outros
canais que possuiam a palavra “user” em sua URL, foram analisados manualmente.

Ja em relacdo a coleta de dados dos podcasts sobre divulgacdo cientifica,
inicialmente a lista continha 96 podcasts; entretanto, oito titulos ndo puderam ser
analisados porque as URLs estavam desatualizadas ou inativadas. Desse modo, coletamos
informacdes de 88 podcasts e analisamos o numero de faixas produzidas, se possui
descricdo, se esta ancorado em alguma plataforma e se possui site proprio. Os dados
foram coletados e tabulados em graficos utilizando o software Tableau Public, que possui
diversas ferramentas para comparagdo e cruzamento dos dados. A coleta de dados dos
canais de YouTube e dos podcasts se deu no periodo de 23 de maio até 29 de junho de
2020. Portanto, representa um retrato deste periodo.
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RESULTADOS OBTIDOS
Dados do Youtube

Entre os dados encontrados observamos que a maioria dos canais de dviulgacéo
cientifica do YouTube (35,51%) apresenta conteldos de divulgacdo cientifica geral,
podendo assim transitar entre diversos temas. Exemplos de canais com essa dindmica séo
o Nerdologia, Nostalgia, Manual do mundo, e canais institucionais como o Canal USP,
Labl UFScar, TV UFG, dentre outros. Para classificar os canais em temas, a priori
seguimos a classificacdo contida na propria lista do GitHub. Depois utilizamos a divisdo

de areas da Coordenacdo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior, a CAPES.

erel | ¢
ciéncias Exatas e da Terra [N 5 720
ciéncias Humanas [N 5. 20%:
ciéncias Biologicas [ NG : 0o
Ciéncias da Saide [N 2 259
Linguistica, Letras e Artes [JJJI 2 36%
Engenharias [ 62%
Ciéncias Agrdrias [JJJ] 1,223
Ciéncias Sociais Aplicad.. I 0,41%
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

Grdfico 1: Porcentagem de temas por canal. Fonte: o autor (2020).

Dessa forma, o canal que antes estava classificado como contetido de “Historia”,
passou a ser classificado como “Ciéncias Humanas”, por exemplo. Em seguida, podemos
constatar que um quarto (25,71%) dos canais produz contetdo sobre Ciéncias Exatas e
da Terra, apresentando o segundo maior tema a ser abordado. Também € possivel
observar que menos de 1% dos canais tem como foco o conteudo voltado as Ciéncias

Sociais Aplicadas, que englobam comunicag&o, direito, economia e administracao.

Manual do Mundo | 2 £00.000
Nostalgia | —— 12.000.000
Nerdologia [ : 10000
Drauzio Varella | 2.250.000

Matemdtica Rie com Prof... | 1.250.000

Tua Saide (BR) [ 1 550 000
Ciéncia Todo Dia [ 1 430.000

Schwarza - Poligonautas [ 575.000
Redagio e Gramdtica Zica [JJJJI 573.000

univesp (BR) [ 5355.000
M 1M 2M M 4 M 6M M M 9M 1M 1M 12M 13M 14M 15M

Grdfico 2: Canais com mais inscritos. Fonte: o autor (2020).
Além disso, podemos observar que o canal Manual do Mundo, juntamente com o

canal Nostalgia, sdo disparados os que mais tém inscritos no Brasil. Seguido do canal

Nerdologia, que assim como o Manual do Mundo e Nostalgia, faz divulgacéo cientifica
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com contetdos diversos. Outro dado importante é que dois canais de salde estdo entre 0s
com mais inscritos, Drauzio Varella e Tua saude, o que mostra a grande busca por

informacdes médicas na internet.

Manual do Mundo [ - <23 622,205
Nostalgia | 1 150,173 603
Nerdologia [N -53 604 188

Avides e Misicas [N 229.161.791
Ministério da Saide (BR) [ 220.435.194
Schwarza - Poligonautas [l 150 520433

Drauzio Varella [JJll 134387 554
Matemdtica Rio com Prof... [JJl] 133.824.505
Univesp (BR) [l 128.420.219

Tua Sadde (BR) [l 105 633 413

OM 200M 400M 600M 800M 1000M 1200M 1400M 1600M 1800M 2000M 2200M 2400M 2600M 2800M
Grdfico 3: Canais com mais visualizagbes. Fonte: o autor (2020).

Sobre o0s canais com mais visualizagdes no YouTube, podemos observar que o
canal Manual do Mundo possui mais de dois bilhdes, seguido pelo canal com um pouco
mais de um bilh&o de visualiza¢6es. Além disso, pode-se observar novamente que 0s trés
canais com mais visualizagbes sdo aqueles que produzem conteldo voltado para a
divulgagdo cientifica de um conteudo geral. Mais uma vez, vemos 0s canais com contetido
sobre salde, Drauzio Varella e Tua Saude, entretanto, além desses a lista também contém
o canal do Ministério da Saude, com mais visualiza¢gdes do que os dois canais citados
anteriormente juntos. O canal Univesp aparece como o Unico de uma instituicdo de ensino
superior a ter mais de 100 milhdes de visualizagdes.

Univesp (BR) | — 740
Ministério da Saude (BR) [N 2 274
TvUFG I - 128
Canal USP (BR) NI - 043
TV Escola (BR) [N - o=c
Space Today | - =57
Matemética Rio com Prof... [N - =63
Canal do Schwarza [ - 013
Manual do Mundo [ 1 =05
0 Historiador [N 1 512
Labi UFsCar (BR) [ 1 203

0K 1K 2K 3K 4K 5K 6K 7K 8K 9K
Grdfico 2: Canais com mais videos publicados. Fonte: o autor (2020)
Em relacdo aos canais com mais videos publicados, podemos observar que a
maioria sdo canais institucionais como Univesp, Ministério da Saude, TV UFG, Canal
USP, TV Escola e Labl UFSCar, respectivamente. Além disso, esses canais também estéo

dentro dos 35,51% que fazem parte da categoria Geral no Gréfico 1.
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Por fim, nesse grafico comparativo, constatamos que os canais de tema geral séo
0S que possuem 0s maiores nimeros, ndo importa em qual categoria. Além disso, percebe-
se que, por mais que as Ciéncias Sociais Aplicadas tenham o menor nimero de canais
produzindo contetido, como visto no Gréfico 1, seus nimeros de inscritos e visualizagdes
sdo maiores que os das Ciéncias Agrarias, que possui mais videos publicados.

Geral [ = 2c2590 [ - 220362645 [ -7 054

Ciéncias Exatas e da Terra [l 7.426.660 B 551.735.508 I 7 o5
ciéncias Humanas [l 7.140.372 B 524043518 [ EEER
Ciéncias da Saude [ 4 351142 B 278962829 I - 416

Ciéncias Bioldgicas ] 1 378 873 | 133.367 356 M zsas
Linguistica, Letras e Artes [] 1.135.730 34.509.112 | RS
Engenharias | 257.520 lz71251.717 B ises
Ciéncias Sociais Aplicad.. 54500 7.473.011 174
Ciéncias Agrarias 5306 473,748 | 462
oM 10M 20M 30M 0G 2G 4G 6G  8GOK 10K 20K 30K
N° deinscritos = N® de visualizagdes N° de videos publicados

Grdfico 3: Numero de inscritos, numero de visualizagées e numero de videos publicados, divididos por drea do conhecimento.
Fonte: o autor (2020).

Dados dos podcasts

Sobre os dados dos podcasts de divulgacdo cientifica, constatamos que um pouco
mais de um quinto deles (20,45%) ndo estd ancorado em alguma plataforma como
Spotify, Soundcloud, Apple podcast, Deezer, Google podcast, dentre outros. Assim, essa

parcela de podcasts geralmente sé é acessivel por um site.

Esta ancorado em alguma plataforma?
Nio

B sim

Grdfico 6: Porcentagem dos podcasts que estdo ancorados em uma plataforma.
Fonte: o autor (2020).

A maioria dos podcasts (92,05%) possui um site proprio, tanto aqueles que nédo
ancoram seu produto nas plataformas citadas anteriormente quanto aqueles que fazem
essa distribuicdo. Também constatamos que a maioria dos podcasts analisados contém
descricao em algum momento, seja uma aba “Sobre” no site proprio, seja na descri¢do do

Spotify ou outro agregador de podcasts.
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Possui site?
Néo

B sim

92,05%

Grdfico 4: Porcentagem de podcasts que possuem site. Fonte: o autor (2020).
Algumas descri¢Bes tinham dados da equipe juntamente com a descri¢édo, outros
optavam por ter uma aba especifica para isso. A descricdo é essencial para que o ouvinte
saiba em linhas gerais do que se trata aquele podcast.

Possui descrigdo?
Néo

B sim

Grdfico 5: Porcentagem de podcasts que possuem descrigdo. Fonte: o autor (2020).

Por fim, concluimos com os 15 podcasts com mais faixas produzidas no Gréafico
9. Existem dois podcasts institucionais em evidéncia, Pesquisa FAPESP e Ciéncia USP,
mostrando o empenho das instituicbes em comunicar a ciéncia produzida em seus
interiores. Também identificamos que os dois podcasts com mais faixas produzidas tem

producéo diaria. O primeiro trata de tecnologia e o segundo de divulgacdo cientifica geral.

Loop Matinal | —— 1175
Spin de Noticias. | 551
Pesquisa FAPESP [ est
AntiCast | — 1.2
petit Jomal | =5
UltraGeek | — 7z0
NerdCast | 720
5 PM Podcast [ -7
Ciencia Us [ 2c4
Fronteiras da Ciéncia [N 212
Scicast [ :s2
Mitografias [, =27
Mamilos N 2co
DNE - devnaestrada [ =2
Seguranca Legal [N 242

0 100 200 300 400 500 600 700 800 900 1000 1100 1200
N° de faixas produzidas =

Grdfico 6: Podcasts com mais faixas produzidas. Fonte: o autor (2020).
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CONSIDERACOES FINAIS

O YouTube oferece aos divulgadores a oportunidade de interagir com sua
audiéncia, o que possibilita assim uma forma unica de interacdo que contribui para a
cultura participativa dessa plataforma. Além disso, desde a facilidade de criagdo de um
canal até a producdo de videos — que ndo necessariamente precisam ter uma edicéo
sofisticada — séo caracteristicas que contribuem para que o YouTube seja uma alternativa
eficiente de divulgar ciéncia. Existem, ainda, projetos que visam utilizar os videos de
divulgacdo cientifica no YouTube como forma de auxiliar em ambientes pedagdgicos,
proporcionando uma abordagem ludica aos jovens.

Observamos que, com poucas excecles, a rede Science Vlogs Brasil ainda é
composta majoritariamente por homens, entre 18 e 35 anos, que estdo situados no
Sudeste. Ou seja, existem barreiras geogréficas, de género e etnia, que sdo estruturais na
sociedade brasileira e que se fossem superadas, causariam impacto na identificacdo entre
espectadores e divulgadores. Além disso, observamos que a producdo de divulgacédo
cientifica no YouTube se concentra em temas gerais e na area de Ciéncias Exatas e da
Terra. As areas de Ciéncias Sociais Aplicadas e Ciéncias Agréarias sdo as que menos
possuem conteddos produzidos na plataforma. Sobre os canais, constatamos que o
Manual do Mundo e o Nostalgia, sdo 0s que mais possuem inscritos e visualizacGes,
concentrando boa parte da audiéncia desses conteidos no YouTube. Ainda, observamos
que 0s canais institucionais sdo 0s que mais possuem videos publicados, disponibilizando
muito conteudo audiovisual e contribuindo para a comunicacdo publica da ciéncia.

No caso dos podcasts, foi observado que a maioria € apresentada de forma mista,
com ambos 0s sexos, e sao majoritariamente pesquisadores que falam sobre conteidos
multitematicos. O podcast é ainda mais facil de ser produzido do que contetdos
audiovisuais, pois necessita de poucos recursos técnicos e de edi¢do. Entretanto, apenas
2% deles lancam episodios diariamente. Constatamos que a maioria dos podcasts estdo
ancorados em plataformas agregadoras como o Spotify e SoundCloud, o que permite
maior alcance. Também foi constatado que boa parte dos podcasts possui um site proprio
com informacg6es da equipe e com a descricdo geral do produto, fazendo com que o
ouvinte tenha uma nog&o prévia de quais assuntos ouvira. Por fim, mapeamos os podcasts
que mais produzem e observamos que o0s dois podcasts com mais episodios tém producéo

diaria e tratam de tecnologia e divulgacéo cientifica geral, respectivamente. Além disso,
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observamos que dois podcasts institucionais estdo entre 0s que mais produzem;
entretanto, se compararmos ao YouTube, o niUmero de canais institucionais em evidéncia
é maior.

O mapeamento feito neste trabalho auxiliara novas pesquisas sobre divulgacdo
cientifica na internet e produtores de contetdo que querem compreender mais sobre as

métricas relacionadas aos seus respectivos meios de producéo.
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