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Resumo

O presente artigo verifica a construcdo do imaginario social, a estruturacdo do
tribalismo e os fendmenos estéticos contemporaneos, a partir das perspectivas dos
autores Juremir Machado da Silva e Michel Maffesoli, tendo como resultado, atraves de
uma analise bibliogréafica, uma correlacdo fundamental entre as temaéticas, apresentando
como consequéncia a construcdo dos desejos humanos, a estruturacdo da interacdo dos
individuos no meio social e o corpo como principal ferramenta de comunicacéo do ser.
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O Imaginario e o Sentido

O imaginario, em seu constante estado vollvel, como destaca Silva (2003, p.8),
“o imaginario é um rio, cujas dguas passam muitas vezes no mesmo lugar, sempre
iguais e sempre diferentes”, é responsavel pela recepcao da consequéncia da percepcao,
as emocdes, e as transforma em sentidos a partir da soma do real. Desta forma, um
acontecimento passa a ter significado para algum individuo a partir do imaginario, e o
mesmo, € o significado que recicla o fato (SILVA, 2017) para retornar ao real. Como
complementa Silva (2003, p.12), “o imaginario emana do real, estrutura-se como ideal e
retorna ao real como elemento propulsor”.

A estruturacdo do ideal é a etapa em que o sentido se constroi a partir do
reservatorio que é o imaginario. Para Silva (2003, p.11), 0 “reservatdrio, agrega
imagens, sentimentos, lembrancas, experiéncias, visdes do real que realizam o

imaginado, leituras da vida (...)”. Entretanto, sentido e imaginario se encontram em uma
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dindmica, partindo do ponto que ndo h& sentido sem imaginario, porque o sentido
depende das etapas desenvolvidas no imaginario e pelo imaginério (SILVA, 2017).

O Imaginério e o Real

Em uma primeira abordagem, mais convencional, o imaginario é o oposto do
real, de forma que, a partir da imaginacdo, ele representa esse real, mudando-o,
organizando-o, concretizando-o de modo simbdlico (SILVA, 2003). Entretanto,
partindo de uma visdo mais antropoldgica, “o imaginario € uma introjecdo do real, a
aceitacdo inconsciente, ou quase, de um modo de ser partilhado com outros, com um
antes, um durante e um depois” (SILVA, 2003, p.9).

O imaginario e o real sdo duas vertentes que dependem entre si, mecanismo que
auxilia a existéncia humana a criar sentido (tanto individual, quanto social). Segundo
Silva (2017, p.29 — grifo do autor), “ndo ha imaginario sem real. Nao ha real sem
imaginario. O real tende a transformar-se em ‘real’, coberto por sucessivas camadas de
imaginario ao longo do tempo”. O sentido causa, no individuo, a partir do reservatorio
imaginario, os seus objetivos, desejos e ambicdes, de forma que as crencas, a ética, 0s
valores sdo formados na digestdo do alimento dado por tudo o que esta materializado e,
sucessivamente, transformados pelo imaginario e impulsionados para o real
compartilhado em grupo, através de uma dindmica entre reservatorio, motor e realidade.
Como explana ainda o autor (2017) o constante movimento entre o real e 0 imaginario,
0 qual o real impde, dispbe, forma e conforma, informa, descreve, realiza, expoe,
objetiva, afirma, firma e confirma; e o imaginario repde, narra, reforma, disforma e
deforma, comunica, escreve, simboliza, depde, subjetiva, opina, interpreta e questiona.

Sem o imaginario, o real transforma-se na falta de sentido, na depressdo. A
indiferenca € o fator principal da depressdo, que é causada por ndo haver direcéo,
identidade; quando o real é abarrotado e ndo recebe mais qualquer nogéo,
transformando-se apenas na sua verdade: o acontecido (SILVA, 2017). E com sentido, o
real, aflora novas sensacfes para aquele que o sente e 0 vive atraves do imaginario.
Desperta no individuo a vontade, o desejo. Assim como a gasolina em um carro, Silva

(2003, p.12) aponta que como
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motor, o imaginario é um sonho que realiza a realidade, uma forga que
impulsiona individuos ou grupos. Funciona como catalisador,
estimulador e estruturador dos limites das praticas. (...) E o acelerador
que imprime velocidade a possibilidade de acdo. O homem e age
(concretiza) porque estd mergulhado em correntes imaginarias que o
empurram contra ou a favor dos ventos.

As correntes imaginarias sao o que atribuem ao real uma atmosfera, que pode ser
encaixada na construgdo do real simulado, na sua fase mediana. O imaginério, por sua
esséncia metamdrfica, adiciona ao cotidiano, tirando-o de sua existéncia habitual, um
fator extraordinario, que so € visivel para aqueles iniciados. Fator, este, caracteristica da
atmosfera do real: a super-realidade (SILVA, 2017). Uma vez que, a super-realidade
seria 0 Ultimo estagio da digestdo entre real versus imaginario, e o real simulado (sem a
atmosfera do real) € a fase inicial desse processo.

Se 0 imaginario captura o alimento do real (que sdo suas percepcoes,
transformando-as em sentidos, 0 mastiga, tornando-o em real simulado, o digere,
criando a atmosfera do real e o expele em forma de super-realidade, constantemente,
onde o real mantém sua identidade? O paradoxo criado entre a acdo de um (imaginario)
e outro (real) é inevitavel dentro de seus papéis desenvolvidos. Desta forma, Silva
(2003, p.7, apud SILVA, 2017, p.22 — grifos do autor) questiona:

O imaginario, de certa maneira, sempre mata o real. Mata-o
por transfiguragdo. As afirmagdes “todo imaginario é real” e “todo
real é imaginario” precisam ser revisitadas. O que elas dizem nas duas
linhas e entrelinhas? No primeiro caso, que todo imaginario existe.
(...) O segundo caso é mais complexo e mais intrigante: todo real é
imaginario? O que isso significa: que todo real é irreal?

O real jamais poderia ser irreal, pois os dois sdo assimilados de maneiras
distintas. O real da frutos para o imaginario e o irreal € encaminhado pelo imaginario,
mas ndo produzido pelo mesmo. Assim como Silva (2003, p.12) explica que
“o imaginario ¢ uma distor¢do involuntaria do vivido que se cristaliza como marca
individual ou grupal. Diferente do imaginado — projecéo irreal que podera se tornar
real”.

Reduzir o imaginario na propria imaginacdo seria um equivoco. Ha fatores do
real, ja digeridos e transformados pelo imaginario, que fazem um papel alarmante na

composi¢do do proprio imaginario e a imaginacdo ndo € um desses fatores. Ela ndo é
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transformada pelo imaginario, pois o imaginario identifica-se como um caminho para a
imaginacdo no real e ndo composicdo da mesma. Sendo assim, o real jamais perdera a
sua verdadeira identidade de comeco (SILVA 2017).

O real ¢é a fabrica que da os utensilios para a construcdo do imaginario. E tudo
aquilo que o imaginario ndo €, mas precisa, para se construir, se desenvolver, para
retornar ao real e assim gerar um novo percurso. A relacdo do real e do imaginério é
uma sequéncia em constante ciclo, onde o imaginario se soma ao real em uma série de
camadas sobrepostas a um fato, que podem retornar ao seu estado inicial atraves da
desestruturacdo de camadas (SILVA, 2017).

Como se Constroi o Imaginario

O imaginério é a ferramenta de manipulacdo dos desejos do ser humano, de
forma individual ou grupal, onde cada vivéncia e acontecimento € um novo imaginario
criado. Silva (2017, p.18) ressalta, “esconde-se um universo: o reino dos mundos
impossiveis que se tornam possiveis pelo desejo humano de viver suas
impossibilidades”. A vista disso, do imaginario surge o desejo de ser, de ter e de
pertencer. Silva (2003, p.7) explana que “o homem é movido pelos imaginarios que
engendra. O homem s0 existe no imaginario”.

Entretanto, o imaginario passa por um processo de construcdo que se divide em
trés etapas. Na primeira etapa, Silva (2003, p.9) ressalta que “todo individuo submete-se
a um imaginario preexistente”, que estabelecemos como imaginario social. Desta
maneira, o individuo se insere por entendimento e consentimento das suas normas
(SILVA, 2003). A segunda etapa é a construcdo do imaginario individual, que Silva
(2003, p.13) evidencia: “A construgdo do imaginario individual se da essencialmente
por identificacdo (reconhecimento de si no outro), apropriacéo (desejo de ter o outro em
si) e distorcdo (reelaboragdo do outro para si)”. A terceira etapa é a retomada para o
imaginario social. Silva (2003, p.13) afirma que “o imaginario social estrutura-se
principalmente por contagio: aceitacdo do modelo do outro (l6gica tribal), disseminacédo
(igualdade na diferenca) e imitacéo (distincdo do todo por difusdo de uma parte)”.

Podemos, entdo, chamar o imaginario de criacdo do universo particular a partir
da assimilacdo do universo coletivo, onde a confirmacdo da sua existéncia € dada

através das suas consequéncias: a esséncia individual e tribal, Silva (2017, p.41)
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complementa que “a principal caracteristica do trajeto imaginario é a verdade do
produzido”. Assim, sabemos que o imaginario existe pela existéncia do homem, suas
atitudes e relac@es. Silva (2017, p.130) aponta: “O imaginario é aquilo que &, aquilo que
se torna, aquilo que surge e que marca na caminhada pelo ser vivido no caminho onde
imaginacao e real se cruzam”. Logo, nenhum homem é igual, pois nenhuma percep¢éo é

igual. Cada percepcao € singular, assim como cada imaginario.

O Imaginario Social

O imaginario social desempenha o papel de construcdo e desconstrucdo cultural
em trés etapas. O primeiro € o resultado da construcdo cultural e o segundo é a
agregacdo do coletivo. A partir da historia, da mitologia, da etnologia, da linguistica e
da literatura do coletivo e de sua época, a construcdo cultural se estrutura, tornando-se
um estilo de vida tribal. Assim, dentro do tribal, o imaginario social € 0 mecanismo que
agrega o grupo, dando sentido ao coletivo. “Serve de agregador social, de organizador
de préticas grupais, de cola tribal, de motivador existéncias (...). O imaginario mobiliza,
produz interacOes, gera crencas e estabelece relagdes entre pessoas e 0 universo” (Silva,
2017, p.42).

A troca de energia é também a troca de universos, que acontece no processo, do
imaginéario social. Cada individuo, com o seu universo Unico, tem a sua recepcdo de
estimulo, a digestdo do estimulo através do imaginério, a transformacédo do estimulo em
sentido, o proprio sentido convertido em verdade/crenga/valor/ética e depois a troca
destes no universo coletivo, para um melhor estudo e estruturagcdo do que foi criado e
estabelecido. Assim sendo, Silva (2003, p.15 — grifos do autor) propde que “a tribo —
nogdo orgénica de grupo em Maffesoli — produz sentido para a ‘errancia’ dos
individuos. Em suma, o imaginario, tribal, retira o individuo da soliddo para inseri-lo
numa atmosfera de partilha”.

A importéncia do imaginario social na composicao do tribal € a solidificacdo dos
componentes do social, somados com as partilha de gostos, fundamentados no
imaginério, a partir da estruturacdo da. Desta maneira, transformando-se em um produto
(a formacdo do ser individual e do ser social), no qual a estética e o corporeismo, de

forma igualitaria, sdo fundamentais para a sua estruturacao.
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A Estética, o Tribal e o Corpo

A estética, para Maffesoli (1998, p.15 — grifo do autor) é “uma multiplicidade do
eu e a ambiéncia comunitaria (...), ‘paradigma estético’ no sentido de vivenciar ou de
sentir em comum”. Dessa forma, a estética é o fator harménico com a comunidade, e
isso devido as praticas que ela aplica. O corpo é posto em circunstancia em um ambito
natural e social. Ele ndo é valorizado ou desvalorizado, ele é revestimento, e 0 que a
aparéncia expde, no sentido geral, € o composto de uma comunidade (MAFFESOLI,

1996). O autor (idem, p.179 — grifos do autor) também ressalta que

a tribo é tomada em sua totalidade por essa ou aquela moda, ela vive
com excesso, até que passando a um outro objeto de desejo, ela o
adora com mais intensidade. Trata-se de uma série de sinceridades
sucessivas que liga estreitamente o que se pode chamar “corporeismo”
ao “presenteismo”.

Quando o ser esta envolto do corporeismo, a sua comunidade exala-se por suas
préticas, 0 que se torna a estética do corpo e, consequentemente, a expressao de uma
época. Maffesoli (1995, p.57), acredita que “¢ nesse sentido que se pode falar de estilo
da época: no caso, um estilo estético (...), e serve de suporte as diversas formas de
socialidade”, 0 que podemos chamar de fendmeno estético. Maffesoli (1996, p.150 —
grifo do autor) explica que “(...) 0 homem é produto da estética, ele é participante de um
‘genius’ coletivo que o ultrapassa de longe. E tomado pelas formas, (...) que o modela e
faz dele o que ele é”. A aura da época se caracteriza pelo genius coletivo que Maffesoli
ressalta, e cada época explana uma aura diferente que vai que vai estar presente no estilo
da época.

Cada integrante, imerso em determinada sociedade, € um expoente da sua época,
que foi criado a partir do seu desenvolvimento dirio dentro da sociedade. Maffesoli
(1995, p.65) destaca que “a vida quotidiana ¢ um bom revelador do estilo da época, pois
destaca muito bem como a existéncia ¢ determinada pelo sentido do coletivo”. Deste
ponto, a existéncia observada no quotidiano, nada mais é do que o desejo de
compreensdo dos vinculos sociais. Sejam de grupos/clas/tribos, a forma como o ser
humano desenvolve esses vinculos, ndo é a questdo a ser compreendida, mas sim o

motivo dela. Pode-se ressaltar que o estilo quotidiano, em certas épocas, tem o poder de
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dar forma e figura ao todo da sociedade. Uma idealizagdo minuciosa, que valoriza o
bem-estar coletivo a partir do desabrochar individual no contexto cotidiano
(MAFFESOLI, 1995).

O bem-estar coletivo € o produto final, e primeiramente vamos analisar a matéria
bruta, o individuo antes do desabrochar. O individuo carrega as caracteristicas do seu
estilo de época, mas também, esse raciocinio refere-se ao que pode-se chamar, no
momento, de ambiente de um periodo que engloba, na sua composicdo, todas as partes
da realidade coletiva. O reparo ao individuo, a minucia da roupa e a propagacdo dos
ritos nas relagcbes entre pessoas sd&o, como muitos, sintomas nessa direcdo
(MAFFESOLI, 1995). O autor (idem, p.64 — grifo do autor) tambeém destaca outros

tragos:

De tudo que foi dito, deve-se lembrar que o estilo pode ser
considerado, stricto sensu, uma ‘“encarna¢do” ou ainda a projecéo
concreta de todas as atitudes emocionais, maneiras de pensar e de agir,
em suma, de todas as relagdes com o outro, pelas quais se define uma
cultura.

Em um primeiro momento, ap6s a matéria bruta ser analisada, temos como
resultado sua individualizacdo construida a partir do que a sociedade o disponibiliza
como estilo estético. Em um segundo momento ha a troca dos valores estéticos (0s
valores que sdo construidos na troca através do processo de imaginario social para com
o imaginario individual e retornando para o imaginario social). Essa troca acontece de
forma que podemos ver a lei da atragdo agir, onde por afinidade de
semelhancas/pensamentos entre os seres, eles aproximam-se. Maffesoli (1995, p.56)

ressalta:

De fato, seja por atracdo ou por repulsdo, ha algo que me
empurra para ou contra o outro. E, pois, em relagdo ao outro que me
situo. Pode-se ver que isso forma uma antinomia com o ideal
democratico moderno, que repousa em uma concepcao do individuo
autdbnomo, dono de si mesmo e de sua histdria, entrando em relagGes
contratuais com os outros individuos autbnomos, para fazer a Historia
e a sociedade.

As circunstancias de probabilidades de um novo vinculo social sdo nada além do
que os valores estéticos proporcionam (MAFESSOLI, 1995). Desta maneira, chegamos

ao terceiro momento, onde o bem-estar coletivo, o bem-estar do estar-junto é o produto
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final, no qual o objetivo é encaminhado pelos valores estéticos. O bem-estar atribui a
uma sensacao de felicidade, a preocupacao com a felicidade, no caso, do todo.

Entretanto, o termo felicidade é muito amplo para definirmos aqui, entéo
continuaremos discutindo a necessidade/aplicacdo de sua busca, e ndo de sua definicao.
Desta maneira, aplicada no campo social, o sentido que se busca e aplica a felicidade é o
sentido que se da nas relagdes interpessoais.

A felicidade, como forma de comunicacdo pds-moderna, representativa no apice
do seu sentido, reencontra o principio de relagdes nos corpos sociais convencionais ou
primarios. A criagdo de uma relagdo dessa forma é variada, influenciando varios
espacos da vida do corpo social: religioso, cultural, politico e social. Percebe-se algo de
antigo nela, na forma que reintegra esse impulso inicial, que causa uma busca de um
ambiente social, onde o ser s6 tem sentido no conjunto ao qual se uniu. Sendo assim, €
possivel falar de tribalismo (MAFFESOLI, 1995).

O tribalismo é entendido como a unido de um grupo com um objetivo, pois é o
que cria a sua organicidade (e sem organicidade o tribalismo resume-se apenas a um
grupo). A busca de pessoas com a mesma fé/ética/valores (que caracteriza sua estética),
imersos em uma mesma aura de época, e com a mesma estética de época, é a
contemplagdo do tribalismo, sendo a tribo a unido de imaginarios incomum. O objetivo
buscado no grupo é um fator importante, mas ndo é o elo principal. Maffesoli (1998,
p.136 — grifo do autor) ressalta que “as ‘tribos’ de que nos ocupamos podem ter um
objetivo, uma finalidade, mas ndo é isso o essencial. O importante é a energia
dispendida para a constituicdo do grupo como tal”, que vamos denominar de ética.
Logo, o autor (1998) ainda aponta que é correto afirmar que a ética atua como base aos
variados elementos de um circulo dado que forma um todo. Porém, visando o sentido
mais simples do termo, a ética é aquilo que na rotina serve de amparo as emogdes e aos
sentimentos coletivos.

O corpo, assim como a ética, é parte do tribal, de modo que, conforme Maffesoli
(1996, p.172), “cada vez que o corpo se epifaniza, cada vez que uma sociedade parece
privilegiar o corporeismo, é facil observar o ressurgimento comunitario (ou tribal)”. O
corpo € um fundamento para o tribalismo, pois ndo tem como fugir dele. Maffesoli
(1996, p.168) explica que “assim, 0 corpo, como invélucro, ndo € um excedente que se
possa rejeitar a vontade, uma concha vazia que se possa abandonar; esta, ao contrario,

intrinsecamente ligado ao corpo social”. Logo, a estética do corpo é a préatica do uso do
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corpo como forma de expressdo do imaginario social (tribal) e, no caso da pds-
modernidade, Mafessoli (1996, p.164 — grifos do autor) esclarece que “o ‘envolvimento’
que lhe é correlatado, permite avaliar as multiplas praticas corporais que se podem
observar hoje em dia (body-building, [...], dietética, cosmética, teatralidade...)”.

Entretanto, a preocupacdo fisica e o desempenho de seus cuidados (os quais
sdo observados de forma constante), junto das representacfes incessantes etnoldgicas
(maquiadas) e seus acessorios, podem ser estudadas como outras formas de se
posicionar para com 0S outros, pois 0 corpo em cena é causa e consequéncia da
comunicabilidade, como um utensilio da comunicacéo. Cada individuo desempenha um
papel dentro da sua tribo, com o seu involucro esteticamente moldado, da forma que
deseja que o outro o perceba (0 que podemos chamar por mascara ou persona). Esse
desempenho para com o outro, e a percepc¢do causada na desenvoltura do invélucro, s6
tera valor e consequéncia dentro de um corpo social. Logo, a dialética do corpo/corpo
social é fundada, da mesma forma que na teatralidade geral, a partir, intérpretes
individuais (em niveis variados) de papéis que integram o conjunto societal. A mascara
facilita tal desempenho, conforme a reproducdo de emocges (pavor, angustia, alegria,
etc) que sé valem porque sdo coletivas (MAFFESOLLI, 1996).

O desejo de entrar em contato com 0 outro ser traz um desencadeamento de
desejos no corpo e no ser. Transformar o corpo como ferramenta de comunicacgdo é a
maior prova da disposi¢do de contato com o outro, mesmo que haja a necessidade de
mudar-se e trazer a tona o seu alter ego. Jung (2000, p.128) explica que “(...)
poderiamos até dizer que a persona é 0 que ndo se € realmente, mas sim aquilo que 0s
outros € a propria pessoa acham que se ¢”, € 0 que gera o inicio ao ciclo de contato,
junto da seducdo, como uma das pecas principais para esse desempenho. Maffesoli
(1996) complementa, que muito aléem do que a interpretacdo de relacdo interindividual,
manifestacdo de um progndstico individualista ou narcisista, a seducdo, de forma
antagobnica, € o que gera, ampara, banha e caracteriza as relagdes sociais.

A seducdo ndo faz o papel completo para o desempenho total do ciclo de
comunicabilidade. O valor erotico, composto da beleza fisica (julgada do ponto de
vista/definicdo/opinido de cada ser), adiciona o desempenho total junto da sedugdo. A
juncdo de ambas, e sua funcionalidade dentro do ciclo, resulta-se na unido entre o
individuo e o outro. Na formacé&o social, o zelo que adicionamos na beleza fisica acaba

por ser um fator importante. Assim, é pertencente do invélucro o valor erético, pois ele
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relata um dado conjunto, atinge seu &pice na troca cerimonial, momento auge que
ocorre o fortalecimento do estar-junto grupo. Porém, o estar-junto pode ser observado
como um ambito de avalia¢des individuais de uns com os outros. Depender do olhar do
outro, como uma forma de exibicdo entre avaliadores e avaliados, é o que observamos
nas competicBes atribuidas ao corporeismo, utilizando o corpo como causa e efeito da
comunicacdo (MAFFESOLI, 1996).

O corpo individual passa por um processo de constru¢do de um involucro com
base em uma estética de época (no caso o corporeismo), utilizando da sensualidade e
valor erdtico (como método de incentivar a unido entre os individuos), e de personas
(como forma de identificacdo entre os seres) para abrir um ciclo sequencial de contato
com outros individuos, onde o corpo se transforma em uma ferramenta de comunicacao.
Podemos ressaltar que nesse processo, 0 cOrpo se torna a extensdo da construcdo do
desejo do ser. Butler (1998, apud GUMBRECHT, 2007) vé “a transformacao do corpo
(...) como um processo lento (e as vezes doloroso) baseado na performance diaria” para
assim, o individuo tornar-se o seu verdadeiro eu (GRUMBRECHT, 2007).

Considerac0es Finais

O artigo apresentado buscou perceber a relacdo entre imaginario, tribalismo e
corporeismo, que se interligam através da dindmica do imaginario individual com o
imaginario social. Dindmica esta construida com base na fundamentacéao tedrica guiada,
sobretudo por Silva (2003), que traz em sua percepcao, toda a contextualizacdo sobre a
estruturagdo do imaginario, como caminho dos sentidos humanos. Por consequencia, 0s
sentidos de cada ser humano baseiam o pensamento de Maffesoli (1995, 1996 e 1998)
sobre a construcdo dos desejos humanos, a estética, a cultura do corpo, e também do
convivio social contemporaneo, a tribo, no meio social e o corpo como principal
ferramenta de comunicacgdo do ser, a partir da visdo de dois importantes autores das
temaéticas analisadas.

A partir disso, a partir da anélise tedrica do corporeismo, como um fenémeno
contemporaneo da estética, na pods-modernidade é ponte fundamental para a
comunicacdo dos individuas em suas conexfes comunitarias. Assim como a estética,

sendo um elo para o vibrar em conjunto, a partir de paixdes e emog¢des compartilhadas.
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Fendmenos estes que sdo caracteristicos das ambiéncias variadas nas tribos sexuais,
musicais, politicas, religiosas, etc, como aponta Maffesoli. E que se aplicam as
tematicas discutidas no GT Estéticas, Politicas do corpo e Géneros, mais
especificamente como um estudo de “elementos para discussdes de ordem epistémica e

metodologica relativas as interse¢des entre o sensivel e 0 comunicacional”.
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