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Para além da tela da TV: Reflexdes sobre telejornalismo na contemporaneidade’

Aline MAIA?
Centro Universitario Estacio Juiz de Fora, Juiz de Fora, MG

Resumo

Neste artigo, propomos uma discussdo sobre o telejornalismo na atualidade, tomando
como pano de fundo o cenario ora experimentado de convergéncia midiatica,
caracterizado por uma mudanca substancial de paradigmas da comunicacdo. Neste
contexto, como se comportam jornais tradicionais de TV? E que iniciativas tém surgido
no préprio campo da web enquanto propostas de informacgédo em audio e video? A partir
de revisdo bibliogréfica, resgatamos um breve historico do telejornalismo, situando os
desafios de tal género nos dias atuais de producdo e consumo de conteddo audiovisual
para além da tela da TV. Também apresentamos exemplos e observagdes iniciais de
pesquisa exploratoria e andlise de conteldos — em andamento — de jornalismo
audiovisual exibidos em TV aberta e na Internet.
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Introducéo

Téao logo a televisdo chegou ao Brasil, também teve inicio o que passamos a
chamar de telejornalismo. A partir dos anos 1950, pouco a pouco, a caixinha que nos
permitia “ver e ouvir” foi tomando o “lugar nobre” em nossas casas, antes ocupado por
uma tecnologia que s6 permitir “ouvir”. Ainda em fase experimental, passou a contar
histérias com imagens em movimento — fossem relatos para entreter, fossem para
informar. Gradualmente, o novo aparelho foi se firmando enquanto midia de grande
impacto na sociedade brasileira, conferindo este destaque também ao jornalismo por ela
veiculado. Ao fazer-se presente na estruturacdo da politica, da economia e da cultura
nacional, a televisdo e o telejornalismo também passaram a ocupar um “lugar de
referéncia” (VIZEU, CORREIA, 2008) para as pessoas buscarem informacgdes para
entenderem seu proprio cotidiano.

Os telespectadores se acostumaram a acompanhar, nos anos que sucederam a
estreia da TV, os principais fatos — na selecdo dos jornalistas de televisdo — de sua

cidade, de seu estado, do pais e até do mundo, em um encontro com hora marcada em
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frente a tela no centro da sala. Chegaram os videoteipes, a possibilidade de transmissao
em rede nacional, as cores e tantas outras novidades a fim de fomentar e conferir mais
vivacidade e dinamicidade a constantemente renovada promessa telejornalistica de
informar em &udio e video, seguindo a perspectiva da comunica¢do de massa: uma fonte
organizada que se dirige a um grande publico (numeroso, heterogéneo e anénimo).

Na década de 1990, entretanto, desponta um novo meio para obter informacéo e
entretenimento com a expectativa de oferta da comunicacdo muitos-muitos,
estabelecendo uma nova cultura, como afirma Sebastido Squirra (2002), de modo que,
“com o passar do tempo, verificou-se que finalmente mudara a relacdo no acesso a
informagdo: passariamos da informacdo restrita ao conceito da ‘“sobrecarga” de
informagdes” (SQUIRRA, 2002, p. 48). O surgimento e a popularizacdo da internet na
contemporaneidade alteraram o cenario midiatico. Entre os motivos para a mudanga,
podemos destacar a maior rapidez e agilidade na propagacdo de conteudos e a
possibilidade de cidaddos comuns poderem expressar suas opinides ao mesmo tempo
em que se relacionam com outros individuos em um ambiente digital, compartilhando
interesses nos mais variados campos.

Quando pensamos sobre o telejornalismo — nos moldes tradicionais que o
concebemos —, ndo serd dificil logo concluir que o sistema digital rompeu com o
modelo de producdo e distribuicdo da informagdo de ‘“um para todos”.
Consequentemente, tornou-se urgente atentar para a mudanga de comportamentos até
entdo sedimentados pelas midias massivas. Um aspecto que de imediato se destaca € a
multiplicidade de telas no cotidiano contemporaneo: dispositivos varios (em tamanho,
capacidade de processamento, qualidade de imagem), muitas vezes portateis e que por
iSsO passaram a acompanhar os sujeitos em suas tarefas diarias, deixando para tras, por
exemplo, a hora agendada na sala de casa para acompanhar as principais noticias do
Brasil e do mundo.

A reflexdo que propomos neste artigo tem como pano de fundo o cenério ora
experimentado de convergéncia mididtica (JENKINS, 2008), caracterizado por uma
mudanga substancial dos paradigmas da comunicacdo. No jornalismo, chamam nossa
atencdo distintas formas de apresentacdo e compartilhamento de informacgdes por meio
da Internet. Neste panorama, como se comportam jornais tradicionais de TV? E que
iniciativas tém surgido no proprio campo da web como propostas de informacdo em

audio e video? Séo estes 0s questionamentos centrais que motivam a discussao a seguir.
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A partir de revisdo bibliogréfica, resgatamos um breve histérico do
telejornalismo, situando os desafios de tal género nos dias atuais de producdo e
consumo de informacéo audiovisual para além da tela da TV. Em seguida, apresentamos
exemplos e nossas observagdes iniciais de um estudo ora em andamento, baseado em
pesquisa exploratdria e analise de conteudos de jornalismo audiovisual exibidos em TV
aberta e na Internet, a fim de identificar semelhancas e particularidades. Tomamos como
corpus: Jornal Nacional (TV Globo), Jornal da Record (TV Record), TV Folha, My

News e Nexo Jornal (Youtube).

Breve historico do telejornalismo para pensar a informacéo audiovisual hoje

Da era caracterizada pela transmissdo unilinear da TV, em seus primoérdios, aos
dias atuais marcados pela hibridizacdo com a internet, é fato que o telejornalismo vem
passando por mudangas que afetam linguagem, formato e narrativas.

Em setembro de 1950, entrava no ar a PRF-3 TV Difusora ou Tupi, Canal 6, em
Sdo Paulo, sob o comando de Assis Chateaubriand. O primeiro telejornal brasileiro foi
ao ar dois dias depois do nascimento da televisdo no pais. De acordo com Guilherme
Jorge de Rezende (2000), Imagens do Dia, apresentado por Ruy Resende, era diario e
mostrava fotografias de fatos marcantes do dia ou material audiovisual de
acontecimentos ocorridos ha até doze horas passadas, ja que havia demora na revelacédo
e montagem dos filmes para o telejornal.

Foi também na TV Tupi que surgiu, em 1952, o Telenoticias Panair. No entanto,
conforme Rezende, o telejornal mais importante daquela década foi o Reporter Esso,
criado em 1952, na TV Tupi do Rio e, no ano seguinte, na emissora de Séo Paulo. Este
telejornal trouxe para a televisdo uma adaptacdo do noticiario radiofénico de mesmo
nome, era produzido pela agéncia de publicidade McCann Erickson, firmou-se no
horéario nobre por muitos anos e ficou conhecido pelo slogan “testemunha ocular da
historia”.

Os primeiros telejornais da década de 1950, ainda segundo Rezende (2000),
eram precariamente produzidos e carentes de qualidade. Por auséncia de recursos
técnicos, faltava cobertura externa e o “ao vivo”, direto do estidio, ocupava quase todo
o tempo dos noticiarios. Os programas eram, em geral, elaborados e apresentados por

profissionais vindos do radio, 0 que ajudava a evidenciar duas fortes caracteristicas do
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inicio da TV brasileira: a heranga radiofénica e a subordinacdo dos programas a
interesses dos patrocinadores (MAIA, 2011).

No inicio da década de 1960, o telejornalismo brasileiro foi impulsionado pela
criatividade e expansdo intelectual, além da chegada de recursos técnicos, como o
videoteipe®, encomendado especialmente para registrar a inauguraco da nova capital do
pais. Porém, como relatou Rezende (2000), o simbolo da mudanca foi o Jornal de
Vanguarda, na TV Excelsior. Entre as novidades introduzidas na concepcdo de
telejornalismo estava a participacdo de jornalistas como produtores e apresentadores das
noticias. O Jornal de Vanguarda chegou a ser premiado, na Espanha, em 1963, como o
melhor telejornal do mundo. Mas o programa nao resistiu ao golpe militar de 1964 e foi
extinto por sua prépria equipe apds o Ato Institucional n° 5.

Eis entdo um periodo que, diante da censura e sob forte interferéncia politica, o
telejornalismo padecia com a falta de estilo proprio. As producgdes de entretenimento na
televisdo avancavam em linguagem e abusavam dos recursos técnicos. Enquanto isso, 0
jornalismo na TV assumia de vez o modelo norte-americano: “dispensava-se a
participacdo dos jornalistas como apresentadores e 0s locutores voltavam a ocupar papel
exclusivo na condugao dos noticidrios” (REZENDE, 2000, p. 108). Com rara utilizagdo
do videoteipe, os noticiarios televisivos langavam mé&o de mapas ou de fotos para
ilustracdo das informacdes, aproximando-se dos radiofbnicos, o que suscitou o
guestionamento de muitos estudiosos sobre a eficiéncia do telejornalismo. Assim,

a televisdo brasileira terminava a década cada vez mais alicercada em trés
vertentes dos programas de entretenimento de grande apelo popular: as novelas,
os enlatados (filmes e séries em sua maioria procedente dos Estados Unidos) e
os shows de auditdrio. No telejornalismo, dois fatos assinalam o comeco de
uma nova fase: a criagdo do Jornal Nacional, na Rede Globo de Televiséo e o
fim do legendario Reporter Esso, na ja combalida TV Tupi, depois de anos e
anos de existéncia, muitos dos quais como lider de audiéncia na televisao
brasileira (REZENDE, 2000, p. 109).

No ar em setembro de 1969, o Jornal Nacional foi transmitido simultaneamente
e ao vivo para seis cidades: Rio de Janeiro, S&o Paulo, Belo Horizonte, Curitiba, Porto
Alegre e Brasilia, gracas ao sistema de satélite construido com verba arrecadada pelo
Fundo Nacional de Telecomunicagdes. “O Jornal Nacional da Rede Globo, um servigo

de noticias integrando o Brasil novo, inaugura-se neste momento: imagem e som de

® Segundo Iluska Coutinho (2003), a primeira empresa a dispor de videoteipes foi a Rede Globo, com o apoio
financeiro adquirido gragas ao polémico acordo com o grupo Time-Life. Nas demais emissoras, a chegada da
tecnologia foi lenta e gradual.
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todo o Brasil”, foram as primeiras palavras do apresentador Hilton Gomes que abriu, as
19h45, a primeira edicdo do JN. Na sequéncia, Cid Moreira anunciou: “Dentro de
instantes, para vocés, a grande escalada nacional de noticias™.

Conforme Coutinho (2003), nada melhor que um programa jornalistico exibido
para todo o Brasil — o Jornal Nacional - para realizar o sonho de integracéo e de difusdo
de informagdes e ideias a todo um pais com dimens@es continentais. Mas, de acordo
com Rezende (2000, p.110), em contrapeso as suas virtudes técnicas, de imediato o JN
“teve de enfrentar o estigma que perseguiria a TV Globo por muitos anos: a afinidade
ideoldgica com o Regime Militar. (...) A integracdo nacional pela noticia, via Jornal
Nacional, e o endurecimento da agdo do governo militar comegavam no mesmo dia”.

Ainda assim, o Jornal Nacional apresentou outras novidades ao cenario
telejornalistico, por exemplo, ao exibir as falas dos entrevistados, uma vez que seu
principal concorrente, o Reporter Esso, ndo tinha som direto. E ainda:

Para se diferenciar do modelo consagrado pelo Repoérter Esso, que sempre
terminava com a noticia mais impactante do dia, o JN concluia o seu noticiario
com informagOes leves, de conteudo lirico ou pitoresco. Essa matéria de
encerramento era conhecida como “boa noite”, pois antecedia ao cumprimento
de despedida dos locutores.

Também ¢é pertinente registrar, nesta visada histdrica, outro marco, que veio em
19 de fevereiro de 1972: a primeira transmissdo em cores da televiséo brasileira, com
imagens da Festa da Uva, em Caxias Do Sul (RS), registradas pela TV Difusora, de
Porto Alegre. A esta novidade, sucedeu-se nos anos seguintes a popularizacdo dos
aparelhos de televisdo no Brasil. Ja no final dos anos 1990, outro importante avanco
tecnoldgico ja esbocava os tracos que formam hoje o desenho do cenario que vivemos: a
transmissao digital. Como registra Vera Iris Paternostro (2006, p.62): “A Rede Globo e
a Rede Record disputam o posto de terem feito a primeira transmissdo experimental de
alta defini¢dao no Brasil, em junho de 1998, com a diferenga de algumas horas™.

Meio basilar de informacdo dos cidaddos, os telejornais suprem uma funcéo
publica no Brasil, pais historicamente marcado pela desigualdade no acesso a bens de
consumo e também a direitos essenciais como educacdo, saude e seguranga, como

destaca Iluska Coutinho (2009). O sinal aberto de TV possibilita que os conteudos desta

* InformagBes disponiveis em: https://memoriaglobo.globo.com/jornalismo/jornalismo-e-telejornais/jornal-nacional/.
Acesso em setembro/2020.
% Informagdes disponiveis em: https://memoriaglobo.globo.com/jornalismo/jornalismo-e-telejornais/jornal-nacional/.
Acesso em setembro/2020
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midia atinjam todas as classes sociais, indistintamente. Conforme a Ultima "Pesquisa
Brasileira de Midia - Habitos de Consumo de Midia pela Populagédo Brasileira” (PBM),
de 2016°, 63% dos brasileiros tém na TV o principal meio de informacdo, o que acentua
0 papel central deste veiculo como canal de visibilidade para a experiéncia coletiva e
cotidiana dos sujeitos. Entretanto, nos ultimos anos, vemos a internet crescer como um
meio contemporaneo de comunicacdo que dialoga, converge e influencia outras midias,
antes vistas como concorrentes. A mesma PBM posicionou a internet em segundo lugar
como meio preferido dos entrevistados quando o assunto é informacao.

A pesquisa TIC Domicilios, com resultados divulgados em maio de 2020’
revelou a existéncia de 134 milhdes de usuarios de Internet no Brasil, 0 que representa
74%® da populacdo com 10 anos ou mais. O levantamento expde alguns dados que nos

ajudam a considerar o telejornalismo para além da tela da TV tradicional:

- Pela primeira vez em sua série histdrica, a pesquisa indicou que mais da metade da
populacdo vivendo em areas rurais declarou ser usuaria de internet (53%). Nas areas
urbanas, o percentual é de 77%;

- No recorte por classe socioeconémica, também houve avanco no percentual de
usuarios das classes D e E, que passou de 30%, em 2015, para 57%, em 2019;

- Outro ponto revelador € que o celular é o principal dispositivo para acessar a Internet,
usado pela quase totalidade dos usuarios: 99% (vide Gréafico 01). A pesquisa também
indica que 58% dos brasileiros e das brasileiras acessam a rede exclusivamente pelo
smartphone, proporcdo que chega a 85% nas classes D e E. O uso exclusivo do telefone
celular também predomina entre a populacdo preta (65%) e parda (61%), frente a
populacdo branca (51%);

- De acordo com a TIC Domicilios, também houve um crescimento no uso da rede pela
televisdo (37%): aumento de sete pontos percentuais em relacéo a 2018.

®  Disponivel em: http://www.secom.gov.br/arquivos-capacitacao/apresentacao-pesquisa-brasileira-de-midia-

2016.pdf/view Acesso em janeiro 2020.

7 Pesquisa TIC Domicilios 2019: levantamento nacional sobre acesso a tecnologias da informacgdo e comunicagdo,
realizado pelo Centro Regional para o Desenvolvimento de Estudos sobre a Sociedade da Informagao, vinculado ao
Comité Gestor da Internet no Brasil. Disponivel em: https:/cetic.br/pt/noticia/tres-em-cada-quatro-brasileiros-ja-
utilizam-a-internet-aponta-pesquisa-tic-domicilios-2019/ Acesso em setembro 2020.

® Apesar do aumento significativo nos Gltimos anos na proporcéo da populagdo brasileira que usa a Internet, a TIC
Domicilios 2019 também revelou que cerca de um quarto dos individuos (47 milhGes de pessoas) seguem
desconectados.
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Fonte: CGLbr/NIC.br, Centro Regional de Estudos para o Desenvolvimento da Sociedade da Informacdo (Cetic.br) Pesquisa
sobre o0 Uso das Tecnologias de Informacéo e Comunicacdo nos Domicilios Brasileiros — TIC Domicilios 2019

Mesmo ressalvando os tipos de uso da internet®, fica evidente (e comprovada em
nlmeros) a necessidade imperativa de estudiosos e profissionais do mercado jornalistico
articularem os desafios hodiernos da producao e divulgacdo da informacéo audiovisual,
em diferentes telas. Como estamos destacando desde o inicio deste artigo, a reportagem
antes exibida apenas pelo aparelho no centro da sala, com dia e hora marcados, esta
cada vez mais disponivel na palma da méo, ofertada por multiplos produtores (e ndo
mais apenas pela fonte Unica) para acesso em qualquer momento.

Ao verificar sobre as atividades mais realizadas na internet, a pesquisa TIC
Domicilios 2019 também confirmou o crescente uso da rede para busca de informacdes:
sejam sobre produtos e servicos (59%), sejam relacionadas & satde (47%)%°, por
exemplo, como mostra o Gréafico 02.

O breve historico do telejornalismo que apresentamos nesta se¢do e os dados que
revelam particularidades de comportamento e consumo dos brasileiros e das brasileiras,
no atual cenario digital e de convergéncia, s6 nos fazem reforcar a ponderacao
apresentada por Sebastido Squirra, ainda em suas confabulacdes iniciais sobre o

telejornalismo na internet - “o telejornalismo é um género jornalistico que representa

® Conforme reportagem publicada pela Agéncia Brasil sobre os resultados da TIC Domicilios 2019, “na avaliagio do
gerente do Cetic.br, Alexandre Barbosa, os dados da pesquisa evidenciam que “embora o acesso esteja aumentando, o
uso mais sofisticado ainda esta na méo de pessoas de classe, renda e escolaridades mais altas”, uma vez que diversos
usos (como consumo de servicos de streaming, cursos online e governo eletrénico) sdo mais comuns entre mais ricos
e com maior instrucdo formal do que em outros segmentos. Por essa situagdo, Barbosa defende a necessidade de se
preocupar “com o desenvolvimento de habilidades digitais para todo mundo, considerando que serdo exigidas
competéncias que ndo temos hoje” acerca dessas tecnologias digitais.” Cf.: “Brasil tem 134 milhdes de usuéarios de
internet, aponta pesquisa” Disponivel em: https://agenciabrasil.ebc.com.br/geral/noticia/2020-05/brasil-tem-134-
milhoes-de-usuarios-de-internet-aponta-pesquisa. Acesso em outubro/2020.

1% |mportante pontuar que por ter sido realizada até margo de 2020, a pesquisa TIC Domicilios contemplou o infcio da
pandemia de Covid-19, declarada em 11 de margo de 2020 pela Organizagdo Mundial de Satde (OMS).


https://agenciabrasil.ebc.com.br/geral/noticia/2020-05/brasil-tem-134-milhoes-de-usuarios-de-internet-aponta-pesquisa
https://agenciabrasil.ebc.com.br/geral/noticia/2020-05/brasil-tem-134-milhoes-de-usuarios-de-internet-aponta-pesquisa
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uma prética de difusdo de informagdes conhecida, estudada e jA bem familiar para a
sociedade” (SQUIRRA, 2002, p.45). Por seu turno, continua o autor, a internet € uma
possibilidade midiatica sedutora, que levanta os questionamentos: Por que deveria 0
publico “abrir mao de um dos maiores atributos do mundo ciberespacial que € o acesso
randomico, ndo-linear? Por que, afinal, ficar esperando o relato jornalistico “classico”
sequenciado (...), se € possivel acessar as noticias aleatoriamente, navegando a
vontade?” (SQUIRRA, 2002, p.51).

Trés rapidas pontuacdes (ou provocacdes?!)

Desde os primdrdios do telejornalismo, testemunhamos a historia social, politica
e econdmica do Brasil (e do mundo) contada, por inteiro ou com conveniente selecéo,
pelos telejornais: um relato ordenado, com o/a jornalista lendo as noticias na tela, com
imagens justapostas, bem editadas. Uma reportagem ap0s a outra, em um
encadeamento, de certo modo, previsivel, conforme o telejornal escolhido.

A historia recente ainda segue passando pela tela na contemporaneidade. A
questdo central — e que sublinhamos em nossa discussdo - é que agora lidamos com
telas, no plural, e ndo mais aquela solitaria que reinava nas casas, por assim dizer. Este
peculiar cenério — de telas grandes e pequenas em distintos cantos da casa, no carro, na
rua, na palma da méo de cada individuo - seria uma das justificativas para mudancas de
estratégias adotadas por muitos telejornais na captura do receptor, o telespectador. Além
da TV aberta, o contedo jornalistico em audio e video também esta disponivel nestas
outras telas, propondo novos formatos e desafiando profissionais que ja estdo no
mercado e também aqueles que ainda ingressardo — eis, pois, nossa primeira pontuagao.

Ha de se pensar um novo estado da arte do “fazer telejornalistico” (tal qual o
conheciamos para e na televisdo) frente ao fato de que a propria TV contemporanea,
como afirma Melissa Ribeiro (2020), deve ser entendida como um novo modelo, uma
vez confrontada com aquilo que ela ja ndo € mais (ou ja ndo é mais somente).

A segmentacdo, a fragmentacdo e o uso individualizado dos dispositivos, por
exemplo, ndo sdo uma experiéncia inédita trazida pelos meios digitais, mas se
originaram na era da disponibilidade e apenas se intensificaram com a chegada
das tecnologias digitais de comunicag&o. (...) Com a digitalizagcdo os conteidos
televisivos desdobraram-se em multiplas plataformas e puderam ser
visualizados, armazenados compartilhados e editados em computadores,
smartphones e tablets para serem assistidos no momento que o telespectador
decidir. A televisdo expandiu-se para vérias outras telas (RIBEIRO, 2020, p.36).
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E assim o contetdo televisivo, de modo particular o telejornalismo (nosso alvo de
reflex@o neste artigo), também passou tanto a ser transmitido de forma on-line quanto a
estar disponivel separadamente para ser acessado quando o telespectador desejar, por
distintos dispositivos.

“Mas o que significa o conceito de telejornalismo na internet?” — ja questionou
Squirra (2002, p.45), provocando-nos com tal indagacdo que listo como segunda
pontuacdo. Sera necessario distinguir, via nomenclatura, o contetdo jornalistico em
audio e video produzido para e exibido na TV aberta ou fechada daquele produzido
para e exibido essencialmente na internet?

Até entdo, conforme Squirra (2002, p.46):

Sabe-se que o telejornalismo é veiculado no suporte midiatico televisdo. Esta
midia tem como atributos centrais a imagem cinética e o audio, que trazem
formas complementares de expressdo com o uso de elementos intencionalmente
facilitadores, tais como graficos, animacOes e a edi¢do. A tevé usa cenarios,
vestimentas, efeitos luminosos e visuais, movimentos de camera, além da
atuacdo dos atores em cena. Por seu lado, a edicdo “recorta” os eventos
originais, dando nova ordem e intensidade e, portanto, nova significacdo aos
segmentos captados, numa alteracdo intencional do real que se poderia
considerar originalmente como “puro”, apresentando a audiéncia o real
“elaborado” pelas estruturas de comunicacao.

Porém, a observacdo de telejornais tradicionais de TV, bem como o
acompanhamento de producdes exclusivas para internet, vem dizendo-nos muito sobre
tendéncias e perspectivas da informacéo jornalistica em audio e video. Esta, inclusive, é
a terceira pontuacdo — que também se faz provocacdo — que elencamos: buscar
semelhancas e particularidades entre os conteudos, para além do tipo de tela, mas
compreendendo que o fim do material assistido ainda residiria na oferta de informagéo
para auxiliar os individuos a entender o mundo — o lugar de referéncia proposto por
Alfredo Vizeu e Jodo Carlos Correia (2008).

Observamos, na atualidade, que os principais canais de televisdo no Brasil tém
buscado na web mais espago para divulgar seus conteidos e chamar a atengdo para a
sua grade de programacdo tradicional. Empenham-se, em rede aberta de TV, em
estratégias para envolver e atrair quem tem se direcionado para redes sociais digitais,
por exemplo, em busca de informacdo e entretenimento.

Por exemplo, o carro-chefe da programacéo telejornalistica da Rede Globo, o
Jornal Nacional (JN), ha mais de meio século no ar, pode ser acompanhado ndo apenas

ao vivo na TV aberta, mas também assistido no Globoplay, quando o usuério/assinante
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da plataforma de streaming bem desejar. Durante a exibicdo das noticias, o
telespectador também € convidado a acessar mais conteido no G1, portal na internet
também mantido pelo Grupo Globo.

Né&o por acaso, em setembro de 2019, quando o JN comemorava 50 anos de
exibicdo ininterrupta, o concorrente Jornal da Record (JR, no ar desde setembro de
1974) apresentou mudancas em seu telejornalismo, com especial destaque a conteddos
integrados a internet. Na edicdo de 10 de setembro, anunciava a apresentadora, a época,
Adriana Aragjo: “No novo Jornal da Record, quem assiste também interage. E nao é so6
agora, no, durante o jornal. E o dia todo! Na televisio e também na internet”™*. O texto
da cabeca logo foi complementado pelo off do reporter Leandro Stoliar: “Sair da
caixinha é a realidade do Jornal da Record. E ndo é s6 maneira de falar. Com as
mudancas desta semana, o JR passou a ser mais interativo. Isso significa que jornalistas
e expectadores podem trocar informag¢des com mais frequéncia e intensidade”. A nova
proposta do telejornal, elucida a explicacdo do repdrter na matéria, é que o telespectador
“veja e opine ao vivo”, bem como “acompanhe o trabalho dos jornalistas antes mesmo
da edicdo ir ao ar”, bastando para isso “acompanhar as redes sociais do JR, onde serdo
postados stories*? com resumos das reportagens, para que o publico possa ver em
qualquer hora, de qualquer lugar”. O JR ainda passou a convidar seus telespectadores
para produzirem memes®® sobre as reportagens exibidas.

Seguindo nas apostas em distintas acdes no campo digital, foram anunciadas
também outras quatro edi¢bes do JR ao longo do dia, com noticias ao vivo do Brasil e
do exterior. Estes boletins seriam exibidos simultaneamente na TV e nos perfis das
redes sociais do telejornal, como no Instagram. Haveria ainda uma quinta edicdo
exclusiva para a internet. Apds enumerar as novidades, o telejornal convoca o feito de
realizar “o primeiro jornalismo multiplataforma do Brasil”, com contelidos e memes
pensados especificamente para cada rede social, além do R7 e PlayPlus.

A justificativa da Diretora de Planejamento Transmidia da Record, Beatriz
Cioffi, para tais estratégias € uma so: “assim como a gente estd colocando contetdo nas

mais diversas plataformas, a gente também esta com ouvidos nas mais diversas

! Edic&o do Jornal da Record de 10/09/2019. Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=3bBvyQdbbRQ

12 pyblicacéio de fotos ou videos que ficam acessiveis por até 24 horas no perfil das pessoas/fempresas no Instagram e
no Facebbok.

1% Imagem ou video curto, geralmente com cunho humoristico, compartilhados na Internet.

% Portal de noticias e Plataforma de streaming do Grupo Record, respectivamente.
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plataformas” °. A postura institucional indica um meio de estar atento ao interesse dos
telespectadores em um momento que formas de distribui¢do e consumo unilinear, antes
predominante, ja ndo fazem mais sentido. As iniciativas do JR reforcam a percepcéo,
por parte dos proprios meios tradicionais de TV, de que “a televisdo passou a ser usada
cada vez mais de forma simultdnea a outros dispositivos de comunicagdo, ja nédo
podendo mais ser pensada como um meio autbnomo, mas como conectada a outras
telas”, como afirma Ribeiro (2020, p.39)'®. E é por este viés que acreditamos ser

pertinente também (re)formular o telejornalismo em tempos de convergéncia.

Em analise: contetdos jornalisticos audiovisuais observados nas multiplas telas

Por sua trajetéria de mais de cinco décadas, o telejornalismo tem bem
consolidada sua forma de producdo, redacdo e edicdo. Ainda que adequacbes de
linguagem e contelldo acompanhem linha editorial do veiculo e publico-alvo, ha um
consenso entre telejornalistas no que diz respeito a regras gerais/basicas de como
escrever, se posicionar para a camera, falar para o publico, editar. Ha uma gama de
manuais, adotados desde as disciplinas e atividades praticas nos cursos de Jornalismo,
que dao conta de preconizar as linhas-guias para tal contedldo em &udio e video.

Para além das telas da TV tradicional, iniciativas pioneiras, nascidas no universo
da web, buscam na atualidade ocupar um espaco até entdo restrito as emissoras de
televisdo, ou seja, este espaco da producdo e circulacdo de conteudos audiovisuais
(assim como contetdos da TV tradicional tém buscado delimitar um lugar na internet,
conforme exemplificam as citadas iniciativas da Record).

Em uma pesquisa exploratoria, testemunhamos na world wide web o despontar
de experimentagdes no campo do telejornalismo. Como amostragem, observamos o
canal no Youtube do Nexo®’, jornal digital criado em 2015; e 0 My News'®, no Youtube
desde 2018, idealizado por Mara Luquet, jornalista e especialista em economia e
financas, e pelo publicitario Antonio Tabet, fundador dos canais Porta dos Fundos e

Desimpedidos. Ha, ainda, midias de outros segmentos que também tém tratado de

15 Em entrevista exibida em reportagem na edicdo do Jornal da Record de 10/09/2019. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=3bBvyQdbbRQ

16 Conforme Melissa Ribeiro (2020, p.38), “as praticas que combinam a visualiza¢do da TV com a Internet ¢ com
diversas midias, sobretudo com as redes sociais, também deram origem a outras experiéncias e tecnologias
inovadoras. Entre elas estdo a TV Social, caracterizada pela postagem de mensagens nas redes sociais e na interacéo
dos telespectadores a respeito do que estdo assistindo em tempo real”.

7 https://www.youtube.com/c/Nexojornal Brivideos

18 https://www.youtube.com/c/CanalMyNews/videos
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demarcar suas fronteias na internet nesta busca pelo publico, investindo em jornalismo
audiovisual mesmo que este ndo seja seu campo original. Um exemplo é a TV Folha®,
canal mantido no Youtube desde 2011 pelo jornal Folha de Séo Paulo.

Temos acompanhado, de modo mais detido desde abril de 2020, os contetdos
jornalisticos audiovisuais publicados pelos trés canais de noticias no Youtube citados,
bem como as edicGes dos dois telejornais tradicionais de TV aberta e de grande
audiéncia no Brasil: JN e JR. O fim é contribuir para o tracado da evolucdo do
jornalismo audiovisual no Brasil, bem como compreender as demandas hodiernas do
campo, de modo que possamos captar tendéncias a fim de apontar caminhos para o
telejornalismo, tanto para quem atua em ambito académico quanto para o mercado
profissional. Nossa pesquisa ainda estd em andamento, mas ja nos oferece perspectivas
que compartilhamos a seguir para somar a presente reflexao.

Os contetdos foco da andlise foram coletados do dia 1° de abril a 30 de junho de
2020 — meses escolhidos por amostragem. Diante do volume de material obtido,
estamos na etapa de pré-analise, executando a “leitura flutuante” (BARDIN, 2011): o
contato inicial com o material do Jornal Nacional (TV Globo), Jornal da Record (TV
Record), TV Folha, My News e Nexo Jornal (Internet), a saber:

- 78 edicdes do JN;

- 78 edicdes do JR;

(Cada edicéo de cada telejornal tem, em média, de 50’ a 1 hora e 10’ de duracao).

- 399 videos publicados no canal do Youtube do My News (cuja duracdo varia de 48” a
1 hora e 10, por video);

- 68 videos publicados no canal da TV Folha (com videos de duracdo de 36” a 1 hora e
51%);

- 18 videos publicados no perfil do Nexo Jornal (cuja duracdo varia de 3* 20” a 52’ e
327, por video).

Apbds o contato inicial proporcionado pela leitura flutuante, seguido da
delimitacdo do corpus, estabeleceremos as hipoteses e referenciacdo de categorias para
exploragdo de material, como determina Bardin (2011). O trabalho em andamento neste
momento (a leitura flutuante) vai proporcionar, mais adiante, o tratamento aprofundado

dos resultados e interpretacdo dos dados obtidos.

19 https:/iwww.youtube.com/c/TVFOLHAOFICIAL /videos
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De modo preliminar, j& notamos que formatos cl&ssicos da noticia na TV
seguem empregados nos telejornais da Globo e da Record: a reportagem; as notas seca e
coberta; o stand up ao vivo e gravado, com ou sem entrevistado. O modelo de dois
apresentadores (um casal) que se revezam no andncio dos conteldos em uma sequéncia
pré-organizada é comum as edi¢des exibidas de segunda a sdbado, em horério nobre nas
duas emissoras. Na internet, os perfis do Youtube selecionados parecem experimentar
uma gramatica propria, testando formatos que, de algum modo, ainda séo subsidiados
pela logica de construcdo narrativa e edicdo de imagens oriunda da televisdo e também
do cinema. H& reportagens, documentarios, entrevistas, debates e quadros de opinido.
Uma marca distintiva é que os conteidos sdo publicados sem a necessaria organizacao
linear de uma edicdo de telejornal, de modo que ndo ha o casal de apresentadores
alinhavando os temas, possibilitando ao internauta percorrer os assuntos que lhe
parecerem mais interessantes — marca distintiva, mesmo, do ciberespaco.

Também ja foi possivel observar que ha uma pauta recorrente na maioria dos
conteddos coletados na amostragem, tanto em TV aberta quando no material dos canais
do Youtube: a pandemia de Covid-19 e seus desdobramentos politicos, econémicos,
sociais e humanos no Brasil e no mundo. E notéavel que a situacio de isolamento social
e outras medidas de saude/seguranca recomendadas para praticamente todo o territorio
nacional afetaram a producdo de noticias em audio e video, para todas as telas.

Assim, um tipo de formato popularizado em contetdos do Youtube, no qual uma
pessoa (0 emissor/apresentador) aparece sentada em uma sala / ambiente “improvisado”
(por ndo ser um estudio de TV), de frente para a camera do celular ou notebook,
apresentando determinado dado / informacdo (formato produzido inclusive por
blogueiros, pessoas comuns sem necessaria formacdo jornalistica ou compromisso com
a informacéo na internet), acabou ganhando espaco dentro dos jornais tradicionais da
TV aberta (JN, JR), no periodo analisado, certamente por forca da necessidade de
buscar novas formas de apresentacdo da noticia em tempos que se tornou mais
complexo obter a imagem que acompanharia a matéria (e que aspecto irdnico, por ser a
imagem o elemento diferenciador da TV em relacdo a outras midias, como o radio, por
exemplo. O radio “fala”. A TV “fala e mostra”. Mas, e quando a TV ndo pode mostrar?
Como ilustrar o VT? Temos observado que as saidas encontradas pelos telejornais
tradicionais tém os aproximado de contedos audiovisuais produzidos especificamente

para o Youtube).
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Na TV aberta, a reportagem tradicional, com off, passagem e sonoras, parece
manter seu lugar de destaque. Porém, entrevistas no formato de tela dividida, estando
entrevistador e entrevistado em ambientes distintos, mas conectados pela internet, muito
comuns em conteudos na web, também vém sendo utilizadas recorrentemente nas
matérias de TV aberta (quando antes viamos prioritariamente o jornalista no ambiente
do entrevistado, para com ele conversar e obter as informagdes que seriam levadas ao
telespectador). Como aspecto distintivo dos conteddos jornalisticos audiovisuais
produzidos essencialmente para a web, j& se destaca a possibilidade de aprofundamento
de temas (sem preocupacdo com o tempo limitado de exibicdo do telejornal na TV), em
debates/entrevistas inicialmente transmitidas ao vivo (as lives, que se popularizaram
durante a pandemia) e depois disponibilizadas nos perfis do Youtube. O “modo de
falar”, de contar uma historia na internet também tende a ser mais informal, simulando
uma conversa em estreita proximidade com o internauta — em grau ainda maior que
aquele presente nos contetdos da TV tradicional.

Até entdo, aventamos que a relevancia do telejornalismo, seja na TV, seja na
web, parece realcar o contetdo audiovisual como espaco de narragdo e construgdo de
uma determinada realidade. Ao narrar o cotidiano, os conteudos tém, em comum, a
oferta de modelos de (re)conhecimento e identificacdo para os publicos. Por fim, nossa
observacao inicial dos contetdos selecionados também sublinha as formas como o
telejornalismo tem se apropriado do ciberespaco, o0 que varia de acordo com a visao

estratégica das empresas.

Consideracoes finais

Para além da tela da TV, foi nosso intuito iniciar uma reflexdo, neste artigo,
sobre os desafios do telejornalismo na contemporaneidade. N&o € nosso intuito tracar,
agora, conclusdes finais. Porém, indicar mais pontuacfes a serem somadas "aquelas ja
dispostas ao longo do texto. Assim sendo: Dos contetdos produzidos para a tradicional
televisao aberta (e hoje também disponibilizados na web) a aqueles nativos do ambiente
digital, temos em comum o fato das empresas jornalisticas estarem atentas e explorando
as possibilidades advindas da convergéncia midiatica. Ha neste interim uma nova logica
gue modifica a forma como a audiéncia se relaciona com os conteudos noticiosos, bem
como as empresas tragam suas estratégias guiadas pela imperativa demanda de inovagao

e do imediatismo.
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Independente do tipo de tela, é importante manter em mente que o telejornalismo
(mesmo quando em experimentacdo), ao cabo, compete pelo espaco publicitario e pela
preferéncia da audiéncia. Informar é o negécio de empresas/grupos que produzem
contetdo jornalistico audiovisual.

Por fim, temos ciéncia de que o debate que propomos estd apenas no inicio, e
pretendemos, mesmo, aprofundar na tematica. Por hora, deixamos listado mais um
desafio a reflexd@o tracada, especificamente, uma provocacdo aos jornalistas de TV, do
audiovisual: em tempos de consumo multitela, como inovar o “estado da arte” de

informar?
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