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De marginal a herdi pela lente da imprensa: uma analise do discurso jornalistico
nos filmes Os Incriveis 1 e 2!
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RESUMO

Neste trabalho, averiguou-se a construc¢éo do discurso jornalistico nos filmes Os Incriveis
(2004) e Os Incriveis 2 (2018) da Disney em parceria com a Pixar. Nessas producdes,
interessou saber como foi construida a narrativa filmica, com apropriacdo do discurso
jornalistico. Uma andlise comparativa igualmente foi feita entre as duas produgdes, com
o intuito de verificar a construcdo do ethos discursivo. Para tanto, empreendeu-se uma
pesquisa bibliografica e eletrénica, a fim de versar sobre os compéndios tedricos relativos
ao tema, assim como uma documental, para catalogar e destacar partes relevantes das
producdes cinematogréficas a serem analisadas. A metodologia utilizada foi da Andlise
do Discurso, de linha francesa. Ao final, foi possivel identificar o ethos discursivo da
imprensa nos dois filmes.

PALAVRAS-CHAVE: Andlise do Discurso; Jornalismo; Disney; Pixar; Os Incriveis.

INTRODUCAO

As salas de cinema brasileiras receberam, em dezembro de 2004, um filme que
contava a historia de uma familia de super-herdis. A producdo, denominada de Os
Incriveis (2004), foi resultado de uma parceria da Disney e da Pixar, rendeu U$ 633
milhdes a esses estudios e foi indicada a dois Oscars, sendo a vencedora da estatueta de
Melhor Filme de Animacao.

A “super” unidade familiar apresentada é composta por: Senhor Incrivel, o pai,
que tem como poder a forga sobre-humana; Mulher Eléstica, a mée que possui o poder

de esticar e comprimir seu corpo; Violeta, a filha adolescente, a qual tem a capacidade
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de ficar invisivel e criar campos de forca; Flecha, o filho intermediario que tem como
habilidade uma super velocidade; e 0 Zézé, um bebé& com diversos super poderes.

Apenas 14 anos mais tarde, os apreciadores da franquia teriam acesso a pelicula
de nimero dois, langada em solo brasileiro em 28 de julho (OS INCRIVEIS 2, 2018). A
bilheteria foi uma das maiores da histéria para um filme de animacdo e chegou a U$
1.243 bilh&o.

No primeiro filme, essa familia vive escondida como uma tipica de classe média
americana. Por causa de uma reviravolta social, aos herdis ndo é mais permitido usar 0s
superpoderes. A gldria do combate ao crime e do prestigio social perde espago para
tarefas domésticas e empregos formais. Enquanto na segunda producéo, os herdis deixam
as “sombras” da sociedade e passam a agir novamente. Pouco a pouco, a simpatia e 0
respaldo legal sdo conquistados e esse grupo volta a ser legitimo

Para construcdo destes universos filmicos, houve criacdo de uma narrativa
jornalistica sobre a trajetoria dos herdis. Em Os Incriveis (2004), os minutos iniciais da
producdo constituem recortes de manchetes de jornais, trechos de telejornais, entrevistas
e textos jornalisticos radiofonicos. Em Os Incriveis 24 (2018), produtos do Jornalismo e
da midia perpassam diversas partes do roteiro.

Ao se ter em vista essas producdes cinematograficas que incorporam elementos
do Jornalismo para compor uma narrativa tida como infanto-juvenil®, manifestou-se o
interesse de estudar esses textos “jornalisticos” presentes nos filmes; e como se constituiu
0 ethos dessa imprensa ficticia. Esse estudo foi empreendido inicialmente no Trabalho de
Concluséo de Curso e desdobrado neste artigo.

Para tanto, realizou-se, uma andlise de trechos dessas animacdes em que aparecem
géneros jornalisticos e uma analise comparativa entre as duas producdes
cinematogréficas visando, principalmente, a construgéo do ethos discursivo. Também foi
adotada a metodologia da Analise do Discurso (AD) de linha francesa, a qual faz um
cruzamento entre 0s conceitos tedricos e a aplicagdo desses na analise discursiva

empreendida.

4 Apenas a producéo de nimero dois de Os Incriveis possui o algarismo arabico no titulo. Assim, ao se falar sobre Os
Incriveis, tratar-se-a do primeiro filme.
5 Apesar dessa classificacéo, os filmes Disney e/ou Pixar atingem o pUblico adulto também.
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Considerou-se elementos do arcabouco tedrico do Jornalismo (como, por
exemplo, o lide e as questdes proprias do telejornalismo) e da AD (como foi o caso do

ethos discursivo).

VISITANDO ALGUNS CONCEITOS

Inicia-se esta exposi¢do conceitual com os oriundos da area do Jornalismo.

O primeiro a se pensar centra-se na construcdo textual dos géneros jornalisticos
informativos, o qual é denominado de lide, que se constitui do primeiro paragrafo de um
texto jornalistico que deve conter o que é mais interessante e chamativo do acontecimento
descrito (LAGE, 2002). Essa primeira parte do texto precisa responder algumas perguntas
de forma clara, concisa e coesa, a saber: “O qué?”, “Quem?”, “Quando?”, “Onde?”,
“Como?” e “Por qué?” (idem).

Além disso, o fazer jornalistico dispde de critérios para ordenar os fatos e
transforma-los em noticia. Lage (2002) pontua os trés elementos que compGe este género,
a saber: 1) selecdo dos eventos, o qual versa sobre a escolha dos fatos mais relevantes; 2)
ordenacdo dos eventos, que estd na decisdo sobre em que ordem os fatos serdo
apresentados; 3) nomeagdo, como 0 proprio nome na indica, versa nomear as pessoas ou
objetos que compdem a cena.

Segundo Erbolato (2004), para ser considerado noticia, um texto ainda precisa
obedecer a alguns critérios que sdo relevantes para atrair o publico. Dos mais de 20
enumerados por esse autor, considera-se, para esta producao cientifica, os critérios de: a)
raridade, caracterizado como um fato que foge da rotina; b) interesse pessoal, o qual afeta
pessoalmente o leitor; c) repercussao, que esta ligado a possibilidade de um fato ganhar
destaque nas rodas de discusséo.

Ademais, nas producdes cinematograficas em questdo, 0s géneros aparecem numa
espécie de imitacdo de produtos televisivos. Urge, dessa maneira, a necessidade de uma
explanacao sobre esse universo.

Paternostro (1999) avalia que, ao contrario dos textos pensados para jornais e
revistas, o produzido para a televisao precisa ser escrito para ser falado. O profissional
precisa levar em consideragdo o efeito sonoro das palavras. Dessa forma, a recomendacao

dessa estudiosa € elaborar textos com frases curtas e bem pontuadas. Vale ressaltar que



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
439 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicac¢do — VIRTUAL — 12 a 10/12/2020

esse tipo de texto vem acompanhado de imagens e, assim, urge uma sincronia entre o que
estd sendo falado e que estd sendo mostrado.

Para tanto, vale ressaltar que “(...) a noticia de televisdo é moldada por um
conjunto de manchetes, acontecimentos, imagens e pequenos lides mais ou menos
organizados e distribuidos ao longo do noticiario” (MARFUZ, 2017, p. 40).

Em relacdo aos géneros noticiosos da televiséo, serdo considerados para este
trabalho:

e anota coberta (NC), definida por Rabaca e Barbosa (2001, p. 512) como sendo uma
“(...) pequena noticia com imagem”, que acontece quando ha um texto gravado por um
jornalista e esse é acompanhado com imagens e/ou sonoras®; e

e reportagem, texto anexado a imagens, falas de entrevistados (sonoras), com um
determinado enquadramento.

Destaca-se um dos elementos que diferenciam a nota coberta da reportagem que
¢ a passagem, ou seja, aquele momento quando o reporter aparece no video (RABACA e
Barbosa, 2001).

Expostos os conceitos relacionados ao Jornalismo, passa-se a seguir para 0s da
AD de linha francesa.

Segundo o raciocinio do analista do discurso francés Charaudeau (2016), o ato de
linguagem pode ser considerado uma expedicdo e uma “aventura”, quando levado em
consideracdo o ponto de vista de quem o produz. Nessa jornada, o estudo dos discursos
e suas nuances € importante.

Maingueneau (2013) trabalha a nogao de discurso como sendo “(...) 0 sintoma de
uma modifica¢do da nossa maneira de conceber a linguagem” (p. 58). Além disso,
conforme explica: o discurso é situado para alem da frase; orientado; uma forma de agéo;
interativo; contextualizado; assumido por um sujeito e regido por normas.

Cabe também falar sobre os elementos do discurso, com o resgate de elementos
da Retdrica, utilizados em debates para agradar, seduzir persuadir e convencer
(ANDRADE; CASTRO, 2016).

Esses elementos foram cunhados por Aristételes ([V a.C.] 1988) como elementos
fundamentais do discurso, igualmente denominados de retdricos, a saber: o ethos, aquele

que fala e tem seu carater moral empregado; o pathos, aquele a quem se fala e como

6 De acordo com Rabaga e Barbosa (2001, p. 690), “Em telejornalismo, diz-se do trecho de uma entrevista gravada que
selecionado na edi¢do de uma noticia, confirmando ou completando o texto do reporter”.
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aquele esté disposto a ouvir; e o0 logos, 0 assunto, o discurso e o que se demonstra a partir
desse.

Ducrot (1987) reforca que o ethos ndo esta ligado apenas as afirmacdes e ao porte
do enunciador, mas a todo o conjunto utilizado na hora de comunicar. Maingueneau
(2013) complementa esse pensamento ao dizer que o ethos também n&o esté ligado apenas
ao ato da fala, mas a escrita e as tentativas de comunicar e que esse elemento retérico

precisa ser o lastro que sustenta a verdade durante a enunciacao.

0OS HEROIS COMO NOTICIA

No primeiro filme, como ja dito, intitulado de Os Incriveis, logo nas cenas iniciais,
tem-se a imitacdo de um género textual televisivo, que se enquadra como uma nota
coberta, em que ndo ha a aparicdo do repdrter. O primeiro quadro é uma foto do jornal da
cidade "Municiberg Reporter" com a manchete "Senhor Incrivel processado” (Figura 1).
A pauta é que o Senhor Incrivel estd sendo processado por salvar alguém que ndo queria
ser salvo. O homem que tentou suicidio, Olivério Tosco, entra com um processo na

Suprema Corte contra o her6i em questéo.

WEL 'RV HUU
Figura 1 - Capa de jornal. Senhor Incrivel Processado
Fonte: Os Incriveis (2004)

Na sequéncia, entra em quadro, entdo, a entrevista do advogado do Senhor Tosco,
que fala a imprensa os motivos de ter entrado na justica contra o Senhor Incrivel. Aquele
é interrompido por este que brada na frente dos jornalistas: "Eu salvei a sua vida" e aponta
em diregdo a Olivério Tosco.

Pela narrativa filmica, cinco dias depois, 0s sobreviventes do descarrilamento de
um trem-bala decidem colocar também na justica o Senhor Incrivel e pedir indenizaces.
Nessa NC, surge uma imagem do trem pendurado no ar e gravuras, feitas por um

desenhista, que ilustram o ja entdo julgamento (Figura 2). Esse recurso imagético € muito
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utilizado pela imprensa quando ndo essa pode fazer imagens da sala onde ocorre uma

audiéncia.

i
Os processos contra o Sr. Incrivel® é
custaram milhSes ao governo. -

Figura 2 — Gravura do Senhor Incrivel no banco dos réus
Fonte: Os Incriveis 1 (2004)

Ainda de acordo com essa NC, as a¢bes do Senhor Incrivel desencadeiam uma
série de processos contra super-herais.

H& pressdo publica e os herdis sdo forcados a assumir apenas as identidades
secretas, além de interromper as suas atividades heroicas (Figura 3). Entra em cena, ainda
durante a nota coberta, a sonora de uma congressista. Essa destaca que € hora de os herois
assumirem seus papéis civis: “Ou juntam-se a nés, ou vio embora” (OS INCRIVEIS,
2004).
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GOVERNO
ESCONDE HOIS
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Wascharg cises trom o

Figura 3 - Capa de jornal: Governo esconde her0|s
Fonte: Os Incriveis 1 (2004)

O Governo inicia entdo um programa para reintegrar os herois na sociedade. Dessa
maneira, as atividades de heroismo deixam de ser legais. Um dos Gltimos elementos na
NC é uma manchete de jornal com a seguinte pergunta: “Onde estdo eles agora?” (OS
INCRIVEIS, 2004). Essa nota ainda se encerra com imagens de pessoas andando na rua
e takes da cidade, com o texto que 0s herois agora sao cidaddos comuns. “Estdo entre nos,
silenciosa e anonimamente fazendo do mundo um lugar melhor” (OS INCRIVEIS, 2004).

Ap0bs essas ponderacdes empreendidas acerca da descricdo/analise das NC
existentes em Os Incriveis (2004), das imagens utilizadas e da analise de alguns pontos,
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detém-se a atencdo no texto propriamente dito da referida pelicula animada, que foi

transcrito para propiciar o exame de suas particularidades (Figura 4).

NUMA DECISAQ SURPREENDENTE, UM
SUPER-HEROI ESTA SENDO PROCESSADO
POR SALVAR ALGUEM QUE NAD QUERIA
SER SALVOD./ 0O QUEIXOS50, OLIVERIO
TOSCO, QUE FOI IMPEDIDO DE COMETER
SUICIDIO PELO SR. INCRIVEL , ENTROU
COM UM PROCESSO CONTRA O FAMOSO
SUPER-HEROGI NA SUPREMA CORTE. S/

SONORA ADVOGADO SENHOR TOSCO

CINCO DIAS DEPOIS, OUTRA ACAD FOI
MOVIDA PELAS VITIMAS DO ACIDENTE
COM O TREM-BALA./ 05 PROCESS0S
CONTRA O SENHOR INCRIVEL CUSTARAM
MILHOES AOQ GOVERNO E DERAM INICIO A
UMA ONDA DE PROCESSOS| CONTRA
SUPER-HEROGIS EM TODO O MUNDO. //
SONORA CONGRESSISTA AMERICANA

SOB TREMEMWDA PRESSAOC POBLICA E
PREJUIZO FINANCEIRO PELOS IN(OMEROS
PROCESS0S, O GOVERNO INICIOU UM
PROGRAMA DE RECOLOCAGCAD DE SUPER-
HEROIS. / 0S5 HEROIS RECEBERAM
ANISTIA PELA RESPONSABILIDADE EM
ATOS PASSADOS EM TROCA DA PROMESSA
DE NUNCA MATS SE ENVOLVEREM EM ATOS
HEROICOS. / ONDE ELES ESTAD AGDRA?
ESTAO VIVENDD ENTRE NOS./ CIDADAODS
COMUNS, HEROGIS COMUNS./ SILENCIOSA
E ANONIMAMENTE FAZENDO DO MUNDO UM
LUGAR MELHOR. S/

Figura 4 - Transcrigdo "nota coberta”
Fonte: Os Incriveis (2004)

O texto respeita quase que integralmente a regra do lide, pois responde: 1) “o
qué?” um heroi esta sendo processado; 2) “quem?” o Senhor Incrivel; 3) “como?”
Olivério Tosco entra com processo judicial contra o Senhor Incrivel; e 4) “por qué?” por
salvar alguém que ndo queria ser salvo. As Unicas perguntas que ficam sem resposta sdo
o0 “quando?” e “onde?”, mas se percebe que hd um marcador temporal no segundo off’,
que é o dito “Cinco dias depois (...)” (Figura 4).

Quanto aos critérios de noticiabilidade, € possivel identificar dois nesta imitacdo
de uma nota coberta. O primeiro é de raridade, marcado pelo que foge da rotina, uma vez
que, na cidade de Municiberg (onde o filme se passa), um super-herdi nunca tinha sido
processado. Eles atuavam como agentes da lei, numa organizacdo quase que paramilitar
e nunca tinham sido alvo de uma a¢éo na justica. O segundo € o de interesse pessoal, 0

que afeta pessoalmente o leitor, no caso de um filme, os telespectadores. Os herois, além

7 “Diz-se de voz, pessoa ou objetos que ndo estdo visiveis na cena apresentada” (RABACA e BARBOSA, 2001, p.
520).
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de fazerem parte do dia-dia da cidade, atuam no combate ao crime em Municiberg.
Qualquer fato que envolve essa relacdo € de interesse para o cidaddo no mundo.

Enquanto em relacdo ao segundo filme, o género textual jornalistico que se
destaca é o texto de abertura de uma entrevista que a Mulher Elastica concede num
programa de entrevistas. Esse produto jornalistico tem um tempo de duragdo mais curto
do que o da nota coberta analisada no primeiro filme, mas possui pontos importantes a
serem considerados neste artigo. A heroina é convidada para falar com o apresentador
sobre sua atuacdo contra o crime nas cidades. Diferente da NC, essa introdu¢do ndo traz
retrospecto das acOes dos herdis que culminaram na sua ilegalidade, mas aborda a falta
que essas figuras fazem na sociedade (Figura 5).

Figura 5 - Entrevista com a Mulher Elastica
Fonte: Os Incriveis 2 (2018)

Ao participar do programa, a Mulher Elastica é apresentada pelo jornalista num

texto de abertura de uma entrevista (Figura 6):

POR MAIS DE 15 ANOS, 05 SUPER-HERGIS ESTAOD
ESCONDIDOS, FORGADOS POR UMA SOCIEDADE QUE NAD
ESTAVA DISPOSTA A APOIA-LOS/ ISS0 ESTA MUDANDO
GRACAS A UM CRESCENTE MOVIMENTO DE TRAZER 0S
SUPERS DE VOLTA. AQUI, RECEM-CHEGADA DE UM
SALVAMENTO HEROICO NO TREM, DE CIMA DOS SEUS
PROPRIOS SALTOS E COM UM NOVO LOOK, ESTA A
SUPER-HEROINA MULHER ELASTICA/S/

Figura 6 - Transcricdo texto da entrevista
Fonte: Os Incriveis 2 (2018)

Esse texto ndo deixa de ser similar a um lide, visto que é o topico de introducédo
do telespectador ao entrevistado. Dessa maneira, do ponto de vista jornalistico, esse
paragrafo cumpre o papel ao responder: 1) “quem?”” a Mulher Elastica; 2) “por qué?” por

causa de um salvamento que acaba de fazer; 4) “onde?” no trem e no programa de
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entrevistas. As perguntas “quando?” e “o que?” ndo sdo respondidas, mas isso ndo
compromete entendimento do telespectador.

O marcador temporal utilizado é o “Por mais de 15 anos (...)” (Figura 6), para
situar os que assistem e mostrar que, por todo esse tempo, os herdis ndo atuam legalmente
na sociedade. O texto ndo € objetivo, pois h&d marcas de pessoalidade como “(...) 0s super-
herdis estdo escondidos, forcados por uma sociedade que ndo estava disposta a apoié-los/
isso estd mudando gracas a um crescente movimento de trazer os supers de volta.//”
(Figura 6). Nesse trecho, percebe-se a opinido do jornalista em relacdo ao trabalho dos
herdis. Ele os retrata como uma minoria que vive oprimida e escondida na sociedade e
esta otimista ja que essa situacdo pode mudar.

Além disso, ao colocar “Aqui, recém-chegada de um salvamento heroico no trem,
de cima dos seus proprios saltos e com um novo look, esta a super-heroina Mulher
Elastica//” (Figura 6), com essa fala, o jornalista entrevistador reforca o status de
personalidade da Mulher Eléstica, dando destaque inclusive a roupa que essa esta usando.

Ainda se identifica, nesse texto de abertura, como critérios de noticiabilidade o0s
de raridade, que também foi identificado na nota coberta, e o de repercussdo. O primeiro
faz-se presente, pois, ha 15 anos, um herdi ndo comparece a um programa de entrevistas
e isso configura algo que foge da rotina. Enquanto o segundo é identificado tendo em
vista a possibilidade de os assuntos abordados na entrevista renderem em rodas de

discussao.

O ETHOS DE UMA IMPRENSA FICTICIA

A construcdo do ethos jornalistico da imprensa, em Os Incriveis, a mostra como
uma instituicdo contraria a atuacio dos herdis. E possivel identificar o perfil do orador,
no caso os jornalistas em atuacdo no filme, através de algumas marcas de subjetividade,
gue ancoram a enunciagdo, tanto no texto escrito, quando no imagético.

Nas imagens, os herois sao representados como bandidos ou pessoas indesejaveis
para a sociedade. Os herdis sdo capas de jornal, aparecem sendo questionados e com

expressoes de culpa ou apreensdo nos rostos.
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O frame® que mostra o Senhor Incrivel no banco dos réus, onde, geralmente,
sentam-se os vildes ou bandidos, reforca esse carater da imprensa no filme. A disposi¢édo
das sonoras faz-se da mesma forma, pois todas as entrevistas que aparecem, na imitagédo
de nota coberta, sdo de pessoas contrarias aos herais.

Além disso, o uso de alguns adjetivos no texto e a construcdo de alguns trechos
sdo outros indices do ethos jornalistico.

No primeiro off, o uso do adjetivo “surpreendente” ja da o tom a noticia. Vem ai
uma informagdo que “foge” da rotina. O super-herdi esta sendo processado pelo “(...)
Queixoso, Olivério Tosco, que foi impedido de cometer suicidio pelo Sr. Incrivel” (OS
INCRIVES, 2004), ou seja, 0 herdi ndo é apresentado como quem salvou a vida de um
homem e o impediu de cometer suicidio, mas como um agente que ndo permitiu a morte
voluntaria de um cidadao. Dessa forma, o heroi atentou contra as liberdades individuais.

Além desse caso, surgem outras situagdes, como € o caso do trecho, “Os processos
contra o Senhor Incrivel custaram milhdes ao governo e deram inicio a uma onda de
processos contra super-her6is em todo o mundo” (OS INCRIVEIS, 2004), traz o heroi
como um individuo que lesa o estado e o contribuinte, ao gerar despesas para 0 Governo.
E importante dizer, que mais uma vez no texto, a culpa recai no Senhor Incrivel.

Na parte final do off, “Onde eles estdo agora? Estdo vivendo entre nés./ Cidadaos
comuns, herdis comuns./ Silenciosa e anonimamente fazendo do mundo um lugar
melhor.//” (OS INCRIVEIS, 2004) a posicdo da imprensa fica nitida. Além de trazer
respostas sobre o paradeiro dos herois, ha a conclusdo de que 0 mundo fica melhor e mais
seguro com esses personagens escondidos. O risco terminou, pois os her6is ndo mais
existem em sociedade.

Enquanto na producdo cinematografica Os Incriveis 2, 0 ethos da imprensa ficticia
se faz contrario a atuagéo dos herois nas primeiras cenas do filme, quando o0s personagens
aparecem sendo presos e conduzidos para uma delegacia e sdo chamados pelos jornalistas
de “herdis marginais”.

Nessa primeira parte do filme, percebe-se também um destaque maior aos estragos
causados ao patriménio publico. O texto e as imagens séo dispostos de uma forma que o
telespectador ndo percebe a importancia da acdo dos herois, os quais impediram a

destruicdo da Prefeitura Municipal de Municiberg.

8 Na TV, significa “quadro” (Rabaga € Barbosa, 2001, p. 331).
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Todavia, com as a¢des de uma campanha em favor da legalidade dos herdis, pela
primeira vez em 15 anos, ndo ha uma mencao hostil aos herdis na imprensa. A midia, que
condenava as agdes de heroismo nos minutos iniciais de Os Incriveis 2 e no primeiro
filme, agora repercute positivamente uma acdo da Mulher Eléastica.

Pouco a pouco, o ethos da Mulher Elastica vai de bandida a celebridade na
construcdo empreendida pela imprensa. Essa mudanca faz-se nitida com o texto de
abertura lido pelo jornalista no momento da entrevista no programa. Além de mencionar
a opressdo aos herdis, o apresentador até brinca com o novo look da heroina. Ademais,
nesse programa de entrevistas do filme, vdo apenas céleres figuras, como uma
embaixadora que é entrevistada antes da Mulher Elastica, o que reforca a tese de que a
personagem recuperou seus status na sociedade.

A imprensa, que antes noticiou os herdis como marginais e que cobriu todo o
processo de proibicdo de suas acGes em sociedade, agora transmite em rede aberta a
cerimonia de assinatura de um tratado internacional para tornar o trabalho dos herois

legitimo.

CONCLUSAO

Apds empreender este estudo, que é o desdobramento ampliado de um Trabalho
de Conclusdo de Curso (TCC), cabe dizer que a imprensa é retratada, nesse universo,
como uma “servidora” da informacao e que suscita e agenda os debates em sociedade. A
construcdo do discurso dessa nas peliculas é feita através da validacdo prévia do
leitor/telespectador. Por identificar os elementos caracteristicos da imprensa, esse
receptor ja interpreta que os dizeres e textos veiculados sdo todos veridicos, por
guardarem a credibilidade, marca impar do Jornalismo.

Para reforcar o discurso jornalistico presente nas animagdes, incorporou-se nas
producdes elementos que séo caracteristicos do Jornalismo como as manchetes de jornais,
géneros televisivos, locucdo e a presenca do profissional jornalista. Foi, dessa maneira,
que a Disney e a Pixar concretizaram e dispuseram as marcas discursivas do Jornalismo
no filme, sendo, nos géneros jornalistico que isso se realiza.

No primeiro filme, a imprensa se mostra contréria a atuacao dos herdis, reforgcando
seu carater destrutivo e ameacador para a ordem social. Enquanto, no filme de nimero 2,

nos primeiros minutos, ainda ha uma posicéo similar em relacéo aos super-humanos, mas,
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com o desenrolar da narrativa, a imprensa volta a incentivar discussdes que os valorizam
e a pelicula se encerra com o status legal dessas figuras restaurado.

Este trabalho faz-se importante, justamente, por estudar elementos de universos
considerados distintos. Sdo esses o universo infanto-juvenil, caracteristico das animacdes,
com o do Jornalismo, que, no geral, é voltado para um publico adulto. Pode-se afirmar
que, por se tratar de filmes de cinema animado, o contato direto da crianga com a imprensa
exposta nos filmes estudados pode ser o primeiro de sua vida, tendo em vista que esses
géneros jornalisticos estdo inseridos num filme tido como, pelo menos incialmente,
infantil. Além disso, a ludicidade desse género cinematografico facilita igualmente a
compreensdo do campo jornalistico e de suas estratégias discursivas na apresentagdo dos
fatos.

Estudos como o empreendido, neste artigo, precisam se tornar uma constante, uma
vez que se debrugam sobre o discurso jornalistico concretizado em géneros dessa area

auxiliando na producéo narrativa filmica cinematogréfica.
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