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RESUMO

As radios-postes sdo emissoras que transmitem por alto-falantes nos postes das ruas e
pracas. A maioria delas transmite apenas musicas e anuncios comerciais, porém algumas
equipes ddo preferéncia aos programas comunitarios. Este artigo analisa as principais
caracteristicas, desafios e mediaces verificadas na Radio A VVoz do Salobrinho de IIhéus-
BA (principalmente, além de outras radios-postes do Sul da Bahia). Partindo deste estudo
de caso, foi obtida uma revisao de literatura com resultados possivelmente generalizaveis,
ultrapassando o carater exploratorio do método original. Constatou-se que todas radios-
postes sdo potenciais meios de comunicacdo comunitaria, possuindo grandes desafios
como poluicdo sonora, rentabilidade e legalizacdo. Por este tipo de emissora ser pouco
explorado como meio de mobilizagéo social, finaliza com a sugestao de novos estudos.

PALAVRAS-CHAVE: comunicacdo popular; cidadania; radio-poste; periferia urbana;
poluicdo sonora.

INTRODUCAO

As radios-postes sdo transmitidas por caixas de som distribuidas nas ruas e pracas de
bairros, feiras e centros comerciais. Estas radios possuem varios problemas, com relagdo
a infraestrutura, organizacao e legislacdo (regulamentadas - ou néo - pelos estados e
municipios). Assim, programagdes musicais e/ou informativas “colorem” as ruas,

possibilitando recadinhos e pedidos musicais. O problema é que, caso 0 morador ou
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pedestre ndo queira escutar sua programacao, nao tém outra alternativa a ndo ser ignora-
la. A poluicdo sonora é uma realidade de muitas comunidades, que geralmente nao sao
perguntadas se querem um “servigo de alto-falantes” nas ruas.

E importante diferenciar® com precisio as radios-postes das chamadas radios
comunitarias, questdo que também apareceu na obra de Santana (2013): algumas raras’
rddios-postes podem ter uma programagdo “comunitaria” (o que ndo ¢ o caso da maior
parte das radios-postes comerciais, que veiculam apenas mdusicas e propagandas).
Legalmente, as radios comunitarias sdo definidas como aquelas de transmissao por ondas
eletromagnéticas FM de baixa poténcia (lei n® 9.612). Este trabalho ndo busca construir
uma relacdo entre as definicdes e conceitos da comunicagcdo comunitaria e das radios-
postes, mas sim identificar algumas caracteristicas que as radios-postes “comunitarias”
ou livres compartilham com outros meios de comunica¢do comunitarios.

A “comunicagdo comunitdria” ¢ um termo que possui uma defini¢do
aparentemente simples (é a comunicacao que acontece em uma comunidade). No Brasil,
ela recebeu diferentes abordagens académicas, sendo também chamada de comunicacgéo
popular, local, de bairro, participativa e alternativa. Academicamente, é um campo de
estudos de midia alternativa ou anti hegemdnica, sendo uma midia autbnoma do povo e
para o povo (DELLIANA, 2018 apud RADIO A VOZ DO SALOBRINHO, 2019). Felipe
Pena (2005, p. 184) apresenta uma retrospectiva dos estudos, partindo de conceitos como
vinculo, participagdo, cooperacio, conduta e identidade. Outra pesquisa pertinente® é a de
Otre (2016 apud BONA, 2017) que analisou 87 dissertacdes e 15 teses brasileiras de
comunicagdo comunitaria (cuja maioria foram estudos de caso). Cicilia Peruzzo (2004),
possui uma das obras mais completas sobre as radios-postes e comunicacdo popular no
Brasil. Ela explica que a populacdo pode expressar sua cidadania por diversos meios de
comunicacgdo: carros de som, jornais impressos, jornais-murais ou online, panfletos,
faixas, cartilhas, fanzines, camisetas, grafite e stencil, teatro, eventos, cordel, etc. Para
entender melhor as radios-postes, emissoras populares raramente abordadas com
profundidade nos livros radiofonicos, este artigo procura conceitos, desafios e mediagdes
presentes nas radios-postes com propostas comunitarias, e assim descobrir e conhecer seu

funcionamento dentro da proposta de midia popular a servi¢co da comunidade.

& Utilizamos aspas ou o termo “livre” para separar as radios-postes “comunitarias” das FMs comunitarias.
" Conforme observado nas radios-postes da bibliografia e do Sul da Bahia (RIBEIRO, 2020, p. 82).
8 A resenha de Bona foi consultada para agilidade da redacéo, e a leitura da original é recomendada.
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Metodologia

Partiu-se do estudo de caso da Radio A Voz do Salobrinho em Ilhéus, BA (RIBEIRO,
2020), que foi o trabalho de conclusédo de curso de um dos autores, em que, enquanto
estudante universitario, foi locutor voluntario do programa Radi(a¢do), uma radiorrevista
transmidiatica quinzenal de cidadania no periodo de 2017 a 2019. Este programa era
realizado com o apoio da Associacdo de Moradores do Salobrinho, observatorio de
cidadania Instituto Nossa Ilhéus e DCE-Uesc.

Neste artigo, enfatizou-se a revisdo de literatura do estudo de caso. Foram
mesclados fragmentos de quatro obras principais (COGO, 1998; PERUZZO, 2004;
VIGIL, [2003]; GIRARDI; JACOBUS (org.), 2009), contrastadas principalmente com a
observacao participante da emissora do Salobrinho. Diversos cuidados metodologicos
foram tomados para realizar este trabalho, uma vez que o estudo de caso é considerado
uma metodologia exploratéria (geralmente ndo conclusiva), e que precisa de
profundidade para descrever caracteristicas conceituais generalizaveis (YIN, 2015).

A pesquisa obteve a confianca da equipe e dos moradores para debater as
problemaéticas da emissora. Segundo Gil (2009), foi utilizada a amostragem do tipo “bola
de neve”. Apesar da metodologia ser mais “analitica” que “estatistica”, consideraram-se
as semelhancas e diferencas com as radios-postes da bibliografia e das regides geogréaficas
proximas de llhéus-Itabuna, Camacan e Porto Seguro (Sul da Bahia)®. A grande

quantidade de dados para anélise demandou constante reorganizag&o.

Definicdes conceituais, tipologia e legalizacéo

Diversos termos séo utilizados para nomear as radios-postes. Muitos chamam de “servi¢o
de alto-falantes” ou simplesmente “cornetas” (dispositivos conicos), termos que Vigil
([2003]) também usou em espanhol. Existem outros nomes regionais, como “radios
alternativas por cabo”, “bocas de ferro” e “radiadoras” (COGO, 1998, p. 16; 121). Na
Bahia, observaram-se os termos “caixinhas de som”, a “radia” ou ainda como “radio de

[fulano]” (diretor ou financiador). A Radio A Voz do Salobrinho usa “radio da

° As emissoras observadas em menor intensidade, entrevistadas ou consultadas foram: radio-poste do Banco
da Vitdria (lIhéus-BA), radio-poste e educativa Alianga Educadora (Assentamento Terra Vista, Arataca-
BA), radio-poste catodlica de Jequié-BA, radio comunitéria Ilhéus FM, rddio comunitéria Arraiana FM
(Porto Seguro-BA), Radio Auténtica FM (ex-Radio Favela de BH-MG), radio universitaria de Vigosa-MG,
radios comunitarias das monografias da bibliografia principal e do curso de comunicacéo social da Uesc-
BA e as radios comunitarias agregadas pelo Tune In. Relato completo em Ribeiro (2020, p. 82).
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comunidade” nas locugdes, incentivando o engajamento popular. Quanto ao termo radio-
poste “livre”, surgiu no meio académico para as radios democratizantes nao legalizadas
em substituicdo ao pejorativo “pirata” (POLVORA, 2003, p. 9). Em inglés'®, alguns
nomes encontrados online foram “public broadcast speaker”, “street speakers”, “public
adress”, “street sounds”, “broadcast tower”, “loudspeakers systems” e 0 descritivo
“‘communitary radio’ system that uses louspeakers” (FRASER; ESTRADA, 2001, p.
50). Foi identificado que o0 meio é usado em varios paises fora da América Latina (mas,
aparentemente, ndo tdo disseminado como aqui).

Tecnicamente, as radios-postes usam sistemas de som cabeados simples (e
transmissGes complementares online nas emissoras mais estruturadas). Na engenharia de
audio, a ligacdo de varios alto-falantes ¢ um “sistema de som” (ou “P.A.”, “Poténcia
Amplificada”, adaptacdo do inglés “Public Address”). O uso desses “sistemas de som” &
muito diverso, ocorrendo em escolas, igrejas, quartéis, estacdes de transporte, parques de
diversdes, balneérios, lojas, mercados, feiras, centros comerciais e até em cidades
mineradoras com constante risco de evacuacao, pandemias e bombardeios. De qualquer
forma, podem ser classificadas como radios-postes apenas 0s sistemas com uma
linguagem radiofénica estruturada (com locugdes, programacéo, intervalos e fidelizacéo),
em que o radio € mais que apenas um “meio de transmissdao” de musicas e anincios, mas
também de “expressdo” (ARNHEIM, [1936] apud MEDITSCH, 2001, p. 3).

Quanto a tipologia das radios-postes, este artigo analisa as radios-postes livres ou
“comunitdrias”. Entretanto, cabe definir resumidamente dois outros tipos populares: as
comerciais sdo 0 modelo mais encontrado no Brasil, geralmente transmitindo géneros
musicais “pop” (feitas para 0 povo, mas nem sempre pelo povo) e poucos anuncios de
utilidade publica, ou algumas vezes apenas publicidade. O outro tipo sdo as radios-escolas
(“School speakers” em inglés), que podem estar contidas nos territorios internos das
escolas, ou as ultrapassar e assumir uma atuacio educativa (POLVORA, 2003).

E dificil definir as radios-postes como livres ou “comunitarias” na medida em que
varias delas tem atitudes antiéticas (VIGIL, [2003], p. 398-405; GIRARDI; JACOBUS
(org.), 2009, p. 23-25; COGO, 1998, p. 17). Vigil ([2003], p. 402) diz que “pessoalmente,
ndo conheci até hoje nenhuma emissora que pudesse ser considerada cem por cento

comunitaria”. Algumas apenas alegam ter uma proposta “comunitaria’, para adotarem
b

10 A auséncia de um termo central em inglés dificulta a busca de informagdes e mobilizagéo internacional.
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outras praticas. Sao apelidadas de “picaretarias”: “é uma expressdo empregada para a
emissora “comunitaria” de intencdo comercial e/ou de propriedade de politicos
profissionais [ou religiosos]” (GIRARDI; JACOBUS (org.), 2009, p. 24-25).

Para definir o que é uma emissora comunitéria de fato, Peruzzo (2004, p. 256-
258) listou como caracteristicas: programagdo comunitéria, interatividade, valorizacdo da
cultura local, sem fins lucrativos, gestdo coletiva, democratizacdo da comunicacdo e

compromisso com a cidadania. Assim também pensa Vigil:

Mudam os trajes, mas a tribo é a mesma. Porque o desafio de todas as
emissoras [“comunitarias”, livres, associativas, participativas,
interativas, populares e postes] é parecido: melhorar o mundo em que
vivemos. Democratizar a palavra [...] Quando uma emissora promove a
participacdo dos cidaddos e defende seus interesses; quando responde
aos gostos da maioria e faz do bom humor e da esperanca a sua primeira
proposta; quando informa com verdade; quando ajuda a resolver os mil
e um problemas da vida cotidiana; [...] quando a palavra de todos voa
sem discriminagdes ou censuras; essa € uma radio comunitaria (VIGIL,
[2003], p. 398-399, 406).

Consequentemente, € mais sensato afirmar que as radios-postes livres podem ter,
ocasionalmente, gestdes e momentos na programacao realmente comunitarios (variando
entre praticas comerciais e sem fins lucrativos).

A principal probleméatica das rédios-postes é a sua transmissdo impositiva. A
emissora transmite para todos vizinhos e pedestres, inclusive 0s que gostariam de trocar
(ou nem ouvir) a programacao (GIRARDI; JACOBUS (org.), 2009, p. 20; COGO, 1998,
p. 147). Este problema comeca desde a instalagdo dos alto-falantes, o que, geralmente,
acontece sem consulta prévia a comunidade (PERUZZO, 2004, p. 149). Isto incomoda
principalmente os residentes proximos as caixas de som, que convivem com o barulho e
reclamam diariamente. Um exemplo é o processo de implantacdo da Radio-poste Popular
Lagoa [BH-MG?], que para conscientizar os moradores sobre o potencial social da radio-
poste, perguntaram aos moradores/ouvintes sobre suas preferéncias musicais, realizaram
cursos de capacitacdo e mantiveram reunides com a comunidade. Mesmo assim, a questdo
da poluigdo sonora era recorrente: “Abaixo-assinados reivindicando o fechamento [...],
agressodes contra o estudio da radio e até mesmo reunides de conciliagdo entre equipes e
moradores sdo alguns dos episodios” (COGO, 1998, p. 158). Uma dona-de-casa

testemunha:
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[...] Se tiver que ligar televiséo e som, fecha as janelas e pde mais alto
se ndo quiser escutar la. Eu acho que o som, a altura do som, para a
gente que mora perto incomoda. [...] Inclusive tem uma vizinha ali
mesmo que reclamou muitas vezes. [...] 1sso eu ndo faria, porque para
os de longe escutar, nds temos que sofrer (MORADORA, 1992 apud
COGO, 1998, p. 188).

Legalmente, a poluigdo sonora é um tema complexo (cf. ZAJARKIEWICCH, 2019),
ultrapassando os limites desta pesquisa. O eletricista Konda (2011 apud NEUBERGER,
2012, p. 120) sugeriu que as radios-postes deveriam operar com um volume menor,
mesmo que manter a audiéncia potencial demande um maior numero de caixas de som.
Algumas alternativas s@o a instalacdo de potencidmetros nas caixas ou limitadores de
decibéis. Na falta de uma regulamentagdo municipal competente, é recomendado que as
préprias comunidades locais reivindiquem e fiscalizem a regulacdo de suas radios-postes.

As radios-postes livres ndo foram contempladas na lei nacional das radios
comunitarias, sendo reguladas pelos alvards municipais (NEUBERGER, 2012, p. 118).
Na Bahia, 0 projeto de lei estadual das denominadas Radios Alternativas de Linhas
Moduladas (“LMs”) foi arquivado, sendo efetivado apenas em Salvador (SANTANA,
2019, p. 23), metropole onde estimam existir mais de 100 radios-postes (BOCHICCHIO,
2005 apud NEUBERGER, 2012, p. 117). A lei de Salvador (n° 9104) é bem semelhante
a das radios comunitarias (SANTANA, 2013, p. 23-24; ALVES, [s.d.] apud
NEUBERGER, 2012, p. 119), e pontua algumas praticas de bom senso para as radios-
postes: distancia de 50 m de escolas e hospitais, distancia de 150 m entre as proprias
caixas de som, limite de 70 dB (aprox. som de caminhdo), funcionamento entre 8 h e 18
h e renovacdo dos alvaras de 2 em 2 anos (e ndo a cada 10, como nas comunitarias).

A maioria dos radios-postes livres atua entre a ilegalidade e a repressao. Grupos
politicos podem atuar para o fechamento destas emissoras. Em alguns casos observados
no Sul da Bahia, as prefeituras ndo impuseram a regulamentacdo por desinteresse ou
desconhecimento (inclusive, algumas foram ilegalmente vendidas depois da
regularizacdo). Na Radio A Voz do Salobrinho, buscou-se a “legitimagao” através da
convivéncia com a Associacdo de Moradores local. A atuacéo realmente ética das radios-
postes € tdo importante para os moradores quanto sua legalizagcdo (COGO, 1998, p. 16;
PERUZZO, 2004, p. 256-258).
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Participacao social e precariedades de funcionamento

Toda radio-poste tem o potencial de se envolver no cotidiano dos moradores, “desde as
[...] informacGes sobre o tempo e a hora até questdes educativas e conjunturais mais
amplas” (COGO, 1998, p. 98). O diadlogo peridodico com as organizagdes locais
(associacBes de moradores, observatorios sociais, escolas, postos de salde, policias,
feiras, igrejas, grupos esportivos, etc.) permite que radialistas comunitarios circulem
informacdes que impactam o desenvolvimento regional (através da divulgacdo de

servigos, eventos, mobilizacdes, dendncias, repercussdes, parodias e 0 “fala povo”):

[As radios-postes livres ou “comunitarias”] estdo a servigo de grupos
populares, de suas lutas e manifestacBes culturais. Por meio deles, se
promovem concursos, festivais, debates sobre temas polémicos, se
acompanham festas populares e se divulgam até mesmo falecimentos,
aniversarios e outras datas comemorativas dos membros das
comunidades (COGO, 1998, p. 81).

A potencial programagdo participativa de “utilidade publica” ¢ uma das melhores
qualidades das radios-postes, segundo os principais autores estudados (COGO, 1998;
VIGIL, [2003]; PERUZZO, 2004; GIRARDI; JACOBUS (org.), 2009). Possibilitar a
participacdo dos moradores oportuniza o direito a ampla liberdade de expressao (mesmo
que ocasionalmente). No entanto, Cogo (1998, p. 15 et seq.) aponta que isto ndo significa
necessariamente a pluralidade harmoniosa de pontos de vistas na programacao. Respeitar
as diversas identidades de um mesmo local é um desafio, especialmente quando defendem
ideias contrarias a da equipe (como as de religiosidade, politica e curadoria musical).
Importante ressaltar que estas participacdes sdo mais efetivas de maneira sistematizada
(como por vinhetas que se repetem na programacao). Pode ser do interesse da equipe
repetir bastante uma informacédo (teoria jornalistica do agendamento), assim como o
locutor pode acolher simpaticamente alguém que queira dar um recado que nunca sera
repetido (pratica que faz 0 morador sair com a falsa sensacdo de ter divulgado a causa
especifica para “o bairro todo”, ou seja, apenas naquele instante). A populacdo deve ser
instruida de como participar efetivamente, como por cartazes, oficinas e site.

O convivio dos radialistas com os moradores deve ultrapassar o isolamento do
estadio, buscando integragdo com o cotidiano dos ouvintes (COGO, 1998, p. 97-98, 137-
139, 141). Esta aproximagcdo € intensificada quando os radialistas moram na comunidade

(aspecto exigido na lei das radios comunitarias). Dessa forma, estio “imersos” nos



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
439 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicac¢do — VIRTUAL — 12 a 10/12/2020

acontecimentos do bairro e criam vinculos com os vizinhos. A participagcdo aumenta a
intimidade para informacdes Uteis nas reportagens e no “fala-povo”. Algumas equipes
assumem o protagonismo social, participando das reunides locais. Os locutores podem
atuar como mestres de cerimonia ou mediadores: ‘“Profissionalizar o comunicador
popular é investir no aperfeicoamento da luta [...], tem que saber [...] dirigir uma
assembleia, redigir um oficio, [...] fazer uma rede” (BARBOSA, 1993 apud COGO, 1998,
p. 145). Peruzzo (2004, p. 124-127) destaca alguns tracos comuns da comunicacao
comunitaria nos movimentos sociais (uso de contetdo critico, emancipador e promogao
do protagonismo do povo, exercicio de expressdo democratica e luta popular).

Em alguns casos, o radialista comunitario ganha fama de “super-her6i” (cf. UMA
ONDA, 2002) devido a soma da constante exposi¢cdo publica com este potencial (ou
aparente) protagonismo social. Cogo (1998, p. 140) exemplifica com a histdria de uma
crianca desaparecida, encontrada as 23 h com o auxilio de uma rédio-poste. Este tipo de
emissora realmente tem o poder de mobilizar a comunidade para situagdes de urgéncia,
como evacuacdes de cidades mineradoras, pandemias e até bombardeios (cf. MCCOOL;
LAM, 2007). Na Radio A Voz do Salobrinho foram observados poucos casos de
emergéncias nos dois anos de pesquisa. J& no Facebook da radio, cerca de cinco
mensagens procuraram parentes do bairro. Foi muito recorrente a procura da emissora
apenas para a venda ou procura de objetos perdidos. Outra situacdo observada foi a grande
quantidade de campanhas de solidariedade divulgadas pelos moradores (quase sempre
ligados a igrejas ou politicos). Por um lado, elas cobrem algumas necessidades dos mais
carentes. Por outro, as emissoras deixam de focar na conscientiza¢do da cidadania e na
reivindicacdo da efetivacdo das politicas publicas para a comunidade.

Geralmente, as radios-postes livres se mantém com um funcionamento basico.
Usando pouca (ou nenhuma) arrecadacdo financeira, muitas apenas ‘“‘sobrevivem”
(COGO, 1998, p. 147; VIGIL, [2003], p. 403). O uso de mdo-de-obra voluntaria mostra
0 poder de convocacdo do meio, porém isto prejudica o profissionalismo da equipe
(VIGIL, [2003], p. 401). Keen (2009) argumenta que leigos podem se enganar ao
informar assuntos que demandem apuracao profissional. Vigil critica tambeém a falta de
compromisso das equipes, que é flexivel no voluntariado (VIGIL, 1992, p. 10 apud
COGO, 1998, p. 94).

Muitas radios-postes livres funcionam com a infraestrutura mais simples possivel

(computador, microfone, mesa de som, amplificador, cabos e alto-falantes). Dispensam
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diversos itens complementares: tratamento acustico, ventilagdo, areas de servico como
banheiro, manutencédo e limpeza periddicas, arquivamento, comunicagdes visuais como
mural, letreiro e até equipamentos de seguranca como aterramento e extintor (cuja
caréncia se observou na pratica, com uma pane na Radio A VVoz do Salobrinho ao lado de
sacos de carvéo).

Algumas destas emissoras se mantém com a veiculagdo de anuncios. A
preferéncia de divulgacdo dos pequenos negociantes ajuda a impulsionar a economia
local, e ha o receio dos vinculos de dependéncia e limitacdo editorial que podem se criar
(COGO, 1998, p. 147; PERUZZO, 2004, p. 153; VIGIL, [2003], p. 405). Caso a
rentabilidade ndo esteja satisfatdria, as equipes podem criar um jornal comunitéario
(GIRARDI; JACOBUS (org.), 2009, p. 31), entre outras varias alternativas
complementares! (cf. VIGIL, [2003], p. 404; PERUZZO, 2004, p. 73-89, 142-147;
COGO, 1998, 147). Para aumentar a audiéncia, observou-se que a transmissao online €
um complemento buscado pelas equipes das radios-postes (no entanto, as emissoras nao
mantém estas transmissdes online por grandes periodos, na maioria das vezes pela falta
de habilidade informatica). Outro caminho é a busca pelas transmissées FM, citadas como
uma possivel etapa evolutiva das radios-postes (COGO, 1998, p.149).

Outras emissoras preferem ser “sem fins lucrativos”, uma vez que conquistaram a
infraestrutura bésica e dispdem dos voluntarios. Vigil comenta: “Uma coisa ¢ “sem fins
lucrativos” e outra ¢ “com fins de faléncia”. [...] Nao ter fins lucrativos significa ndo
privatizar os beneficios [...], mas sdo revertidos para a propria empresa. Mas é preciso
que haja investimentos” (VIGIL, [2003], p. 403). Girardi e Jacobus ((org.), 2009, p. 21)
comentam que este modelo administrativo deveria aproveitar mais os incentivos fiscais.

Embora a maioria das radios-postes atue comercialmente (alternando mdusicas e
anuncios sistematizados), as equipes comunitarias usam com mais cautela 0os géneros
populares “apelativos” ou ‘“comerciais” (como funk carioca, sertanejo universitario,
brega, rap, punk, reggae, pagoddo e parddias), assim como certos formatos radiofénicos
(policiais, religiosos e radiorrevistas de “fofocas”). Sanchéz (1989, p. 60 apud Cogo,
1998, p. 70-71) justifica: “O massivo é negagdo do popular na medida em que é uma
cultura para as massas e nao por. [...] E, no entanto, 0 massivo € também mediacao do

popular [...], ja que nele as massas [...] extraem prazer”. Com o devido cuidado, é possivel

11 A pesquisa realizou um apéndice com um plano de negdcios da Radio-poste A voz do Salobrinho,
explorando estas alternativas de financiamento comunitario (RIBEIRO, 2020).
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veicular eticamente todos os géneros e formatos citados, e impulsionar a aceitagéo
popular (GIRARDI; JACOBUS (org.), 2009, p. 36 et seq.; PERUZZO, 2004, p. 130-132).

Mediacdes de recepcéo

As mediagdes (“intervencgdes”, etimologicamente) sdo os fatores determinantes da
realidade social dos ouvintes, influenciando no processo de recepc¢édo (BRITTOS, 1998,
p. 132 apud POLVORA, 2003). Denise Cogo (1998, p. 161-199) levantou alguns destes
fatores de influéncia nas radios-postes (mediagdes religiosas, educativas, familiares,
massivas, rurais, publicas e de utilidade publica).

Posto que as radios-postes transmitem nas ruas, € natural que os moradores
escutem trechos de suas transmissfes ao se deslocar. Mesmo com a transmissao
impositiva nas ruas, a fidelizacdo da audiéncia ndo é necessariamente garantida
(dificultando o impacto informativo). Ha ouvintes que param para escutar com atencéo,
outros escutam apenas trechos, ou apenas a musica (COGO, 1998, p.150). Dessa forma,
os formatos curtos (vinhetas, propagandas e spots) costumam funcionar melhor do que os
longos (desde que os curtos sejam recorrentes na programacdo). Formatos mais longos
podem funcionar com a recapitulagéo ao vivo (por exemplo, reapresentar constantemente
0 entrevistado e tema da entrevista ou debate). Outra possibilidade é a disponibilizacéo
de resumos e reprises online. Embora as radios-postes sejam uteis na mobilizacdo até dos
moradores analfabetos (COGO, 1998), Peruzzo (2004, p. 149) alerta que a programacao
informativa “s6 chega a um nimero restrito de moradores do bairro e, quase sempre,
aqueles ja “conscientizados™”’, demandando a constante autocritica dos radialistas para a
fidelizacdo da audiéncia popular.

Contrariamente aos que escutam as radios-postes em deslocamento
(momentaneamente), € continua a recep¢do dos que moram ao lado das caixas de som.
Aqueles que sentam nas ruas ou escutam nas pragas também costumam ter uma recepgdo
prolongada da programac&o. Pode acontecer também a chamada “recepgao indireta” dos
contetdos transmitidos, que embora possa deturpar as informacbes realmente
transmitidas, faz com que trechos da programacéo informativa alcancem um publico
maior do que a audiéncia original.

A historia das radios-postes esteve muito ligada a atuacdo de grupos religiosos.
Porém, a “transmissdo impositiva” destes programas nas ruas é questionada pelos néo-

religiosos (COGO, 1998, p. 142). Paralelamente, uma parte dos religiosos ndo apoia a
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programacéo ndo-religiosa. Alguns protestantes, por exemplo, consideram que as cang¢oes
populares ou massivas sao profanas (apelidadas de “seculares™), sendo a musica uma arte
que deveria ser apreciada apenas para louvar a Deus (COGO, 1998, p. 176). Parte deste
posicionamento pode ser explicado porque algumas mdsicas “massivas” usam letras
pejorativas. Uma das alternativas possiveis € a distribuicdo harmonica de preferéncias e
pontos de vistas na programacdo (GIRARDI; JACOBUS (org.), 2009, p. 97). Quanto a
programacdo musical, sugere-se a selecéo das letras consideradas “positivas”, “sociais”
ou instrumentais, preferencialmente por conselhos curadores.

As radios-postes livres propiciam muitos momentos ludicos, alegres e informais
(COGO, 1998, p. 202). Segundo o diretor da Radio-poste A voz do Salobrinho (FIGURA
1), um dos principais papeis da emissora é o de alegrar as ruas com a programacao musical
e de entretenimento, o que (supostamente) alivia o cotidiano da comunidade trabalhadora
(RADIO A VOZ DO SALOBRINHO, 2019). A abertura aos pedidos musicais torna o
meio semelhante aos jukeboxes'? (toca-discos automatizados que funcionam com moedas
em bares e restaurantes). Foram observados alguns atributos de ludicidade, como a
fascinacdo dos moradores ao visitar a emissora, a participacdo de musicos e escritores
regionais, a valorizagdo da identidade comunitaria, a comemoragdo das conquistas

coletivas e a informalidade da equipe voluntaria (com curiosos deslizes ao vivo).

Figura 01 — Membros da Radio-poste A Voz do Salobrinho (2014 e 2019), IIhéus, BA

12 Conforme observacéo pratica da Radio-poste A voz do Salobrinho (RIBEIRO, 2020).
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Legenda:

a) Terceira sede da emissora, com programagéo “comunitaria” e rentavel de 2014 a 2020.

b) Geovane Vidal, fundador e antigo administrador do bairro. Ter uma radio era seu sonho desde crianca.
c) Eliana Pinheiro (sua esposa) e Valdeilton “Lulinha”, capacitado na radio (Programa Nosso Recado).

d) Valmir Filho “Rancho”, diretor da radio (2017 a 2020). Mantém o carater “comunitario” em sua gest3o.
e) Jorge “Tita”, locutor do programa Salobrinho em Revista (2014 a 2019). Mestre de cerimdnias da radio.
f) Rafael “Coringa”, locutor do programa de cidadania e arte regional Radi(a¢do) (2017 a 2019).

Fonte: Radio A Voz Do Salobrinho (2019).

CONSIDERACOES FINAIS

Este artigo discutiu as caracteristicas, desafios e mediagfes da comunicacdo comunitaria
verificada na Radio-poste A Voz do Salobrinho de 2017 a 2019 em llhéus, BA. Como a
metodologia dos “estudos de caso” ¢ geralmente considerada mais exploratéria que
conclusiva (YIN, 2015; GIL, 2009), foi preciso uma pesquisa em profundidade para
determinar caracteristicas generalizaveis. A pesquisa tedrica mesclou fragmentos de
quatro obras principais (COGO, 1998; PERUZZO, 2004; VIGIL, [2003]; GIRARDI;
JACOBUS (org.), 2009), contrastadas com a observagdo participante da emissora do
Salobrinho. De modo geral, constatou-se que o funcionamento das radios-postes livres da
literatura e do Sul da Bahia apresentam precariedades semelhantes.

A comum auséncia de legalizacdo deixa as radios-postes vulneraveis as
reclamacdes dos moradores cansados (com razédo) da polui¢cdo sonora ou dos grupos
politicos incomodados com a programacdo informativa. Algumas atitudes sensatas
incluem cuidados com a poluicdo sonora, instruc@es de participacao popular por cartazes
ou capacitacdes para engajamento e a busca da legalizacdo pelas prefeituras (melhor
acompanhada da participacéo e legitimacdo da emissora pela maior parte da comunidade).
Outra possibilidade é a interagdo com as associa¢fes de moradores, como pela formacéo
de um conselho consultivo para escolha de musicas e vinhetas informativas.

Embora a maioria das radios-postes sejam comercialmente rentaveis e se limitem
a veicular musicas “massivas” e anuncios, algumas destas emissoras focam mais no
potencial “comunitario” do meio. A falta de preocupagdo com o financiamento adequado
impossibilita a otimizacdo do funcionamento basico. Poucas emissoras complementam as
transmissdes nas ruas com agoes online efetivas. O voluntariado é uma das caracteristicas
comuns sob superagdo, demandando maior profissionalizacdo e engajamento das equipes.

Ainda que estas emissoras tenham periodos mais comerciais que comunitarios, é possivel

12



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
439 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicac¢do — VIRTUAL — 12 a 10/12/2020

afirmar que elas podem ter, ocasionalmente, gestbes e momentos na programacéo
democratizantes.

Toda radio-poste tem o potencial de se envolver no cotidiano dos moradores. A
populacdo deve ser instruida de como participar efetivamente. A utilizagdo periddica de
vinhetas informativas e debates trazidos pelos moradores propiciam o desenvolvimento
local. As relagdes sdo intensificadas quando os radialistas moram e participam das ac6es
cidadas nas comunidades. Algumas mediacdes de recepcdo alteram completamente certos
paradigmas dos meios radiofonicos tradicionais. Os moradores ndo costumam sentar para
ouvir a programagao com calma, ouvindo os trechos das transmissdes ao andar pelas ruas.
Mesmo com a chamada “transmissdo impositiva”, a fidelizacdo da audiéncia ndo ¢
conquistada facilmente (formatos curtos como vinhetas costumam funcionar melhor).
Outra mediacdo desafiadora € a religiosidade, uma vez que 0s ouvintes costumam ter
preferéncias bem distintas (sob distribuicdo harmonica na populagéo).

Com o fim da pesquisa, novas lacunas séo apontadas, sugerindo a realizacéo de
novos estudos. A poluicdo sonora, a rentabilidade e a legalizacdo sdo desafios mais
urgentes. Ha também a aparente falta de articulacdo nacional e internacional do meio, ao
menos desde as capacitacfes nacionais realizadas pela equipe da Radio do Povo-SP
(COGO, 1998). Finalmente, repete-se a constatagdo do levantamento que identificou mais
de 100 radios-postes apenas em Salvador (BOCHICCHIO, 2005 apud NEUBERGER,
2012, p. 117). Elas estdo difundidas ndo s6 por toda a América Latina (COGO, 1998;
VIGIL, [2003]), como nos outros continentes. O radio-poste é um meio pouco estudado
seriamente, e que polemiza a discussdo sobre a atual reducdo (ou adaptacao) da audiéncia
radiofonica, uma vez que simplesmente impde suas transmissoes praticamente “sem pedir
licenga”. Uma futura possibilidade autoritaria é a simples retirada das caixas de som dos
postes (acdo complicada na atual conjuntura politica nacional, j& que muitos cristdos
participam das radios-postes). Esta pesquisa defende a adequacdo aos principios da
comunica¢do comunitaria (PERUZZO, 2004, p. 256-258) como uma alternativa mais

ética e democratica para a continuidade das radios-postes.
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