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Resumo

Com a pandemia causada pela COVID-19, muitos trabalhadores precisaram ser
colocados em home-office, inclusive, reporteres de TV. Mas, diante da rotina do
telejornalismo de producdes didrias, quais sdo os desafios impostos a producdo de
conteudo de reporteres de TV que estdo trabalhando em casa? Pensando nessas
questdes, esse artigo tem como objetivo discutir uma nova proposta de
videorreportagem em tempos de pandemia, realizando um estudo de caso da TV
Sergipe, em especial, o SE 2* edi¢do. A analise apontou algumas semelhangas entre o
trabalho do reporter em casa e a videorreportagem, assim como identificou uma nova
forma de interagdo com os entrevistados, tendo as fontes como produtoras de conteudo.
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Introducio

O ano de 2020 estd marcado pela pandemia da COVID-19, uma doenca
causada pelo novo coronavirus (SARS-CoV-2), que apresenta um espectro clinico
variando de infec¢des assintomaticas a quadros graves. Wuhan foi a cidade chinesa a
diagnosticar os primeiros infectados pela COVID-19, em dezembro de 2019. Cerca de
um meés apds o ocorrido, no dia 30 de janeiro de 2020, pelo aumento no nimero de
infectados, a Organizagdo Mundial da Saude (OMS) declarou uma situagdo de

Emergéncia de Saude Publica de Importancia Internacional (ESPII)*.
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No Brasil, o primeiro caso da doencga foi confirmado pelo Ministério da Satde
no dia 26 de fevereiro de 2020, sendo que a pandemia foi declarada pela OMS no dia 11
de margo de 2020. De fevereiro até o final de setembro de 2020, o Brasil registrou mais

de 4,7 milhdes de infectados pela doenga e mais de 143 mil 6bitos’.

Em Sergipe, a Secretaria de Saude do Estado confirmou o primeiro caso da
doenca em 14 de margo® e logo em seguida, o Governo de Sergipe comegou a decretar
medidas para o enfrentamento a COVID-19. Essas medidas, adotadas em todo o pais,
determinavam a suspensdo de eventos publicos, atividades coletivas e religiosas, assim

como o funcionamento de restaurantes, shoppings e parques.

Com o chamado “isolamento social” sendo considerado a melhor forma de
prevencdo para evitar a contaminacdo por COVID-19, os decretos governamentais,
posteriormente, fecharam diversos segmentos da economia com o objetivo de evitar
aglomeragdes. Com a recomendagdo de ficar em casa, o isolamento social reforcou
algumas reconfiguragdes na forma de trabalho convencional, tendo o home-office como
uma alternativa. Esse cendrio se deu, principalmente, em empresas que ndo podiam
abrir fisicamente, assim como as que tinham funcionarios com algum tipo de
comorbidade e os que vivem com familiares idosos ou em situagdo de risco de satude (

com doengas como hipertensao, cancer ou diabetes, por exemplo).

A questdo do home-office atingiu também o telejornalismo, incluindo repdrteres
de TV que precisaram se adaptar ao fato de passar noticias tendo como cenéario a propria
residéncia. Muitos repérteres foram direcionados para o ambiente residencial por
estarem em uma situacdo de risco, como morar com algum idoso, estar gestante ou

apresentar alguma comorbidade.

Uma das emissoras que precisou se adaptar a este momento foi a TV Sergipe,
afiliada da rede Globo , que possui uma cobertura de 92% dos municipios’ no estado. A

experiéncia da emissora servird de base para este estudo, que tem como objetivo

> As noticias mais importantes sobre Coronavirus em 30 de setembro de 2020. Disponivel em:
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virus-de-30-de-setembro.ghtml. Acesso em: 02/10/2020.
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verificar as mudancas na dindmica da videorreportagem provocadas pelo isolamento
social. Durante a pandemia e com alguns reporteres em home-office, algumas gravagdes
ou entradas ao vivo, foram produzidas direto das residéncias. Diante deste cenario, este
trabalho desenvolve uma observagdo descritiva ¢ adota o método do estudo de caso,

verificando como essas mudangas ocorreram na emissora.

Pandemia e Home-office

A partir do entendimento do “home-office” como o trabalho a distancia, remoto
ou realizado em casa, o Instituto Nacional de Geografia e Estatistica (IBGE)
desenvolveu a PNAD COVID®, uma pesquisa que tem como objetivo levantar dados a

respeito do impacto da pandemia no mercado de trabalho e saude.

Com dados para todas as unidades da federagdo, a pesquisa mostrou que, no
periodo entre os dias 06 a 12 de setembro de 2020, 8,2 milhdes de pessoas’ estavam

trabalhando remotamente no Brasil.

Em Sergipe, do més de maio (que foi quando a pesquisa teve inicio) até agosto
(més mais recente com dados para unidades de federacdo), o numero de pessoas
trabalhando remotamente aumentou. Em maio, eram 55 mil pessoas trabalhando de
forma remota, devido ao distanciamento social. De maio a junho, esse nimero
aumentou em 10,1%, indo para 66 mil pessoas. Em agosto, esse nimero chegou a 64

mil pessoas no estado.

No que se refere especificamente a atuacao jornalistica, ndo hé pesquisas locais
sobre essa condicdo de trabalho. Em ambito nacional, a Federacdo Nacional dos
Jornalistas (FENAJ), realizou uma pesquisa'® entre os meses de maio e junho, com o
objetivo de verificar o impacto da pandemia nos jornalistas de redacdo. A pesquisa foi
feita com 457 jornalistas de todo o pais e mostrou que 75,2% deles estavam no trabalho

home-office, enquanto somente 24,8% seguiam no trabalho presencial. Isso demonstra

8 Contetudos da pesquisa podem ser obtidos em: https://covid19.ibge.gov.br/pnad-covid/. Acesso em:
15/09/2020

° Contetido pode ser obtido em: https:/covid19.ibge.gov.br/pnad-covid/trabalho.php. Acesso em:
05/10/2020.

1% Covid-19 entre jornalistas: Cresce pressdo no trabalho; profissionais tém salario reduzido. Disponivel
em:https:/fenaj.org.br/covid-19-entre-jornalistas-cresce-pressao-no-trabalho-profissionais-tem-salario-re
duzido/. Acesso em: 05/10/2020.
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como atividades remotas, longe das redacdes, foram ampliadas neste periodo de

pandemia.

Mesmo que em Sergipe ja tenha passado o periodo de maior rigor do isolamento
social, com uma flexibilizacdo das atividades, principalmente a partir dos meses de
agosto e setembro, 0 home-office ¢ uma agao que impds mudangas na rotina de trabalho,
inclusive das préaticas jornalisticas de TV, sobretudo, no cotidiano de um repérter, que €

o foco deste trabalho

A videorreportagem em tempos de isolamento

O reporter de televisdo ¢ um jornalista que tem varias formas de atuacdo,
principalmente, fora da redagdo. E o principal elo com as fontes de informagio e
responsavel pelo registro dos fatos. “O corpo do reporter in loco'’, na entrada ao vivo
ou na reportagem gravada, agrega um peso simbolico de autenticidade ao relato.”
(PEIXOTO; PORCELLO, 2016, p .135). Ou seja, o reporter ¢ o individuo que reporta
uma informagdo ao publico e o fato dele estar no local do ocorrido, agrega credibilidade
a noticia e, consequentemente, ao veiculo de comunicagao.

Se por um lado os telejornais costumam indicar que oferecem ao publico as
principais noticias do dia/noite, por outro sdo os repérteres os responsaveis pela maioria
dos registros. Gutmann (2012) entende que a presenga de um reporter no local do fato,
torna a cobertura televisiva mais legitima. “Através do seu corpo [...] e do fato de se
posicionar, ainda que simbolicamente, proximo ao fato, a figura do reporter se impde
como um importante elemento de autenticagdo dos relatos telejornalisticos”
(GUTMANN, 2012, p.55).

Nesse sentido, cabe retomar as principais forma de atuacdo. A entrada do
repérter no telejornal pode ser “ao vivo”, que ¢ um termo técnico que representa a
entrada do reporter do local do fato em um periodo simultidneo a exibicao do telejornal,
assim como também na condi¢do gravada, com o boletim, o feaser, stand-up e até
mesmo, planos sequéncias, que também sdo conhecidos como “camera nervosa”. No

formato mais comum na composi¢do do telejornal, a reportagem, o repérter monta a

" Segundo o Diciondrio Online de Portugués, o termo significa “no lugar”. Disponivel em:

https://www.dicio.com.br/in-loco/. Acesso em: 15/09/2020
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estrutura da matéria por meio da realizagdo de entrevistas (sonoras) e gravacao de OFF,
que ¢ “um texto elaborado e gravado pelo reporter, que em geral esta oculto ou coberto
por cenas editadas” (TEMER, 2014, p.47). Completa ainda essa estrutura a passagem,
que ¢ quando o jornalista aparece no video, configurando como uma espécie de
assinatura no local do fato.

Essa aparicdo do reporter contribui para agregar credibilidade ao material
gravado. Peixoto e Porcello (2016, p.128) entendem que a passagem “precisa contribuir
para o enredo da reportagem”, o que nesse caso levaria a contar uma historia. Junto com
o reporter, porém, do outro lado das cameras esta o cinegrafista.

Tao importante quanto a decisdo do que dizer ou mostrar na
reportagem, ¢ a forma com que serdo mostradas as imagens
audiovisuais, como por exemplo, os tipos de enquadramentos, o uso
ou ndo de um movimento de camera, o tempo destinado para cada
tomada, entre outros.[...] A forma do repdrter se comunicar com a

audiéncia passa, necessariamente, pela atuacdo ativa do cinegrafista,

profissional que decide como dispor os elementos visuais em cada
plano. (PEIXOTO; PORCELLO, 2016, p.133)

Ao contrario desse modelo tradicional, no qual o repodrter ¢ acompanhado por
um cinegrafista para as gravagdes, o videorrepdrter surge por volta de 1970,
apresentando uma nova proposta: a do reporter ir as ruas, com uma camera e realizar as
gravagdes, sozinho. Este foi considerado um modelo inovador, surgindo nos Estados
Unidos e Canada (THOMAZ, 2007).

Ou seja, o conceito de videorreportagem esta associado as praticas de captagdo e
gravagao de imagem jornalistica serem feitas pelo proprio reporter, no local onde um
fato ocorreu. “A videorreportagem introduziu um novo modo de producdo no
telejornalismo: um tUnico profissional assume diversas fungdes como pauteiro, reporter,
reporter cinematografico e editor” (THOMAZ, 2007, p.3).

Em tempos de pandemia, como a imposta pela COVID-19, alguns reporteres de
TV foram afastados das redacdes para o home-office. Nesse caso, seria possivel
refletirmos acerca de uma nova forma de realizar a videorreportagem no ambiente
residencial? Primeiro, ¢ fundamental destacar as transformacdes tecnoldgicas na
captacdo de imagens. A popularizacdo de novas tecnologias, cada vez mais portateis,
garantiram o trabalho dos reporteres sem toda a estrutura técnica habitualmente

utilizada pelas equipes de reportagem. Com a camera do smartphone ou do computador,
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0os reporteres experimentaram uma espécie de nova fase da videorreportagem,
produzindo o proprio conteudo, s6 que de forma remota e, na maioria das vezes,
estatica, sem o contato direto com as fontes ou a presenca direta no local do fato. Uma
analise mais minuciosa serd desenvolvida adiante, a partir da observag¢do do corpus em
questao.

Entender o impacto das mudangas tecnoldgicas no processo de captagdao de
imagens e consequentemente, na produ¢do de conteudo jornalistico para a TV também
abrange o conhecimento a respeito da convergéncia midiatica € um novo conceito de

audiéncia como produtora de conteudo, ainda mais, em tempos de pandemia.

A audiéncia na pandemia

O conceito de convergéncia midiatica foi abordado por Henry Jenkins em
relacdo as transformacgdes tecnologicas. Para ele, a convergéncia “altera a relagdo entre
tecnologias existentes, industrias, mercados, géneros e publicos [...] altera a logica pela
qual a industria mididtica opera e pela qual os consumidores processam a noticia e o
entretenimento.” (JENKINS, 2009, p.41).

Apesar do autor ndo enxergar a convergéncia mididtica somente como uma
transformagdo tecnologica, ¢ importante compreender que tanto o acesso como a
produc¢do da informagao sdo facilitados pelo uso de aparelhos, como o celular. “Através
de um unico aparelho, podem acessar internet, filmar, fotografar, ouvir musica, escrever
e tantas outras possibilidades que aparecem revestidas como aplicativos.”
(CAMARGO, SILVEIRA, BORTOLI, 2013, p.5). O acesso a esses apareclhos e as
diversas funcionalidades presentes em um unico dispositivo alteraram também a relagdo
do telejornalismo com sua audiéncia, que ¢ vista cada vez mais como uma produtora de

conteudo.

A audiéncia potente ndo so ressignifica as mensagens que recebe,
nem atua apenas enviando contetidos, por meio de videos, audios,
fotografias, ou sugestdo de pauta para a midia, ou seja, uma relagdo
no sentido de coprodug@o de noticias - onde a audiéncia ocupa cada
vez mais espago de intervengdo para a democratizagdo da informagéo
(VIZEU, MESQUITA, 2014, p. 597).

Ou seja, mesmo em periodos “normais”, a audiéncia ja assumia um papel

fundamental no envio de pautas e contetidos utilizados pelos jornalistas de TV. Em

6



> <, Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
A

439 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — VIRTUAL—12 a 10/12/2020
INTER

periodos de pandemia, com isolamento social da populacdo e de profissionais da
televisdo, seja da parte da producdo ou da reportagem, a “audiéncia potente” assumiu
um papel ainda mais necessario e dentro do que o pesquisador Henry Jenkins chama de

cultura participativa.

[essa expressdo] contrasta com noc¢des mais antigas sobre a
passividade dos espectadores dos meios de comunicacdo. Em vez de
falar sobre produtos e consumidores de midia ocupantes de papéis
separados, podemos agora considera-los como participantes
interagindo de acordo com o novo conjunto de regras, que nenhum de
no6s entende por completo. (JENKINS, 2009, p 28).

Com isso, a cultura participativa pode trazer mudangas no modus operadi do
jornalista, de modo geral, assim como do telejornalista. E isso se da por meio da
“democratizagdo das ferramentas de producdo - que resultou num grande nimero de
conteudos diariamente postados em redes sociais, por qualquer pessoa com acesso a um
computador ou a um dispositivo mével, conexdo com a Internet para a publicizagdo”
(MESQUITA, VIZEU, 2014, p. 601 apud Anderson, 2006).

Isso representa dizer que a audiéncia ¢ produtora de contetido por meio do
acesso as ferramentas de produgdo e conexao com a internet. Kneipp (2014) explica que
essa possibilidade de interacdo que permite que o receptor intervenha no noticiario,
exige do telejornalista tanto agilidade como flexibilidade. A agilidade ¢ necessaria a
partir do momento em que o repérter precisa lidar, de forma eficiente, com muitas
informagdes que chegam em plataformas digitais e a flexibilidade € necessaria, pois ¢
fundamental se adaptar a estes novos meios de producdo do conteudo, proporcionados
pela convergéncia midiatica.

Essa exigéncia ¢ ainda mais presente em um cendrio de isolamento social, no
qual, o contato entre o reporter, telejornal e audiéncia s6 ¢ possivel por conta dessas
ferramentas tecnoldgicas, seja no uso computador ou smartphone em conexao com

redes digitais e as mudangas que esse periodo imp0s, refor¢aram novos desafios.

O reporter em home-office: um estudo de caso sobre a TV Sergipe

A andlise dessa adaptacdo da videorreportagem dentro da ldgica do isolamento

social, resultou em um estudo de caso realizado com a TV Sergipe. De acordo com Yin

7
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(2001, p.32) “o estudo de caso ¢ uma investigacdo empirica de um fenomeno
contemporaneo dentro de um contexto da vida real, sendo que os limites entre o
fendmeno e o contexto ndo estdo claramente definido”.

Segundo o autor, o estudo de caso como “explicagdo” representa uma busca
pela compreensao do que foi submetido a analise, obtendo novas interpretacdes e
expectativas. Nesse sentido, objetiva-se compreender as novas formas de produgdo de
conteudo jornalistico para a televisdo na TV Sergipe durante a pandemia, em especial,
verificando se existe uma nova proposta de videorreportagem para os reporteres que
estao produzindo conteudo em home-office.

No caso da videorreportagem, o reporter estd na rua realizando as gravagdes de
forma individual e precisa ter nog¢des de enquadramento, escolha das imagens ¢ a

captagdo dos sons que deseja construir no corpo da matéria.

O videorreporter, sendo responsavel pela composi¢do dos cddigos
verbal, sonoro e imagético, tera que dominar os elementos
expressivos que compdem a imagem. No momento em que esta
captando imagens e sons ambientes, ele ja coloca seu ponto de vista,
pois seleciona o que sera gravado e como mostrar o fato ao
telespectador, o que inclui a escolna de movimentos e
enquadramentos de camera e a duragdo das cenas. Cada profissional
tera um modo particular por meio do qual vé o mundo. (THOMAZ,
2007,p. 5)

Além disso, existem outras diferencas entre o repdrter de rua de televisao para o
videorreporter. Essa diferenga estd no uso do microfone de mao, dindmico e cardidide,
que ¢ muito comum no caso do repoérter tradicional de TV e, no caso do videorreporter,
a forma de captacdo de dudio ¢ feita pelo proprio microfone interno da camera do

celular smartphone.

O som, neste caso, ¢ captado pelo microfone interno do equipamento.
O enquadramento do rosto do videorreporter também € o close ou o
meio primeiro plano, o que causa uma sensa¢do mais intimista e
proxima com o telespectador. [...] O som ambiente e os ruidos tém
fung¢do primordial como registro descritivo, pois complementam a
informagao da imagem e agem como efeito de realidade. (THOMAZ,
2007, p .6)

Porém, em um cenario de gravacdes em casa, como isso ocorre? Para verificar
esse assunto, a analise foi realizada, obtendo o conteido por meio da plataforma
“Globoplay”, na qual a TV Sergipe disponibiliza trechos do seu telejornal. A busca foi

feita levando em consideracdo o Jornal “SE 2* Edi¢ao”, que ¢ exibido a noite. Esse
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jornal foi escolhido pela percepcdo da entrada do reporter ao vivo, de sua casa, nesse
telejornal, em especifico.

O material analisado foi escolhido a partir da semana composta. De acordo com
Riffe, Aust e Lacy (1993) este método permite a construcdo de uma semana como
objeto de estudo, de forma aleatdéria. Por exemplo, para a composicao de segunda a
sexta-feira de um telejornal, ¢ possivel analisar a segunda-feira de uma semana, a
ter¢a-feira da semana seguinte e assim, sucessivamente. A partir da semana composta,
os meses escolhidos para a andalise foram do final de junho a agosto, pela proximidade
com o periodo de escrita deste artigo.

Partindo desse critério, os dias de analise seriam os seguintes: 29/06
(segunda-feira), 07/07 (terca-feira), 15/07 (quarta-feira), 23/07 (quinta-feira), 31/07
(sexta-feira), 03/08, 11/08, 19/08, 27/08 e por fim, para completar a semana, 04/09.
Verificando esses dias de analise, constatou-que que em trés deles, nao houve
disponibilizagdo de conteudo no Globoplay com a participagdo da reporter em casa.

Esses dias foram 29/06, 03/08 ¢ 04/09.

Observacoes preliminares

Baseado nos 7 dias de analise, o contetido foi obtido por meio da plataforma
Globoplay, em trechos do telejornal em que houve aparicao da reporter Anna Fontes.
Ela faz parte da equipe de profissionais que estdo afastados de suas atividades de rotina
na redagdo, trabalhando de forma remota. O motivo do afastamento se d4 por ela morar
com pessoas do grupo de risco da COVID-19. Em sua rede social no Twitter, a TV

Sergipe compartilhou essa novidade.

Imagem 1 - Bastidores da gravacao com a reporter Anna Fontes
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TV Sergipe @ @tvsergipehdtv - 4 de mai e
Durante o periodo de quarentena, a reporter Anna Fontes, que convive com
pessoas do grupo de risco, participa do #SE2 direto de casa, trazendo
informagoes relevantes pra vocé. Seguranga em primeiro lugar! #Bastidores

Fonte: Twitter da TV Sergipe'

Em todas as apari¢des analisadas (7), a reporter entrou ao vivo, de sua casa e
com um enquadramento conhecido como “primeiro-plano”, que enquadra a imagem do
peito para cima e ¢ muito utilizado em gravagdes de videorreportagem, para agregar
uma ideia de maior proximidade com o publico. O posicionamento da camera, escolha
do cenario em casa e a gravagdo sdo feitos pela reporter, a partir de um servico de
comunicagdo digital proprio da TV Sergipe. A elaboracdo do texto e controle de
iluminagdo também ficam por conta da repoérter.

Constatou-se, nos dias de analise, o uso de microfone de lapela para a captagdo de
audio. Por conta da entrada ao vivo, o uso de fones de ouvido também foram utilizados
para a interlocucdo com a apresentadora do telejornal, Susane Vidal. A entrada da
reporter ao vivo no telejornal tem duragdo média de 3 a 4 minutos, podendo variar a

depender da pauta.

Imagem 2 - Entrada da reporter Anna Fontes de forma remota

2 Disponivel em: https:/twitter.com/tvsergipehdtv/status/1257442933860638723. Acesso em:

02/10/2020
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Compilado de entradas ao vivo da reporter/ Fonte: Globoplay

Desse tempo, pelo menos 20 a 30 segundos sdo disponibilizados para as sonoras
dos entrevistados. Em relagdo aos entrevistados, percebe-se que em nenhum momento
ocorre o contato com a reporter de forma fisica. Um bem cendrio diferente de antes da
pandemia.

Imagem 3 - Gravagoes anteriores a2 pandemia

Entrevistas ao vivo realizadas em um periodo anterior a pandemia/ Fonte: Globoplay

Ao contrario do periodo anterior, no qual as fontes eram entrevistadas com o
reporter de forma presencial, nesse cendrio, elas encaminham videos ou fotos, que sdo
chamados pela repdrter como um reforco do contetido ja apresentado ou uma

explanacgdo a respeito de uma situacdo comentada, agregando credibilidade ao contetido.
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Essa gravacdo do video, tanto por parte da reporter, como do entrevistado, é
feita por meio de equipamentos como smartphone ou webcam, reforcando a
importancia e presenga da convergéncia midiatica nas relagdes comunicacionais
televisivas, que foram intensificadas pela pandemia. Esse tipo de gravagdo, com a
reporter entrando ao vivo e chamando um video gravado, muda a logica da entrevista ao
vivo assim como, a estrutura de uma matéria jornalistica gravada (ja que existe uma

mescla entre “ao vivo” e gravado).

Imagem 4 - Envio de videos por parte dos entrevistados
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SUBTENENTE MAURICIO MADUREIRA
S T e : PROJETO APROVADO POR VEREADORES

Compilado de entrevistas apresentadas pela reporter/ Fonte: Globoplay

Percebe-se que existe uma orientacdo para que os entrevistados enviem videos
gravados na horizontal, em um enquadramento que pode ser a partir do primeiro plano
(peito para cima) ou meio primeiro plano (da cintura para cima). Os entrevistados
também captam seu audio podendo utilizar um equipamento de auxilio como um
microfone dindmico, porém, na maioria das entrevistas realizadas, a captacdo do dudio
foi feita diretamente do equipamento de celular ou o microfone do fone de ouvido.

Para facilitar a visualizacdo das principais semelhangas e diferencas da
videorreportagem tradicional para esse novo modelo de producdo de contetido imposto
pela pandemia, uma tabela foi criada levando em conta os pilares da producdo televisiva

que envolvem a imagem, texto e som.
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Quadro 1 - Comparativo entre a videorreportagem tradicional com a nova
proposta de producio de conteudo na pandemia

Videorreportagem

Tradicional

Na pandemia

Preparacio
Verbal+sonora+imagem

Feitas pelo videorreporter

Preparacao verbal feita pela
reporter, junto com a preparagao
de sua imagem. A sonora ¢
realizada pela reporter, porém,
com o suporte da TV

Modo de filmagem por conta
propria

Filmagem realizada pelo
reporter

Filmagem realizada pelo
reporter

Captacio de audio

Microfone interno do
equipamento ou suporte com
lapela, ou outro equipamento

Suporte com lapela e uso de
fones de ouvido do proprio
equipamento smartphone

Gravacao de entrevistas

Ocorre na presenga das fontes,
com interagao e agdes
participativas

Ocorre o envio de video ou
fotos por parte das fontes. Nao
ha contato fisico com o reporter,
porém, ocorre a interagdo digital

Enquadramento

Meio primeiro plano (da cintura
para cima) ou o primeiro plano
(peito para cima)

Primeiro plano

Participacio na pauta e edi¢cao

Participagdo ativa na produgdo e
edigdo (além de todas as fases
de realizagdo do material)

Nao ocorre participagdo na
edigdo, porém, existe atuagdo do
reporter no contato com as
fontes e produgao

Ao vivo ou gravado?

Varia a depender do tipo de
conteudo que sera noticiado,
abrindo margem para as duas
possibilidades

Entrada ao vivo ( na analise do
telejornal SE 2% edicdo)

Consideracoes finais

Fonte: Autora do artigo

A partir da andlise do telejornal SE 2% edi¢do, constatou-se a presenga de uma
repérter que precisou adaptar sua forma de produgao de contetido, anteriormente na rua,
para o ambiente residencial. A partir das mudangas verificadas, € possivel notar algumas
semelhancas com a videorreportagem, no que se refere a producdo de contetido,
captagdo de imagem e enquadramento. Neste caso, a repérter entra ao vivo utilizando

seu smartphone, por meio de um enquadramento em primeiro plano.
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Porém, a pandemia e o isolamento social ndo permitem que o modelo
apresentado neste trabalho seja idéntico ao realizado na videorreportagem tradicional,
mas sim, adaptado. A principal adaptagdo diz respeito as novas formas de interagdo com
as fontes (que ndo precisam necessariamente encontrar com o reporter fisicamente, e
que encaminham videos, também gravados em aparelhos celulares), assim como mudou
a logica do reporter em cena para passar a credibilidade da informagdo ao publico.
Inclusive, os cenarios de gravagdes sofreram modificagdes quando comparados com a
videorreportagem tradicional, onde o repdrter ia a campo, para um cenario em casa,
apontando um novo modelo de videorreportagem a partir da convergéncia midiatica.

Em um periodo em que a televisdo digital j& enfrenta diversos desafios com as
mudangas e transformagdes tecnologicas, o cenario da videorreportagem realizada em
casa surge como mais um processo de adaptagdo por parte da produgao, repdrter, equipe
de edigdo e apresentador do telejornal. “Todas estas inovagdes € mudangas tecnologicas
ocorridas mostram que o telejornalista precisa ser flexivel, enfrentar novos desafios

sempre, e estar preparado para mudangas” (KNEIPP, 2014, p.296).
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