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RESUMO

Este trabalho busca estabelecer uma reflexdo sobre a fotografia em midias sociais durante
a quarentena imposta pela pandemia de COVID-19, tendo como objeto as fotografias
postadas com a hashtag “#fiqueemcasa” no aplicativo Instagram. Adotou-se como
metodologia uma pesquisa documental de carater qualitativo e exploratério, com dados
obtidos de publicacdes indexadas pela expressdo “fiqueemcasa” no dia 07 de setembro
de 2020. Foram coletadas 408 publicacGes a fim de mapear 0s principais géneros
imagéticos associados a esta hashtag, com uma categorizacdo em sete géneros maiores:
fotografia cotidiana, selfies, fotografia de produtos, marketing, postagens relativas ao
feriado, imagens provindas de sites de noticias e memes. Espera-se que este trabalho
possa contribuir com reflexdes acerca de imagens cujos modos de existir devem-se,
inicialmente, aos ambientes fluidos e efémeros das midias e redes sociais e em seguida a
uma circunstancia a partir da qual foram criadas as articulacGes de sentido ligadas a
pandemia do Covid-19.
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INTRODUCAO

A corrente pandemia do novo coronavirus, Sars-Cov-2 tem criado um periodo de
laténcia, amedrontamento e incertezas em que o confinamento e o isolamento social tém
sido as principais medidas profilaticas para conter a disseminacdo e avan¢o da doenca.
Conforme dito por Fraga e Silva (2020, p.152), “diante da necessidade de isolamento
social, a aceitagdo dessa condicdo € a Unica forma de reduzir as tensdes mentais e
emocionais, mantendo cotidianos em casa e, quando possivel, ir mudando tais

cotidianos”. Dessa maneira, este trabalho pretende suscitar discussdes sobre as imagens
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produzidas durante o periodo pandémico, tendo como objeto as fotografias publicadas no
aplicativo Instagram com a hashtag “#fiqueemcasa”. Este termo ¢ um dos principais
indexadores utilizados para conteudos relativos a pandemia, concomitantemente a outros
como ‘“#agorasomosherois” e ‘“#cadémeuEPI”, utilizados por profissionais da
Enfermagem nas midias sociais (FORTE; PIRES, 2020, p.1).

Em meio a este fluxo de imagens e informacdes coletivamente construido faz-se
necessario pensar, por exemplo, em conceitos como 0s que Ranciére (2005) discute em
sua obra “A partilha do sensivel”, quando discorre sobre as perspectivas de se tomar parte
no que é comum em funcdo do que se faz ou da combinacdo tempo/espaco que essa
atividade ocupa. E um pensamento que tangencia a nocao de lugares (de fala, de olhar,
de participacdo) a partir de conceitos como ser, fazer e estar; isto €, a minha participacéo
em um coletivo e o possivel reconhecimento que dai decorre dependem, em grande parte,
de um encontro de expectativas e de possibilidades comuns.

Este “tomar parte” abrange questdes como visibilidade e alteridade, quando eu e
0 outro nos encontramos e reconhecemos mutuamente discursos, percepcoes. Trata-se de
um espaco politico no sentido de identidade e participacdo, mas que a0 mesmo tempo
estabelece, ainda que de maneira implicita, um acordo quanto ao que se pode e deve ser
validado para haver reciprocidade. Como diz Ranciére (2005, p. 16) este sistema “é um
recorte dos tempos e dos espacos, do visivel e do invisivel, da palavra e do ruido que
define a0 mesmo tempo o lugar e o que estd em jogo na politica como forma de
experiéncia”.

No espagco virtual proporcionado por redes sociais digitais tais consideragdes séo
encontradas nos diversos modos de circulacdo e presenca, em dinamicas de alteridade nas
quais o trafego vai além de dados e comporta também identidade, projecGes, afetos e

desafetos. Neste percurso, a respeito de identidade Hall (2000) comenta que

[As identidades] t€ém a ver ndo tanto com as questdes ‘quem nds somos’
ou ‘de onde nds viemos’, mas muito mais com as questdes ‘quem nos
podemos nos tornar’, ‘como nos temos sido representados’ e ‘como essa
representacdo afeta a forma como n6s podemos representar a nos
préprios. (HALL, 2000, p.109).

Ao considerar os modos pelos quais nos fazemos representar, em como vimos e
somos Vistos nos feixes de luz e pixels por meio dos quais nos relacionamos € inevitavel

pensar como tais construgdes se ddo por meio da imagem fotografica. E por meio dela
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que parecemos consolidar cada vez mais um “percurso do eu” em formas midiaticas nas
quais recortes de uma suposta realidade operam identidade, reconhecimento e
pertencimento. Estes processos se ddo principalmente pelo carater de apropriacdo e
colecdo daquilo que vimos e do que nos apropriamos por meio do olhar, cuja extenséo
contemporanea se da principalmente nas telas de smartphones e outros dispositivos
moveis. Neles, assim como em suportes analégicos como papel fotografico ou mesmo
telas a 6leo, imprimimos mais do que um mero registro: gravamos impressodes, visoes
proprias de mundos, sensibilidades.

Sobre o registro fotografico, Sontag (2004, p. 17) afirma que “embora em certo
sentido a camera de fato capture a realidade e ndo apenas a interprete, as fotos sdo uma
interpretagao do mundo tanto quanto as pinturas e os desenhos”. Inseridas no contexto de
redes sociais de imagens como o Instagram, por exemplo, fotografias carregam consigo
marcas as quais, para além da interpretacdo e de perspectivas pessoais sobre o cotidiano,
também definem lugares de fala e de identidade. Apesar da capilaridade da rede e da
conectividade global para quem possui acesso, ainda assim ha espacos proprios
demarcados por interesses comuns e caracteristicas socioculturais. Em Instagram and
Contemporary Image, baseado na coleta e analise de postagens em diversas metrépoles
ao redor do mundo, Manovich (2016, p. 27, traducdo nossa) diz que apesar da afirmacéo
segundo a qual “a maioria das imagens no Instagram mostram momentos da vida
cotidiana de uma imensa proporcdo de usuarios, isso ndo se aplica necessariamente a
todos os usuarios em todos os lugares do mundo”.

Portanto, mesmo quando pensadas como recortes que compdem redes nas quais
héa reciprocidade e reconhecimento e ainda que exista certa esséncia comum - o fazer-se
presente, 0 posicionamento pessoal e politico, por exemplo -, as imagens fotograficas em
locais como o Instagram podem servir para criar narrativas, construir posicionamentos e
definir agrupamentos de interesses e afinidades. No Instagram isso ocorre basicamente
pelo uso de hashtags, marcas discursivas que utilizam palavras-chave para organizar e
vincular postagens a determinadas ideias ou temas.

Para este trabalho foram observados a emergéncia da hashtag “#fiqueemcasa”.
Este termo em especifico tem servido como indexador de registros imageéticos associados
com a quarentena imposta pela pandemia do novo coronavirus. O uso e divulgacéo da

hashtag, no entanto, ndo tem se restringido somente a midias sociais, como também tem
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sido utilizada em sites de noticias, campanhas de marketing, entre outros meios de
comunicacdo como estratégia para engajar e mobilizar pessoas para o isolamento social.
No momento em que este artigo estava sendo produzido, a hashtag #fiqueemcasa
indexava um total de 7.782.222* publicagdes no aplicativo Instagram.

Dessa forma, este trabalho pretende estabelecer uma reflexdo a respeito da
fotografia executada em midias sociais durante a quarentena imposta pela pandemia de
COVID-19, tendo como objeto as fotografias postadas com a hashtag “#fiqueemcasa” no
aplicativo Instagram. Como metodologia, foi executada uma pesquisa documental de
carater qualitativo e exploratorio, com dados obtidos de publicacGes indexadas pela
palavra-chave na midia Instagram. Uma amostragem de 408 publicacGes executadas
pelos usuarios foi coletada no dia 07 de setembro de 2020, com o objetivo de mapear 0s
principais géneros imagéticos associados a esta hashtag. Como resultado, as imagens
foram categorizadas em sete géneros maiores: fotografia cotidiana, selfies, fotografia de
produtos, marketing, postagens diversas relativas ao feriado, imagens provindas de sites
de noticias e memes. Dessa forma, espera-se que este trabalho possa contribuir com

reflexdes e imagens produzidos durante o periodo pandémico.

PELICULA, PIXELS E MODOS DE VER E DE SER VISTO

A abordagem dos modos como a imagem e a fotografia circulam no meio online
tém estado cada vez mais intrinseca aos dispositivos moveis e as redes e midias sociais,
especialmente em plataformas como o Instagram. Isso decorre do aumento massivo do
acesso a internet em smartphones e do uso intenso de redes sociais que alteraram
profundamente os modos pelos quais nos relacionamos, os meios pelos quais consumimos
informacdo e nos quais circulamos virtualmente e ressignificamos praticas de ser, estar e
de fazer. Neste percurso, assistimos a fotografia tecer novos caminhos e ampliar espacos
de referéncia, memoria e atestacdo para redes de circulacdo, as quais abrigam novas
relacOes de alteridade e onde a existéncia se d& menos na tridimensionalidade dos nossos
espacos fisicos e mais nos liames de fibra dtica e pixels onde enredamos nossas historias.

Sob esse aspecto, até o inicio da segunda onda na revolucéo digital, a partir dos
2000, a fotografia poderia ser considerada um conjunto de experiéncias e préaticas de ver,

de olhar e de ser olhado, um vinculo com a materialidade das imagens e com sua posi¢ao

4 Numero de publicacdes colhido as 16h35 do dia 15 set. 2020.
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como reflexos de realidades cujo sentido se dilui em algo que transcende aparatos
técnicos, suportes, territdrios e significados até entdo referenciados historicamente. A
partir da consolidacdo da imagem digital e especialmente de sua transi¢do para o ambiente
online, a mudanga atinge valores fundamentais as ideias vinculadas a essa historicidade
da fotografia. Como diz Fontcuberta (2015, p.2, traducdo nossa), “presenciamos menos a
criagdo de uma técnica e mais a desinvencdo de uma cultura: o desmantelamento das
formas de ver que a fotografia criou e consolidou de forma hegemdonica durante um século
e meio”.

Consideragdes acerca de um possivel deslocamento das formas de ver, no entanto,
implicam em reconhecer o0 que pode estar presente neste espaco. Aqui, cabe reconhecer
nos mapas destes novos territdrios uma ocupacao marcada ndo apenas por novos modos
de imagem, mas também pelo que ela carrega daquilo que Lipovetsky chama de “a
segunda revolugdo individualista”, marcada por conceitos como hedonismo,
autoexpressdo e autorrealizacdo. Deste modo, a confluéncia entre a imagem como
expressao de si mesmo, do mundo que se Vvé e para 0 mundo onde se pretende ser visto, e
as possibilidades criadas pela internet ddo lugar a um registro a0 mesmo tempo
individualista e coletivo, um jogo entre o vidro através do qual olho e sou olhado e o
espelho no qual posso ver a projecdo que pretendo de mim mesmo por meio das imagens
que compartilho. Braga (2015, p. 55) adiciona que o usuario é agora ¢ capaz de “criar
narrativas visuais (...), ao revelar momentos do dia a dia em uma profunda imbricacdo em
querer ver e ser visto”. Sendo assim, de certo modo vidro e espelho passam a confundir-
se, crio narrativas proprias que se tornam visiveis e ganham sentido em um jogo reciproco
de alteridade.

E preciso pensar também em préticas que v&o além do ato fotografico em si, em
fazeres imagéticos que reconfiguram o préprio dispositivo como capaz de operar
percepcOes, técnica e significados. Podemos incluir aqui a mobgrafia, termo que vem
sendo utilizado recentemente para designar a fotografia produzida, apreendida,
reconfigurada e consumida apenas por meio de dispositivos mdveis como tablets e
smartphones. Em seu trabalho Instagram and Contemporary Image, Manovich (2016)
apresenta algumas ideias a respeito do aplicativo as quais sé@o decorrentes da mobgrafia,

embora ela ndo esteja essencialmente no foco das discussdes da obra, especialmente
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quanto a escolha de temas, composicao e uso de filtros, além das maneiras como usuarios
utilizam-se da imagem como marcas de seu percurso em uma realidade suposta.

Em termos gerais, 0 que se percebe no Instagram e é ainda mais recorrente na
mobgrafia ¢ o fato de que “diferentes elementos da cultura fotografica que ao longo dos
séculos XIX e XX operavam separadamente, agora estdo combinados em uma Unica
plataforma” (MANOVICH, 2016, p. 11, traduc¢do nossa). Um unico dispositivo como o
smartphone relne camera, quarto escuro, recursos para edicdo, finalizacéo e difusdo da
imagem. Para além do processo técnico, no entanto, estdo também envolvidos neste
processo aqueles que Barthes (2015) chamava de Operator, Spectrum e Spectator,
respectivamente quem opera a camera, 0 objeto da imagem e seu espectador. Em tempos
de aplicativos de imagem e mobgrafia, contudo, tais conceitos passam por outras
configuracgdes: Operator e Spectator fundem-se e confundem-se nos percursos de criagio
e apropriacdo da imagem; o Spectrum, deslocado para um dispositivo mdvel, nem sequer
€ necessariamente a camera mas também os softwares de captura digital e online de outras
imagens e que as altera, transmuta, ressignifica como o fazem, por exemplo, no caso dos
memes e outras.

Neste enredo de novos fluxos de se produzir e distribuir a informacéo, desdobra-
se o conceito de “novas midias”, termo cunhado por Paul Levinson (2012) para
denominar 0os meios em que o criador, receptor e publicador de conteudos séo, quase
sempre, a mesma pessoa. Nessas plataformas interativas, basicamente todo consumidor é
um produtor de contetdo e seu uso é gratuito (LEVINSON, 2012). Ainda, Levinson
define como “novas novas midias” o Facebook, Twitter, YouTube e Google+ (este Ultimo
ja extinto).

O Instagram, midia observada neste trabalho, atende as caracteristicas das “novas
novas midias”. O fluxo de fotografias desta midia social, gratuita apresenta-se sem o
controle de conteido realizado pela figura do gatekeeper® (neste caso, a propria
plataforma) — a ndo ser em casos especificos, como os de nudez frontal. Selfies e
fotografias cotidianas sdo géneros comuns a mobgrafia encontrada no Instagram.

Todavia, apesar de esta midia social ter sido projetada para a difusdo exclusiva de

5 Schramm (1982) define os gatekeepers como um grupo elitizado ligado a producdo midiatica, capaz de
agir como mediador de conteidos e decidir o que sera consumido pela audiéncia, consequentemente
efetuando um importante papel na construcdo da opinido publica.
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registros fotogréficos realizados pelos usuarios, spam e fotografias provindas da midia
tradicional também sdo replicadas no aplicativo.

Nota-se, portanto, uma confluéncia do modo de fazer fotogréafico caracteristico da
contemporaneidade digital e virtual, com o usuario sendo simultaneamente criador,
produtor e consumidor com as maneiras de operar de plataformas como o Instagram e
outros aplicativos sociais de imagem. Somos levados de volta a Barthes (2015) e suas
considerac@es sobre os envolvidos no ato fotografico (Operator, Spectator e Spectrum),
de certa forma entrelagadas com o mundo liquido pensado por Bauman (2001, p. 106) no
qual as pessoas que sabemos “vistas a distancia, [sua] existéncia parece ter uma coeréncia
e uma unidade que na verdade ndo pode ter, mas que parece evidente ao espectador”. Isto
¢, somos diversos quando criamos, apreendemos e compartilhamos nossos cotidianos por
meio da imagem, mas buscamos projetar uma singularidade cuja existéncia acontece

apenas perante o outro.

A HASHTAG #FIQUEEMCASA E O QUE ELA MAPEIA

Conforme ja mencionado anteriormente, as hashtags funcionam como
indexadores de contetdo dentro de midias sociais, € consistem em termos ou palavras-
chave precedidas por cerquilha (“#”). A marcacdo de contetido via hashtags pode ser
realizada pelo proprio usuario em postagens textuais, imagéticas ou multimodais
(hibridas entre texto, imagem e/ou video) em “novas novas midias” como o Facebook,
Twitter, Instagram e Pinterest.

Ferentz et. al. (2020, p.137) descreveram as principais hashtags associadas a
conteddos publicados no inicio da pandemia de COVID-19 no Instagram. No més de
margo, elencaram as hashtags com mais de 1 milhdo de registros como sendo:
“#quarentena (5,8 milhdes), #fiqueemcasa (3,7 milhdes) e #pandemia (1,2 milhdes)”.
Ainda, identificaram outros termos, como ‘“#combateaocorona”, ‘“#isolamentosocial”,
“#fiqueemcasacovid19”, entre outros. Nesse sentido, os autores sublinham a importancia
da disseminacdo de conteddos via internet durante o confinamento, em que o uso das

hashtags tém contribuido para o fortalecimento das iniciativas de permanéncia doméstica:
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Por outro lado, ha de se destacar que, com o confinamento, houve um
maior consumo de informacgdes contidas nas plataformas digitais,
inclusive nas redes sociais, fazendo com gue a pandemia da Covid-19
seja considerada também como a primeira ocorrida na era da midia
social. Essa interacdo interpessoal via internet propagou uma rede de
apoio e de sustentacdo da permanéncia doméstica na quarentena,
facilitando a comunicacdo entre os afetos de cada individuo e também
a disseminacdo de informacbes a respeito da nova pandemia.
(FERENTZ et. al., 2020, p.133, grifo nosso)

Assim, nesta pesquisa, observamos a hashtag “#fiqueemcasa” dentro do
Instagram, visto que o termo tem dado nome a uma articulagdo coletiva de
conscientizacdo, mobilizagdo e respeito as normas de isolamento social correntes durante
o periodo pandémico no Brasil. A maneira de Castells (2013) em “Redes de indignagdo
e esperanca: movimentos sociais na era da internet”, o movimento “#fiqueemcasa” ocupa
duas esferas distintas: o espaco fisico, por meio do isolamento social propriamente dito,
e 0 espaco virtual, mais rico e prolifico, por meio de fotografias publicadas com hashtags
como “#vaipassar” (1.208.047° publicacdes) e “#whenwetravelagain” (16.556
publicaces, relativa a viagens futuras apds a pandemia), bem como ac¢Bes promovidas
pelas proprias midias sociais, como a figurinha oficial “fique em casa” do Instagram, para
aplicacdo em contetdos feitos por usuérios no aplicativo.

Ainda, além da marca de ser a primeira pandemia a ocorrer durante a era das
midias sociais, também é a primeira a ser documentada massivamente por meio da
imagem. Oliveira e Silva (2020) descrevem o estranhamento que a fotografia cotidiana
em tempos pandémicos pode suscitar, visto que, nas grandes pandemias e pestes vividas
pela humanidade, nem sequer o radio era capaz de atingir as massas. Ainda, 0s autores
afirmam que tais fotografias contemporaneas possuem um papel além do de super habitar
as nuvens de dados hum porvir pés-confinamento: “essas imagens, abrem, também, um
horizonte para o futuro, pois a partir dessa pandemia, viveremos em outro mundo, que
precisara ser mais criativo e, mais cultural (...)”. (OLIVEIRA; SILVA, 2020, p.153).

Tendo em vista 0 argumento acima, € possivel entender a fotografia em tempos
de COVID-19, a maneira de Fontcuberta (2012), como uma extensdo da experiéncia de

confinamento e busca de sentido durante a quarentena, por meio da construcdo da

6 Numero de publicacdes colhido as 17h30 do dia 15 set. 2020.
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subjetividade e afetos em publicacdo de imagens em midias sociais.

Resgata-se, assim, a seguinte passagem:

Definitivamente, as fotos ja ndo servem tanto para guardar lembrancas,
nem sdo feitas para ser guardadas. Servem como exclamacbes de
vitalidade, como extensbes de certas vivéncias, que se transmitem,
compartilham e  desaparecem  mental e/ou  fisicamente.
(FONTCUBERTA, 2012. p.32, grifo nosso).

Ainda, fazer uso de midias como o Instagram, tornando publicos
seus conteudos por meio de hashtags torna possivel uma outra dindmica
descrita por Carrera (2012). A autora define que o compartilhamento e
publicacdo nessa midia social “sao formas de reafirmar a construgao da
subjetividade como uma pratica social, na qual a colaboracéo do outro
ndo sO a influencia como é determinante para a sua existéncia”
(CARRERA, 2012, p.162).

Assim, iniciou-se a coleta de registros no aplicativo. Esperava-se,
como hipdtese, obter a documentacao do tempo suspenso e da narrativa
cotidiana tipica das fotografias contemplativas deste periodo, conforme
apontado por Schneider e Benia (2020). No entanto, outros géneros de
imagem habitaram massivamente a hashtag analisada, conforme sera

visto no proximo item.

Figura 1 - Panorama de todas as imagens no Instagram durante o trabalho.
Fonte: Extraido de <instagram.com/explore/tags/fiqueemcasa> . Acesso em 07 set. 2020.

METODO DE COLETA E RESULTADOS

O caminho metodoldgico para a obtencdo da amostragem de imagens desta
pesquisa consistiu na escolha de um dia e horario para realizacéo da coleta (07 set. 2020,
feriado da Independéncia, as 17h em ponto). As imagens foram obtidas pela interface web
do aplicativo e reunidas por meio do programa Adobe Photoshop CS6.

No horario predefinido para coleta, a quantidade de fotos no total catalogadas pela
hashtag era de 7.713.657 publicacdes. 408 imagens foram colhidas (Figuras 1 e 2) e

separadas nos géneros de imagem predominantes na amostragem. Registros em video
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(IGTV e videos propriamente ditos) foram desconsiderados para a montagem das grades
tematicas.

Os principais géneros encontrados podem ser subdivididos em sete categorias
maiores: fotografia cotidiana (cenas domésticas, animais de estimagdo, alimentos
consumidos), selfies, produtos para venda pelos usuarios do Instagram, postagens de
marketing, imagens compartilhadas de outros veiculos (como sites de noticias e boletins
informativos), postagens relativas ao feriado da Independéncia e memes. As imagens
foram agrupadas em grades de 18 imagens, de modo a oferecer um panorama visual de

cada género maior encontrado na amostra coletada.
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Figura 2 - Amostragem de |magens coletada da hashtag #flqueemcasa a partir das 17h
Fonte: Extraido de <instagram.com/explore/tags/fiqueemcasa>. Acesso em 07 set. 2020.

Na amostragem de 408 imagens foram observados registros fotograficos da vida
cotidiana, conforme ja previsto pela hipdtese do trabalho. Cenas domésticas, animais de
estimacdo, pratica de esporte no periodo de confinamento, decoracdo, dentre outros
contetidos, foram encontrados (Figura 3). O autorretrato em rede, as selfies, também foi

identificado dentro da amostra (Figura 4).
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Figura 3 - Categoria 1: Fotografia cotidiana.
Fonte: Extraido de <instagram.com/explore/tags/fiqueemcasa>. Acesso em 07 set. 2020.

Figura 4 - Categoria 2: Selfies.
Fonte: Extraido de <instagram.com/explore/tags/fiqgueemcasa>. Acesso em 07 set. 2020.

A fotografia de produtos (caseiros ou ndo) e servi¢os para venda também foi
identificada na coleta, sinal do novo regime de economia e comercializagdo imposto pelo

confinamento (Figura 5).

:, @Ag ~ .jita

' Figura 5 - Categoria 3: Fotografia de produtos e servicos.
Fonte: Extraido de <instagram.com/explore/tags/fiqgueemcasa>. Acesso em 07 set. 2020.

Na figura 6, observa-se postagens de marketing: apropriagcdes da fotografia em

pecas graficas, também para a promocdo de produtos e servicos.
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Figura 6 - Categoria 4: Marketing.
Fonte: Extraido de <instagram.com/explore/tags/fiqgueemcasa>. Acesso em 07 set. 2020.

Imagens replicadas de veiculos de noticias também foram comuns dentro da
amostragem coletada. Nesta categoria, é possivel encontrar desde boletins informativos
referentes ao numero de Obitos e contaminagcBes do novo coronavirus, bem como
postagens relativas a eventos, noticias de famosos e outros conteldos nao relacionados

com o confinamento social (Figura 7).

BOLETIM COVID-19 ﬁ“,’,ﬁ’}“'h‘

Ol 3o s |
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DA FISICA

Figura 7 - Categoria 5: Postagens provindas de veiculos de noticias.
Fonte: Extraido de <instagram.com/explore/tags/fiqgueemcasa>. Acesso em 07 set. 2020.

Conteldos relativos ao feriado corrente no dia da amostra foram separados em
outra categoria. Além do anuncio de restaurantes e lojas sobre o regime de funcionamento
durante o Dia da Independéncia, conteudos de propaganda politica também foram

indexados com a hashtag (Figura 8).
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Figura 8 - Categoria 6: Postagens relativas ao feriado de 7 de setembro.
Fonte: Extraido de <instagram.com/explore/tags/figueemcasa>. Acesso em 07 set. 2020.

Por fim, foi separada uma ultima categoria, a de memes, conteddos de humor

comuns as midias sociais (Figura 9).
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Figura 9 - Categoria 7: Memes.
Fonte: Extraido de <instagram.com/explore/tags/fiqgueemcasa>. Acesso em 07 set. 2020.

Uma analise das postagens observadas neste trabalho remete a um cenario hibrido
para a imagem, no qual ha tracos singulares da popularizacdo da fotografia no seculo XX:
desde o chamado home mode, nos quais 0s caminhos passam por abordagens pessoais do
cotidiano (encontros, viagens, etc) até a apreensdo e uso da imagem com vies ideologico
ou de mercado, como no caso de acdes de marketing. Entre tais perspectivas cabe pensar
no home mode, uma vez que o que se pode chamar de tragos do eu nas redes sociais é o
que parece ligar diferentes perspectivas sobre temas comuns. Na pesquisa compilada em
Instagram and the contemporary image, Manovich (2017) aponta que mesmo as
mudangas ocorridas com os aplicativos sociais de imagem ndo alteraram
significativamente o sentido proprio, pessoal e autoral das fotografias utilizadas na busca
por uma autoexpressdo. Sejam selfies, imagens de comida, memes ou contetdo
informativo compartilhado, o que ainda se tem € a tentativa de criar identidade, de

significar a si mesmo por meio das imagens postadas, curtidas e compartilhadas.
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CONSIDERACOES FINAIS

A confluéncia de fatores como a consolidacdo dos aplicativos sociais como o
Instagram e a possibilidade de se documentar, por meio de imagens, uma pandemia e seus
desdobramentos em uma escala como nunca antes havia sido possivel ampliou as
possibilidades para se compreender a subjetivacdo inerente as nogoes de alteridade em
um ambiente altamente fluido, instantaneo e no qual ha uma coletivizacdo intensa da
individualidade.

Se por meio do outro construimos, alteramos e ressignificamos nossa propria
existéncia, fazé-lo em um territorio tdo volatil quanto permanente e em um momento
histérico como este suscita questdes que certamente ndo se esgotam nesta discussao.
Estamos imersos em uma rede na qual construimos percepcdes e geramos sentido a partir
da existéncia em um comum constituido de cddigos de programacao, luz e pixels; em
fotografia, deixamos uma materialidade e sua condicdo de atestacdo e de testemunho
rumo a apropriacdes e reorganizacgdes territoriais que nos transformam em produtores,
criadores e consumidores de n6s mesmos quando estabelecemos novas formas de criar e
nos relacionar com a imagem.

Sob essa perspectiva, a analise proposta neste trabalho buscou demonstrar o
quanto nos apropriamos de referéncias por vezes fugazes, como a hashtag #fiqgueemcasa,
a qual, em altima instancia, surgiu e deve perder forca com o arrefecimento da pandemia,
mas também que esta € uma caracteristica inerente aos modos contemporaneos das
producdes de sentido quando relacionadas com a imagem e com 0s meios digitais. Do
“isto ¢” de Barthes (2015) em suas consideracdes sobre fotografia passamos a algo como
“isto esta”, cuja permanéncia € tdo fugidia quanto o que se nos mostra nas telas por onde

passam incessantemente nossos fragmentos cotidianos.
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