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Resumo

O artigo tem como proposito analisar os discursos e sua producdo de sentido a partir dos
manifestos de duas cervejarias com posicionamento de marca civico-social. O primeiro
pertence ao Coletivo Minore, de Porto Alegre/RS, e foi compartilhado através do perfil do
mesmo no Instagram. O segundo manifesto, da Zapata Cervejaria Rural, de Viamao/RS, foi
recolhido do seu respectivo site. Ponderando as defini¢cdes e 0 contexto da cerveja artesanal,
0 estudo ancorou-se no dispositivo tedrico de Analise de Discurso francesa, considerando a
situacdo de comunicacéo, 0s sujeitos e visadas discursivas €, 0s imaginarios como estratégia
de encenacdo da informacdo, conceitos trabalhados na obra Discurso das Midias, do
linguista Patrick Charaudeau (2004, 2009).

Palavras-chave: comunicacdo; discurso; posicionamento de marca; marcas politizadas;
cerveja artesanal.

Do contexto da pesquisa

O vigente artigo manifesta-se como um dos primeiros passos da pesquisa realizada
no curso de Mestrado em Comunicagdo Social “Cervejas panfletarias brasileiras: os
discursos nas midias virtuais como introducdo de dilemas sociais por cervejarias
artesanais”, iniciado no primeiro semestre de 2020. A mesma é fomentada pelo
fortalecimento do nucleo de marcas com propositos sociais coexistentes ao debate da
politizagdo da vida privada, ao passo em que ocorre 0 exponencial crescimento do mercado
das cervejas artesanais no pais e no mundo.

O vinculo da pesquisadora com o cendario da cerveja artesanal deu-se a partir de
2014, ano em que comecou a trabalhar no ramo. Sua carreira desenvolvida sequencialmente
nas empresas WE Consultoria, GoBrew, Malteshop® e atualmente, Al Capone Cervejaria
Local, permitiu no decorrer dos ultimos cinco anos observar uma expressiva expansao na
diversificacdo dos sujeitos em um mercado antes composto majoritariamente por individuos

que denotam a homogeneidade da padronizagao social.

! Trabalho apresentado na disciplina de Discurso das Midias do Programa de Pés-Graduagdo em Comunicacéo da Escola
de Comunicacdo, Artes e Design Famecos, da Pontificia Universidade Catdlica do Rio Grande do Sul (PUCRS).

2 Mestranda em Comunicagdo na Famecos/PUCRS, e-mail: fernandamoura.pp@gmail.com.

3 Trés empresas fornecedoras de insumos e equipamentos para producio de cerveja artesanal.
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A eclosdo dos novos atores no ramo, entre eles, as mulheres, conquistou o interesse
da pesquisadora por seu lugar de fala e, 0 mesmo foi explorado academicamente no ano de
2017 ao realizar o trabalho de concluséo de curso intitulado “A mulher no cenario brasileiro
da cerveja artesanal: uma andlise da representatividade na construgdo de marca”, pesquisa
acerca da figura da mulher a frente em um ramo ainda preeminentemente masculino, na
qual foram analisadas organizacGes que buscassem promover o0 espago, reconhecimento e
igualdade do género. A luta feminista exposta nos rétulos e em outros canais de
comunicagdo das marcas abarcadas alertou sobre as demais bandeiras que estavam sendo
levantadas, propondo um debate sobre o que venha denominar-se democratizagcdo da
cerveja artesanal.

Acerca da entdo emergéncia de rétulos politizados, gquestiona-se: quais propositos
sdo defendidos a partir de um denominador comum do cenério cervejeiro artesanal? Isto é,
qual o conceito de seu produto e o que ele representa? Existe uma associacdo do mesmo
com responsabilidade social? Um posicionamento civico-social é explorado pelas
organizacbes? De qual forma? Estes questionamentos serdo debatidos a partir das

observacoOes de diferentes sujeitos do ramo das cervejas artesanais.

A significancia de Charaudeau e sua obra para a andlise

Determinadas tais probleméticas, na busca de interpretar as manifestacdes
difundidas pelas marcas que constituem o objeto do corpus € designada a metodologia de
Analise de Discurso, visando compreender como 0s objetos simbdlicos produzem sentidos,
visto que, Orlandi (2007) considera necessario analisar 0s gestos de interpretacdo e
considera-los como atos no dominio simbolico, pois eles intervém no real do sentido.

A Patrick Charaudeau (2009), autor especialista em Anélise do Discurso francesa,
que concebe a metodologia estabelecida como a interagdo entre os individuos, seu contexto
social e préticas politicas e midiaticas, pertence a obra Discurso das Midias, a qual sera
utilizada posto explorar as estratégias utilizadas pela industria da comunicacao.

Os conceitos da obra que tangenciam a pesquisa compreendem o ato de linguagem a
partir dos processos de producéo e interpretacdo, que para Charaudeau (2009), partem dos
sujeitos com um reconhecimento reciproco da situagdo, onde estariam

ligados por uma espécie de acordo prévio sobre os dados desse quadro de
referéncia. Eles se encontram na situacdo de dever subscrever, antes de
qualquer intencdo e estratégia particular, a um contrato de reconhecimento
das condic¢des de realizacdo da troca linguageira em que estdo envolvidos:
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um contrato de comunicagdo. Este resulta das caracteristicas proprias a
situacdo de troca, os dados externos, e das caracteristicas discursivas
decorrentes, os dados internos (CHARAUDEAU, 2009, p. 68).

Este reconhecimento constitui para Charaudeau (2009) a situacdo de comunicacao,
também conhecida como contexto situacional, e é formada por fatores extralinguisticos,
sendo eles saberes antropoldgicos, sociolégicos e psico-sociais. A mesma serd explorada a
partir da introducédo ao conceito da cerveja artesanal, relacionando-o com o posicionamento
das marcas selecionadas.

Considerando que de acordo com Charaudeau (2009), todo ato de linguagem é um
fendmeno de troca entre dois parceiros, também serdo abarcados os sujeitos discursivos,
pois cada um desempenha um papel particular: o de sujeito emissor (produtor do ato), e de
sujeito receptor (interpretante deste ato). A partir desta dimensdo principal, Charaudeau
(2009) propde que o processo de producdo discursiva é criado por um EU e dirigido a um
TU-destinatario; e que o processo de interpretacdo é criado por um TU-interpretante, que
constroi uma imagem EU do locutor. O conjunto destes processos torna-se um ato
interenunciativo entre quatro sujeitos: o EUc (locutor, sujeito comunicante ser social); o
EUe (enunciador, ser de fala); o TUd (destinatario, ser de fala); e o TUi (receptor, sujeito
interpretante ser social).

Outro importante conceito das reflexdes de Charaudeau (2004) parte de que todo ato
de linguagem tem seu proposito e, aponta para as estratégias discursivas, que modalizam o
discurso em torno de suas intencdes. Estas estratégias podem ser observadas pelo analista,
que busca identificar suas “visadas”. As visadas sdo definidas por um duplo critério: “a
intencdo pragmatica do eu em relacdo com a posicdo que ele ocupa como enunciador na
relacdo de forca que o liga ao tu; e a posicdo que da mesma forma tu deve ocupar”
(Charaudeau, p. 5, 2004).

E por fim, fundamenta-se sobre estratégias de encenacdo da informacéo a partir dos
imaginarios na busca de modelar sua identidade:

as midias estdo presas a esses dois imaginarios que determinam dois tipos
de publico: aqueles que se apegam a aldeia (a imprensa regional, com a
caga, a pesca, a politica local, os faitsdivers que envolvem as pessoas do
local) e aqueles que sonham com o planeta (a imprensa nacional, com a
politica interna e externa, 0S esportes, 0s acontecimentos sociais),
(Charaudeau, p. 137, 2009).

Considera-se relevante identificar o que Charaudeau (2009) contempla sendo a
vivéncia do ser humano entre dois imaginarios, visto que um dos valores do movimento da

cerveja artesanal consiste no apoio e suporte aos empreendimentos locais por representarem
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a renuncia as indastrias multinacionais, propésito que sera que aprofundada dentro em

breve.

Do contexto situacional da cerveja artesanal

Como primeira situacdo de comunicagdo da andlise, concebemos antes mesmo dos
manifestos, 0 conceito da cerveja artesanal a partir da compreensdo do que Morado (2017)
explica sendo a resposta ao oligopdlio cervejeiro mundial. Oligopdlio que surge como
produto do impacto causado pelas duas Grandes Guerras, da restri¢cdo ao alcool, da escassez
da mao de obra, da dificuldade de receber matéria-prima e da condicdo financeira limitada
dos consumidores na época.

De acordo com o autor, o pds-guerra resulta em um renascimento global de todos os
setores da sociedade, sendo a partir de 1950 ampliado o alcance das cervejarias regionais
para nacionais e, algumas até mesmo para alcance internacional. A vista da revolucio
industrial, a cerveja, objeto de extensa carga historica, que outrora possuia ampla variedade
de sabores em diferentes culturas, debatida como pauta mercadolégica, alimenticia e social
e, tratada por sociedades antigas como uma bebida civilizadora (HALES, 2010),
transfigurou-se em manufatura de grandes empresas convertendo-se a uma determinada
padronizacdo, dado que a cerveja mais vendida mundialmente é classificada segundo o
BJCP*, como um produto de menos calorias feito para agradar a maior quantidade possivel
de pessoas. Para esse resultado, a industria cervejeira limitou a comercializacdo da
pluralidade dos estilos na cultura cervejeira.

Consequentemente, ao chegar nos anos 1960, as cervejarias nao eram mais
reconhecidas por sua singularidade, mas por campanhas publicitarias que, com o tempo,
mostraram-se cada vez mais superficiais em relagéo a qualidade. Segundo Morado (2017),
esta mudanca de designac&o interferiu em sua politica de desenvolvimento e producéo. E a
partir da contracultura nascida ainda na mesma década que, de acordo com Janior (2019), a
mentalidade das pessoas sobre o consumo comega a mudar e, desperta-se a partir de entéo,
a procura por alternativas de estilo de vida, refletindo na relagédo com o que viera a se tornar
a ‘cerveja do mundo ocidental’.

Hindy (2013) informa que surge na Inglaterra neste periodo de ideais anticapitalistas
no qual as pessoas comegavam a rejeitar 0 consumismo, um grupo proveniente da

necessidade de encontrar estilos como aqueles produzidos anteriormente a citada

4 Programa de estudo pratico criado para reconhecer habilidades na degustacéo e avaliacdo de cervejas.
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massificacdo mundial. Segundo Morado (2017), o prop6sito do grupo transformou-se em
uma campanha contra fusdes de empresas que provocavam o desaparecimento das cervejas
tradicionais inglesas e seus pubs. A mesma promovia a revitalizacio da cerveja Ale®, e,
torna-se no ano de 1971 uma ONG independente e sem fins lucrativos conhecida como
CAMRA - Campaign for Real Ale, na qual a autenticidade de cervejas Ales e os direitos dos
consumidores sdo defendidos, trabalhando para a conscientizacdo dos mesmos sobre a
importancia da cerveja, em contraposicdo ao oligopdlio das grandes corporacGes
cervejeiras.

A exaltacdo as Ales espalhou-se pela Europa e, influenciados por este cenério e pelo
boom desenvolvimentista da década de 1970, os Estados Unidos deram inicio a um
importante movimento em que seus cidaddos também reivindicavam estilos de cervejas
incomuns ao instituido. Interligado ao conceito DIY®, os consumidores passam a produzir a
propria cerveja em casa, ganhando assim o titulo de ‘artesanais’, e resgatando a criatividade
e a autenticidade das mesmas. O movimento € entdo denominado ‘Revolucdo das Cervejas
Artesanais’, e passa a conquistar Seu reconhecimento em escala global.

A titulacdo ‘artesanal’, confere de acordo com Krohn (2017), a um perfil
pertencente a discursos que envolvem a busca pela requalificacdo do produto, variedade dos

estilos oferecidos, identidade visual e posicionamento dentro do campo:

existe uma identidade que define o nicho enquanto mercado separado,
permitindo a legitimacdo e mobilizagdo dos cervejeiros na disputa até
mesmo pela nomeagdo “artesanal” e excluindo as grandes marcas do
espaco de atuacao das artesanais (Krohn, 2017).

A autora considera ainda que agentes mobilizados do cenario cervejeiro difundem o
proposito de “comunidade cervejeira”, interagdo em que trocam-se experiéncias e debatem-
se ideias comuns como uma articulacdo politica e multiplicacdo de lagos para acOes
coletivas, resposta ao engajamento e a militancia pela causa que exalta o pequeno produtor
e reforca o vinculo entre o dono da cervejaria e o produto final, aproximando a fabrica
como um todo do consumidor. Pequenas cervejarias compartilham entre si codigos como
“pequeno”, “independente” e “artesanal”, criando uma manifestagdo na qual as cervejarias
se unem para criar um impacto coletivo na inddstria a partir da perspectiva econdmica
(Kiser, 2017).

No cenario nacional, de acordo com Morado (2017), a primeira instalacdo cervejeira

5 A cerveja é dividida em trés familias de fermentacéo: as Ales, Lagers e Lambics. As marcas de cervejas massificadas
fabricam usualmente a familia das Lagers, resultando na atenuag&o das outras duas familias no mercado.
6 Do It Yourself, método relacionado a construgéo de materiais pelos préprios consumidores.
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foi a Bavarian Park 1986, sediada em Curitiba (PR). Um contexto propicio, visto que era
vivenciado o fim do regime militar, marcantes mudancgas comportamentais e abertura para
importacdes. E neste periodo que o brasileiro comeca a descobrir com as cervejas
importadas outros estilos, dando inicio a um fendbmeno ainda timido para o mercado, a
primeira onda das artesanais no Brasil.

A segunda onda surge, de acordo com Janior (2019), a partir da década de 1990,
com a criagdo das cervejarias Dado Bier em 1995, situada em Porto Alegre (RS) e a
Colorado em 1996, situada em Ribeirdo Preto (SP). Até o inicio dos anos 2000 o
movimento se espalha lentamente, quando entre os anos de 2004 a 2013 atingimos a marca
de 214 fabricas e intitula-se entdo o periodo como o ‘Renascimento da Cerveja Brasileira
Artesanal’, como informa Costa (2015), de acordo com os registros do Ministério da

Agricultura, Pecuaria e Abastecimento — MAPA.

Do contexto situacional do objeto de analise

Para a constituicdo do corpus de pesquisa foram definidas duas empresas do
mercado cervejeiro, partindo de critérios de engajamento civico-social percebidos como
posicionamento das marcas a partir de suas respectivas identidades visuais: (1) Coletivo
Minore e (2) Zapata Cervejaria Rural.

Partindo do Coletivo Minore, temos uma marca de Porto Alegre, RS, sendo uma
cervejaria cigana’, com producéo pela Cervejaria Continente, lancada dia 13 de outubro de
2018, em meio as eleicdes presidenciais. Nesse periodo é feita a seguinte postagem no
perfil do Instagram da mesma:

de nada adiantava ser s6 mais uma marca no mercado se ndo pudéssemos
de alguma forma movimentar ou tocar as pessoas, ja que somos humanos
e é pra outros como ndés que criamos tudo isso. O inicio ontem foi lindo, ja
estava sendo antes de comecar. Ver que estamos rodeados de tantos
gueridos, sonhando e sorrindo junto, mesmo em tempos tdo sombrios, nos
deixa claro que estamos no caminho certo. Ontem ndo fomos s6 dois,
fomos centenas e poderemos sim ser milhares. Somos um coletivo, porque
é nessa forca do afeto bonita que acreditamos. Agradecemos todos que

ajudaram a roncar 0s barris e nos mandaram energias positivas. Estamos
transbordando de felicidade! <3

Minore, do italiano “mindre”, significa menor, podendo-se interpretar aqui uma
alusdo as minorias, a grupos sociais ndo representados. O titulo alinha-se também com a

proposta da cerveja artesanal da disseminacdo da diversificacdo dos estilos, sabores ndo

" Cervejaria que néo possui equipamentos de fabricagdo proprios e aluga-os de cervejarias parceiras.
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padronizados, minoria no mercado cervejeiro como um todo.
Através da figura a seguir, pode se observar uma tipografia de tracos organicos, sem
serifa, com finalizacdes circulares, dando a impressdo de aspectos manuais, sendo possivel

interpretar uma narrativa voltada ao lado artesanal, humanizado.

Figura 1: Logotipo Coletivo Minore

MINURE

Fonte: Facebook Coletivo Minore, 20 de agosto, 2018
E a partir do slogan da marca que se explora o contraste entre 0 seu método de

producdo e os métodos industriais, como se pode visualizar na figura 2.

Figura 2: Slogan Coletivo Minore

EKENOS

UNV()
ELOZ

Fonte: Instagram Coletivo Minore, 24 de agosto, 2018

produzir produtos artesanais que ndo forcem os ritmos da vida, respeitar
tanto o meio ambiente quanto as pessoas é o que queremos. SOomos
serenos num mundo veloz e nos baseamos nos conceitos do movimento
Slow Food, em oposi¢cdo a padronizacdo e massificagdo dos alimentos e
bebidas.

O slogan é divulgado em uma das primeiras postagens do perfil da marca no
Instagram, e é desdobrado com a legenda do texto acima, que reitera a proposta da
diversidade dos sabores e também a relacdo da cervejaria com a sociedade.

Acerca da segunda marca que constitui 0 objeto da andlise, temos a Zapata
Cervejaria Rural, em funcionamento desde o dia 15 de janeiro de 2015, na zona rural de

Viamédo, RS. Sua fabrica foi projetada a partir de um conceito inedito no Brasil, o
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Farmhouse Brewery®. Paula (2019), considera que o conceito “cervejaria rural” implica na
sustentabilidade como obrigacdo pratica do dia a dia e pilar das acGes da empresa.

A mesma homenageia Emiliano Zapata, lider na Revolucdo Mexicana de 1910
contra ditadura de Porfirio Diaz, considerado herdi nacional por seus conterraneos. Como
pode se verificar na figura a seguir, utiliza-se assim como pelo Coletivo Minore, uma
tipografia de tracos organicos e aparentemente de mesma intencdo narrativa voltada ao
artesanal. No entanto, agora em caixa alta, o teor revolucionario segue sendo contemplado
e, desenvolve-se um modo imperativo, decisivo, possivelmente fazendo uma referéncia ao
formato usualmente utilizado em faixas, muros e espagos publicos que exploraram
problematicas de cunho social (vide exemplos das imagens na Figura 4). Alem da fonte, a
referéncia pode ser observada com o fundo verde do logotipo, que assume a ideia de

“pincelada”, a partir do tipo de trago:

Figura 3: Logotipo Zapata Cervejaria Rural

ZAPATA

CERVEJARIA RURAL

Fonte: Site Zapata Cervejaria Rural

Figura 4: Exemplo de fontes utilizadas em a¢Ges/manifestacdes sociais

Fonte: Fotomontagem pela autora, 2020.

Embora a figura de Emiliano Zapata ndo seja explorada em nenhum momento como
imagem, apenas de forma textual, a marca utiliza, a partir do uso de signos, da
representacdo de outras personalidades de cunho rebelde em diferentes vertentes: politica,
com Che Guevara; artistica, com David Bowie e Frida Kahlo; e filosofica, com Mahatma

Gandhi, como pode se observar nas imagens da figura a seguir:

8 Conceito ligado a inspiragdo de receitas na natureza, metodologia de fabricagéo de cervejas especiais mais rural e menos
industrial (PAULA, 2019).
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Figura 5: Pecas graficas que constituem os rotulos

Fonte: Homepage site Zapata Cervejaria Rural, 2015

Essas representacdes assumem o significado da revolugdo proposta pelo slogan
“Descubra-se revolucionario”, em que, como mostra a figura a seguir, o publico é

convidado a descobrir, uma acdo que seria praticada através do consumo dos rétulos.

Figura 6: Slogan Zapata Cervejaria Rural

REVOLUCIONARIO

Fonte: Site Zapata Cervejaria Rural

O recorte e sua analise
Para interpretacdo dos discursos, foram definidos como recorte os manifestos de
cada empresa, com seus conteudos organizados em quadros, a seguir, para facilitar a
visualizacdo (Quadro 1 e Quadro 2). O manifesto e demais informagdes do Coletivo Minore
foram retirados da rede social da mesma, o Instagram, enquanto o material da Zapata
Cervejaria Rural foi recolhido de seu site.
Iniciamos com a observacdo do manifesto do Coletivo Minore, apresentado abaixo

no Quadro 1.

Quadro 1: Manifesto Coletivo Minore
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IMAGEM TRECHO DO MANIFESTO

Somos pequenos, pois assim temos a possibilidade de conhecer e
olhar nos olhos de vocés. Na historia da Minore, os consumidores
serdo também co-produtores, conhecendo nossas receitas,
contribuindo com ideias, se tornando nossos parceiros no processo
de criagdo. Somos e apoiamos 0s pequenos, que Mesmo sem 0s
incentivos das grandes empresas, inovam e trazem vida aos espacos
urbanos.

PEQUENA,

Somos locais, priorizando a produgéo aqui e o consumo do que
esté perto de nés. Acreditamos que assim podemos fortalecer as
relacdes humanas, diminuir o impacto no meio ambiente, desenvolver
nossa comunidade e consumir produtos mais frescos. Assim, além de
diminuir a distancia entre a cervejaria e vocé, é possivel conhecer a
origem do que esta no seu copo.

Somos experimentais, pois na cerveja, assim como na vida ndo
precisamos ser uma coisa s0. Escolhemos nao ter rétulos fixos, para
EXPERIMENTAL. saciar nossa sede de criatividade. Cada cerveja sera produzida
somente uma vez, sem repeticdo, para proporcionarmos experiéncias

sensoriais Unicas.

Fonte: Instagram Coletivo Minore, 31 de agosto, 2018

A vista da elucidacdo do autor acerca dos sujeitos discursivos, tem-se aqui 0 EUc
como os sécios, responsaveis pela empresa; como fabrica de cervejas artesanais; e a
agéncia/designer, responsavel pela identidade visual. Como EUe, vé-se a marca como
integrante do cenario das cervejas artesanais; o ideal comunitario a partir do conceito de
“Coletivo”; e a alusdo as “minorias”. No TUd pressupde-se intencionar em primeiro plano o
consumidor conquistado pela qualidade do produto e sua satisfagédo ao consumi-lo; e depois
um consumidor que percebe a cerveja como meio de aproximagdo entre a comunidade,
possibilitando um espaco para debate. J& no TUi, subentende-se como o critico consumidor
existente no TUd.

Em primeiro plano da estratégia discursiva observa-se a visada da informacao, visto

que se esclarece sobre 0 “ser local” priorizar a produgao regional, agdo essa que fortalece as

10
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relagbes humanas, diminui o impacto no meio ambiente e desenvolve a propria
comunidade. No entanto, todo esse processo resulta em um beneficio ao TUd: “Assim, além
de diminuir a distancia entre a cervejaria e vocé, e possivel conhecer a origem do que esta
no seu copo”. Por conseguinte, a agdo persuasiva deixa em segundo plano uma visada de
incitacéo.

E possivel observar ainda mais latente como dispositivo de encenacio o imaginario
da aldeia de acordo com os principios de Charaudeau (2009), visto que seu discurso
proclama: “Somos pequenos, pois assim temos a possibilidade de conhecer e olhar nos
olhos de vocés. Somos locais, priorizando a producdo aqui e 0 consumo do que esta perto
de nos. Somos experimentais”.

E por fim, como objetivos de credibilidade e de captacdo analisa-se o0 que
Charaudeau (2009), define como o critério de expressao e € justificado pelo processo de
captacdo: um fazer-se entender pelas massas: fala que se expresse de maneira a0 mesmo
tempo segura e simples.

Agora passamos a observacdo do manifesto da Zapata Cervejaria Rural, apresentada

abaixo no Quadro 2: Manifesto Zapata Cervejaria Rural.

IMAGEM PRINCIPAL DO SITE

ZAPATA ACERVEMRIA  MANFESIO  MOSASCERVEMS  GAERA ol QAN
YA\

MANIFESTO

RECORTE DA IMAGEM TEXTOS DO MANIFESTO
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GIRE A RODA

Saia da sua zona de conforto, faca a “sua” roda girar,
acenda a luz, alimente insights! A roda de carreta: Muito
mais que um simbolo, queremos através dele expressar
nossa vontade por movimento, por evolugao, por
mudanca. Apenas através de boas ideias e inovagdo
conseguiremos seguir acreditando que um novo mundo é
possivel, um mundo onde as pessoas nao estao satisfeitas
com a mesmice, que um maior senso critico necessita ser
exaltado. A sabedoria e o conhecimento sdo a chave
para que a ignorancia ndo ganhe frente a escolha por
um novo produto!

LUTE POR ACOES

Acreditar, fincar bandeira e reconhecer o
territorio, arregacar as mangas, lutar, desbravar e
aplicar. O punho: Crenca, for¢a e muito suor na luta
pelos seus sonhos. Nutra seus ideais com solidariedade,
regue a coragem com paz e resista frente a violéncia. A
luta é coletiva. Ter ao seu lado pessoas amigas e
comprometidas é essencial para fazer acontecer. Uma
revolugdo néo se faz apenas com duas méaos, mas com
muitas e com punho forte, simbolo de resisténcia e
coragem para fazer o diferente, para gerar mudanca
alheia e coletiva.

DESFRUTE VITORIAS

Comemore as suas conquistas, desfrute o0 momento,
contemple a germinacgdo e aprecie a responsabilidade
dos teus atos. A germinagdo: No caminho para a
realizacao de seus sonhos e ideais vao haver pequenas
conquistas. Cada pequena vitoria é importante para
chegar aonde se quer. N&o deixa esses momentos
passarem em branco. Brinde a cada planta, cada fruto,
cada flor humildade e ética. Valorize aqueles que
caminharam ao seu lado. Isso é energia para seguir com
forca.

ESPALHE REVOLUCAO

Use sua voz, transfira conhecimento e semeia revolugéo.
O mega: Querer e lutar por isso é poder. Quando vocé
chegar ao seu objetivo, compartilhe e inspire quem
estiver a sua volta. Essa consciéncia do coletivo é que
fard com que seu projeto seja uma verdadeira revolugao.

Fonte: Site Zapata Cervejaria Rural
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Compreende-se 0 EUc como os sécios e dirigentes Zapata Cervejaria Rural; como
fabrica de cervejas artesanais; e, como agéncia de publicidade/designer que criou a
identidade visual da marca. Como EUe, a empresa como marca do cenario de cerveja
artesanal; a figura do ser revolucionario; e Emiliano Zapata. No TUd atém-se novamente
como primeiro plano a intencdo de captar um consumidor preocupado com o carater de
relevancia e de prazer proporcionados pelo consumo do produto, mas fortemente expectar-
se um consumidor politicamente responsavel a partir da sua liberdade de escolha do estilo
de vida. E, por fim dos sujeitos, pressupde-se 0 TUi mais uma vez como um consumidor
preocupado a qualidade do produto e prazer que ira receber ao consumi-lo.

Ao considerar-se 0 modo imperativo dos verbos ‘“faga”, ‘“saia”, “acenda”,
“alimente”, “comemore”, “desfrute”, “contemple”, “aprecie”, “use”, “transfira” e “semeie”,
seguidos de otimistas e construtivos substantivos como por exemplo “luz”, “insights”,
“conquistas”, “germinacdo”, “conhecimento”, “voz” ¢ “revoluc¢do”, ¢ possivel verificar
primeiramente, a visada que Charaudeau (2004) determina como visada de “incitagdo”, em
que o eu quer “mandar fazer” mas, nao estando em posi¢do de autoridade, ndo pode sendo
incitar a fazer; ele “faz acreditar” por persuasdo ao tu que ele serd o beneficiario de seu
préprio ato. Em segundo plano, observa-se o que o autor define como visada de
“informagdo”, na qual o eu quer “fazer saber”, e o tu se encontra na posi¢do de “dever
saber” alguma coisa sobre a existéncia dos fatos, ao ponderar-se a explicacdo dos
significados dos simbolos da roda da carreta, do punho, da germinacdo e do megafone.

Como dispositivo de encenagdo observa-se 0 imaginario da aldeia, no qual
Charaudeau (2009), delimita como imaginario do horizonte de vida, 0 campo de a¢do do
homem, aquilo que lhe é mais proximo, em que ele pode tocar ou reconhecer
imediatamente como familiar: “Saia da sua zona de conforto, faca a “sua” roda girar”,
“Acreditar, fincar bandeira e reconhecer o territorio, arregacar as mangas, lutar,
desbravar e aplicar”, “Comemore as suas conquistas, desfrute 0 momento, contemple a
germinacdo e aprecie a responsabilidade dos teus atos”, “Use sua voz, transfira
conhecimento e semeia revolucéo®”.

Acerca dos objetivos de credibilidade e captagédo, percebe-se que a partir da figura
de Emiliano Zapata, lider revolucionario mexicano, encontra-se 0 critério da

representatividade, que Charaudeau (2009), propde como o critério que circunscreve o

9 Grafia da autora.
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espaco publico a democracia politica e civil, na medida em que se limita a atores que

pertencem a grupos reconhecidos como detentores de poder ou contra-poder.

Considerac0es finais

A andlise expressou que ambas marcas apresentam um contexto situacional
semelhante, baseado em um cenério independente, de pequenos negocios unidos como
forma de resisténcia, sendo esse um discurso amplamente evidenciado pelas empresas do
ramo, refletindo seus conceitos na definicdo do dispositivo de encena¢do como imaginario
de aldeia e, embora assumam o0 mesmo dispositivo, compreende-se este com imaginario de
pesos diferentes ao verificar-se que o imaginario da aldeia é mais presente no Coletivo
Minore do que na Zapata Cervejaria Rural.

Tal qual ocorre também com as visadas, considerando que apesar de serem as
mesmas em ambos casos, sdo exploradas a partir de prioridades diferentes, modificando
profundamente o resultado da estratégia discursiva.

As mais distintas conclusbes entre 0s objetos concentram-se nos sujeitos
discursivos, visto que o EUc da Zapata Cervejaria Rural direciona para um TUd de nicho ao
considerar o consumidor ideal como um individuo idealizador, enquanto o Coletivo Minore
intenciona ainda conquistar o consumidor a partir de seu dialogo aberto, considerando seu
contexto situacional de langamento em um periodo polarizado no Brasil, utilizando como
objetivo de credibilidade e captacdo o critério da expressdo, ao passo que novamente a
marca Zapata Cervejaria Rural estreita seu nucleo de consumo para um publico que
disponha de suas referéncias.

De acordo com Pringle (2000), evidéncias de pesquisa levantam como resultado ao
volume colossal de midiatizagdo em torno do consumidor, a predisposicdo do mesmo a
ignorar mensagens irrelevantes. Atualmente, além da necessidade de saber sobre o
produto/servico ofertado, € necessario saber no que a marca acredita. Isto, porque a
evolucdo da propaganda esta ligada a Hierarquia das Necessidades de Maslow: ao passo em
gue o consumidor supera necessidades de subsisténcia e passa a novos niveis da piramide,
exige que as marcas reflitam essa ascenséo.

Os consumidores alegam que mudardo de marca, preferindo aquelas que apoiarem
as causas que elas aprovam (Pringle, 2000, p.113). Assim sendo, utilizar a comunicagédo

para garantir forca as marcas politizadas explorando suas manifestacbes a partir de
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diferentes estratégias discursivas ¢ um método que pode oferecer solucdo a esse novo

desafio.
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