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RESUMO

Buscando entender o fact-checking a luz da teoria dos géneros jornalisticos, este trabalho
investiga, por meio de uma analise de conteudo, as agéncias de checagem Lupa, Aos Fatos
e Estadao Verifica, que foram escolhidas por serem as Unicas brasileiras que possuem o
selo da International Fact-Checking Networking (IFCN). Dessa forma, o que se descobre
é que o fact-checking pode ser enquadrado dentro do jornalismo interpretativo, mais
especificamente sob o formato analise, de acordo com o modelo proposto por José
Marques de Melo (2009). Além disso, é importante destacar o potencial que essas
iniciativas possuem quando aliadas a um projeto de educacdo midiatica capaz de
promover a cidadania e fortalecer a democracia.

PALAVRAS-CHAVE: fact-checking; agéncias de checagem; géneros jornalisticos;
jornalismo interpretativo.

Introducéo

Para José Marques de Melo (2003, p. 11), "os géneros jornalisticos correspondem
a um sistema de organizacdo do trabalho cotidiano de codificacdo das mensagens de
atualidade”. A partir disso, Marques de Melo (2009) apresenta o seguinte panorama dos
géneros jornalisticos: informativo (vigilancia social), opinativo (forum de ideias),
interpretativo (papel educativo, esclarecedor), diversional (distracdo, lazer) e utilitario
(auxilio das tomadas de deciséo cotidianas).

Os géneros refletem aquilo que os cidaddos querem e precisam
saber/conhecer/acompanhar, porque justamente nos géneros esse publico
encontra respaldo para suas agdes cotidianas ou, mesmo, para o exercicio da
cidadania. Atender as finalidades condensadas nessas cinco vertentes é a razao
de ser do trabalho da imprensa, que foi se construindo ao passo do préprio
desenvolvimento da sociedade. (MARQUES DE MELO; ASSIS, 2016, p. 49)

! Trabalho apresentado no Géneros Jornalisticos, XX Encontro dos Grupos de Pesquisas em Comunicagdo, evento
componente do 43° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagéo.

2 Doutorando em Comunicagdo da FIC-UFG, e-mail: edsonleitejr@gmail.com.
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Partindo desse pressuposto, uma vez que “a tonica geografica é significativa
quando nos referimos a pratica dos géneros e dos formatos jornalisticos” (MARQUES
DE MELO; ASSIS, 2016, p. 52), na busca por entender o fact-checking a luz da teoria
dos géneros jornalisticos, para efeitos de analise, este trabalho ir4 analisar apenas as
iniciativas brasileiras que possuem o selo da International Fact-Checking Networking
(IFCN), uma organizacdo, sediada no Instituto Poynter, nos Estados Unidos, que avalia
anualmente iniciativas de checagem em todo o mundo a partir de doze critérios, baseados
na transparéncia dos processos e escolhas, politica publica de correcdes e apartidarismo.

A certificacdo da IFCN funciona como um selo de qualidade internacional, que
também obedece ao principio da transparéncia, uma vez que 0s processos de avalia¢des
das agéncias ficam disponiveis ao publico no site da instituicdo. Em outubro de 2020,
havia 84 signatarios e as agéncias Lupa, Aos Fatos e Estdo Verifica eram as unicas
brasileiras verificadas e ativas. De acordo com a IFCN, a iniciativa Truco, da Agéncia
Plblica, teve sua avaliagdo expirada.®

Voltando ao foco deste trabalho, a hipdtese inicial é que o fact-checking se
enquadraria dentro do jornalismo interpretativo, de acordo com o modelo proposto por
José Marques de Melo (2009) uma vez que sua principal funcdo seria educativa ao

esclarecer a sociedade sobre o que seria uma informacao verdadeira ou falsa.

Os Principais Conceitos por Tras do Fact-checking

A conceituacdo de fact-checking envolve pelo menos outros dois conceitos: fake
news e desinformacdo. Como ainda ha uma certa confusdo é preciso delimitar e
diferenciar esses conceitos para evitar possiveis equivocos. Pensando nisso, Ireton e
Posetti (2018, p.7) adotam essa estratégia de diferenciacdo e explica que o termo fake
news (noticias falsas) ¢ evitado “porque “noticias” significam informagdes verificaveis
de interesse publico, e as informacdes que ndo atendem a esses padrdes ndo merecem o
rotulo de noticias”, ja desinformagao, termo que tem sido preferido, principalmente por
académicos, se refere a “tentativas deliberadas (frequentemente orquestradas) para
confundir ou manipular pessoas por meio de transmissdo de informagdes desonestas”.

Apesar disso, € inegavel o qudo popular se tornou o termo fake news, que é

disseminado por toda a sociedade, embora nem sempre com o significado correto.

3 Disponivel em: https://ifcncodeofprinciples.poynter.org/signatories. Acesso em: 07 out. 2020.
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Atribui-se o rotulo de fake news aquelas noticias que se tém a intencdo de deslegitima-
las, apenas pelo fato de ndo se concordar com o que se |€, ouve ou Vé nos jornais, revistas
ou nas telas da TV, computadores e celulares. E, dessa forma, descredita-se também o
proprio jornalismo enquanto instituigao.

O que pode ajudar a explicar esse fendmeno € o fato de que a construcdo da
realidade € resultado da reagdo dos individuos diante dos acontecimentos. Ou seja, as
ideias sdo construidas nao apenas pelo o que é exposto aos individuos, mas também pela
forma como a informacao exposta se relaciona com seu corpo, acionando experiéncias,
memdrias, emocOes e sentimentos. Assim, as emocdes e sentimentos sdo ativados na
construcdo do pensamento de cada pessoa e, por consequéncia, na tomada de decisoes, 0
que leva as pessoas a selecionar a informacédo que mais favorece a decisdo que ja estava
inclinada a tomar (CASTELLS, 2013).

Isso leva os individuos, muitas vezes, a abrir m&o da realidade ou da verdade em
prol de suas crencas e posicionamentos pessoais. Assim, a convicg¢ao prevalece mesmo
diante de provas e evidéncias materiais. Dessa forma, a essas situacdes, em que fatos
objetivos sdo menos influentes na formacao da opinido publica do que apelos a emocao e
a crenca pessoal, da-se 0 nome de pés-verdade (OXFORD, 2016).

No entanto, o termo “pds-verdade” tem sido criticado por pesquisadores como
Berckemeyer (2017, p. 26-27). Ele acredita ser mais oportuno ndo usar o termo verdade,
mesmo acompanhado do prefixo pds. Para o autor, é preferivel chamar esse tipo de
conteddo de “mentira”, “farsa” ou “engano”. Para ele, pOs-verdade trata-se de um
conceito artificial, carregado de modismo, para referir-se a algo que sempre existiu na
humanidade e minimiza e atenua o0 quao grave é esse fendmeno que tem como resultado
a desinformacao.

Nesse cenario, a partir dos anos 2000, apesar da checagem de dados ndo ser uma
novidade do jornalismo (faz parte - ou pelo menos deveria fazer - da sua rotina produtiva),
surgiram as primeiras iniciativas de checagem ap0s a publicacdo voltada para as
declaragBes feitas por figuras puablicas nos moldes que conhecemos hoje e a esse
fendmeno deu-se o0 nome de fact-checking. (SPINELLI; SANTOS, 2018).

O Fact-checking no Brasil
Na busca por tragarmos uma linha do tempo do fact-checking no Brasil, 2015 é o

ano em que surgem as primeiras agéncias de checagem brasileiras, apesar de ja terem
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ocorrido experiéncias desse tipo de formas pontuais e descontinuadas desde 2010,
principalmente em periodos eleitorais, como foi o caso do Mentirdmetro e do
Promessémetro, do jornal Folha de S. Paulo em 2010, e os blogs Preto no Branco, do
jornal O Globo, e Truco, da Agéncia Publica, ambos em 2014. No entanto, hd uma guerra
de versdes para detectar qual seria a primeira iniciativa.

Lupa diz ser em seu site a primeira agéncia de fact-checking brasileira, tendo sido
fundada em 1° de novembro de 2015. E de | pra ca, ja produziu checagens nos mais
diversos formatos (texto, audio e video), tendo divulgado suas verificagdes em jornais,
revistas, radios, sites, canais de televisdo e redes sociais.* No entanto, a agéncia Aos
Fatos, também em seu site, afirma ser a primeira plataforma brasileira de checagem
continua e sistematica, oferecendo a data de 7 de julho de 2015 como o marco de criagdo.’
Entram ainda nessa guerra de versdes outros dois sites especializados em desmentir
boatos: o Boatos.org (criado em 2013) e o E-farsas, que afirmar acabar com a as fake
news desde 2002 (SEIBT, 2019).

E longe dessa briga de versbes que reivindicam ser a primeira agéncia de fact-
checking brasileira, encontra-se a iniciativa Estaddo Verifica, criada em 1° de junho de
2018. Especializado em politica, trata-se do nlcleo de checagem de fatos do jornal O
Estado de S. Paulo.®

Géneros Jornalisticos e Fact-checking

José Marques de Melo (1985) defende o estudo dos géneros jornalisticos sob a
alegacdo de que ele é fundamental para a configuracdo da identidade do préprio
jornalismo enquanto objeto cientifico. Manuel Chaparro (2000) é mais especifico e
pragmatico ao dizer que o0s géneros sdo formas de discurso. E, ao tentar resumir o que é
a teoria dos géneros jornalisticos, Felipe Pena (2005), afirma se tratar, basicamente, de
ordenacdes e classificagoes.

Sob uma perspectiva historica, “a definicdo de géneros vem desde a Grécia
Antiga, ha quase trés mil anos, com a classificacdo proposta por Platdo, baseada nas

relagOes entre literatura e realidade, dividindo o discurso em mimético, expositivo ou

4 Informacdo disponivel em: https://piaui.folha.uol.com.br/lupa/2015/10/15/como-selecionamos-as-frases-
que-serao-checadas/. Acesso em: 07 out. 2020.

5 Informacdo disponivel em: https://www.aosfatos.org/checagem-de-fatos-ou-fact-checking/. Acesso em:
07 out. 2020.

6 Informacdo disponivel em: https://politica.estadao.com.br/blogs/estadao-verifica/. Acesso em: 07 out.
2020.
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misto” (PENA, 2005, p. 66). Ja no jornalismo, ainda segundo Felipe Pena (2005), Samuel
Buckley foi pioneiro no estudo dos géneros jornalisticos, ainda no inicio do século XVIII,
ao realizar a primeira tentativa de classificacdo, separando o conteido jornalistico em
duas categorias: noticias e comentarios.

Para Pierre Bourdieu (1997, p. 104), inclusive, é justamente nesse momento
historico que o jornalismo se firma enquanto campo. E assim ele o faz “em torno da
oposicao entre os jornais que ofereciam antes de tudo noticias, de preferéncia sensacionais
ou, melhor, sensacionalistas, e jornais que propunham analises ¢ comentarios”.

No entanto, apesar do legado que Buckeley deixou ao jornalismo, ao fazer essa
distincdo, até entdo inédita, na visdo de Chaparro (2000, p. 113), “néo levantou qualquer
barreira entre opinido e informacdo, ainda que tivesse pensado em fazé-lo. O que ele
separou foram dois tipos de texto, um com estrutura formal argumentativa, outro com
estrutura formal narrativa”.

Chaparro (2000, p 100) acredita que a simples separagdo do jornalismo entre
informacao e opinido acaba por tornar a discussao superficial e “torna cinica a sua pratica
profissional”. Para o autor, o jornalismo ndo pode ser dividido entre opinido e informacgao
porque, em sua Visao, ele é construido de forma hibrida. Ou seja, para Chaparro (2000),
nos conteudos, tanto a opinido quanto a informacdo permanecem na intencionalidade do
jornalista ao escrever, independente da estrutura formal que apresenta.

Segundo Chaparro (2000, p. 110), “face a dindmica e ao grau de complicagdo das
interagBes que o jornalismo viabiliza no mundo atual, j& ndo é possivel explicar e entender
a agdo discursiva do jornalismo pela dicotomia Opinido/Informagao”. Jorge Pedro Sousa
concorda com essa Visdo e explica que isso ocorre porque “os géneros jornalisticos ndo
tém fronteiras rigidas e, por vezes, € dificil classificar uma determinada peca, até porque,
consideradas estrategicamente, todas as pecas jornalisticas sdo noticias, se aportarem em
informacao nova” (SOUSA, 2005, p. 168).

Os géneros jornalisticos correspondem a determinados modelos de
interpretagdo e apropriagdo da realidade através de linguagens. [...] A realidade
ndo contém noticias, entrevistas, reportagens, etc. Sendo uma forma de
interpretacdo apropriativa da realidade, os géneros jornalisticos sdo uma
construgdo e uma criagdo. Obviamente que, uma vez criados, 0S géneros
jornalisticos passam, também eles, a fazer parte da realidade, que
paradoxalmente, referencial. [...] Os géneros jornalisticos existem em
determinados momentos e contextos socio-historico-culturais. Ha, certamente,
géneros jornalisticos que ainda ndo viram a luz do dia e outros que ja ndo se
praticam. (SOUSA, 2005, p. 168-169)
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“Por isso, podemos dizer que os géneros sao como 0S grupos sociais € 0s seres
humanos que 0s usam: mutaveis, variaveis, dinamicos, as vezes até mesmo contraditorios
e irregulares” (ALVES FILHO, 2011, p. 20). Assim, essa natureza hibrida que hoje pode
ser encontrada no jornalismo contribui com a ideia de que “os géneros passaram a ser
vistos como formas de organizar dinamicamente a comunica¢do humana e de expressar
diversos significados de modo recorrente” (ALVES FILHO, 2011, p. 21).

Mesmo assim, “ndo se pode negar que a classificacdo dos textos tem suas
utilidades” (ALVES FILHO, 2011, p. 23). Até porque ndo podemos desprezar a primeira
separacdo no Jornalismo, proposta por Buckley, da qual deriva todas as demais. Ana
Carolina Temer (2009, p. 181), mesmo reconhecendo que 0s géneros como um espécie
de categorias que congregam trabalhos semelhantes (em relacdo a estrutura e estética
textual), acredita que o fator fundamental e o conceito chave que define 0s géneros
recorrentes na midia € a "promessa de contetdo, ou de uma possibilidade de conteudo,
uma espécie de contrato previamente acordado entre emissor e receptor".

E ao tentar descrever “o sistema de organizagdo do trabalho cotidiano de
codificacdo das mensagens de atualidade”, José¢ Marques de Melo (2003, p. 11), apresenta
0 seguinte panorama dos géneros jornalisticos: informativo (vigilancia social), opinativo
(férum de ideias), interpretativo (papel educativo, esclarecedor), diversional (distracéo,
lazer) e utilitario (auxilio das tomadas de decisdo cotidianas).

Focando no género interpretativo, uma vez que a hipétese inicial deste trabalho é
que o fact-checking se insere nessa categoria, é preciso entender que a interpretagdo é
“uma das caracteristicas basicas do jornalismo, o que vale dizer uma atitude de oficio do
agente da informacdo de atualidade” (BELTRAO, 1980, p. 47). Assim, a interpreta¢do
jornalistica consiste na analise preliminar a qual os jornalistas submetem os dados que

recolhem a uma selecdo critica.

Se o jornalista ultrapassa os limites da busca do sentido das diferentes forcas
que atuam em uma situacdo, configurada em suas origens e em suas possiveis
projeces, se submete os dados colhidos e o sentido encontrado a uma escala
de valores prépria, pessoal, estard em pleno dominio da opinido. Se, por outro
lado, menospreza, camufla ou subtrai aspectos essenciais a exata compreensdo
do acontecimento ou destaca, apenas, aqueles de natureza impactual e
facilmente perceptiveis, estara no campo da informagao mutilada, superficial
e/ou sensacionalista. (BELTRAO, 1980, p. 48)

E, quanto a interpretacdo, Luiz Beltrdo (1980) ainda distingue o jornalismo em

dois tipos: 0 extensivo e intensivo. No extensivo, a informacdo é predominante e ndo ha
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preocupacdo com a analise dos fatos. Ja o jornalismo intensivo é exercido a base da
reflexdo. Nessa Ultima distincdo, a opinido e o comentario sdo incluidas por Beltrdo
(1980).

Mas, cabe ressaltar que, segundo John Hohenberg (1962), ha varias formas dos
jornalistas interpretarem os fatos. “A interpretacdo pode ser incluida no corpo da noticia
ou ser objeto de um subtitulo. Se esta incluida na noticia, 0 método mais simples consiste
em relatar primeiro os fatos e, em certa altura, dizer o que eles significam”

(HOHENBERG, 1962, p. 424).

O Conteudo das Agéncias Brasileiras de Checagem a Luz da Teoria dos Géneros

A metodologia de analise utilizada neste trabalho € a analise de contetdo, pois,
aplicada especificamente aos estudos de jornalismo, pode ser usada para “descrever e
classificar produtos, géneros e formatos jornalisticos, para avaliar caracteristicas da
producdo de individuos, grupos e organizacdes, para identificar elementos tipicos,
exemplos representativos e discrepancias” (HERSCOVITZ, 2007, 123). Além disso,

trata-se de uma metodologia eficaz para se fazer inferéncias sobre algo publicado.

“Os pesquisadores que utilizam a andlise de contetido sdo como detetives em
busca de pistas que desvendem os significados aparentes e/ou implicitos dos
signos e das narrativas jornalisticas, expondo tendéncias, conflitos, interesses,
ambiguidades ou ideologias presentes nos materiais examinados.”
(HERSCOVITZ, 2008, p. 127)

Dessa forma, o primeiro passo para a analise é se voltar para o trabalho das
iniciativas de fact-checking brasileiras analisadas neste trabalho (Lupa, Aos Fatos e
Estaddo Verifica), primeiramente, para descrevé-lo. E o que, primeiramente, pode se
notar ao se deparar com o conteudo das trés agéncias de checagem analisadas € que todas
elas possuem uma metodologia parecida. O que pode explicar isso é que as trés sdo
auditadas pela International Fact-Checking Networking. E como a certificacdo da IFCN
funciona como um selo de qualidade internacional que possui seus proprios critérios, para
consegui-lo e preciso que os modelos de checagem obedecam a um certo padréo.

Aos Fatos chega a afirmar em seu site que seu cddigo de conduta que garante a
presenca na lista da IFCN inclui os seguintes topicos: a) compromisso de apartidarismo
e equidade; b) compromisso pela transparéncia das fontes; c¢) compromisso pela
transparéncia de financiamento e organizagdo; d) compromisso com transparéncia de

método; e) compromisso com correcdes francas e amplas.
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O método de checagem utilizado por Aos Fatos é composto por seis etapas, que é
explicado no préprio site. No texto, a agéncia de checagem deixa claro que seu foco €
verificar declaracdes de politicos e autoridades, principalmente aqueles que estdo no
poder, porque possuem mais relevancia.

Dessa forma, embora afirme que preza pela pluralidade e pela busca de
acompanhar todos os lados envolvidos no debate politico, agentes politicas que detém o
poder ¢ prioridade de Aos Fatos, que afirma ainda que ndo checa opiniGes, previsdes ou
topicos de pouca relevancia para o debate publico por envolverem vicios de linguagem
ou questdes intimas dos agentes publicos.

Depois de todo o processo de checagem, a informacdo passa entdo a ser
classificada como verdadeira, imprecisa, exagerada, contraditoria, insustentavel,
distorcida ou falsa. Entre os sete selos de classificacdo, quatro se aplicam apenas a
declaragGes. Cada um tem um significado, conforme explicacdo do portal de checagem.

Para além da sessdo de checagem de declaracGes, o site também tem péginas
dedicadas a investigacdes e explicacdes. Na secdo “investigamos”, as reportagens sao
mais extensas e utilizam jornalismo de dados, com informacdes historicas, levantamentos
e maior contextualizacdo das informagdes. Ja na secdo “explicamos”, as producdes
buscam responder a perguntas que comecam com “como”, “por que”, “o que”, e possuem
carater mais educativo, no sentido de esclarecer duvidas sobre assuntos do momento.

Aprofundando um pouco mais nos conteudos das iniciativas de checagem, tanto a
agéncia Lupa quanto a iniciativa Estadao Verifica apresentam em suas homepages as suas
checagens de forma Unica, sem dividi-las por categorias, enquanto Aos Fatos possui 0
gue podemos chamar de cinco editorias principais: checamos, investigamos, explicamos,
nas redes e outros. E dentro de outros, sdo encontradas outras dez subdivisdes: Radar,
Tempo Real, Manuais, Elei¢cbes 2020, Aos Graficos, Andlises, HQ, Aos Fatos Lab,
Elei¢bes 2018 e Tudo.

No entanto, vale destacar que a agéncia Lupa até tenta realizar uma subdivisao
tematica do trabalho apresentado. No entanto, a maioria esta desatualizada o que faz com
essa subdivisdo ndo faca tanto sentido na pratica. Mas com um processo de checagem
muito parecido com Aos Fatos, a agéncia Lupa se diferencia de Aos Fatos,
principalmente, por também realizar o trabalho de debunking, que é a verificacdo de
conteldo publicado por fontes ndo oficiais (Aos Fatos trabalha apenas com fontes

oficiais).
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Outra diferenca encontrada no modelo de andlise da agéncia Lupa, comparada
com Aos Fatos, é que ela apresenta nove etiquetas (Aos Fatos possui apenas sete) para
classificar tudo o que analisa: verdadeiro; verdadeiro, mas; ainda € cedo para dizer;
exagerado; contraditério; subestimado; insustentavel; falso e de olho.

Por fim, a iniciativa Estaddo Verifica sequer apresenta selos formais para
identificar os conteudos que analisa. No entanto, ao explicar o seu método de checagem,
afirma utilizar a classificacdo de Claire Wardle (2017) para os sete tipos de desinformacéo
existentes, na visdo da autora: conteido inventado (quando o contetdo é 100% falso),
contedo manipulado (quando o contetdo — texto ou imagem — é manipulado com a
intencdo de enganar), contelido enganoso (quando ocorre 0 USO enganoso de uma
informacdo para enquadrar uma situacdo ou individuo), conteddo impostor (quando
fontes genuinas sdo imitadas), falso contexto (quando o contexto de uma informacéo é
fraudado ou omitido), falsa conexdo (quando a titulagdo ou manchetes néo correspondem
com seu conteudo) e satira ou parddia (quando o contetdo de humor ndo tem a intencao
de prejudicar, mas apresenta potencial para enganar).

De qualquer maneira, a analise dos dados coletados nos sites das trés iniciativas
de checagem analisadas permite a inferéncia de que o fact-checking pode ser enquadrado
dentro do género interpretativo, mais especificamente sob no formato de anélise,
conforme o modelo proposto por José Marques de Melo (2009). A observacéo de como
0s proprios sites se estruturam e dispem seu conteddo evidencia a intengéo de esclarecer
e desfazer enganos, dando a essas iniciativas de fact-checking, um papel educativo, na
iniciativa de trazer ao leitor informacgdes necesséarias para decisfes politicas e/ou
cotidianas.

No caso da agéncia Lupa, especificamente, cabe ainda destacar o projeto Lupa
Educacdo que reforca ainda mais carater educativo do fact-checking ao promover
palestras e cursos de aperfeicoamento tanto no Brasil quanto no exterior. Ao oferecer aos
cidaddos uma educacdo mididtica que os tornem capazes de, por conta propria, checarem
a veracidade de fatos que Ihes sdo expostos, ha um empoderamento desses cidadaos e lhes
¢ garantido, assim, um direito basico e fundamental que é o direito a informagéo.

Para Jose Marques de Melo (1986), o direito a informagédo é uma categoria em
processo de configuracéo, situada na fronteira entre o direito de comunicacéo (liberdade
de expressdo e de pensamento) e o direito de educagéo (aprendizagem do conhecimento

acumulado). Claude-Jean Bertrand (2002, p. 41) € ainda mais taxativo ao dizer que “na
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prética, o individuo ndo dispde de nenhum de seus direitos se ndo possuir um deles: o de
saber. Todo direito se conquista, e, depois, se defende sem tréguas. Ora, nesse combate,
se ndo tiver informado, o ser humano esta desarmado”.

Justamente por isso, ndo basta que a lei assegure, de forma universal, liberdade de
expressdo. E preciso dotar a todos da capacidade de saber, fazer, transformar, criar. Até
porque, para comunicar e expressar livremente fatos e ideias, o dominio do codigo
linguistico e o livre acesso aos contetdos que permitirdo produzir, difundir e divulgar

mensagens sdo pressupostos fundamentais.

Considerac0es Finais

Com base no que foi exposto neste trabalho, o que se pode inferir é que as
iniciativas de fact-checking brasileiras funcionam como uma ferramenta de combate a
desinformacdo. No entanto, elas possuem um potencial ainda maior, se estiverem aliadas
a um projeto de educagdo midiatica.

E preciso entender que as agéncias de fact-checking precisam dar o préximo passo,
assim como a agencia Lupa ja o fez: ir além da mera checagem e ofrecer aos cidadaos-
leitores um projeto de educacgdo para as midias. Além de promover a cidadania, esse sera
um fator de fortalecimento da democracia ao ensinar o cidaddo a ter uma postura critica,
dando as ferramentas necessarias para identificar a veracidade ou ndo dos fatos que Ihes
sdo apresentados.

Mas o manuseio da informagao “se estriba na instrucao basica, no conhecimento
sistematizado, no treinamento para a aprendizagem continuada” (MARQUES DE MELO,
1986, p. 69). E isso acaba criando um circulo vicioso que ainda € um dos grandes desafios
do Brasil. Até porque, ndo possuindo capacitacdo para expressar-se adequadamente, 0s
novos cidaddos acomodam-se a ouvir e a repetir o que ouvem. Nem comunicam
autonomamente, nem se sentem motivados para buscar informag¢do — ainda mais uma
informacdo confidvel e de qualidade. E consequentemente ndo participam da vida em
sociedade, limitando-se a legitimar os que falam e decidem o que os outros devem ouvir
e falar. (MARQUES DE MELO, 1986, p. 70)

Em outras palavras, os cidad@os que se limitam a consumir pouca informagéo —
ou uma informacdo de pouca qualidade —, inseridos em um meio repleto de
desinformagdo, acabam adotando um “comportamento passivo, acritico, que imobiliza
grande parte da nossa sociedade” (MARQUES DE MELO, 1986, p. 75). E essa atitude
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tem como consequéncia a preferéncia pelo consumo de produtos midiaticos facilmente
digeriveis e que acabam por promover a desinformacdo na sociedade.

Portanto, a conquista do direito a educacdo deve ser anterior ao direito a
informacao, sendo o segundo consequéncia do primeiro. Isso porque “garantir a educacao
para todos, educacdo de boa qualidade, que permita aos cidaddos compreender 0 mundo
em que vivem e adquirir habilidades para o desempenho civico/profissional, constitui o
fundamento do direito a informagdao” (MARQUES DE MELO, 1986, p. 73).

E negar o direito a informacdo — e também a educacdo — é negar a propria
cidadania. Romper esse ciclo implica em educar os cidaddos para consumir informagéo
confidvel e de qualidade, combatendo a desinformacdo. Como consequéncia, eles
descobrirdo os direitos basicos de cidadania e lutar por eles (MARQUES DE MELO,
1986). Por isso a importancia das iniciativas de fact-checking de desenvolverem seu

potencial para a educacao midiética.
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