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RESUMO

O presente artigo dispde-se a compreender quais elementos persuasivos foram utilizados
nas pecas publicitéarias desenvolvidas para o candidato Jair Bolsonaro, veiculadas na web,
no segundo turno das elei¢cdes presidenciais de 2018. Neste periodo, a midia assumiu o
centro do ambiente politico, tornando-se inviavel pensar-se na atividade de maneira
distante do raciocinio do espaco publico. A execucdo tedrica deste artigo conta com a
unido de conceitos propostos por Charaudeau (2010) Cioccari (2018), Citelli (2002),
Weber (1999) e Debord (1967), por uma vertente qualitativa de carater exploratorio
documental e bibliografico. Através da pesquisa foi possivel verificar que a imagem teve
um grande papel, como dispositivo persuasivo e de emogdo e seducdo, além do uso dos
elementos texto, paixdo, dramatizagdo, estere6tipo, religido, conflitos e as representacdes.
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INTRODUCAO

A publicidade se instaurou entre a passagem do século XX e XXI, devido a forte
necessidade do consumo como evento econémico, social e cultural, no Brasil. Assim, ela
assumiu, segundo Rocha, Pereira e Aucar (2013, p. 23): “paulatinamente, proeminéncia
e legitimidade como um recurso indispensavel para a compreensdo dos espagos sociais,
simbdlicos, publicos e privados”. Os termos Advertising, publicity e propaganda foram
traduzidos para 0 portugués e unidos nos conceitos de “propaganda” e “publicidade”, que
séo utilizados de forma indistinta no Brasil (SAMPAIO, 2013). A publicidade utiliza de
principios l6gicos e emocionais para conquistar os individuos, por meio da persuasao
(SANTOS, 2005). Essa, segundo Charaudeau (2010), € o ponto central das relacbes

sociais, e objetiva fazer o outro mudar ou fortalecer uma opinido. A publicidade utiliza
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do discurso persuasivo de incitagdo, que “se desenvolve num dispositivo triangular entre
uma instancia “publicitaria”, uma instancia ‘“concorréncia” (a outra marca) € uma
instancia ‘pblico”” (CHARAUDEAU, 2010, p. 64).

O mesmo vale para o cenario politico, em que visa promover um candidato entre
eleitores em um mercado que possui alta concorréncia, sendo atribuida o nome de
publicidade eleitoral (GOMES, 2001). As elei¢cdes de 2018 do Brasil, em especial no
segundo turno, teve forte presenca on-line, com destaque nas midias sociais (CIOCCARI;
PERSICHETTI, 2019). Assim, nesse periodo, a imagem ganhou mais forca, através das
midias e da imprensa (CIOCCARI; PERSICHETTI, 2019). A constante representacao da
cultura realizada pela propagacéo de imagens e mensagens das mais diferentes categorias,
converte a sociedade em uma sociedade do espetaculo (DEBORD, 1967). A decorréncia
disso € uma vida moderna com alta exposicdo e apossada pelas imagens,
instrumentalizando uma nova forma de vivéncia humana, marcada por uma maneira de
compreensdo que torna cada vez mais complicado desprender-se fantasia de realidade.

Jair Bolsonaro, desde o seu inicio na politica, falou abertamente sobre temas
polémicos, frutos do patriarcado, do conservadorismo cristdo, dos ideais capitalistas e da
heranca escravocrata do pais. Através de suas declaracdes, defendeu um Brasil
homogéneo, em que a oposi¢do é tratada como um inimigo a ser enfrentado e a ser
excluido dessa homogeneidade (LADEIRA, 2018). O discurso de 6dio e o antipetismo
foram grandes marcos na sua campanha, aliados aos ideais armamentistas e do “cidadao
do bem” (CIOCCARI; PERSICHETTI, 2019).

A figura de Bolsonaro, que ja era forte nas midias, potencializou-se com o
atentado a faca o qual sofreu, no dia 6 de setembro de 2018. A partir desse episodio, sua
imagem foi ainda mais espetacularizada, e passou a ser o foco da midia nacional. Tudo
em relagdo ao candidato virava noticia — até mesmo, o seu siléncio. Esse cenario tornou-
se em uma narrativa noveleira, tornando-se espetaculo. Em meio a essa conjuntura, no
dia 28 de outubro de 2018, Bolsonaro foi eleito 0 novo presidente da Republica.

Dessa forma, levando em consideracdo o cenério politico e midiatico das
eleicBes de 2018, o questionamento que norteia este artigo € compreender quais elementos
persuasivos foram utilizados, nas pecas publicitarias do candidato Jair Bolsonaro, no

segundo turno das elei¢Ges presidenciais de 2018?
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O objetivo geral é compreender quais elementos persuasivos foram utilizados,
nas pecas publicitarias desenvolvidas para o candidato Jair Bolsonaro veiculadas na web?,
no segundo turno das elei¢cBes presidenciais de 2018. J& 0s objetivos especificos sdo
apresentar as técnicas e também as teorias de persuasao como estratégia na publicidade
comercial e eleitoral; compreender a trajetdria politica de Jair Bolsonaro, com foco na
construcdo de sua autoimagem, tensionando a relacdo com sua publicidade eleitoral, a
partir dos elementos persuasivos identificados em comum.

A estratégia metodoldgica adotada caracteriza-se por uma abordagem
qualitativa. O tipo de pesquisa € o exploratério, no qual a unidade de estudo sdo 6 pecas
pertencentes & campanha publicitéria de Jair Bolsonaro, veiculadas na web, durante o
segundo turno das eleicBes. Portanto, foram coletadas pecas do site oficial de Jair
Bolsonaro, do site oficial do Partido Social Liberal (PSL), e também, das redes sociais
utilizadas durante a campanha: Facebook, YouTube, Twitter e Instagram. Referente a
coleta de dados, as técnicas utilizadas foram pesquisa bibliogréafica e documental. E, por

fim, o tipo de andlise adotada é a analise de contetdo.

O conteudo publicitario e o0 uso da persuasao como estratégia de comunicacgao

O contetddo publicitario é constituido pela correlacdo de recursos verbais e
visuais (SILVA; TORRES; SIMOES, 2014). A linguagem verbal, propicia componentes
gue provocam o interesse, e criam relacdes de sentido, com o leitor. O texto apresenta-se
como elemento linguistico da mensagem, adequando a comunicacao e conversando de
modo direto com quem estd lendo (SAMPAIO, 2013). J& na comunicacdo visual, a
Imagem assume-se como uma linguagem mais imediata, tendo grande peso comunicativo
e simbolico, sendo forte elemento de seducdo e de fantasia, sobre o leitor (SILVA;
TORRES; SIMOES, 2014).

O titulo e a imagem iniciam a atividade de seduc¢édo do anuncio (FIGUEIREDO,
2005). O titulo ou chamada, é o primeiro contato do consumidor com o anuncio, e tem
como objetivo conquistar a atengdo do leitor (FIGUEIREDO, 2005). A intencéo é de que
ele seja enigmatico, porém, que o consumidor consiga desvenda-lo, conforme a leitura do

anuncio, passando pela imagem, texto e chegando a assinatura. Esta, é a identificacdo da

4 World Wide Web.
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marca e é encarregada de firma-la na mente dos consumidores e fazer a Ultima agéo
persuasiva, em relacdo ao produto anunciado (FIGUEIREDO, 2005).

A assinatura pode ser constituida por qualquer associacdo de logotipo,
assinatura de campanha e slogan (FIGUEIREDO, 2005). O logotipo é a representacao
grafica de uma marca, e tem como fungdo destaca-la perante seus concorrentes
(SAMPAIO, 2013). O slogan, segundo Sant’anna (1998), ¢ o lema da marca. Assim, para
Figueiredo (2005), o slogan representa, de forma concisa, o posicionamento da marca, e
aproxima-a do consumidor.

De forma complementar, é a partir da estratégia de comunicacgdo que se faz 0 uso
da persuaséo, que segundo Charaudeau (2010), parte do ponto de que as relagdes humanas
sdo conflitivas. A construcdo de identidade faz com que o individuo tome consciéncia de
si mesmo e para que ele se torne consciente, é preciso que ele perceba diferencas em
relacdo a outro sujeito. Quanto maiores as diferencas, mais questiona-se em relacdo a
propria identidade. Assim, a consciéncia de si passa a existir na mesma intensidade da
consciéncia que se tem do outro.

Um dos discursos que mais contém a persuasao explicitamente, é o religioso,
uma vez que a finalidade autoritaria chega ao nivel em que o locutor ndo pode ser
interrogado ou averiguado. Isto é, quem fala comp&e uma verdade que ndo é sua — é de
um ser que pode ser considerado definicdo de todas as coisas, porque a voz de Deus molda
as outras, até mesmo, a de quem fala em seu nome (CITELLI, 2002). Nesse sentido, €
possivel verificar que a publicidade e a politica utilizam do discursivo persuasivo de
incitacdo, ou seja, o “eu” nao esta em posicao de autoridade, mas quer fazer alguma coisa,
e, para isso, ele deve persuadir o “tu”, fazendo-0 crer que serd benéfico o seu ato, de
maneira que aja conforme o desejo do “eu”. O “tu” estd em posi¢do de “dever crer” no
que Ihe ¢é falado (CHARAUDEAU, 2010).

Na publicidade se utiliza de alguns esquemas basicos para convencer o receptor:
uso de esteredtipos, criagdo de inimigos e apelo a autoridade (CARRASCOZA, 2002). O
uso de esteredtipos consiste na utilizacéo de conceitos que ja sdo padronizados, pelo senso
comum. Por exemplo, um individuo com uma boa vestimenta e boa aparéncia remete a
uma ideia de um exemplo a ser seguido. Através da criacdo de inimigos, o discurso
persuasivo cria regularmente adversarios a serem enfrentados, sendo essencial que esteja
em batalha com algum opositor, ja que lutar contra um inimigo indica mudanga.

(CITELLI, 2002). Ja o apelo a autoridade, resume-se no uso de profissionais da area que
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validem o que esta sendo dito, a fim de tornarem mais plausivel a mensagem
(CARRASCOZA, 2003).

O que objetiva a instancia do discurso publicitario, segundo Charaudeau (2010),
€ a concorréncia entre os produtos e d& origem a um discurso, que mostra que o produto
apresentado é o melhor de todos, e ndo apenas melhor do que os outros. O objeto da fala
é duplo, isto é, por um lado ele exibe o objeto de busca ideal como uma vantagem absoluta
(inclusive um sonho), e, por outro, expde o produto (material) como a unica forma
(auxiliar) para concretizar esse sonho. E nesse sentido que se faz necessario avancar no
debate sobre as relagdes sociais a partir da proposta de Gui Debord (1967) e sua proposta

sobre a sociedade do espetéaculo.

A sociedade do espetaculo e o candidato Jair Bolsonaro

A “sociedade do espetdculo” pode ser definida como as relacGes sociais
intermediadas pelas imagens, ou seja, a realidade passa a ser uma imagem, e vice-versa
(DEBORD, 1967). Desta maneira, a imagem é uma abstracdo do mundo real (DEBORD,
1967). Em campanhas eleitorais, o espetaculo ocupa a cena politica, na qual a
representacao teatral e a criacdo de reis e herois sdo elementos decisivos (WEBER,1999).
Nesse sentido, Cioccari e Persichetti (2019), dizem que a politica esta totalmente colocada
em um sentido de paixdes, emocdes e dramatizacdo, que impdem-se a argumentacdo
racional. Para que exista o espetaculo, segundo Cioccari (2019, n.p.), “¢ fundamental que
haja interesse das partes envolvidas: midia (palco e muitas vezes protagonista),
personagem politico e plateia”.

E nesse cenario que emerge o candidato Jair Bolsonaro, que respalda sua imagem
publica em individuo destituido de padrinhos politicos, que ndo possui favoritos,
enquanto constitui sua propria linhagem politica: trés de seus cinco filhos, foram eleitos
para cargos legislativos (MAZUI; CALGARO, 2018). Bolsonaro nasceu no dia 21 de
marco de 1955 (MAZUI; CALGARO, 2018). A escolha do seu nome, Jair Messias
Bolsonaro, foi a unido da reveréncia religiosa da mae e da afeicdo por futebol do pai®.
Nos anos 70, Bolsonaro ingressou na escola de cadetes, no Rio de Janeiro e em 1977,
finalizou o curso da Academia Militar das Agulhas Negras (Aman) (BENITES et al.,

2019). Apos formar-se como oficial, participou do curso de paraquedismo militar, e saiu

5 “Jair” foi em homenagem ao jogador Jair Rosa Pinto, meia-esquerda da selegdo brasileira e do Palmeiras,
gue comemorava seu aniversario naquele dia.
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da Academia. Formou-se pela Escola de Educac&o Fisica do Exército, em 1983. Em 1988,
elegeu-se vereador, e foi a reserva do Exército (MAZUI; CALGARO, 2018). Em 1991
foi eleito deputado federal, no Rio de Janeiro, iniciando sua carreira na politica brasileira
(OLIVEIRA, 2018). Apos esse ano, foi eleito mais 6 vezes conseguintes, e, em 2014, foi
0 deputado federal que mais recebeu votos (OLIVEIRA, 2018). Ao longo dos seus 26
anos de atividades no Congresso, entregou 171 projetos de lei, porém apenas dois foram
aprovados (OLIVEIRA, 2018).

Seus filhos sdo frutos de trés casamentos diferentes, mas isso ndo o impediu de
exaltar a imagem da familia tradicional e os seus valores conservadores, para conquistar
o0 apoio primordial dos eleitores religiosos evangélicos (BENITES et al., 2019). Foi com
sua terceira e atual esposa, Michelle Bolsonaro, que mesmo sendo catélico, integrou-se a
vertente evangeélica. Isso, ocasionou uma transformacdo na sua trajetéria politica,
conquistando um grande numero de apoiadores evangélicos. Seu fascinio religioso
estratégico alcangou, amparo fundamental entre os empresarios, encorajando-os pelo
Governo Liberal e pelas promessas de reducdo de impostos que ele proferia (BENITES
etal., 2019).

Nos ultimos anos do governo de Dilma, Bolsonaro votou a favor do
impeachment, e, apds isso, usufruiu da repercussdo da Operacdo Lava Jato para viajar
pelo pais, mostrando-se como um politico que elimina a corrupgdo e que preserva 0s
ideais conservadores brasileiros (POTTER, 2018). Ele soube aproveitar as pautas da
violéncia urbana, corrupcdo, ataque a esquerda (PT, Cuba e comunismo), para conquistar
apoio e ratificar seu nome entre as liderancas da direita (DIBAI, 2019). Ap0s passar por
7 partidos politicos diferentes, em 2018, candidatou-se a Presidéncia, pelo Partido Social
Liberal (PSL) e anunciou como vice, o militar de reserva, Hamilton Mourdo (MAZUI,
CALGARO, 2018). O seu discurso expandiu-se por um grande nimero de conservadores,
no Congresso Nacional

Bolsonaro utiliza o discurso do medo para respaldar-se num pais em que ha a
construc¢do de um imaginario no qual o delinquente é sempre um “outro” distante
do “cidaddo de bem” e que obstrui 0 bom andamento da sociedade. Os aspectos
identitarios da vida policial como a valorizacdo das tradicBes, da moralidade
cristd e a espetacularizacdo dos embates sao transpostos para a vida politica como
forma de justificativa da protecdo desses “cidaddos de bem”, o que aponta para
uma cidadania cindida pela desigualdade abertamente admitida entre aqueles que
merecem usufruir de seus direitos — em especial, o direito a vida — e aqueles que
abandonaram o direito a cidadania para entrar no crime (CIOCCARI;
PERSICHETTI, 2019, p. 94-95).
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Bolsonaro, que ja vinha ocupando o centro das midias, pelos seus discursos
polémicos, tornou-se o0 assunto principal de todos os jornais, no dia 6 de setembro de 2018
(CIOCCARI; PERSICHETTI, 2019). O candidato foi vitima de um atentado a faca,
durante um ato de campanha, em Juiz de Fora (G1..., 2018). Por um lado, o ataque
provocou medo nos individuos, e, por outro, a sobrevivéncia de Bolsonaro trouxe uma
rea¢do de esperanga ao povo, reforcando a simbologia do “Mito”. A juncdo de sua
imagem, associada a historia do ataque e, como resposta, sua sobrevivéncia, com o
discurso antipetista e a superexposicdo em TV aberta, fez com que as inten¢des de voto
disparassem ainda mais (CIOCCARI, 2018). Assim, no dia 28 de outubro de 2018,
Bolsonaro foi eleito presidente da Republica (PACHECO, 2018). Sua trajetéria foi
marcada, no ambiente digital, mesmo antes de seu nome ser confirmado como candidato
das eleicGes de 2018 e suas midias sociais ja estavam sendo gestadas (PACHECO, 2018).

Partindo para a anélise do objeto empirico, com o intuito de obter acesso ao
contetdo publicitario da campanha eleitoral de Jair Bolsonaro que circulou na web, em
2018, foi utilizada a plataforma Internet Archive®, através de capturas de tela da
ferramenta Wayback Machine — que é um banco de dados digital, que possibilita a
visualizagdo de versdes de paginas de websites arquivadas. O recorte escolhido para a
pesquisa foi analisar as pecas publicitarias digitais referentes ao segundo turno das
eleicBes presidenciais de 2018. Nesse sentido, as categorias de analise foram definidas a
priori, ou seja, estdo organizadas a partir do canal de veiculagéo e reproducéo da unidade
de estudo, sendo as redes sociais Facebook, Twitter, Instagram, YouTube, além de uma
peca especifica divulgada no site institucional do candidato e uma do site do PSL.

Fonte: Pagina de Jair Bolsonaro no Facebook.’

Pode-se inferir que os elementos persuasivos utilizados na pega veiculada no

Facebook foram: o texto, a imagem, o apelo a autoridade, a emogéo e dramatizacgdo, a

® Disponivel em: https://archive.org/. Acesso em: 28 abr. 2020.
7 Disponivel em: https://www.facebook.com/jairmessias.bolsonaro/posts/1260276664121317. Acesso em:
30 abr. 2020.
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seducdo e a paixdo. O texto redigido em primeira pessoa do singular, e a assinatura de
Jair Bolsonaro, demonstram uma tentativa de conexdo direta com 0s médicos. Assim,
usou-se o apelo a autoridade, ao trazer o papel desses profissionais para a comprovacgéo
do quadro draméatico (CARRASCOZA, 2002). Bolsonaro ao passo que agradece 0s
médicos, aproxima-os, de forma sentimentalista, trazendo a emocdo, paixdo e
dramatizacdo, que se tornam superiores a razdo. A emocao € acionada, através do
sentimento nacionalista, expresso nas cores verde e amarelo, € na camiseta do
personagem. A paixdo a patria transmite, ao leitor, a sensacdo de pertencimento do
processo de mudanca do Brasil, e faz com que ele sinta que esta defendendo o seu pais,
acima de tudo. Isso gera, nele, uma identidade nacionalista.

Além disso, Weber (1999) afirma que a representacdo teatral € um elemento
decisivo na realidade politica. Na peca, Bolsonaro assume o papel de um her6i que foi
atacado, ficou a beira da morte e acabou sobrevivendo. O quadro dramatico faz, da figura
dele, um “mito”, que ndo desistiu de conquistar seu sonho: alcancar a presidéncia
(CIOCCARI, 2018). A representacdo da forca do personagem € mostrada através da sua
imagem em uma proporcdo muito maior em relacdo a da sua camiseta manchada de
sangue. Isso repercute a ideia de que, por mais violento que tenha sido o ataque, a imagem
do medo perde a vez para a da esperanca. A sua sobrevivéncia ndo somente simboliza a
vida, mas a vida de quem merece estar vivo: o cidaddo do bem, que esta distante do
imaginario de um criminoso. Bolsonaro € a representacao do cidaddo do bem, da paixao
a pétria, dos valores tradicionais, do progresso do Brasil e do préprio Brasil. Assim, se
atacam-no, atacam o pais.

Analise Redes Sociais — Card Twitter

EM QUEM.
VOTAREI?

mursmo:‘ﬁmm
DL QOVERN

WWW BOLSONARD COM B8

Fonte: Wayback Machine, 2018.2

Pode-se inferir que a peca utiliza como elementos persuasivos: a imagem e 0

texto, a criacdo de inimigos, o uso de estereétipo, o conflito entre bem versus mal, a

8 Disponivel em: https://web.archive.org/web/20181016201920/https:/twitter.com/jairbolsonaro. Acesso
em: 01 maio 2020.
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emocao e a paixdo. Como visto, a publicidade utiliza da criacdo de inimigos e segundo
Citelli (2002), sempre tem um adversario visivel ou oculto que visa combater. Nessa
linha, o inimigo apresentado é Fernando Haddad, associado a imagem de Lula.

A divisdo do card em duas partes pretende tracar duas linhas, o certo versus o
errado, bem versus mal. Se o PT é apresentado, como um criminoso, por outro lado, a
imagem de Bolsonaro é representada através de estereotipos. Esses, segundo Citelli
(2002), persuadem por meio de conceitos ja consagrados pelo senso comum. Assim, a
imagem do personagem, bem-vestido e junto a bandeira do Brasil, ilustra nitidamente o
esteredtipo do cidaddo do bem. Sua expressdo exterioriza 0 conceito de seriedade e
lealdade. Mais do que isso, refor¢a a figura de um politico que ndo estd envolvido em
escandalos de corrupcao, e que € livre de partidos, sendo seu compromisso com o proprio
pais (DIBAI, 2019). Dessa maneira, € expresso o carater nacionalista, representado
através da emocdo e paixdo. Essa paixdo pelo Brasil faz com que o individuo sinta que
esta do lado “certo”, pois € pela propria patria que ele esta lutando, ndo por algum partido.

Bolsonaro revela-se como um her6i que luta pelo seu pais, e o0 Unico capaz de
acabar com a corrupcao. Como visto, no decorrer da Operacdo Lava Jato, ele aproveitou
0 cenario para viajar pelo Brasil, e apresentar-se como um politico correto e que combate
a corrupgédo (POTTER, 2018). Ele faz questdo de enfatizar suas diferencas em relacéo a
esquerdistas, colocando-0s como criminosos que impedem o bom funcionamento da
sociedade. Esse conflito faz com que ele coloque sempre o “outro” como o culpado,
distante da imagem do cidaddo do bem. A identidade de Bolsonaro é representada como
um politico correto, nacionalista, destituido de padrinhos politicos, pré-armas, pro-
valores tradicionais, conservadores e religiosos, anticorrupgao, anti-Lula, anti-PT.

Analise Redes Sociais — Card Instagram

Fonte: Instagram de Jair Bolsonaro.?

® Disponivel em: https://www.instagram.com/p/BpdR2zNgKW1/?igshid=1d0rmj7ofdb7b. Acesso em: 01
maio 2020.
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Pode-se inferir que o0s elementos persuasivos utilizados nessa peca
foram: imagem, emocdo, seducdo, paixdo e a representacdo. Como afirma Debord
(1967), a sociedade do espetaculo pode ser caracterizada como as ligagdes sociais através
da intermediac&o pelas imagens. A representacao de Bolsonaro, como um herdi digno de
salvar o futuro do pais, é espetacularizada, criando ilusdes visuais. Sua figura unida a
bandeira do Brasil coloca-o como um heroi do pais, e expressa o carater nacionalista e a
paixdo a patria. O sonho da sociedade por um pais diferente é espetacularizado, e
Bolsonaro apresenta-se como um politico otimista, capaz de realizar esse sonho. Mesmo
a peca ndo contendo texto, a estampa da camiseta vestida pelo personagem tem grande
peso persuasivo. Ela expressa a paixdo pela nagdo e mostra que Bolsonaro estd naquela
posicdo pelo Brasil, e ndo por partidos politicos. Faz com que o leitor sinta que esta do
lado “certo”, pois € pela patria que ele luta, nao por partidos que estao envolvidos em
esquemas de corrupcao. Isso retoma, de maneira indireta, o conflito com os esquerdistas
e a Lava Jato. Dessa forma, o nacionalismo é um elemento explicitamente representado
através da bandeira, camiseta e logotipo. A imagem de Bolsonaro torna-se o proprio
Brasil.

Analise Redes Sociais — Banner YouTube??

JAIR

PRESIDENTE

Fonte: Wayback Machine, 2018.1!

A pega contém como elementos persuasivos: a imagem, a emogao, a paixao, 0
uso de estereotipos, a representacao e a religido. O nacionalismo é expresso através do
logotipo, imagem e slogan de campanha. Esse sentimento desperta, no leitor, a paixao
pelo Brasil, fazendo-o sentir-se um agente de mudanca do pais. Segundo Citelli (2002), a
utilizacdo do estereotipo persuade, através da aparéncia, e a imagem de Bolsonaro
simboliza o cidad&o do bem. Ele assume a representacdo de um lider do povo que esta ali
pelo Brasil. Essa imagem passa a ser 0 espetaculo, provocando nos espectadores emocdes
e um comportamento hipnético (DEBORD, 1967).

Outro elemento altamente persuasivo € a religido, que esta presente na trajetoria

do personagem, desde 0 seu nascimento. Seu primeiro contato deu-se através da sua mae,

10 salienta-se que o avatar de Bolsonaro no canto superior esquerdo ndo faz parte da peca.
1 Disponivel em: https://web.archive.org/web/20181021041900/www.youtube.com/user/jbolsonaro.
Acesso em: 01 maio 2020.

10


https://web.archive.org/web/20181021041900/www.youtube.com/user/jbolsonaro

% Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao

o\ 432 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicac¢do — VIRTUAL — 12 a 10/12/2020
INTER

que era catolica. Ao longo da sua historia, ele teve ligacdo com a religido evangélica, e,
apos perceber que essa bancada havia ganhado for¢a no Congresso, em 2014, aproximou-
se ainda mais dessa comunidade. Como visto, segundo Citelli (2002), o discurso religioso
tem finalidade autoritéria, j& que a voz de Deus ndo pode ser questionada. O locutor
concebe uma verdade que ndo é sua, e sim, de um ser que é tido como a significacéo de
todas as coisas. Se a voz de Deus ndo pode ser interrogada, tampouco a de Bolsonaro
pode.

Andlise Site: Banner site oficial de Jair Bolsonaro

ENTRAMOS COM

TUDO NESTA
NOVA FASE!

Fonte: Wayback Machiﬁe, 2018.%2

Pode-se dizer que o banner utiliza como elementos persuasivos: o texto, a
imagem, o uso do esteredtipo, a emocdo e a paixdo. O esteredtipo é expresso através da
imagem de Bolsonaro. Segundo Citelli (2002), esse mecanismo consiste no uso de
conceitos ja padronizados e normalizados pela sociedade. Além disso, 0 texto em
consonancia com a imagem destaca o papel dos eleitores, envolvendo-os em um momento
de inflexdo. Dessa forma, a pega os empodera, fazendo sentirem que estdo no controle, e
que a candidatura de Bolsonaro sé depende deles. Logo, a mudanca do pais também esta
em suas maos, e 0 personagem é o canalizador dessa transformacéao.

Assim, a emocdo e a paixdo sdo representadas por meio do amor a patria, e
provocam uma sensacdo de pertencimento e identidade. Bolsonaro conecta-se com a
nacao, despertando um objetivo em comum: livrar o Brasil da corrupcdo. Nessa linha, ele
oferece ao espectador algo que Ihe interessa, fazendo-o crer que aquilo lhe trard algum
beneficio, e, assim, passa a ser um desejo dele. O leitor é incitado a acreditar no que esta
sendo apresentado (CHARAUDEAU, 2010). A realidade mostra-se a partir do espetaculo
por meio de representagfes. A imagem de Bolsonaro é representada como a de um
salvador, e isso torna-se a realidade. Como afirma Debord (1967), a I6gica emocional
passa a ser a condutora, superando a l6gica racional. Assim, a figura de Bolsonaro como

um ser fantasioso, capaz de mudar o Brasil, torna-se a Gnica verdade.

12 Disponivel em: https://web.archive.org/web/20181026211644/https://www.jairbolsonarol7.com.br/.
Acesso em: 01 maio 2020.
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Analise Sites: Banner site oficial do Partido Social Liberal (PSL)

#OBRIGADO
BRASIL!,

i el ..rra

Fonte: Wayback Machine, 2018.1

Pode-se inferir que 0 banner usa como elementos persuasivos: a imagem, o texto,
a emocao, a paixdo e a religido. O texto junto com a imagem traz o carater nacionalista,
e transmite ao espectador a sensacdo de pertencimento a um momento importante. Os
elementos de emocéo e paixdo séo demonstrados por meio desse sentimento patriota. A
peca engloba o leitor, na vitdéria do primeiro turno de Bolsonaro, mostrando que o povo
tem poder de mudar a realidade brasileira, e 0 personagem ¢ o canalizador desse poder.
Ele conecta-se com o Brasil, agradecendo o voto de confianga. Ao referir-se ao Brasil,
ele refere-se a nagdo brasileira, mais especificamente, aos cidaddos do bem que o apoiam.
Estes, por sua vez, sdo aqueles que valorizam as tradi¢des do pais e a moralidade da
religido. Os valores religiosos sdo transpostos atravées do slogan, que coloca Deus acima
de todos os outros preceitos. A voz de Deus esta acima de todas, e Bolsonaro € o locutor
desta. Segundo Citelli (2002), o discurso religioso ndo pode ser questionado, ja que
questionar a voz de Deus é pecado. Dessa forma, Bolsonaro também ndo pode ser
interrogado. Segundo Charaudeau (2010), a realidade exprime-se a partir do espetaculo,
por meio das representacdes, e 0 personagem representa a mudanca do Brasil, o
progresso, o cidaddo do bem, os valores tradicionais, a direita, a religido e o proprio
Brasil.

Consideracoes finais

O objetivo desse trabalho foi compreender quais elementos persuasivos foram
utilizados nas pecgas publicitarias desenvolvidas para o candidato Jair Bolsonaro
veiculadas na web, no segundo turno das elei¢Ges presidenciais de 2018. Por meio de uma
pesquisa de carater qualitativo e de cunho exploratdrio, foi possivel verificar que, em
sintese, os elementos utilizados foram: imagem, texto, seducdo, paix&o, dramatizacao,

esteredtipo, religido, conflitos e as representagdes.

13 Disponivel em: https://web.archive.org/web/20181009005018/https://www.psl.org.br/. Acesso em: 01
maio 2020.
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Pode-se notar que a imagem teve um grande papel, como dispositivo persuasivo
e de emocéo e seducdo. A figura do personagem esta presente em todas as pecas, muitas
vezes tendo um forte sorriso estampado no rosto, manifestando um ar carismatico,
um padrdo a ser seguido, e representando o Brasil do cidaddo do bem. Nessa linha, se
existe o bem, logo, na mesma intensidade, existe o mal. Esse mal nem sempre €
explicitado, mas o conflito esta sempre presente. Ao apontar dessemelhancgas com algum
oponente seu, visto como um inimigo a ser combatido, Bolsonaro reforca sua identidade.
Assim, 0 personagem cria inimigos, e faz destes um inimigo em comum da sociedade.

Em contrapartida, Bolsonaro manifesta-se como um politico que tem paixao pelo
Brasil, e que apoiou a Operacdo Lava Jato e o impeachment da ex-presidenta Dilma.
Enquanto a populacédo indignava-se, ele mostrava uma luz de esperanca, expressando que
aquele cenario podia mudar, e colocando-se como um politico de direita, capaz de
conduzir essa mudanca. Assim, foi conquistando o apoio popular, e consolidando sua
politica anti-esquerdista, anti-PT e anti-corrupcdo. A partir disso, sua imagem foi
crescendo e consagrando-se, nas redes sociais. A populacéo pedia mudanca, e Bolsonaro,
de maneira clara e direta, falava o que os individuos queriam escutar — transposto
fortemente nas pecas, atraves da paixao a patria, expressando o nacionalismo. Nota-se
que a imagem de Bolsonaro assume muitas representagdes, mas acima de todas, esta a
sua figura como um “mito”. Isso desperta emocoes, e seduz o espectador, fazendo-o
acreditar no que esté sendo retratado. A imagem de Bolsonaro assume a representacao do
Brasil que ele defende. Assim, a emocao torna-se a l6gica mentora e Bolsonaro apresenta-
se como 0 Unico capaz de honrar a Deus, e salvar a Patria. O mundo sensivel passa a ser
a representacdo do mundo todo, e essa torna-se a Unica verdade. Assim, a campanha
publicitaria on-line ndo é sobre uma aula de politica, mas sim, sobre o espetaculo da
politica.
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