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Resumo

Na contemporaneidade, as redes sociais sdo um local onde usuarios podem postar, interagir e
compartilhar contetdos diversos, possibilitando também que 0s seus usuarios possam entrar
em grupos/comunidades de seu interesse. Segundo Castells (2014), esse ambiente virtual
possibilita que os usuérios se organizem em prol de uma problematica comum,
desencadeando - através dessa acdo comunitaria - uma mudanca social. Com isto em mente,
0 objetivo desse artigo é refletir sobre como os usuarios do grupo Haitianos no Brasil, do
Facebook, fomentam uma forma de movimentacdo social em suas postagens, observando,
através da campanha #ReguraizacdoJa e do discurso de sororidade, como a producdo e
consumo desses contetdos acabam por interferir nos sensos de pertenca e identidade dos
imigrantes haitianos que moram no Brasil.
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Apresentacdo

O presente artigo € um recorte da pesquisa de Iniciacdo Cientifica conduzida por
Jonathan Pecho dos Santos sob orientacdo de Clarissa Sanfelice Rahmeier - denominada
Identidade e pertencimento na producgao e consumo de contetdo visual nas redes sociais: um
estudo de caso sobre os imigrantes haitianos no Brasil. A pesquisa tem como objetivo
analisar como, através da producdo e do consumo de contetdo visual nas redes sociais, a
populacdo de imigrantes haitianos no Brasil cria, sustenta e reforca seu sentimento de
identidade e pertencimento. J& no presente artigo, o desdobramento analisado foi a produgéo

e consumo de conteudos virtuais voltados para movimentagdes sociais no ambiente virtual.

! Trabalho apresentado no 1J07- Comunicacdo, Espaco e Cidadania, da Intercom Jinior — XVI Jornada de Iniciagéo
Cientifica em Comunicagdo, evento componente do 43° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo

2 Graduando do Curso de Ciéncias Socias e do Consumo da ESPM-SP, e-mail: jonathanpecho@gmail.com 3
Orientadora do trabalho. Professora do Curso de Ciéncias Sociais e do Consumo e Comunicacéo Social da ESPM-
SP, e-mail: clarissasanfelice@espm.br



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
439 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicag¢do — VIRTUAL — 12 a 10/12/2020

Redes sociais e a poténcia de mobilizagio

O homem tem necessidade de se comunicar, € € a partir da comunicagao que ele se
inseriu em uma sociedade (ARAUJO, 2012, p. 2).

Ao longo da histéria humana é possivel analisar diversas formas de comunicagéo e
organizagOes grupais. Estes dois fatores foram se adaptando e transformando conforme as
ferramentas e necessidades que as sociedades dispunham ao longo de sua histéria (ARAUJO,
2012). Na contemporaneidade podemos observar que a internet foi um marco, modificando
como a sociedade se comunica e organiza. De acordo com o socidélogo Manuel Castells
(2001), a internet tem sido considerada a maior invencdo tecnoldgica dos ultimos tempos,
isso em decorréncia do seu poder de alcance, da compreensdo do espago-tempo, das
informacBes em tempo real e, principalmente, na sua capacidade de conectar pessoas do
mundo todo em questdo de segundos. Castells (2002), em seu livro A Sociedade em Rede,
argumenta que as transformacdes decorrentes da tecnologia na sociedade, levando em
consideracdo toda a complexidade econémica e cultural, fizeram com que a tecnologia fosse
incorporada pela mesma, podendo ser melhor compreendida por meio de suas ferramentas
tecnoldgicas, entre elas, a internet. Segundo o autor, a internet € o meio de comunicacao que
consolida a interlocucdo de muitas pessoas que interagem em ambiente virtual, criando e
estabelecendo lacos pessoais e profissionais. Segundo Castells (2009, p.100 apud MOLINA,
2013, p.10-14), a ““[...] internet, ¢ um tecido da comunicagdo em nossas vidas: para o trabalho,
0S contatos pessoais, a informacdo, o entretenimento, 0s servicos publicos, a politica e a
religido”.

Neste ambiente virtual nascem as redes sociais, local em que a comunicacdo e a
interagdo grupal convergem de forma Unica, possibilitando que seus usuarios troguem
experiéncias, entrem em grupos e compartilhem conteidos de seu interesse. Sendo assim,

essas redes séo por si:

expressdes de grupos sociais, de pessoas e instituicdes que estdo permanentemente
interconectadas pelas novas tecnologias de comunicagdo e informacdo. Elas
expressam e tornam complexas as relacdes sociais ja existentes, sao utilizadas para
integrar membros com interesses e ideologias ligados pela relevancia de um
determinado assunto e para proporcionar integracdo e interatividade através de
comunicagio e compartilhamento de conteido. (ARAUJO, 2012, p. 5).

Entre as redes sociais na internet, o Facebook ganhou destaque nos Gltimos anos no
Brasil. No ano de 2011, a plataforma contabilizou o registro de cerca de 35 milhdes de novos

usuarios (ARAUJO, 2012). Segundo Araijo (2012), esses usuarios passam a utilizar a
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plataforma para os mais variados fins: sociais, culturais e até mesmo politicos, o que
possibilita novas formas de sociabilidade e comunicacédo entre os individuos.

Em seu artigo, Ramos e Bicalho (2016) apresentam uma rede de pesquisa, realizada
por pesquisadores da comunidade europeia, chamado de Odyssey Group (HOGAN;
ZIVKOVIC, 2005). Estes pesquisadores buscavam estudar a amplitude de agdes que derivam
do uso das midias e redes sociais em prol de causas populares. Os frutos deste estudo

destacam algumas funcdes sociais relevantes, sendo elas:

fornecer um espaco comunicativo para a multiplicagdo de vozes de uma forma que
ndo pode ser conseguida em tempo real e no territorio fisico; promover a
mobilizacdo, inclusdo social e ampliagdo da participagdo da populagdo no
desenvolvimento econdmico e na gestdo dos servigos publicos; e dar visibilidade
para as causas sociais, de cunho politico, ideoldgico. Além de apresentar um baixo
custo e ter carater redistributivo, as midias e redes sociais favorecem a transmissao
de informac@es para os atores fora das estruturas oficiais/formais nos quais eles se
encontram (RAMOS; BICALHO, 2016, p. 196).

Portanto, o resultado da pesquisa do Odyssey Group demonstrou o potencial das redes
sociais para a promocao de uma democracia participativa, na qual a web € um meio e uma
ponte para a democratiza¢do do acesso a informacdo (RAMOS; BICALHO, 2016). Para o
Odyssey Group (HOGAN; ZIVKOVIC, 2005 apud RAMOS; BICALHO, 2016), o discurso
publicado e compartilhado nas redes sociais tem o potencial de superar os obstaculos da
comunicacdo oficial ou da educacdo formal, potencializando novas constru¢fes semanticas e
interpretacdes dos fatos que afloram das varias visdes e perspectivas dos sujeitos que estdo
inseridos nesses ambientes virtuais.

Nesse sentido, 0s movimentos sociais contemporaneos ganham grandes proporgoes
em decorréncia da mediagdo midiatica que a internet possibilita, proporcionando “ritos e
padrdes de participagdo e liberdade de expressdo para os coletivos sociais” (RAMOS;
BICALHO, 2016 p. 196). Esta relacdo entre redes sociais e movimentos sociais é abordada
pelo sociologo Manuel Castells (2014). Segundo o autor, uma mudanca social envolve uma
acdo individual e/ou coletiva, sendo que essa a¢cdo tem em sua esséncia uma motivacdo
emocional. No contexto das seis emogdes basicas identificadas por neuropsicologos (medo,
aversdo, surpresa, tristeza, felicidade e raiva), a teoria da inteligéncia afetiva em
comunicagdo, argumenta que o gatilho para uma “movimentagdo” ¢ a raiva, a repressao € o
medo (CASTELLS, 2014, p. 127). Analisando essas 3 emoc0es, Castells argumenta que:

A raiva aumenta com a percepc¢do de uma acdo injusta e com a identificagcdo do

agente por ela responsavel. O medo desencadeia a ansiedade, associada a evitagao
do perigo. Ele é superado pelo compartilhamento e pela identificacdo com outros
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num processo de acdo comunicativa. Entdo a raiva assume o controle, levando ao
comportamento de assumir os riscos. (CASTELLS, 2014, p. 126-127).

Desta forma, Castells ressalta que neste cenério se desencadeia o processo de acao
comunicativa que induz mudancas coletivas, prevalecendo assim, a mais poderosa emogao
positiva: o entusiasmo, sensacdo que reforca a mobilizacéo societéria intencional. Segundo o
autor, individuos entusiasmados, “conectados em rede, tendo superado o medo, transformam-

se em um ator coletivo consciente.” (CASTELLS, 2014, p. 128).

Assim, segundo a reflexdo de Castells (2014), para esses movimentos, a importancia
da internet torna-se relevante num contexto de sociedade em rede. Nele, os grupos tém a
oportunidade de trocar informacoes e se organizar de forma independente, sem a presenca de
um olhar vigilante do Estado, reunidos nas mais distintas partes do planeta, individuos que
pensam e defendem um mesmo ideal. Essa acdo comunicativa virtual, em prol de uma
problematica comum, se relaciona as relacdes sociais de apoio, criadas nessas plataformas

digitais.
Apoio informacional e 0 senso de Pertencimento

Segundo as autoras Rosa e Benicio (2009), as relagOes sociais de apoio estéo
comumente relacionadas aos vinculos existentes entre pessoas, compostos pela rede de
relacBes tidas como formais e informais. As relacdes formais seriam aquelas com
profissionais conhecidos pela sociedade, como médicos, dentistas, professores, policiais,
advogados e etc. (ROSA; BENICIO, 2009). Ja as relagdes de natureza informal, sdo
compostas por vinculos com todos os demais individuos, como familia, amigos, vizinhos,
comunidade etc., e ttm como caracteristicas marcantes a familiaridade e intimidade (ROSA;
BENICIO, 2009); as autoras ressaltam ainda que estas relagdes informais séo tidas com

maior importancia pessoal e afetiva pelos sujeitos.

O apoio social, no ambiente das redes sociais, relaciona-se com aspectos
comportamentais e qualitativos das relacdes sociais. Segundo as autoras Rosa e Benicio

(2009, p. 1), essas relagdes podem ser compreendidas por quatro tipos:

1) apoio emocional, que envolve expressdes de amor e afei¢éo; 2) apoio instrumental
ou material que se refere aos auxilios concretos como provimento de necessidades
materiais em geral, ajuda para trabalhos préaticos (limpeza de casa, preparagdo de
refeicdo, provimento de transporte) e ajuda financeira; 3) apoio de informacéo que
compreende informacBes (aconselhamentos, sugestdes, orientacbes) que podem ser
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usadas para lidar com problemas e resolvé-los; e 4) interacdo social positiva que diz
respeito a disponibilidade de pessoas com quem se divertir e relaxar (DUE, 1999).

Dessa forma, essa agédo coletiva nas redes sociais fomenta uma rede informal entre
esses usuarios, utilizando do ambiente informacional para discutir e combater os estigmas
presentes para o0 grupo social em questdo. A criagdo desse senso de comunidade, se relaciona
com os sentidos de pertencimento e identidade desses usuarios, uma vez que essas redes
possibilitam a identificacdo com grupos e péginas de interesse (HALL, 2019; NOBREGA,
2010). Na medida em que os usuarios selecionam informacbes e identificam grupos e
conteddo de interesse, constroem uma imagem prépria, inferindo diretamente na questdo da
auto representagéo destes sujeitos e grupos (LEONARDI, 2018).

Citando Badiou, Nogueira (2017) relaciona pertencimento a apresentacao e inclusao
a representacdo, categorizado como normal quando o individuo esta, ao mesmo tempo,
apresentado e representado (pertence e esta incluido), como excrescéncia quando se esta
representado mas ndo apresentado (incluindo, mas sem sensacdo de pertenca) e, como
singular quando se esta apresentado, mas ndo representado (pertence sem sentir-se incluido).
O pertencimento estd estritamente ligado a identidade do sujeito, mais precisamente a
identidade cultural e nacional (HALL, 2019). Para tal compreensdo é preciso, antes de
qualquer coisa, explicar tais conceitos.

Segundo Hall (2019), a identidade do sujeito contemporaneo pode ser compreendida
como uma “celebracao mével” (HALL, 2019), sendo continuamente formada e transformada
em relacdo as formas que sdo produzidas e reproduzidas nos sistemas culturais vigentes
(HALL, 2019). Portanto, a identidade do pds-moderno ndo pode ser considerada como algo
fixo; ela é mutavel e fluida, estando em constante construcdo, sendo influenciada por uma
gama de fatores, dentre eles a ideia de uma identidade cultural, social e nacional. Na
contemporaneidade, as culturas nacionais nas quais 0s sujeitos nascem se constituem como
uma das principais fontes da identidade cultural. Desta forma, as identidades nacionais ndo
nascem com o0s sujeitos, mas séo formadas e transformadas no interior da representacéo

(HALL, 2019).

Ao nos definirmos, algumas vezes dizemos que somos ingleses ou galeses ou
indianos ou jamaicanos. Obviamente, ao fazer isso estamos falando de forma
metaférica. Essas identidades ndo estdo literalmente impressas em nossos genes.
Entretanto, nos efetivamente pensamos nelas como se fossem parte da nossa natureza
essencial (HALL, 2019, p. 29).

Logo, a nagdo ndo é simplesmente uma entidade politica, mas algo que produz

sentidos, sendo assim, um sistema de representacao cultural (HALL, 2019). Assim sendo, 0s
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individuos ndo s&o meros cidadaos legais de uma nagao, eles “participam da ideia da nacdo
tal como representada em sua cultura nacional” (HALL, 2019, p. 30).

As culturas nacionais s&o compostas, ndo somente de instituicdes culturais, mas
também de simbolos e representacdes. Uma cultural nacional € um discurso que constroi
sentidos e influenciam na organizagao, tanto das a¢des, quanto da concepgao que 0s sujeitos
tém de si préprios. Os sentidos estdo enraizados nas historias contadas sobre a nacéo,
memorias que conectam o presente com seu arcaico, constituindo imagens Unicas desta
nacao; como ressalta Hall (2019), utilizando Anderson (1983), a identidade nacional é uma
“comunidade imagindria”. Assim, a cultura nacional age como fonte de significados culturais.
Um foco de identificacdo e um sistema de representacdo (HALL, 2019), buscando criar
identidade através da diferenca do “ecu” com do “outro”. A construcao dessa ideia ¢
fundamental para legitimar a vulnerabilidade e a marginalizagdo sobre a pessoa em estado de
mobilidade, desencadeando assim, toda uma problematica as nacdes em como lidar com o
migrante (NOGUEIRA, 2019).

Migracao, Reflugio e pertencimento

No ano de 2010, o Haiti foi assolado por um terremoto de magnitude 7.3 na escala
Richter, deixando sua capital - Porto Principe - e sua populacdo, arrasadas. Esse fato
mobilizou os haitianos a buscarem acolhimento em diferentes partes do mundo,
principalmente no Brasil. Fenbmenos migratdrios desse tipo fazem parte do que Baeninnger

e Peres (2017) chamam de migragé&o de crise.

A defini¢do de migragdo de crise pressupde um fenémeno condicionado socialmente
e que reflete problemas econémicos, politicos, civis, ideoldgicos e humanitarios. Assim,
compreende-se que as condigdes sociais e historicas - agravadas pela catéastrofe natural -
vivenciadas pelo povo haitiano em 2010 promoveram um movimento migratorio de crise
(BAENINGER; PERES, 2017).

A vinda massiva de haitianos para o Brasil ocorre tanto pela negacdo de vistos para
lugares como Europa e Estados Unidos, como também devido as politicas mais acolhedoras
que o Brasil defende, exemplificadas na concessdo do visto humanitario que o pais adota.
Alia-se a isso, o fato de que grande parte dos migrantes haitianos recebem o visto de refugiado
guando chegam pelas fronteiras do Brasil, posteriormente pleiteando o visto humanitario
(BAENINGER; PERES, 2017).
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Segundo as autoras, a migracao de crise ndo é apenas construida socialmente em sua
origem, mas também revela a crise migratoria no destino. Através de regime de controle
migratorio, restrigdes a imigrantes e suas diversas formas de regulamentacéo, como o visto
humanitario no Brasil e, por consequéncia, os diversos desafios que estes imigrantes
encontram aqui, tendo desde condicGes de vida precérias até dificuldade de acesso ao sistema
unico de saude (BAENINGER; PERES, 2017).

Desta forma, o Brasil como destino da emigracdo haitiana, soma a migracao de crise
uma dimens&o de importancia: a presenca brasileira na origem do fluxo migratorio - através
dos militares instalados no Haiti - foi um fator determinante para o governo brasileiro criar
solucBes normativas para documentar imigrantes haitianos com o visto humanitério e carteira
de trabalho para entrarem, permanecerem e circularem de forma regularizada no pais
(BAENINGER; PERES, 2017).

Todo esse movimento migratdrio acaba impactando - em alguma medida - 0 senso
identitario desses imigrantes haitianos, uma vez que estiveram em movimento migratério,
“trocando” suas culturas nacionais por outras. Enfrentando nesse processo, desde o “embate”
de novas identidades culturais que s&o apresentadas a estes, como também, o preconceito por
serem de uma outra cultura nacional.

Nesse sentido, a ideia de Nogueira (2019) sobre os diferentes tipos de pertencimento
se torna relevante. Segundo a autora, 0s imigrantes - na maioria das vezes - se encontram em
uma situacdo singular. Eles se sentem pertencentes ao local em que vivem, porém nao se
sentem incluidos a ele e, essa ndo inclusdo, pode se desenvolver pela ndo representacdo desses
imigrantes pela cultura nacional, tanto no quesito governamental, por ndo fornecer o aparato
legal necessario para promover a inclusdo plena desses imigrantes - sendo um processo de
regularizacdo lento e burocratico, impossibilitando que esses sujeitos obtenham o apoio
necessario para gozar dos direitos basicos de um cidaddo brasileiro - quanto no
“estranhamento” pelos sujeitos pertencentes a cultura nacional, dando margem ao

preconceito, marginalizagéo e discriminagao.

Propondo que todo esse movimento migratério, em alguma medida, sendo assimilado
dentro da identidade destes sujeitos. Essa percepc¢ao encontra respaldo na concepcao de Hall
(2019) sobre a identidade do sujeito poOs-moderno: dindmica e, a0 mesmo tempo,
fragmentada. Assim, a identidade, frente aos desafios, esta se “moldando” a realidade que Ihe

¢ imposta, incorporando tais elementos na sua forma de ser e de identificar-se no mundo. De
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forma que, mesmo os imigrantes que ndo se sentem incluidos, criam uma identidade comum,

diferenciando-se de outros sujeitos.
Comunidade haitiana, redes informacionais e a poténcia de mobilizacao

Esses imigrantes haitianos no Brasil, que se encontram em lugares diferentes do pais,
encontram nas redes sociais a possibilidade de se relacionarem com outros imigrantes,
podendo socializar, publicar e trocar informacdes e até criar vinculos nesse ambiente digital.
Segundo Miller (2019), na contemporaneidade, as midias sociais ndo devem ser vistas como
uma simples plataforma nas quais postamos e compartilhamos informacgéo, mas sim, como
um lugar para as pessoas viverem e conviverem. O conteddo do que € postado e
compartilhado varia, consideravelmente, de regido para regido. Desta forma, cada grupo
social terda um conteudo préprio e particular, segundo Miller (2019, p. 5): “as midias sociais
em uma regido especifica ndo podem ser generalizadas, pois sdo restritas a um local em
particular”.

As publicacdes aqui analisadas, compreendidas entre os meses de marco e outubro
de 2020, derivam do grupo do Facebook denominado Haitianos no Brasil®, que possui cerca
de trés mil e quinhentos usudrios. A escolha do grupo se deu a partir de alguns pressupostos,
sendo eles: estar relacionada de alguma forma com a cultura e/ou comunidade haitiana, ter
um namero consideravel de participantes/seguidores, e ter um contetdo pertinente para
reflexdo e analise deste grupo social. Ao ingressar no grupo, foi comunicado aos mediadores
do grupo os objetivos da pesquisa, deixando claras as intencdes dentro do grupo, pedindo e
obtendo o consentimento quando necessario, sempre protegendo a identidade dos imigrantes
nele inseridos (FERRAZ,2019). Uma vez dentro deste grupo, foi adotada uma postura de
observacao oculta (FERRAZ,2019), que consiste na ndo manifestacdo do pesquisador, o qual

observa e |é ocultamente os fendmenos sociais que se desenvolvem dentro dessas redes.

A analise desse conteudo se deu atraves do método da netnografia aliada ao campo
de estudos da Cultura Visual, observando através do consumo de contetdo visual - como
posts, comentarios e compartilhamentos -, aspectos que dizem respeito a visualidade desta
populacéo, analisando como o consumo dessa visualidade digital influencia no sentimento de

pertencimento e identidade destes individuo (FERRAZ,2019). Por se tratar de uma analise

3 Disponivel em: < https://www.facebook.com/groups/388444191264376/about>
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netnografica, optou-se por separar o conteldo coletado em categorias de anélise, a fim de
observar e interpretar melhor os padrdes de comportamento desses individuos no ambiente

virtual.

Desta forma, a comunidade haitiana brasileira nas redes sociais, compartilha um
contetido exclusivo a ela, evidenciando através destas publicacGes, aspectos sobre sua propria
identidade e visGes de mundo. Nessas comunidades virtuais, é possivel observar a acdo dos
individuos frente aos desafios que sdo comuns a estes, possibilitando que esses sujeitos
fomentem diversas formas de debates e movimentacdes sociais (RAMOS; BICALHO, 2016).
O resultado desta unido é uma rede de acolhimento para esses imigrantes, um local em que
eles podem se sentir livres para trocar experiéncia, ensinamentos e opinides (SILVA, 2017).

Podemos ver esse tipo de mobilizacdo social acontecendo atualmente em meio a
pandemia causada pelo COVID-19. A campanha #Regulariza¢doJa, lancada por diversos
coletivos de imigrantes no Brasil, tem por objetivo “pressionar” os 6rgdos publicos para
acelerar o processo regulatdrio de imigrantes no pais. Pois, como ja foi salientado neste texto,
0 imigrante que ndo possuir a documentacdo que o regulariza no pais, ndo goza de diversos
direitos e beneficios; dentre eles, o de acesso ao servico publico de satde no Brasil. De acordo
com a campanha, a:

regularizacdo migratéria vai permitir ter melhor conhecimento e realizar um
seguimento adequado das pessoas imigrantes que possam estar com sintomas de
Covid-19. Tendo em conta o rapido contagio que caracteriza essa pandemia, iSso

significa cuidar a salide ndo apenas das pessoas migrantes em situacdo irregular, mas
de toda a populacéo do pais (WARMIS, 2020).

Todos os sujeitos que aderiram a mobilizacdo pelo site da Warmis, foram convidados
a publicar em suas redes sociais a hashtag #RegularizacaoJa, como forma de expandir a acao,
e pressionar ainda mais 0s 6rgaos responsaveis. Aqui, podemos ver nitidamente o que Castells
(2014) disserta sobre a acéo coletiva em rede, em prol de uma mudanca social.

Na comunidade virtual de haitianos, pode-se observar essa movimentacao social a
favor da campanha #Regulariza¢doJa. Impulsionados pelos trés sentimentos “base” que
Castells (2014) ressalta para a movimentagdo social (vemos a raiva, repressdo e medo
mesclados em uma s6 movimentacao). Infere-se, a partir de suas postagens nas redes, que 0s
imigrantes haitianos no Brasil sentem raiva - podendo ser chamada de insatisfacdo também -
devido a sua situacdo no pais, a demora para sua regularizacdo ou ainda a repressdo pela

impossibilidade de acdo, medo de uma possivel deportacdo ou medo de ndo ser um cidadao
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pleno, ndo podendo gozar de direitos basicos, como direitos trabalhistas e de satde publica.
Esses individuos, em rede, se movimentam em conjunto em prol de uma melhor situacéo
social no Brasil, tornando-se o que Castells (2014) chama de um ator coletivo consciente. As

publicacOes desta natureza estdo expostas nas imagens 1 e 2, logo abaixo:

Figura 1- Publicacdo no Facebook da campanha #Regularizacéo

£ %, HAITIANOS NO BRASIL

entagdo pelos servigos |
Ver mais

‘ Oriana Jara compartilhou um link
-/ o

A Campanha #RegularizagdaoJa
para imigrantes no Brasil pede a
deputad@s que assinem o

Fonte: Captura de tela do grupo do Facebook Haitianos no Brasil. Acesso em: 23. jul. 2020

Figura 2 - Publicacdo no Facebook da campanha #RegularizagdoJa

B - HAITIANOS NO BRASIL

Q<o @ALOOY

WARS
TS CnLl B0V
POMD AICINIA /BB

i 28.:1
#JUNHO

Coletivo Si, Yo Puedo
“

Fonte: Captura de tela do grupo do Facebook Haitianos no Brasil. Acesso em: 23. jul. 2020

Por consequéncia desta manifestagéo, a bancada do Partido Socialismo e Liberdade
(PSOL) apresentou, no dia 15 de maio deste ano, um Projeto de Lei que busca regularizar os
imigrantes que estejam vivendo no Brasil. Em reportagem para Jamil Chade, do portal UOL,
a bancada do PSOL aponta que o cenario pandémico atual tende a "aprofundar ainda mais a

exclusdo e a vulnerabilidade que imigrantes e refugiados enfrentam", ressalta que "além de
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prejudicar as condi¢cBes de vida dessas pessoas, a irregularidade migratéria ameaca a
efetividade das politicas publicas no combate a pandemia e a crise econémica no pais”. Na
mesma reportagem € exposto que a garantia para essa regularizacdo é o acolhimento
humanitario, hipotese que ja é prevista na Lei de Migracdo. O grupo propde que a lei de

regularizacdo estabeleca os seguintes pontos:

E concedida autorizagao de residéncia com fundamento na acolhida humanitaria, em
razdo da pandemia de COVID-19 e seus impactos socioecondmicos, ao imigrante
que, tendo ingressado no territorio nacional até a data de inicio de vigéncia desta Lei,
independentemente de sua situacdo migratéria prévia, assim o requeira.

O imigrante com processo de regularizagdo migrat6ria em tramitacdo pode optar por
ser beneficiado por esta Lei, assim como o solicitante de reflgio que manifestamente
expressar sua op¢do pela solugdo migratoria prevista neste artigo (CHADE, 2020).

A acdo conjunta desses usuarios cria uma rede informacional de apoio, utilizando as
redes sociais como uma ferramenta para lidar com problemaéticas que sejam comuns a esses
individuos, como é o caso da movimentacao para a regularizacao desses imigrantes no Brasil.
Através desta movimentacdo a favor da regularizagdo dentro da comunidade virtual haitiana,
é possivel refletirmos em como as acdes destes sujeitos em rede, publicando, compartilhando
e comentando, podem alavancar uma mudanga social, unindo individuos em diferentes
lugares em prol de acGes/movimentagdes sociais comuns.

Outra forma de mobilizacdo social observada neste grupo, foi a do exercicio da
sororidade entre usuarias da comunidade. Segundo Migliano (2018), essa forma de discurso
tem ganhado cada vez mais forca no meio digital entre o publico feminino. Nas palavras da

autora:

A sororidade - termo derivado da palavra séror, do latim irmé& - pode ser considerada
como a solidariedade feminina acionada nas praticas cotidianas e politicas, sendo,
portanto, uma forga de superacdo da competitividade entre mulheres. (MIGLIANO,
p.4, 2018).

Desta forma, a sororidade parte do principio que, a acao coletiva e cooperativa entre
as mulheres seria uma forma mais efetiva de reivindicar direitos para esta populacdo. Essa
reivindicagdo se desenvolveria a partir do didlogo e apoio entre mulheres, acerca de tematicas
relevantes a elas, na intencdo de combater estigmas e preconceitos presentes na sociedade
(ROSA, 2019).

Logo, a pratica da sororidade entre essas mulheres estimularia o senso de
empoderamento destas; segundo Rosa (p. 57, 2019) o grupo e/ou pessoa empoderada é

“aquela que realiza por si mesma as mudangas e acdes que a levam a evoluir”. Assim, essas
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mulheres empoderadas, conectadas em rede, utilizam da sororidade para superar as
problematicas que entornam sua realidade. (MIGLIANO, 2018; ROSA, 2019).

Podemos observar algumas formas de sororidade no grupo do Facebook Haitianos no
Brasil, em que mulheres postam videos, fotos e descri¢es sobre tematicas como machismo,
visibilidade e empoderamento feminino, além de vivéncias pessoais. Logo abaixo, nas figuras

3 e 4, é possivel observar alguma dessas manifestacdes no Facebook.

Figura 3 - Publicacdo de foto com descrigdo reflexiva sobre o papel da mulher nas relages conjugais no
Facebook

L

12 de agosto - @

Vamos conversar...?

Uma mulher deveria depender totalmente do marido? Tem
homem que ndc quer que a esposa va trabalhar e tem mulher
que também da uma volta ja que o cara ta ganhando dinheiro.
Como balangamos esses casos...?

#Bon AkNouTout

Sik:
o Ver

00:

Fonte: Captura de tela do grupo do Facebook Haitianos no Brasil. Acesso em 25. set. 2020

Figura 4- Publicacéo de video reflexivo sobre machismo no Facebook

ymbdaininiay <0 partilhou uma publicagio.
13 demsio - ©
09

Porque € que a maioria dos homens quer limitar as mulheres
& 327

& + Ver original - Classifique esta tradugdo
Fonte: Captura de tela do grupo do Facebook Haitianos no Brasil. Acesso em 25. set. 2020
Através destas publicaces, € possivel refletir sobre as motivacGes emocionais que
impulsionam uma movimentacao social (CASTELLS, 2014). Nesse sentido, essas imigrantes

no Brasil sentem raiva/insatisfacdo e medo/ansiedade, com a realidade e repressdo que

enfrentam no seu dia a dia. Assim, essas mulheres, conectadas em rede, fomentam uma rede
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de apoio informacional entre si, utilizando publicacBes de videos, imagens e textos na
intencdo de partilhar, refletir e orientar outras imigrantes que partilham dessas
problemaéticas/desafios. Além dessa rede de apoio informacional, essas usuérias acabam por
incitar também uma rede de apoio emocional, na qual utilizam destas publicacdes - que
estimulam a sororidade - para apoiar/ajudar outros sujeitos que se encontrem em situacéo

semelhante.

Concluséao

As manifestacOes virtuais analisadas evidenciam a relevancia da internet para a acao
comunicativa virtual. Acdo em prol de uma problematica comum, possibilitando que esses
usuarios, conectados em rede, ajam como um “ator coletivo”, desencadeando as mais diversas
mudancas sociais (CASTELLS, 2014). Logo, através destas movimentagdes sociais,
vivenciadas dentro da comunidade virtual haitiana, € possivel refletirmos em como as a¢des
em rede - publicando, compartilhando e comentando - podem alavancar uma mudangca social,
unindo individuos em diferentes lugares em prol de acbes/movimentagdes sociais comuns.

Essa acdo coletiva virtual proporciona uma rede informacional de apoio, utilizando
das redes sociais como uma ferramenta para lidar com problemaéticas que sejam comuns a
esses imigrantes. Esse ambiente fomenta um senso de comunidade a esse grupo, o0 que acaba
impactando nos sentidos de pertenca e identidade desses individuos (NOGUEIRA, 2019).

Porém, essas publicacbes de cunho social, observadas no grupo do Facebook
Haitianos no Brasil, demonstram o esfor¢o desses imigrantes para conquistar uma melhor
representacdo dentro dessas pautas. Esse esforco por representacéo, exibe a condicéo singular
gue esses imigrantes se encontram, se sentindo pertencentes ao Brasil mas ndo incluidos,
utilizando essas plataformas virtuais para “lutar” para uma melhor inclusdo, na inteng¢do de
se sentirem mais pertencentes a essa nova cultura nacional que fazem parte (NOGUEIRA,
2019; HALL, 2019).

A discussdo dessas pautas sociais evidencia o impulso desses imigrantes de se
sentirem integrados com a cultura nacional brasileira, utilizando as redes sociais como uma
ferramenta para reivindicar a devida visibilidade dentro do cendrio nacional. Esse sentimento
de “integra¢ao” demonstra uma fase do hibridismo cultural vivenciado por esses imigrantes
haitianos no Brasil (HAESBAERT, 2012), demonstrando através deste conteudo, aspectos

proprios de suas vivéncias no Brasil, o que se relaciona com a “bagagem cultural” que esse
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imigrante haitiano carrega consigo, formando assim, uma percepgéo cultural particular desse
sujeito; resultante da articulacdo dialética entre o Brasil e Haiti (HAESBAERT, 2012).

Desta forma, todas essas movimentagfes sociais, nas comunidades virtuais haitianas,
se relacionam com o sentimento de identidade e pertencimento destes, uma vez que estes
sujeitos participam de um grupo exclusivo, lutando por causas comuns a estes, criando nesse
processo um sentido de inclusdo e identidade para o grupo, moldando essa identidade a partir
da diferenca com relacao ao “outro” (NOGUEIRA, 2019; HALL, 2019).

Referéncias bibliogréaficas

ALMEIDA, Cristovao Domingos. “Haitianos no Brasil e sua relagdo com a comunicacéo, o
consumo e o trabalho.” Sio Paulo, 2017.

ARAUJO, Beatriz. Redes sociais na Internet e novas formas de sociabilidade: Um estudo do
Facebook. Chapeco, Santa Catarina, junho de 2012. Disponivel em:
<http://www.intercom.org.br/papers/regionais/sul2012/resumos/R30-1239-1.pdf> Acesso em 11 de
maio de 2020

BAENINGER, Rosana; PERES, Roberta. Migragéo de crise: a migragéo haitiana no Brasil. Belo
Horizonte, p.119-143, jan./abril de 2017. Disponivel em:
<http://www.scielo.br/pdf/rbepop/v34n1/0102-3098-rbepop-34-01-00119.pdf> Acesso em: 06 de
Mar. 2020

BAENINGER, Rosana; PERES, Roberta. Imigracdo haitiana em S&o Paulo: perfil e ocupacéo.
Imigracéo haitiano no Brasil. Sdo Paulo: Paco editorial, 2016. p.253-263.

CASTELLS, Manuel. A sociedade em Rede. S&o Paulo: editora Paz e Terra, 2002. Disponivel em:
<https://globalizacaoeintegracaoregionalufabc.files.wordpress.com/2014/10/castells-m-a-
sociedadeem-rede.pdf> Acesso em 19 de maio de 2020

CASTELLS, Manuel. Communication Power. Nova York: Universidade de Oxford, 2009.

CASTELLS, Manuel. Redes de Indignacdo e esperanca. Rio de Janeiro: editora Zahar, 2014.
Disponivel em : <https://ciberconflitos.files.wordpress.com/2014/10/castells_redes-de-indignacaoe-
esperanca.pdf> Acesso em 19 de maio de 2020.

CHADE, Jamil. Covid-19: PSOL propde regularizagdo de imigrantes no Brasil. UOL noticias, 2020.
Dlisponivel em : <https://noticias.uol.com.br/colunas/jamil-chade/2020/05/15/covid-19-psolpropoe-
regularizacao-de-imigrantes-no-brasil.htm?fbclid=IwAR3Sr-
tZy86nDJyMebyGPdcUXYjWGYRQqIRLp2m8ZnaE2a_a79yYxwOmlI7Q> Acesso em 16 de Julho de
2020.

FARIA, Andressa V. de. Os haitianos e o reflgio Ambiental. Imigracéo haitiano no Brasil. Sdo
Paulo: Paco editorial, 2016. p.609-638.

FERRAZ, Claudia. A etnografia digital e os fundamentos da Antropologia para os estudos em redes
on-line. S&80 PAulo: Revista Aurora: arte midia e politica., v.12, n 35, p.46-69, jun-set.

14



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
439 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicag¢do — VIRTUAL — 12 a 10/12/2020

2019.Disponivel em:<https://revistas.pucsp.br/aurora/article/download/44648/pdf> Acesso em 1 de
maio de 2020.

HALL, Stuart. A identidade cultural na pés-modernidade. Sao Paulo, janeiro, 2019.

HAESBAERT. Rogério. Hibridismo cultural, “antropofagia” e trans territorialidade. Visdes do
Brasil: estudos culturais em Geografia. Salvador, volume 1, p. 27-46. Disponivel em:
<http://books.scielo.org/id/8pk8p/pdf/barthe-9788523212384-03.pdf> Acesso em: 27 de Setembro de
2020.

MIGLIANO, Milene. Préaticas de sororidade em redes sociais da atualidade: uma proposicdo de
etnografia digital. IV Congresso sobre memdria e sensibilidade, Cachoeira, Bahia, 21,22 e 23 nov
de 2018. Disponivel em:
<https://www3.ufrb.edu.br/eventos/4congressoculturas/wpcontent/uploads/sites/19/2019/03/MIGLI
ANO-Milene.pdf> Acesso em 24 de set de 2020.

MILLER, Daniel. Como o mundo mudou as Midias Sociais. Londres, Reino Unido 2019.
Disponivel em: <https://discovery.ucl.ac.uk/id/eprint/10079762/1/Como-0-Mundo-Mudou-as-M
%C3%ADdias-Sociais.pdf> Acesso em : 17 de Junho de 2020.

MOLINA, Mércia C. A INTERNET E O PODER DA COMUNICACAO NA SOCIEDADE EM
REDE: INFLUENCIAS NAS FORMAS DE INTERACAO SOCIAL. Revista Metropolitana de
Sustentabilidade, S&o Paulo, Volume 3, p.103-115, dezembro de 2013. Disponivel em:
<http://revistaseletronicas.fmu.br/index.php/rms/article/view/202> Acesso em: 16 de maio de 2020.

NOGUEIRA, Nayara C. ldentidade, pertencimento e Inclusdo nas MigracGes: Reflexdes e
intersecgbes tedricas para uma Liberdade comum.XIll Congresso Brasileiro Cientifico de
Comunicacdo Organizacional e de Relagdes Publicas - Sdo Paulo/SP - 06 a 09/05/2019. Disponivel

RAMOS, Wilsa, BICALHO, Rute. Redes sociais e a cultura visual na formacdo online para
voluntérios da copa de 2014. Televisdo e Narrativas Digitais praticas culturais e de consumo na
contemporaneidade. Sdo PAulo: Pimenta cultura, 2016. Disponivel em:
<https://repositorio.unb.br/bitstream/10482/22010/1/CAPITULO RedesSociaisCulturaVisual.pdf>
Acesso em:28 de Julho de 2020.

ROSA, Mariana. Sororidade e empoderamento: uma analise do discurso feminista no
Facebook. Sao Carlos, 2019. Disponivel em:
<https://repositorio.ufscar.br/bitstream/handle/ufscar/11549/dissertacao_versaofinal marianarosa.pd
f?sequence=2&isAllowed=y> Acesso em: 24 de Set. 2020.

ROSA, Tereza; Benicio, MARIA. As redes sociais e de apoio. Repositorio Usp, Sdo Paulo, 20009.
Disponivel

em:<http://www.producao.usp.br/bitstream/handle/BDP1/14139/art. %20ROSA_As_redes_sociais
e _de apoio.pdf?sequence=1> Acesso em: 22 de Julho de 2020.

WARMIS. Campanha: Regularizagdo Imediata, Permanente e sem Condigdes para imigrantes
no Brasil. Disponivel em:
<http://www.warmismulheresbolivianas.com.br/blog/campanharegularizacao-imediata-permanente-
e-sem-condicoes-para-imigrantes-no-brasil/> Acesso em : 18 de maio de 2020.

15


http://revistaseletronicas.fmu.br/index.php/rms/article/view/202

