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RESUMO

O artigo estuda a circulacdo de sentidos das hashtags #vemprarua e #20centavos na
plataforma do Twitter ao longo das Manifestacdes de junho de 2013. Foram estudados
1.442 tuites publicados entre os dias 5 e 21 daquele més, destacando trés caracteristicas
principais: (1) como a inser¢ao das hashtags, nas postagens, passou de uma pauta unica
para multiplas; (2) o relacionamento das hashtags com textos e imagens nas postagens e
(3) quais outras hashtags foram utilizadas junto com elas. A partir dessa analise, foi
possivel observar que as hashtags #vemprarua e #20centavos foram inseridas em
diversos circuitos, sendo apropriadas e reapropriadas em diferentes discursos pelos
atores sociais, além de terem seus sentidos originais diluidos.

PALAVRAS-CHAVE: Teoria da Comunicac¢do; Redes Sociais; Circulagdo; Politica,
Manifestagdes de 2013.

INTRODUCAO

Este artigo estuda as formas de circulagdo de duas hashtags, #20centavos e
#vemprarua, referentes as chamadas “Jornadas de 2013”. O objetivo ¢ entender os
percursos dos dois marcadores e em quais discursos eles foram inseridos ao longo do
tempo. Para isso, foram reunidos 1.442 tuites, publicados entre os dias 5 e 21 de junho
de 2013, que apresentavam pelo menos um desses marcadores. Neste texto, por razdes
de espaco, foram reproduzidos apenas alguns dos tuites mais representativos.

Os protestos de 2013 comecaram em fevereiro (SCHERER-WARREN, 2014),

mas foi em junho que as passeatas chegaram a reunir um milhdo de pessoas (UOL,
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2013) nas ruas de capitais brasileiras como Sao Paulo, Rio de Janeiro, Brasilia, Belo
Horizonte, Curitiba, Porto Alegre e Salvador, gerando discussdes dentro das midias
sociais e na propria sociedade. No inicio, o principal organizador das passeatas foi o
Movimento Passe Livre (MPL), que convocou manifestacdes contra o aumento de vinte
centavos na tarifa do transporte publico na cidade de Sao Paulo.

O publico era de cinco mil pessoas, composto majoritariamente por estudantes e
pessoas engajadas na pauta, reunidos na frente do Teatro Municipal, na regido central da
capital paulista. As manifestacdes foram aumentando, incorporando mais pessoas e
novas demandas, como resposta a uma série de atitudes violentas da Policia Militar em
uma das passeatas — chegaram a um niimero entre 65 e 500 mil pessoas no quinto ato, ja
ndo mais composto somente por estudantes e ativistas. No dia 19 de junho, o aumento
foi revogado pelo entdo prefeito Fernando Haddad.

Foram nessas manifestagdes que, pela primeira vez, houve uma interseccao entre
protestos na Internet e manifestacdes no espago publico por meio das hashtags — termo
que explicaremos na sequéncia (MOURA; MANDAIJI, 2014). No entanto, esse artigo
ndo tem como objetivo falar dos protestos em si ou da combinagdo entre mundo online e
offline nas manifestagdes — tema abordado, entre outros, por Ilse Scherer-Warren
(2014), Cicilia Peruzzo (2013), Keren Moura e Carolina Mandaji (2014).

Este trabalho delineia a circulagao de pautas e demandas na série de protestos
ocorridos em 2013 a partir do acompanhamento da trajetoria das hashtags #vemprarua e
#20centavos na plataforma Twitter A questdo era saber de qual modo fazer isso.
Inicialmente, foram identificadas trés frentes de pesquisa: comentarios na pagina do
MPL no Facebook, comentérios de usuarios em noticias de grandes portais jornalisticos
e, por ultimo, as hashtags presentes no Twitter, plataforma na qual a movimentagao de
discursos era maior e mais facil de ser observada. Tendo como objetivo conhecer os
circuitos de circulacdo nos quais as duas hashtags foram se articulando ao longo do
periodo escolhido, partimos de conceitos desenvolvidos e explorados, entre outros,
por Ana Paula da Rosa (2016) e Antonio Fausto Neto (2017).

Vivemos em uma sociedade dos midiatizada, em que a circulagdo deixa de ser
apenas uma zona de passagem entre o emissor e receptor (FAUSTO NETO, 2017). Em
uma primeira observagdo, essa circulagdo, pensada em relacdo as mudancas

sociotecnoldgicas, surge quando ha troca e reconhecimento de valor, sempre que
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producdo e recep¢do se dizem de acordo (ROSA, 2016). Essa forma de pensar ¢
importante para o entendimento dos tuites, pois indica como as movimentagdes dentro
das redes sociais ocorreram — o material ndo é algo estatico, mas um fluxo de
apropriagcdes e reapropriacdes. A perspectiva entende que o receptor tem autonomia
para inserir, nesse caso as hashtags, em diferentes circuitos, e consequentemente,
discursos. Iremos voltar nesses topicos e discuti-los mais para a frente.

Em uma aproximag¢do inicial, a partir desses estudos e autores, poderiamos
definir “circulacdo” neste trabalho como uma area dentro do processo comunicacional
em que acontece produgdo, criacdo e movimentacdo de sentidos (ROSA, 2016;
FAUSTO NETO, 2017). Por possuir todas essas caracteristicas, dentro da circulagdo, os
sentidos ndo ficam restritos a somente um pdlo, como produtor ou receptor.

O primeiro passo, em termos metodolédgicos, foi o recolhimento e categorizagdo
de tuites, seguido por uma classificagdo dos diferentes circuitos e discursos em que a
#20centavos e #vemprarua estiveram inseridas. A partir do material recolhido, foi
possivel observar a presenca de trés categorias principais: (1) a inser¢ao das hashtags
em diversos assuntos: da pauta unica a auséncia de pautas; (2) a relagdo entre hashtags,
textos e imagens e (3) o que ha ao lado: as hashtags que acompanham a #vemprarua ¢ a

#20centavos. Antes, porém, vale explorar um pouco mais a nogao de “circulacao”.

1. O conceito de circulaciio e sua aproximaciao com as hashtags

O surgimento do mundo digital teve inimeros impactos em diversas areas da vida
humana. Dentro da comunicagdo, o aparecimento dele ¢ o principal fator para a saida da
“sociedade dos meios” e entrada na “sociedade em midiatizacdo”, em que vivemos hoje.
A sociedade midiatizada tem como uma de suas caracteristicas um processo intenso €
extenso de transformacdo de tecnologias em meios, em praticas de produgdo, circulagdo
e recepgao (FAUSTO NETO, 2017).

Nessa sociedade, as técnicas de difusdo ndo tém mais uma centralidade e o processo
comunicacional também ¢ alterado — composto pela juncdo de producdo, circulacao e
recepgdo. Diante da nova realidade, hd um desajuste entre producdo e recepcdo. A
circulacdo também deixa de ser somente uma “zona de passagem”, e passa a ser onde
acontece a articulagdo entre emissdo e recep¢do, com potencial para geragdo de

sentidos. Para Fausto Neto (2017, p. 50):
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no contexto da sociedade na qual desponta a internet, a circulagdo deixa de
ser esta regido automatizada passando a ser territorio que vai acolher uma
nova dindmica interacional, surgindo como uma espécie de campo de
batalhas impulsionadas por logicas diversas, desprovidas de fluxos
direcionais.

A circulagdo ¢ um espaco intermedidrio entre emissor € receptor, mas também
entre “gramaticas” de producdo e reconhecimento, uma vez que faz parte de um sistema
produtivo de sentido, se tornando uma zona na qual o sentido se transforma (ROSA,
2016). Portanto, quando ha troca, reconhecimento de valor e um acordo entre produgdo
e recepcao, ha entdo circulagdo.

O conceito nasce dos estudos de recepcdo do jornalismo, especificamente no
momento da passagem de sociedade dos meios para a sociedade midiatizada. Fausto
Neto (2017, p. 47) diz que “este longo periodo nos instala no colo de uma mutagdo: a
intensificagdo de tecnologias transformadas em praticas de produgdo, circulagdao e
recepgdo”. Nessa sociedade em midiatizagdo, como dito anteriormente, as técnicas de
difusdo ndo tém mais uma centralidade, portanto, as realidades de institui¢des e atores
sociais s3o permeadas por novos fluxos.

Nos ambientes digitais, a circulagdo se torna o espago de “multifluxos de
muitos para muitos”, e isso perpassa as praticas jornalisticas. Os processos de producao
nao sao mais feitos somente pelos jornalistas, parte dos dados apurados sao “manejados
por receptores e pelas fontes” (FAUSTO NETO, 2017, p. 50). Nesse trabalho,
pretendemos desenvolver um pouco essas ideias na esfera das midias sociais.

Essa ideia de que os processos de produgdo de sentidos ndo estdo mais na mao
de um grupo extrapola o campo do jornalismo e se amplia na a comunicagdo como um
todo. A circulacdo ¢ potencializada pelo acesso aos dispositivos mididticos, que
envolvem relacdes de valor hibridizadas. Assim, ndo podemos mais falar que apenas os
meios definem o que deve ser visto, os atores sociais também dividem essa atividade. E
a mesma estrutura de relacdo que os jornalistas t€m com receptores.

Outra caracteristica que sobressai dessa discussdo € a questdo do valor — quando
ha circulagdo, ha valorizagdo. Rosa (2017, p.4), trabalhando a partir de Eliseo Veron,
explica que, nas condicdes da circulagdo, também sdo postos valores sociais e coletivos

em cena pelos atores sociais. Quando esse processo de movimentagdo de sentidos
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acontece, também podemos pensar nos valores sociais e coletivos que sao usados e
inseridos neles.

Rosa (2016, p. 65) explica em quais locais as disputas, transformagdes e trocas
acontecem: nos dispositivos midiaticos. O processo que ocorre dentro desses
mecanismos pode acontecer de duas maneiras - que ndo se excluem- entre dispositivos
ou dentro deles. No primeiro caso, chamado de “circulagdo intermidiatica”, existe uma
troca entre diversos dispositivos, que podem ou ndo ser do mundo digital. No segundo,
denominado “circulagdo intramidiatica”, os movimentos acontecem dentro de um
mesmo dispositivo e estdo sujeitos as suas limitagoes.

Nesse artigo, o foco ¢ a circulacdo intramidiatica. Como o objeto empirico sdo
postagens (tuites), dentro de um dispositivo (Twitter), aqui analisamos como as trocas
acontecem somente dentro desse ambiente.

Além da circulacdo, aqui usamos o conceito de “circuitos” como auxiliar na
analise feita por esse artigo. Dentro deles, os materiais encontram um espago propicio
para sua permanéncia, reprodug¢do ou reelaboragdo (ROSA, 2016). Por meio dos
circuitos, podemos identificar e acompanhar os caminhos das produgdes de sentido.
Fausto Neto (2017) também chama atencao para a questao dos circuitos. Ele diz que,
por meio de entrelacamentos, as praticas sociais se acoplam e interpenetram, gerando
um deslocamento dos campos para a atividade de circuitos, que ficam responsaveis por
“levar adiante sua comunicacao tentativa” (FAUSTO NETO, 2017, p. 48).

Mas onde as hashtags entram em tudo isso? Hashtags, por defini¢do, sdo
mecanismos de agrupamento, uma forma de indexagdo. Por reunirem qualquer
conteudo, desde que esse tenha sido marcado por elas, as hashtags acabam juntando
diversos discursos, sentidos e narrativas dentro de si, produzidas pelos agentes que as
usam. Moura e Mandaji (2014, p. 7) também chamam a atenc¢do para os resultados
dessa forma de indexagdo. Ela permitiu que acontecesse

a formacdo de grupos por meio de compartilhamento de ideias, onde as
hashtags sdo utilizadas ndo somente para definir e delimitar o contetido das
informagdes, como também para exteriorizar ideias, sentimentos,
preferéncias, indigna¢des e posicionamentos variados dos individuos que
compdem o ciberespago.

Vale, a partir de agora, conhecer quais movimentos a #20centavos e #vemprarua

fizeram através de suas indexagdes e onde os agentes sociais as encaixaram.
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2. A insercdo das hashtags nos movimentos: da pauta tinica a auséncia de
pautas

As hashtags tema deste artigo sao diferentes entre si ndo s6 em seus significados,
mas também em suas origens e assuntos aos quais se referem ao longo do periodo de
analise. Escolhemos a #20centavos e a #vemprarua exatamente pelas suas
especificidades.

A #20centavos foi usada pela primeira vez em 13 de junho, dia da quarta
manifestagdo pela suspensdo do aumento das tarifas no transporte publico, ¢ marca o
sentido que a hashtag tem em um primeiro momento, o de informar a respeito das
movimenta¢des. E um circuito de difusdo de informagdes relacionadas aos proprios
protestos. Os tuites que usam a #2(0centavos tiveram como objetivo contar e difundir
para os demais participantes da rede social sobre a movimentacdo da passeata e
eventuais repressoes provocadas pela policia (figuras 1 e 2). Esse € seu primeiro circuito

de circulagao.

Fig.1 — Tuite publicado no dia 13/06/2013

Chogue ta indo pro centro do Rio, saindo de botafogo! REPASS

h!

Fonte: retirado de
https://twitter.com/search?q=(%2320centavos)%20until%3A2013-06-14%20since%3A2013-06
-12&sre=typed query

Fig. 2 - Tuite publicado no dia 13/06/2013
RT : ESPALHEM PROS SEUS AMIGOS, O CHOQUE ESTA INDC PRO

CENTRO, SAINDC DE BOTAFOGO.

Fonte: retirado de
https://twitter.com/search?q=(%2320centavos)%20until%3A2013-06-14%20since%3A2013-06
-12&sre=typed query

Além de cumprir esse papel informativo, no inicio da vida dessa hashtag a
maioria, em quantidade, dos perfis que a usaram possuiam ideias que, nesse momento,

iam de acordo com o que era proposto pelo Movimento Passe Livre e o resto dos

manifestantes. No dia seguinte a manifestacdo, data, aparece pela primeira vez no


https://twitter.com/search?q=(%2320centavos)%20until%3A2013-06-14%20since%3A2013-06-12&src=typed_query
https://twitter.com/search?q=(%2320centavos)%20until%3A2013-06-14%20since%3A2013-06-12&src=typed_query
https://twitter.com/search?q=(%2320centavos)%20until%3A2013-06-14%20since%3A2013-06-12&src=typed_query
https://twitter.com/search?q=(%2320centavos)%20until%3A2013-06-14%20since%3A2013-06-12&src=typed_query
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Twitter a frase “ndo é SO pelos #20centavos”, que acaba ganhando forga no restante dos
protestos.

O aparecimento deste tuite indica algo que ficou evidente na manifestagao
seguinte e na sua repercussao online: o relacionamento com outras pautas, nao s6 mais a
da reducdo da tarifa do transporte publico. A hashtag passa agora a servir a diversos
discursos, contra corrupgao generalizada em cargos publicos, a cobertura televisiva feita
pela Rede Globo e inclui usuérios que fazem oposi¢ao ao governo da presidente Dilma
Rousseff. A #20centavos tem ai sua primeira mudanga de circuitos. E interessante notar
que no dia da quinta manifestagdo (17.09.2013), surge o primeiro tuite questionando se

a agregacdo de multiplas pautas ndo acabaria descaracterizando o movimento (figura
3).

Fig. 3 - Tuite publicado no dia 17/06/2013
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Fonte: retirado de
https://twitter.com/search?q=(%23vemprarua)%?20until%3A2013-06-18%20since%3 A2013-06-
16&sre=typed_query

Entre a sexta (18.06.2013) e a sétima (20.06.2013) manifestagdo, a hashtag passa
a abranger também indigna¢do com a realiza¢do da Copa do Mundo de 2014 e entra em
uma nova narrativa, a de que os protestos ficariam marcados na histéria. Muitos
usudrios comecam a enxergar que o movimento poderia ter grande impacto na
sociedade brasileira, e passam a vé-lo como catalisador e gerador de oportunidades para
a realizagdo de mudangas sociais profundas. Os protestos, entdo, sdo colocados em uma
perspectiva histdrica (figura 4).

Fig. 4 - Tuite publicado no dia 17/06/2013

o
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Fonte: retirado de
https://twitter.com/search?q=(%2320centavos)%20until%3A2013-06-18%20since%3A2013-06
-16&src=typed query

Os circuitos em que as hashtags sdo inseridas ndo se excluem. Um mesmo tuite
pode ter em si mais de um marcador ou frase que o coloca em diversas narrativas. Rosa
(2017, p.3) escreve que “a circulagdo consiste exatamente na disputa, no embate pela
producao de sentido que se realiza no ambito dos dispositivos midiaticos”. Por isso, eles
os circuitos ndo se eliminam ou deixam de existir quando um outro surge, eles
convivem em intensa disputa.

O aumento nas tarifas foi revogado em Sao Paulo e em outras capitais, fazendo
com que o ultimo protesto, para alguns fosse de comemoracdo e para outros, de
solicitacdo de outras demandas.

No caso da #vemprarua, a histéria ¢ diferente desde o inicio - ela aparece ja na
primeira manifestagdo (06.06.2013). Isso porque a hashtag surgiu, na verdade, na
campanha publicitaria de uma fabricante de automoveis, convocando as pessoas para
irem as ruas celebrar o futebol e chamando o espago publico de “a maior arquibancada
do Brasil” (CORTES, ZIGONI, CANCIAN, MALINI, 2016). Entre os dias 05 ¢ 08 de
junho, o uso da #vemprarua ficou restrito a esse circuito: usuarios expondo suas
opinides sobre a propaganda. E no dia da terceira manifestacdo (11.09.2013) que um
perfil usa pela primeira vez o marcador associado aos protestos.

Essa apropriacdo de um termo ja existente em um discurso novo, caracteriza o
que Rosa (2016, p. 65) chama de “consumo-produtivo”. A partir do lugar de disputas e
trocas no ambiente midiatico, os receptores passam também a se tornarem os produtores
dos contetidos, como aconteceu com a #vemprarua. Os usuarios do Twitter receberam o
termo e criaram um contetdo, até entdo inexiste e diferente do original (figura 5). E ai
que se estabelece a circulagdo.

Fig. 5 - Tuite publicado no dia 11/06/2013

contra o aumento

]


https://twitter.com/search?q=(%2320centavos)%20until%3A2013-06-18%20since%3A2013-06-16&src=typed_query
https://twitter.com/search?q=(%2320centavos)%20until%3A2013-06-18%20since%3A2013-06-16&src=typed_query
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Fonte: retirado de
https://twitter.com/search?q=(%23vemprarua)%20until%3A2013-06-12%20since%3 A2013-06-
10&sre=typed query

Como dito, os circuitos ndo se excluem. Nos dias seguintes a esse tuite, a
hashtag se viu presente em multiplos contextos, muitas pessoas ainda a usavam fazendo
referéncia a propaganda, mas aqueles que juntavam a #vemprarua com o movimento
nas ruas aumentou de quantidade - postagens concordando ou ndo com os
manifestantes, porém falando sobre ele. Nos dias — e protestos — seguintes, a
#vemprarua deixa quase completamente o circuito ligado ao comercial e se torna

exclusiva das manifestagcdes, em pautas como o fim da corrup¢do e cancelamento da

Copa do Mundo de 2014.

3. A relacdo entre hashtags, textos e imagens

Neste topico iremos analisar mais a fundo quais espécies de textos e imagens
estavam nas publicacdes. Escolhemos fazer esse recorte porque a escolha de colocar
textos, escritos ou visuais, feita pelos usuarios corrobora para entendermos os circuitos
de circulacdo em que as hashtags estiveram inseridas.

Uma das escolhas feitas pelos usudarios, tanto nos circuitos da #vemprarua
quanto da #20centavos, ¢ o uso de trechos de letras musicais para expressar seus
sentimentos. Essa pratica ¢ comum no Twitter € em outras redes sociais, por isso ndo ¢
estranho que ela aparega aqui também.

A juncao entre musica e as manifestagcdes ocorre desde o inicio dos protestos. No
dia anterior a quinta manifestacdo, um dos usuérios escreve uma versao modificada da
letra de “Opinido”, cancao de Nara Ledo. A musica tem uma forte conotagdo politica,
fazendo referéncia a firmeza de manter uma opinido apesar de represalias (figura 6). O
usudrio adiciona nas partes originais a propria #20centavos.

Fig. 6 - Tuite publicado no dia 16/06/2013
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2L nag pago nad. -

Fonte: retirado de
https://twitter.com/search?q=(%2320centavos)%20until%3A2013-06-17%20since%3A2013-06
-15&src=typed query

Esse mesmo perfil também insere a #20centavos na letra da musica “Pelado”, da
banda Ultraje Rigor. Outro usuario associa a hashtag a um trecho da musica “Célice”,
de Chico Buarque. Mesmo sendo trés cangdes e artistas diferente, todas as letras, de
seus modos, sao politizadas e fazem referéncia a um certo momento historico de
revolugdes, ir contra a ordem vigente e de se expressar sobre suas demandas.

A juncdo da hashtag com esse tipo de cangdo, que remete e tenta reviver um
certo momento historico, faz com que haja essa passagem para o circuito historico.
Fausto Neto (2017) vai dizer que a circulagao € uma zona "livre", em que nao se pode
prever resultados ou produtos do a partir da direcdo tomada pelo acontecimento, € o uso
da arte, nesse caso a musica, para mobilizar esses sentidos na hashtag, ¢ exatamente
isso. Para ele, os circuitos levam campos sociais consigo, fazendo com que eles saiam

de suas fronteiras e passem a ingressar em outras dinadmicas (figura 7).

Fig. 7 - Tuite publicado no dia 18/06/2013

Afasta de mim esse CALE-SE

Fonte: retirado de
https://twitter.com/search?q=(%2320centavos)%20until%3A2013-06-19%20since%3A2013-06
-17&src=typed query
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Devido a sua origem, o jingle da propaganda era o principal acompanhante da
#vemprarua. Ao entrar no discurso referente aos protestos, a hashtag também comeca a
ser inserida ao lado de outros tipos de musica. Nos casos abaixo, mais de um usuario
escreveu o trecho da letra de “Get up, Stand up”, composta por Bob Marley, em que o
cantor diz “Levante, resista: lute pelos seus direitos!” (figura 8). Dessa maneira, a
hashtag ganha o sentido de levante popular e luta pelos direitos da populagao.

Fig. 8 - Tuite publicado no dia 16/06/2013
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Fonte: retirado de
https://twitter.com/search?q=(%23vemprarua)%20until%3A2013-06-17%20since%3A2013-06-
15&src=typed_query

Ao longo dos dias e manifestacdes diversas musicas, dos mais diferentes
géneros, mantiveram o tom ja expresso no uso da cancdo de Bob Marley. Alguns
usuarios usaram trechos da “Geragdo Coca-Cola”, da banda Legido Urbana,
“Radioactive”, de Imagine Dragons e “Do You Hear The People Sing”, do musical Os
Miseraveis.

Dentro dos temas abordados pelos usuarios no Twitter, a partir do quinto
protesto, acontece uma peculiaridade: muitas pessoas, que eram fas de algum artista,
banda ou ator, (na maioria das vezes internacional) usam a #vemprarua para pedir um
posicionamento da figura em questdo sobre os acontecimentos no Brasil. Embora esse
fendmeno acontega no mesmo momento que, na andlise das duas hashtags, ha um
aumento de tuites em inglé€s, ele aparece somente no uso da #vemprarua. Novamente, os
artistas chamados sdo das mais diversas areas, desde o cineasta David Lynch até a gir/
band Fifth Harmony. Os usuarios pedem, em sua maioria, que essas pessoas usem a

hashtag e ajudem a divulgar os protestos e a “revolu¢ao” em andamento (figura 9).

Fig. 9 - Tuite publicado no dia 18/06/2013
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David!! help brazilians with these
pleaseeee it would mean a lot to us W thank you

LW ]

Fonte: retirado de
https://twitter.com/search?q=(%23vemprarua)%20until%3A2013-06-19%20since%3 A2013-06-
17&src=typed query

Nesse mesmo circuito do relacionamento dos usuarios com personalidades
famosas, estdo presentes montagens em formato de imagens de figuras conhecidas
supostamente segurando cartazes presentes nas manifestacoes (figura 10). Com frases
como “It's not about 20 cents”, esses tuites aparecem tanto na analise da #20centavos,
quanto na #vemprarua.

Fig. 10 - Tuite publicado no dia 19/06/2013
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Fonte: retirado de

https://twitter.com/search?q=(%2320centavos)%20until%3A2013-06-20%20since%3A2013-06

-19&src=recent_search_click

Esses usos das hashtags, ao lado de trechos de musicas, no meio de pedido de
apoio a celebridades ou nas montagens como essa acima, evidenciam uma caracteristica
dos movimentos de circulagdo: como os atores sociais (aqui, 0S usuarios) atuam na
promog¢ao de demandas, fazendo uso efetivo dos dispositivos técnicos e “adquirindo
uma espécie de liberdade ou concessdo para eleger seus proprios valores ou reiterar os
vigentes” (ROSA, 2017, p. 5). Por mais distantes que os valores aqui implicados
possam estar da origem de cada uma das hashtags, essa apropriacdo acontece pela

possibilidade de geragdo de sentidos, por meio da circulagdo.
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4. O que ha ao lado: as hashtags que acompanham a #vemprarua e a

#20centavos

As hashtags sdo mecanismos de indexa¢do, e ¢ comum dentro do Twitter que os
usudrios lancem mao de mais de uma na mesma publicagdao. Contamos com essa pratica
para exemplificar as trajetorias da #20centavos e #vemprarua e entender esses percursos
pela otica dos outros marcadores que também apareceram nos tuites.

A #20centavos teve seu inicio entre estudantes, simpatizantes e apoiadores do
Movimento Passe Livre. Por isso, faz sentido que na quarta manifestacdo, quando a
hashtag primeiro apareceu, ela viesse acompanhada da #vinagre (produto que neutraliza
gas lacrimogéneo), #vdevinagre (referéncia ao filme “V de Vinganga”) e #passelivre.
No protesto seguinte, essas hashtags permanecem ao lado da #20centavos, mas também
ha a inclusdo da #chupadilma, gerando assim um novo circuito, no qual uma figura
politica se torna alvo do tuite. A hashtag entra em um discurso com carater partidario.
Nesse momento, os discursos ja eram multiplos e isso fica claro quando os usuarios
usavam a #20centavos junto das #abaixoaredeglobopovondoébobo e #ogiganteacordou.
Além do mais, a narrativa de que os protestos seriam historicos esta presente no uso da
#todarevolugdocomegacomumafaisca.

Ja na metade final dos dias de manifestagcdo, hd uma convergéncia de pautas e as
duas hashtags acabam se encontrando, as vezes estando até inseridas no mesmo tuite.
Antes disso, #vemprarua tem seu caminho proprio: por causa do seu aparecimento, esse
marcador vem acompanhado — no momento dos primeiros protestos — da
#CopadeTodoMundo, #jingle e #propaganda, e permanece desse jeito até a terceira
manifestagdo, na qual a #vemprarua é associada ao movimento das ruas. Por isso que,
no dia do quarto protesto, aparece do lado de hashtags como #occupybrazil
(movimento que nasce em Nova lorque, contra desigualdade e corrupgdo) e
#contraoaumento.

Assim como no caso da #20centavos, o grande aparecimento de tuites em inglés
faz com que haja a presenga intensa marcadores nesse mesmo idioma. Essa ¢ uma das
marcas da difusdo, resultado da circulagdo A partir da quinta manifestacdo, as

#helpBrazil e #changeBrazil (outra versdo da #mudaBrasil) sdo usadas (figura 11).
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Também surge o discurso de valorizacdo de uma identidade, por meio do uso de
hashtags com trechos do hino nacional, como #verasqueumfilhoteundofogealuta.

Fig. 11 - Tuite publicado no dia 18/06/2013

Fonte: retirado de
https://twitter.com/search?q=(%23vemprarua)%20until%3A2013-06-19%20since%3 A2
013-06-17&src=typed_query

No sexto e sétimo protesto, a #vemprarua esteve associada, ainda, ao apelo por
mudangas nas #reconstruiroBrasil e #BRevolution. Na pauta das manifestagdes, que
agora ndo estao mais ligadas ao aumento das tarifas de transporte publico, ha espago
para o discurso de insatisfagdo dos usudrios com a presidente da época e seu partido,
pedindo para que eles saiam do poder. Isso fica claro pelo aumento do uso de hashtags
politicas como #foraDilma, #foraPT e #impeachment2013 nos tuites que ja usavam a
#vemprarua, evidenciando a transi¢do do movimento.

Tendo todo em mente o caminho percorrido pela #20centavos e #vemprarua,
entendemos que a circulagdo ¢ um ponto de partida e também de difusdo, na medida em
que seguimos seus “fluxos, comegos, pontos de virada e as mudancas pelas quais a
producdo de sentido passa” (ROSA, 2017). Os demais marcadores que acompanham as
duas hashtags tema ilustram sua inser¢ao nos mais variados discursos - eles reforcam a
ideia central, ou o discurso, em que elas foram colocadas. Durante o artigo, as
mudangas de sentidos e inser¢do das hashtags nos mais variados circuitos fica explicita,

seja pelos assuntos, textos ou uso de outros marcadores.

CONSIDERACOES FINAIS

O intuito aqui foi compreender por quais mudangas e transformagdes de sentidos
a #vemprarua e a #20centavos passaram ao longo do periodo de andlise. Como elas
foram sendo inseridas e reinseridas em discursos pelos usuarios do Twitter € os recursos

usados para tais praticas.
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Pela analise dos percursos, nota-se que as hashtags sairam de seus circuitos
iniciais ¢ foram sendo colocadas, pelos usuarios, em outros discursos. No caso da
#20centavos, seu uso inicial era restrito a estudantes e militantes do MPL, enquanto, no
final, ela passa a ser usada em tuites com demandas que ja ndo conversavam mais com a
pauta. Ha uma certa perda de foco no uso da hashtag, algo possivel de ocorre, tendo em
vista a sociedade midiatizada e, claro, os proprios circuitos de circulagdo.

#vemprarua acabou se tornando um marco dos protestos, mas sua origem nao ¢
conhecida por todos. Ela saiu totalmente de seu circuito inicial, o da propaganda, e
acabou nem se encerrando nos protestos de 2013, ja que foi usada em manifesta¢des nos
anos seguintes.

Para estudos futuros, podemos pensar nos circuitos de circulagio como uma
maneira de entender como a comunicacdo e dindmicas sociais dentro das redes.
Também ¢ possivel pensar o que aconteceu com a #vemprarua e #20centavos depois da
ultima manifestacdo. Especificamente sobre as manifestagdes de 2013, algo que fica
evidenciado depois de toda a andlise, ¢ que a pluralidade de pautas e demandas que
foram vistas nas ruas, também puderam ser observadas dentro do Twitter, mostrando a

forca da difusdo e agregacao de discursos.
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