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RESUMO

O artigo debate as temporalidades da fotografia, pensando quais diferencas possiveis o
fendmeno das selfies impde para a “magia da fotografia”, entendendo-a enquanto um
dispositivo cuja historicidade envolve tecnicidade que, longe de ser uma linha evolutiva,
opera disputas, visualidades e pde em articulacdo os projetos da modernidade. Através da
paisagem afetiva de Lawrence Grossberg, propomos pontos de articulacdo para construir
uma conjuntura que instabilizam a modernidade fotogréfica: a (re)invenc¢éo do individuo
como imagem (crise do corpo), modernizacao e universalizacdo numa conquista de tornar
tudo imagem (crise do espaco), a corrida temporal na instantaneidade da experiéncia
fotografica (crise do tempo). Com base nesta triplice articulacdo, investiga-se as disputas
existentes entre as possibilidades modernas da fotografia e seus usos atuais.
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INTRODUCAO

Ao ensaiar uma pequena historia da fotografia, Walter Benjamin nos convoca a
pensar que “a diferenca entre a técnica e a magia ¢ uma variavel totalmente historica”
(1994, p. 95). Convoca-nos a pensar também uma historicidade que atribui, para cada
passo fotografico, um equivalente técnico. Evidente que, para Benjamin, escolhas
técnicas reformulam politicamente um campo do visivel e do invisivel, assim, é neste
constructo de técnica, politica e magia que Benjamin mirou a fotografia. Contar a histéria
da fotografia pela linha evolutiva da técnica € o caminho comum e, ao seguir nesta trilha,
podemos ser levados a concluir de imediato que, atualmente neste campo das selfies e

imagens digitais, a fotografia passa a operar em um novo momento, um pos-fotografico,
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motivado pelas tecnologias da informacéo e da imagem, ou mesmo profetizar um suposto
“fim da fotografia”,

A fotografia inicia sua historicidade na propria modernidade e, para autores como
André Rouillé (2009), ela € a imagem que expressa de forma mais apropriada os valores,
visualidades e regimes discursivos desta época. Tais valores sdo apoiados em alguns
fendmenos caracteristicos da modernidade, como a industrializacéo, o crescimento das
metropoles, revolucdo no transporte e nas comunicacdes gerando uma mudanca nos
conceitos de espago e tempo, em sintonia com uma imagem capaz de ser automatica,
reprodutivel e mecanica (ROUILLE, 2009). A modernidade da fotografia, de acordo com
Rouillé (2009), deve-se ao lugar que a tecnologia ocupa, crucial para estabelecer uma

ruptura com as imagens anteriores, seu carater de “imagem-maquina” e conclui:

Se a fotografia produz visibilidades modernas, é porque a iluminacéo
gue ela dissemina sobre as coisas e sobre 0 mundo entra em ressonancia
com alguns dos grandes principios modernos; é por ajudar a redefinir,
em uma direcdo moderna, as condicdes do ver (ROUILLE, 2009, p. 39)

Atualmente, as interagcdes em rede vém constituindo paradigmas para o campo do
fotografico e propondo novas praticas e formas de lidar com as imagens. Autores como
Fontcuberta (2016) afirmam que estas séo as prerrogativas de uma nova condic¢éo, a pds-
fotografia, e destaca como caracteristicas principais uma prevaléncia da circulacao sobre
0 conteudo da imagem, uma experiéncia da imagem onde é preferivel compartilha-las a
possui-las, uma superacdo social das tensdes entre o publico e privado, e apropriacdes
como praticas legitimas (FONTCUBERTA, 2016, p. 38).

Evidente que esta definicdo esta atrelada ao conjunto de mudancas tecnoldgicas
que o ambiente digital da internet proporcionou para a comunicagéo e, consequentemente,
para a fotografia. No entanto, ao considerar estas temporalidades distintas da imagem
fotografica, questionamos se de fato as diferencas que este momento das selfies impde
para a “magia da fotografia” sdo significativas para supera-la. A alternativa neste estudo
é assumir a fotografia enquanto um dispositivo cuja historicidade envolve uma
tecnicidade* onde opera disputas, visualidades e pde em articulacido os projetos da

modernidade que a constitui. Buscarei, portanto, tensionar as distintas temporalidades

3 “Sebastido Salgado prevé fim da fotografia 'em 20 ou 30 anos™, disponivel em <http://gl.globo.com/pop-
arte/noticia/2016/10/sebastiao-salgado-preve-fim-da-fotografia-em-20-ou-30-anos.html>, acesso em 08/10/2020.

4 Tecnicidade ser4 um conceito atribuido & Jestis Martin-Barbero que considera técnica enquanto articulagio de
saberes, modos de discursos, sentidos e percepcdes especificas.


http://g1.globo.com/pop-arte/noticia/2016/10/sebastiao-salgado-preve-fim-da-fotografia-em-20-ou-30-anos.html
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desta imagem para entender experiéncias que fazem questionar o que ha de
contemporaneo e novo nos autorretratos e selfies. Estamos a tratar de um tempo pos, ou
articulando e disputando questdes que ainda operam discursos hegemdonicos de
modernidades multiplas?

Para a analise em questdo, serd necessario estabelecer uma conjuntura que tem
por objetivo trazer as crises e contradigdes que cercam as defini¢des e préaticas de selfies
e autorretratos na contemporaneidade. Um caminho possivel é vislumbrar a nocédo de
afeto que Lawrence Grossberg descreve como organizacGes de sentimentos e intensidades
que dao senso de realidade vivida, um plano estruturado de engajamento que é a prépria
possibilidade de agéncia (de agir voluntariamente) (1997, p. 13). O afeto envolve além
de emocGes, escolhas, experiéncias e comportamentos, 0s “mapas de importancia” que
diferenciam quais praticas sdo aceitas, importam e quais ndo sdo para um determinado
grupo (GROSSBERG, 2018, p. 91). Portanto, compreender os afetos que circunda a
experiéncia fotografica dos autorretratos e selfies significa entender quais sdo seus
componentes e expressdes, 0S pontos de articulagdes “entre o que ja € conhecido e
experimentado, e o surgimento de novas experiéncias que ainda nao podem ser expressas
e, portanto, permanecem desconhecidas” (GROSSBERG, 2018, p. 91).

Proporemos como metodologia de investigacdo trés pontos de articulagdo dos
engajamentos afetivos como pequenas crises que a fotografia contemporanea se encontra,
entendendo os residuos, predominancias e emergéncias das marcas temporais que
instabilizam a modernidade fotografica: (re)invencédo do individuo como imagem (crise
do corpo), modernizacéo e universalizagdo numa conquista de tornar tudo imagem (crise
do espaco), a corrida temporal na instantaneidade da experiéncia fotogréfica (crise do
tempo). Com base nesta triplice articulacdo o que se propde € investigar as disputas

existentes entre as possibilidades modernas da fotografia e seus usos atuais.

Invencdes do individuo como fotografia

A popularizacdo do ato de ver-se numa imagem fotografica representou uma
grande revolucdo desde seu invento. Em suas reflexdes diarias na “A Camara Clara”,
Barthes afirma que o fundamento da fotografia é a propria pose (BARTHES, 1984, p.
117). O género retrato representou quase 90% das produgdes fotogréficas do século XIX
e construiu “uma espécie de comunidade ‘democratica’ do visivel”, colocando a todo

individuo uma dupla tensdo entre ser notavel e ser comum (LISSOVSKY, 2005). Embora
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essas praticas estivessem presentes desde o invento da fotografia, é inegavel que as
praticas contemporaneas com as imagens, principalmente com as selfies, venha
demonstrando outras singularidades nesta pose. O que representariam as praticas
cotidianas com as imagens que alastram as redes sociais ou o0s aplicativos de mensagens?
Somente uma “febre narcisistica”, como muitos proclamaram?

Em ressonancia aos grandes principios modernos, os retratos revelam um
processo de individuacdo, uma forte vertente do projeto de modernidade cuja fotografia
eficientemente responde a essa demanda. De acordo com Grossberg, a modernidade
implicaria, portanto, numa:

[...] (re)invencdo do individuo e da relagdo do individuo como agente
das forcas que produzem a realidade [...], envolve novas tecnologias
para o controle da conduta de individuos e popula¢Bes por meio da
governamentalidade. (GROSSBERG, 2010, p. 78).

Em meio ao seculo XIX, o ambiente urbano da modernidade havia ocultado os
cddigos sociais de outrora que identificavam classes e ocupac¢édo, dando lugar a um sujeito
visivelmente padronizado e, portanto, indefinido pela multidao urbana, na qual poderia
passar-se despercebido, disfarcar-se, ser irreconhecivel (GUNNING, 2001). Ao destituir
estes sinais visuais cria-se, por um lado, uma massa amorfica de sujeitos, a multidao, e
que, contraditoriamente, necessita de uma forma de identificacdo e controle social que se
baseia na individualidade do corpo, na fixacéo (e arquivamento) de uma fisionomia Unica,
sempre reconhecivel e auténtica. Em meio a dialética da multiddo indefinida e do sujeito
individualizado, a fotografia se torna a imagem legitima e eficiente para registrar as faces
destes sujeitos.

As préticas dos retratos dos carte de visite®, ddo a ver os “afetos” que envolvem o
cotidiano moderno, cuja inteng¢ao do processo fotografico era fazer sobressair o notavel
de cada individuo e, a0 mesmo tempo, que 0 permanec¢a enquanto um sujeito ordinario
da sociedade, operacao que Lissovsky denomina como distin¢éo:

Por um lado, a distin¢do que assinala o caréter elegante, discreto e
honrado de cada um dos membros da comunidade de fotografaveis; e,
por outro, a distin¢cdo que da a ver, em cada um, seu trago caracteristico,
sua peculiaridade, sua personalidade. O retrato fotografico do século

5 “Carte de visite: [...] nada mais era que uma fotografia copiada em papel (em geral albuminado) e colada sobre um
cartdo-suporte, no formato de um cartdo de visitas [...] foi basicamente utilizada para o retrato, e ganhou enorme difusao
em todo mundo. Seu baixo custo de produgdo popularizou o retrato fotografico, tornando-o acessivel a uma ampla
clientela. Por outro lado, a ideia de oferecer o retrato com dedicatéria contribuiu ainda mais para o consumo
generalizado, tornando a carte de visite 0 modismo maior que a fotografia conheceu durante o século XIX. ” Cf. Boris
Kossoy, Fotografia & histéria (Sdo Paulo: Atica, 1989), p.104.
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XIX (ndo devemos nos deixar enganar por sua aparente
homogeneidade) resulta de um delicadissimo processo de individuagéo
por distin¢do, que deve, por um lado, dignificar sem sobressair; e, por
outro, distinguir sem disparatar. (LISSOVSKY, 2005, p. 203)

A mesma distincdo descrita nas praticas dos carte-de-visite também podia ser
encontrada nas producdes dos autorretratos, visto que eram produzidos pelos proprios
fotografos profissionais que tinham acesso e dominio do aparato fotogréafico no século
XIX. As semelhangas estéticas indicam que os autorretratos possivelmente eram
utilizados como um lugar de testes, estudos ou experimentacdes de poses para o0s retratos.
Como por exemplo, o autorretrato do famoso retratista Félix Nadar onde a expressédo do
olhar, a iluminacdo e a gestualidade das maos projetam uma imagem de si a0 mesmo
tempo que os trajes, o rosto sério e o enquadramento indicam uma disting&o que o coloca

junto a comunidade da elite social de sua época.

Figura 1: Nadar — Autorretrato (1856-58)

Os retratos no século XIX constituiam-se, portanto, como dispositivo® complexo,
uma tecnologia que opera modos de ver e agenciamentos. Assim, é possivel afirmar que
a fotografia, enquanto dispositivo, serve a este “sistema de identidades e diferencas
(negagdes)” que Grossberg afirma ser o “meio pelo qual a agéncia ¢ constituida na
historia” (2010, p. 78). Ao estabelecer as conexdes entre as temporalidades, 0 que emerge

deste sistema moderno de identidades na atualidade? Como esse dispositivo, que se

6 Dispositivo como termo técnico do pensamento de Foucault, uma rede de elementos (discursos, instituicoes, leis, etc.)
com funcdo estratégica concreta resultante do cruzamento entre relagdes de poder e de saber. Dispositivos implicam
assim processos de subjetivagdo. Cf. Giorgio Agamben, O que é contemporaneo? e outros ensaios. (Chapecd, SC:
Argos, 2009), p.25.
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atualiza tecnologicamente, atualiza a agéncia e modifica as marcas de identidades dos

sujeitos?

Fotografia e as experiéncias com o espaco.

O entendimento histérico da imagem fotogréfica esteve diretamente relacionado
a suas préticas sociais, cujo desejo moderno de descolamentos e exploracdo do mundo
vinculou-se ao olhar de retratistas, de cientistas e fotdgrafos viajantes. A fotografia deve
sua importancia e popularidade a possibilidade de produzir novos regimes de
visibilidades na modernidade do século XIX, projetando para longe o olhar e
possibilitando a disjuncdo entre imagem e coisas (ou lugares) num periodo em que
encurtar distancias e acelerar o tempo passam a ser prerrogativas fundamentais. CartGes
postais, revistas de viagens, documentacao de arquivos e missdes fotograficas facilitaram
assim a representacao de lugares nunca-vistos. Num processo de serializagdo do invisivel
(ROUILLE, 2009), da-se inicio a um tipo de inventario que intenciona mapear e mostrar
sitios, pessoas e vistas que desembocam hoje no dispositivo contemporaneo da
experiéncia visual como narrativa. Esta trajetoria das imagens técnicas vem construindo,
portanto, um modo particular de experienciar o tempo e 0 espago na contemporaneidade.

A mesma corrida técnica foi crucial, ao final do século XIX para um outro
momento de difusdo desta imagem, o aperfeicoamento das técnicas de revelagdo e das
cameras fotograficas, momento em que a Kodak lanca em 1888 sua primeira camera
simples junto ao slogan You press the button, we do the rest’. A nocdo de acesso pela
simplicidade da técnica carrega consigo uma poténcia moderna de individualizar a
mobilidade e a expansdo de mundo: permitiu a cada individuo executar as aspiracées da
modernidade, consolidada nos deslocamentos e desejos de explorar o mundo.

A subsequente industrializacdo da tecnologia da camara apenas
concretizou uma promessa inerente a fotografia desde o0s seus
primdrdios: a democratizacdo de todas as experiéncias através da sua
traducdo em imagens. (SONTAG, 2004, p. 8)

Susan Sontag (2004) foi perspicaz ao identificar que as experiéncias com o mundo

cotidiano foram atravessadas pela construgdo de um dispositivo especifico, a fotografia.
Nomeando a fotografia como “Mundo-Imagem”, Sontag aponta a equivaléncia entre a
experiéncia com o mundo e fazer fotos dele. Nas palavras da autora, “a fotografia tornou-

se um dos principais instrumentos capazes de nos fazer conhecer determinada

T «yoce aperta o botdo, nds fazemos o resto”. Tradugdo da autora
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experiéncia, dando-nos a impressdo de dela participar. ” (2004, p. 10). Em suma, 0
“Mundo-Imagem” de Susan Sontag representaria a convic¢do de que a percepgdo da
realidade se tornou cada vez mais semelhante a percepcao construida por uma camera.

O dominio da visualidade e da percepcdo da realidade pela cdmera passa a
representar a forma como 0s sujeitos se reinventam e agenciam a producdo de suas
realidades. Neste quesito, diversos ritos e momentos da vida de uma familia passam a ser
experienciados através dos protocolos fotograficos (BOURDIEU, 1996). Das colecdes
dos albuns de carte-de-visite onde se colecionavam os rostos dos distintos membros da
comunidade e da familia, passa-se a colecionar momentos distintos que constituem o que
¢ ser uma familia moderna, composta pelos rituais de aniversarios, casamentos,
nascimentos, festas e férias.

Em suas recentes pesquisas, Livia Aquino (2016) atualiza as contribuicfes de
Sontag ao analisar as praticas amadoras, principalmente no campo do turismo, cuja
conexdo foi decisiva para construir o dispositivo “turista-fotografo™® que atravessa toda a
experiéncia moderna com os lugares e as viagens. Diante destas novas possibilidades
fotograficas, Livia Aquino (2016) constréi uma relacdo entre a cultura de viagens e a
necessidade de construgdo de relatos pessoais destas experiéncias, de forma que a
fotografia permita capturar todos os momentos vividos e guarda-los para a “eternidade”
(Figura 2). O império da Kodak construiu a no¢do de que a “experiéncia vivida” huma
viagem deve ser atravessada por acdes que implicam no registro fotografico para validar,
gerar memoria e tornar 0 acontecimento comunicavel, originou um modo particular de
circulacdo de imagens, corroborando para a popularizacdo do dispositivo turista-
fotografo:

O suvenir reivindica a capacidade de evocar um local visitado ou
alguém que esteve 14 e o trouxe como lembranga. Presente em muitos
desses objetos, a fotografia igualmente apresenta-se como enunciado a
assinalar a presenga do turista e dos monumentos, museus, passeios e
rituais. Ela comega aos poucos a ocupar um lugar na experiéncia da
viagem, uma pratica que demarca a poténcia da imagem feita diante de
um mundo que adquire cada vez mais a forma de um “rosto
fotografico”. (AQUINO, 2016, p. 131).

8 Importante acrescentar que a construcdo deste dispositivo “turista-fotografo” na tese de Aquino ¢ sustentada pelos
interesses econdmicos da Kodak, empresa que construiu um império na fotografia moderna e foi fundamental para
internalizar no publico amador essa necessidade de fotografar.
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Figura 2: Anlncio da Kodak (1960)

Selfie: a crise do corpo e do espago modernos

As selfies tém sido definidas enquanto género exclusivamente pés-fotografico
mais por sua cronologia do que de fato por uma ruptura cultural em modos de usos e
contextos visuais (FONTCUBERTA, 2016). Mesmo trazendo para si 0s aspectos
residuais de uma individuacao, somado aos desejos de experienciar o mundo por imagens,
0 que emerge é uma agdo que deslocam o fotografo de “apertar o botdo” para unicamente
mirar-se ao display da camera. Este simples ato ocasiona uma mudanga de paradigma aos
registros visuais da memoria: saimos do dogma barthesiano “isto foi” e passamos para a
obrigatoriedade autobiografica do “eu estava ali”, “una inscripcion que es doble: en el
espacio y en el tiempo, es decir, en el paisaje y en la historia. No queremos tanto mostrar
el mundo como sefialar nuestro estar en el mundo.” (FONTCUBERTA, 2016, p. 86).

Na década de 80, David Tomas professa pela primeira vez sobre uma possivel pos-
fotografia ao fazer uma critica aos modos de pensar a fotografia sempre a servico de uma
histdria, muitas vezes definida por um processo fotografico que a conecta a um referente,
ou seja, através dos fundamentos da luz (TOMAS, 1988). A perspectiva de uma pos-
fotografia, em sua concepcdo, ja antecipa algumas ideias antes mesmo da possibilidade
de imaginar o universo das selfies. Para o autor, ndo ha mais a necessidade de um ponto
de vista, mas de um contexto visual, uma continua interacdo contextualizada onde este
“olho biologico reflexivamente se comunga com fragmentos e possibilidades de sua

cultura” (TOMAS, 1988, p. 66).
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De que maneira este individuo sélfico se aproxima ou diferencia-se dos individuos
dos arquivos fotograficos dos seculos passados? O que se reinventa nessas comparagdes?
André Gunthert (2018) analisa o fendmeno da selfie através das praticas fotograficas que
este fendbmeno inaugura, deixando claro que ela deve ser caracterizada menos pelo seu
carater de “autorretrato” — pratica que, como dito, encontra-se presente em toda a historia
da fotografia — e mais pela articulagcdo que esta imagem estabelece entre seu autor e 0
contexto retratado. Para Gunthert (2018), o campo do turismo foi responsavel por
articular as experimentacdes praticas do que hoje encontramos nas selfies: um uso
fotogréafico pertencente ao dominio da experiéncia pessoal, cuja importancia esta
justamente em criar imagens que demonstrem “a efémera articulacéo entre o eu e o lugar”.
Mais do que o mero avanco da tecnologia para uma fotografia digital, € a funcdo da selfie
como uma mensagem visual, num cenario de redes e compartilhnamentos, que demonstra
a especificidade do termo selfie na atualidade, como “vetor de um modo particular de
comunicacdo” (GUNTHERT, 2018).

Um paralelo que podemos tracar para essa definicdo de Gunthert a respeito da
selfie € articular o quanto este género convoca expressées de um modo complexo de estar
no mundo, uma interacdo afetiva com o mundo que, nas palavras de Grossberg definem
“as varias organizacgOes de intensidade e sentimento que dao textura e um senso de
realidade vivida as nossas vidas.” (2018, p. 91). Se as selfies articulam o “eu ¢ o lugar”
como uma mensagem visual, elas podem expressar formas de engajamento e (re)invencéo
dos individuos em diferentes praticas e discursos, que neste caso, podemos caracterizar
como a estrutura de sentimento definida como “socialidade como personalizagdo”
(GROSSBERG, 2018).

Ao analisar a organizacdo emergente da paisagem afetiva que considera o
“niilismo passivo”, Grossberg (2018) coloca em evidencia o0 “narcisismo” como afeto que
instabiliza o lugar deste individuo moderno agenciado pela fotografia. Diante desta
perspectiva, este individuo é tomado pela personalizacdo radical, redesenhando as
fronteiras entre o que € publico e o privado. Onde outrora, no caso dos carte-de-visite, 0
individuo publico invade o espaco privado dos estudios fotograficos para compor o
conjunto de representacdes de uma sociedade distinta; agora se inverte numa logica de
levar ao espaco publico imagens e narrativas cada vez mais personalizadas e
confessionais, “uma virada interior para os fundamentos do julgamento e uma crescente

revelacdo do eu em publico” (GROSSBERG, 2018, p. 101)
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O incéndio da francesa Catedral de Notre Dame, nos traz um panorama de como
essa articulacdo de uma socialidade personalizada tem se configurado na atualidade. Em
plena segunda-feira de 15 de abril de 2019, dia do incéndio, as redes sociais do Facebook
e Instagram foram marcadas por diversas postagens de selfies das pessoas em frente a
Notre Dame como uma demonstracdo de solidariedade e sentimentos a tragédia. Esta
forma de engajamento dos individuos frente a um acontecimento publico revelou disputas
afetivas em torno destas imagens, cujas principais criticas afirmavam que as pessoas
viram na tragédia uma oportunidade de postar sua selfie para exibir sua viagem pessoal.
Entre a ansia de experienciar 0 mundo através da fotografia e as formas identitarias e
politicas que os sujeitos se compde, as selfies torna-se a conjuncdo de duas ambicdes
modernas que se amplificam numa disputa afetiva cada vez mais personalizada e

autbnoma.

Figura 3: Instragram #notredame (2019)

Diante dessa construcdo, as narrativas sobre a fotografia, que antes integravam
parte do roteiro definido da experiéncia da viagem, se tornam uma composi¢ao
comunicacional a todo momento atualizvel. No caso do Incéndio da Notre Dame, é o
préprio acontecimento que atualiza a fotografia de viagem, constituida dentro das
prerrogativas do dispositivo “turista-fotégrafo” (AQUINO, 2016), para operar num
campo discursivo deslocado do contexto de sentido de seu referente e portanto
atualizavel. Assim, declarar sua indignacéo, tristeza ou condoléncias ao acontecido, faz-
se necessariamente com uma imagem de si no lugar, um retrato de uma paisagem cujo
politico torna-se cada vez mais pessoal e 0 sentimento passa a ser a “Gnica fonte
verdadeira de valor” (GROSSBERG, 2018, p. 102).
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Outras maneiras de entender as formas de individuacgéo das selfies sdo encontradas
nas imagens do Memorial do Holocausto. Nos diversos exemplos, vé-se a projecao do
“rosto-fotografico” em selfies cuja experiéncia com o lugar se traduz como uma
experiéncia fotografada. No entanto, esta experiéncia com um mundo-imagem na
atualidade é necessariamente uma experiéncia de autorretrato, cujo corpo se insere na
cena, agenciando as relacdes com a realidade, como uma experiéncia de constituicdo de
um eu com o lugar, que ja nao busca se identificar em relacdo a uma padronizacao de
sociabilidade, mas pelo contrério, busca se sobressair através de um apelo afetivo em
busca de uma autenticidade personalizada.

O exemplo das selfies no memorial do Holocausto, assim como as selfies no
funeral®, mobilizaram diversas criticas nas redes sociais que tencionaram quais os limites
das selfies, colocando em destaque a fragilidade da linha entre o publico e o privado, e da
distincdo ja que o intuito agora € sobressair, disparatar. Como Grossberg aponta:

Em momentos anteriores, ser auténtico significa colocar o personagem
em exibicdo, ser transparente ou, em algum sentido imaginado, ndo
mediado, nas acdes e nos depoimentos. Mas 0 nharcisismo
contemporaneo redesenhou a linha entre publico e privado, de modo
gue, em primeiro lugar, ndo ha nada que seja necessariamente privado
e, segundo, ndo ha nada que ndo seja sempre e ja mediado. E, no
entanto, o préprio fato da mediacdo universal faz com que algumas
coisas parecam imediatas e ndo mediadas. (GROSSBERG, 2018, p.
103)

Figura 4: Selfies no Monumento do Holocausto

Além disso, essas selfies no monumento nos coloca uma outra problematica, o
que acontece com a historia, nessa relacdo dominada pelo afeto, por “uma individualidade
e identificacdo e ndo pela politica?” (GROSSBERG, 2018, p. 108). Como podemos

9 Ver o projeto Yolocaust disponivel em <https://yolocaust.de/> e o projeto Selfies at funerals, disponivel em
<https://selfiesatfunerals.tumblr.com/>
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pensar na articulacdo tdo prdpria a fotografia entre imagem e tempo, entre construcoes de

memodrias e producBes de futuros possiveis?

Crise do Tempo: a-temporalidade fotogréafica

Essa articulacdo com o tempo nos impd&e algumas aproximacdes entre técnica e
modos de pensar a temporalidade da fotografia. Tratando-se da modernidade, as grandes
velocidades e aceleragGes vivenciadas pelo encurtamento das distancias junto a nocdo de
progresso que nos impde uma projecdo constante de futuro sdo condi¢des de uma
experiéncia especifica com o tempo. Mauricio Lissovsky (2003) nos coloca que um 0s
maiores desafios do século XIX foi “conciliar ambas as percepgdes acerca do presente
(sua pontualidade e sua inclinagdo para o futuro)”.

A aceleracdo no universo da fotografia pode ser encontrada na corrida ao
instantaneo fotogréfico, através de aperfeicoamentos dos processos quimicos de fixacao
da imagem e mecanicos com obturadores mais velozes, que reduziria o tempo da pose e
a angustia da espera dos retratados (e sua obrigatoria imobilidade). E exatamente no
instantaneo, em sua maxima aceleracdo que a fotografia se coloca como uma moderna
“maquina de esperar” (LISSOVSKY, 2003), uma espera que agora opera no fotégrafo,
no intervalo entre “o olho e o dedo”, para projetar um aspecto da realidade a eternidade.

Isto que ela nos apresenta, entdo, nao € apenas mais um ponto de vista,
simples apreensdo simultanea de uma por¢do do espago, mas é a
dimenséo pontual do tempo transformada em imagem, a qual, de modo
mais preciso, poderiamos chamar aspecto. O ponto de vista é para 0
espago 0 que O aspecto é para o tempo. Assim como aquele que
enquadra encontra um ponto de vista e ndo outro, aquele que espera
favorece um aspecto em detrimento de outro. (LISSOVSKY, 2003, p.
7)

O dispositivo turista-fotdgrafo, ja definido anteriormente, pauta-se nessa
promessa da maquina de esperar, pois traz a possibilidade de capturar um momento Gnico
numa recordacdo para a eternidade. Assim, a memoria ¢ articulada pela necessidade de
lembrar em resposta a eterna preocupacdo humana da passagem do tempo e, sob esta
preocupacao que se constrdi o sucesso da fotografia amadora.

A fotografia diante do que Soulages considera como “o paradigma do numérico”
com o digital, coloca algumas condigdes temporais especificas sob a condicdo da
modernidade, primeiramente a ideia de uma repeticdo indefinida de fotos que podem ser

tiradas ao numero infinito. Possibilita que nenhum instante do acontecimento escape ao
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clique, a0 mesmo tempo a certeza de conseguir o clique certo, concluséo, se todos 0s
instantes da duracdo sdo fotografaveis, ndo hd o que “esperar”. Um outro viés de
abordagem ¢ tratar o tempo do numérico como diferente do “momento decisivo”, ja que
este tempo passam a carregar multiplos em fluxos (SOULAGES, 2006). Estas repetices
de instantes constroem as multiplicidades deste fluxo, retomados numa ilusédo de
imediaticidade, seriam as composic¢des de uma certa temporalidade do numérico.

Diante das praticas com as selfies percebemos uma relacdo diversa com a
temporalidade do ato fotografico, dominar o instantaneo ja ndo é um valor, se posso
retomar e construir o instante perfeito. Dentro desta conquista do tempo, performar uma
acdo se torna recorrente nas formas de experienciar/fotografar o mundo. Ao analisar
praticas fotograficas em festas populares, por exemplo, percebe-se, para além da
articulacdo do turista-fotografo, uma vontade de reproduzir uma certa gestualidade
instantdnea na imagem, uma encenacao que se repete na busca por “produzir uma

experiéncia dentro da propria visualidade da festa” (MAIA e NUNES, 2009).

Figura 5 e 6. Instagram: @savionavarro e @mayamorim_. 2019

A conjuntura desta temporalidade contemporanea que as selfies estdo pondo em
crise pode ser pensada através das estruturas de sentimento que tratam do tempo em
Grossberg. Para o autor ha uma “alienagdo temporal” definida como uma incapacidade
de lidar com o proprio tempo, traduzindo-se numa expansdo de um presente. Ou seja,
representa uma experiéncia “de estar perpetuamente ‘preso’ a um imediatismo
inescapavel” (GROSSBERG, 2018, p. 106), que se retoma indefinidamente para compor
uma experiéncia temporal “fora do lugar e fora do tempo”.

Retornando ao caso, as atualizacdes das selfies da Notre Dame expdem uma forma
diferenciada de anacronismo para a fotografia, abrindo caminhos para pensar essa

memoria, histéria como atualizagdes incessantes nos ambientes virtuais. A recordacdo de
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um momento se torna atualizavel pela imediatez do fato histdrico incéndio, isto define a
a-temporalidade que Grossberg (2018) atesta enquanto “incapacidade de diferenciar o
proprio tempo”, propondo ainda que:

Em certo sentido, na relagdo contemporanea com a historia, o proprio
passado torna-se uma colecdo cadtica de imagens e afetos a serem
tomados e arranjados a vontade e, como resultado, o passado é apagado
em nome da afetividade hiperinflacionada do presente. (GROSSBERG,
2018, p. 108)

E a reflexdo que se aponta adiante é, como a fotografia pode compor uma
paisagem afetiva fora do tempo? De certa forma, o que nos coloca como horizonte de
analise € justamente entender que as selfies propdem novos sentidos de instantaneo, de
futuros e memorias para o fotografico. As ferramentas de recordacdes colocadas nas redes
sociais subvertem a temporalidade do lembrar em prol de tornar aquilo sempre atual, ndo
importa se o que se recorda aconteceu ontem ou a dez anos atras, “subcontratamos o
passado na Internet, que o devolve de maneiras sempre imprevisiveis” (GROSSBERG,
2018, p. 107). E possivel pensar ndo mais em instantdneos compondo narrativas de
memorias, mas memorias cada vez mais instantaneas, que necessariamente nos aponta a
uma fotografia que engendra o fluxo do compartilhamento e menos para fragmentos de

momentos colecionaveis.
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