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RESUMO

A partir da analise de 78 artigos sobre podcast publicados nos Anais dos Congressos da
Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares em Comunica¢do (Intercom)
realizados entre 2004 e 2019, esse trabalho buscou perceber as tensdes em torno do
podcast como objeto de estudo em dois aspectos: a relacdo do podcast com o réadio e a
possibilidade dessa midia promover a democratizacdo da comunicacao. Concluimos que a
maioria dos trabalhos classifica o podcast como um hibrido entre radio e midia digital
que € resultado da Convergéncia Midiatica e como uma ferramenta que promove ndo a
democratizagdo, mas a descentralizacdo da comunicacao.

PALAVRAS-CHAVE: Podcast; Intercom; Pesquisa; Convergéncia; Radio.

Introducéo

Recorte da pesquisa desenvolvida no mestrado, que tem o objetivo de
compreender de que maneira mulheres produtoras de podcast no Brasil percebem ou
vivenciam o feminismo, este artigo constitui um levantamento bibliografico das
publicacGes sobre podcast nos Anais dos Congressos da Intercom — Sociedade Brasileira
de Estudos Interdisciplinares da Comunicacdo®. A escolha dessa plataforma se deu pela
credibilidade da Instituicdo e por entender a importancia da presenca de pesquisadores
em diversos niveis de formacdo, desde graduandos a pdés-doutores, garantindo uma
perspectiva mais ampla e democratica.

Os artigos foram analisados do ponto de vista tedrico a partir das discussdes sobre
a condicdo do podcast como um fendmeno da comunicacdo para entender sua relacéo
com o réadio e a maneira como o podcast é trabalhado, considerando a democratizacdo da

comunicagdo. Em outras palavras, buscamos através desses trabalhos a resolucéo de dois
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principais questionamentos iniciais tedricos de pesquisa: o podcast é radio? E o podcast
democratiza a comunicacao?

O corpus de andlise foi delimitado em 78 artigos cientificos, dos quais 45 foram
publicados nos congressos nacionais e 33 nos regionais do evento em questdo. A selecéo
foi feita no site da Intercom pelos trabalhos, inclusive os submetidos a categoria Intercom
Jr., que tinham a palavra “podcast” no titulo, no resumo ou nas palavras-chave. O recorte
temporal foi de 2004° (ano de criacdo do podcast) a 2019 (ano de realizagdo das Ultimas
edicdes dos congressos), e os trabalhos foram classificados com o auxilio do software de
codificacdo de dados PSPP.

Aspecto bastante destacado entre os trabalhos encontrados, mas também a partir
da empiria adquirida no universo de producdo\consumo de podcasts ¢ a espera pelo “Ano
do Podcast” no Brasil, o0 momento em que a midia supostamente ird se popularizar.
Podemos ser positivas quanto a essa popularizacdo, ao menos na Intercom. Observando o
gréfico 1 é perceptivel que as publicacdes nunca foram tao recorrentes quanto nos ultimos
dois anos, passa-se de 2 artigos publicados nos anais do evento em 2005 para 24
publicados em 2019.

Gréfico 1 — Artigos sobre podcasts publicados na Intercom entre 2005 e 2019.
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Fonte: Elaborados pelas autoras (2020).

A Intercom se organiza a partir de Divisbes Tematica (DT) que agrupam 0s
Grupos de Pesquisa (GPs). Segundo o artigo V das normas regimentais dos GPs da
Intercom, o objetivo da organizagdo em DTs ¢ “aglutinar todos os trabalhos apresentados
nas mais diversas modalidades dos Congressos da Intercom em eixos principais de

analise, facilitando a organizacdo e a logistica de operagao de todas essas atividades”

5 Quanto aos Anais dos congressos regionais, o site da Intercom disponibiliza apenas a partir do ano de 2009.
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(INTERCOM, 2020, n/p.) A criacdo das DTs ocorreu em 2008, dessa forma, os artigos
que se encontravam com classificacdo desatualizada por conta do ano, foram realocados
nas DTs em que se encaixariam atualmente, no grafico 2 temos a distribui¢do dos artigos
por DT.

Grafico 2 — Distribuicdo dos artigos por Divisdo Tematica.
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Fonte: Elaborado pelas autoras (2020).

As duas DivisGes Temaéticas que mais receberam trabalhos com o foco em questéo
foram a DT de Comunicagdo Audiovisual (55,1%) e Comunicacdo Multimidia (24,4%).
A DT 4 — Comunicacdo Audiovisual agrupa os estudos tedricos, metodoldgicos e
historicos sobre as midias e campos audiovisuais (cinema, televisao, fotografia e radio),
aqui também estdo inseridos os estudos sobre “linguagens, técnicas, estética e questdes
éticas que envolvem a comunicagdo audiovisual” (INTERCOM, 2020, n/p). Pouco mais
da metade dos artigos sobre podcast estdo agrupados nessa DT, ndo por coincidéncia é
aqui que se encontra 0 GP de Radio e Midias Sonoras. A segunda DT com mais trabalhos
publicados é a DT 5 — Comunicacdo Multimidia (24,4%), aqui as pesquisas abordam as
“praticas comunicacionais desenvolvidas em ambientes multimididticos e convergentes”
(INTERCOM, 2020, n/p), é nessa DT que estdo agrupados os GPs de Conteudos Digitais
e Convergéncias Tecnoldgicas e o de Comunicacéo e Cultura Digital.

De forma introdutdria, o crescente interesse por parte de pesquisadores/as pelo
tema e sua distribuicdo em distintos espacos que abarcam os estudos da Comunicacao

Social nos servem de base para iniciar a discusséo cerne deste artigo.

Podcast é Radio?
A resposta para a pergunta que da titulo a este tépico é um dos pontos mais

controversos entre quem estuda, consome e produz podcast. Reflexo disso, quase 80%
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dos artigos publicados na Intercom dedicaram algum espaco para discutir essa questdo. A
partir da leitura de cada trabalho foi possivel agrupéa-los em categorias® tedricas de acordo
com a maneira como o0s/as autores/as caracterizam o podcast e sua relagdo com o radio.
As categorias encontradas foram: Modalidade radiofonica, Produto da convergéncia,
Nova midia digital e Produto fonografico. Todas as citacGes utilizadas para explicar as
categorias sdo dos préprios artigos analisados, além destes - que constam nas referéncias
bibliograficas -, no Apéndice A todos os artigos estdo listados pelo titulo, ano,
modalidade e regido de realizacdo do congresso. No gréfico 3 observamos a distribuicéo
dos trabalhos por categoria.

Gréfico 3 — Distribuicdo dos artigos em sua relagdo com o réadio.
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Fonte: Elaborado pelas autoras (2020).

Os trabalhos classificados como inconclusivos (5,1%) sdo aqueles que, apesar de
discutirem as relacdes entre podcast e radio, ndo explicitam no texto uma definicédo final
sobre a questdo. Entre os trabalhos (20,5%) que ndo discutem a relacdo do podcast com o
radio, alguns até apresentam apontamentos sobre teorias presentes em outros artigos, mas
ndo centram suas atencdes nesse debate. Em geral, esses artigos tém os podcasts como
objeto e estdo preocupados em perceber questdes especificas alicercadas na linguagem
jornalistica, na aplicacdo de técnicas de storytellying ou na utilizacdo do podcast como
ferramenta educacional. Apesar de casos isolados em anos anteriores’, a maioria dos
trabalhos que ndo levantam esse debate somam 7 dos 24 publicados em 2019.

Artigos que classificam o podcast como um Produto fonografico (6,4%) negam
gue o podcast seja um meio radiofénico e o caracterizam como uma midia fonografica.

Os autores embasam seu argumento citando principalmente o pensamento de Meditsch

6 A classificacdo foi definida em categorias desenvolvidas pelas autoras a partir da leitura dos trabalhos e identificando
semelhancas entre os posicionamentos dos autores em cada aspecto observado.
7 Apenas um trabalho publicado por ano em 2005, 2010 a 2013 e 2018, e dois trabalhos em 2017.
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(1999), segundo o qual o podcast ndo pode ser considerado radiofénico ja que nao é
emitido em tempo real. J& aqueles que classificam o podcast como uma Nova midia
digital (9%) fazem questdo de ressaltar as diferencas entre ele e o radio tradicional e, em
alguns trabalhos, essa diferenciacdo também é feita com as webradios. MEDEIROS
(2006) publica uma das expressdes mais radicais dessa diferenciacdo entre radio e
podcast. Para o autor, as duas midias sdo antipodas, principalmente nas formas de
producdo, de distribuicdo e de consumo que no podcast sdo flexiveis e muito variantes ao
contrario do radio. Couto e Martino (2018), a partir de uma andlise realizada em teses e
dissertacdes sobre podcast defendidas entre 2006 e 2017 em Programas de Pds-
Graduacdo em Comunicacédo e areas afins, apontam que podcast e radio sdo fenémenos
distintos, ja que as abordagens tedricas tém mais aproximacao com os estudos de internet,
cibercultura e midias digitais do que das midias tradicionais (COUTO; MARTINO, 2018,
p. 5).

Apesar de reconhecerem o papel da tecnologia para o surgimento e viabilizacdo
do podcast, os trabalhos classificados em Modalidade radiofonica (6,4%) sdo enfaticos
ao defender que o podcast é radio. Para esses autores, definir a diferenciacdo entre as
duas midias por questfes técnicas € reduzir as potencialidades do radio. Essa perspectiva
pode ser percebida a partir do que pensam Silva, Tavares e Nascimento (2017):

Surgiram modelos radiofnicos para serem consumidos em horario
flexivel, on demand; tal possibilidade se tornou primordial para
dinamizar ainda mais esse meio. Dentro desse contexto surge o podcast,
meio radifonico que usa da oralidade do radio mesclada a demanda por
um determinado assunto e a veiculagdo via internet (SILVA;
TAVARES; NASCIMENTO, 2017, p. 2).

Por fim, a maioria dos artigos foram aqueles que consideram o podcast como um

Produto da convergéncia (52,6%) e ressaltam a maneira como 0 podcast € resultado do
processo de convergéncia® das midias, um produto/midia/ferramenta que é hibrida entre
radio e as possibilidades da internet. Para esses autores, a maneira como 0 consumo e
producdo de contetdos sonoros foi alterada pela internet faz parte desse processo
tecnologico e cultural e, em geral, destacam que no processo de apropriacdo de
caracteristicas a linguagem e os efeitos radiofonicos sdo os elementos mais utilizados nos

podcasts. Nessa perspectiva, Almeida e Viana (2019) explicam: “o radio atualmente

8 Segundo Henry Jenkins (2009), a cultura da convergéncia é um processo que néo é estritamente tecnoldgico, mas que
também engloba transformac¢des mercadologicas, culturais e sociais e pode ser definida como desde um “fluxo de
contetdos através de mdltiplas plataformas de midia, a cooperacdo entre mdltiplos mercados midiaticos e ao
comportamento migratorio dos publicos dos meios de comunicagéo” (JENKINS, 2009 p. 29).
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ocupa outros dispositivos e essa mudanca alterou a ldgica de consumo e de interacao
desse meio” (ALMEIDA, VIANA, 2019, p. 5). No grafico 4, ao observamos a
distribuicdo dos artigos por ano, percebemos que a categoria convergéncia além de estar
diluida na maioria dos anos, possui um aumento significativo nos trabalhos publicados
em 2018 e 20109.

Graéfico 4 — Disposicao das categorias Produto da Convergéncia, Modalidade radiofonica,
Produto fonogréfico e Nova midia digital entre 2005 e 2019.
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Fonte: Elaborado pelas autoras (2020).

Analisando a maneira como as caracterizacGes do podcast em sua relacdo com o
rddio estd distribuida pelas Divisdes Tematicas (gréfico 5), percebemos que na DT
Comunicacdo Audiovisual estdo localizados trabalhos com todas as percep¢bes da
relacdo do podcast com o radio, fendmeno esperado, ja que esta é a DT que concentra a

maioria dos trabalhos.
Gréfico 5 — Distribuicdo das categorias de relacdo do podcast com radio por DT.
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Fonte: Elaborado pela autora (2020).
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Em outra perspectiva, o que chama a atencdo séo os trabalhos que consideram o
podcast como produto da convergéncia que estdo presentes em todas as DTs. Associando
os dados da presenca dessa caracterizacdo, tanto por ano quanto por DT, podemos
perceber o caminho para um consenso quanto a relagdo do podcast com o radio. Nesse
sentido, exceto em alguns casos quando se enfatizou a distingdo entre 0s meios, ora 0
entendimento recaia para uma légica de total aproximacéo, eliminando as disparidades
inerentes a técnica, ora considerava-se que tais disparidades possuem relevancia,
posicionando o podcast como hibrido. O hibridismo - invariavelmente polissémico -, ao
menos neste caso, estd centrado numa logica de adicdo e ndo de subtracdo. Ou seja, de

um universo que soma as caracteristicas do radio e as possibilidades da internet.

Podcast democratiza a comunicacéo?

Nesta segunda etapa, os artigos foram analisados buscando perceber se os/as
autores/as consideravam ou ndo que o podcast era uma ferramenta que permitia a
democratizacdo do acesso a informacao e a comunicagdo. Durante as leituras percebemos
que outros aspectos relativos as teorias da comunicacdo foram aplicados, assim as
categorias encontradas foram: Democratizacdo da comunicacdo, Descentralizacdo da
producdo de conteddo, Ouvinte ativa, Midia Comunitaria e Alternativa e
Descentralizacéo critica.

Apenas trés trabalhos definiram o podcast como uma Midia comunitéria e
alternativa (3,8%). Dois destes condicionam essa caracteristica a sua aplicacdo como
ferramenta a servigo do jornalismo “o podcast jornalistico como produto midiatico
inserido na programacdo de uma radio comunitaria pode sim existir, como tecnologia
alternativa e comunitaria” (BITO; SANTOS, 2011, p. 14). J& Santos e Aguiar (2019)
defendem que um podcast pode ser caracterizado como alternativo e comunitario se o
programa for construido com o objetivo de ser antropofagico® de maneira que o podcast
“auxilia a problematizar alternativas para 0 campo sonoro, enquanto a antropofagia nos
permite pensar metodologicamente o processo de construgdo sonora” (SANTOS;
AGUIAR, 2019, p. 3).

Os trabalhos classificados em Ouvinte ativo (23,1%) enfatizam a mudanca na
postura entre 0s ouvintes de radio e os de podcast - preocupando-se em evidenciar que

estes ultimos possuem maior poder para selecionar o que, onde e quando irdo consumir -

9 Movimento Antropoféagico: Corrente do Modernismo brasileiro, criada pelo poeta Oswald de Andrade e pela pintora
Tarcila do Amaral.
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e destacam a maneira como 0s contetdos sdo produzidos para atender a uma demanda
especifica do publico. Os artigos caracterizam o podcast como uma midia que: “permite
que o contetido seja consumido sob demanda pelo ouvinte-internauta, o que implica em
uma iniciativa do consumidor de informacdo para buscéd-la” (TEIXEIRA; GOULART;
KROTH, 2018, p. 8).

Grafico 6 — Distribuicdo dos artigos por caracteristicas
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Fonte: Elaborado pelas autoras (2020).

Os artigos classificados na categoria Descentralizacao critica (7,7%) entendem a
abertura que o podcast pode dar a uma democratizacdo ou descentralizagdo da producéo
de conteudo, mas questionam a quem esse acesso estd disponivel. Segundo Barbosa e
Moreira (2015), para ter acesso ao podcast existe “a dependéncia da internet que pode
ndo estar acessivel a todos” (BARBOSA, MOREIRA, 2015, p, 8). Aqui as autoras tém
uma maior preocupacao em compreender os fendmenos da comunicacdo para além da
evolucdo tecnoldgica e digital, “optamos por uma visdo menos positivista, em
contraposi¢cdo ao tecnodeterminismo, que vé na tecnologia a causa das transformacées
sociais” (PORTO, 2012, p. 12). Na categoria Democratizagdo da comunicacdo (9%)
estdo somente trabalhos que apontam para caracteristicas similares as das categorias
ouvinte ativa e descentralizagdo do contelido, mas demarcam explicitamente a crenga no
podcast como uma ferramenta para democratizagdo. Enquanto Carneiro e Baldessar
(2015) ressaltam que a democratizagdo é percebida a partir da facilidade em produzir
conteudo, Fernandes e Musse (2017) destacam essa caracteristica do podcast ao abordar
conteudos que sdo ignorados pelas midias tradicionais:

A democratizagdo da informacdo ganha forca neste cenério, além de
agregar novas ferramentas, disponibilizadas pelas plataformas on-line,
para atrair e fidelizar seu publico. Ao mesmo tempo, a maior
visibilidade, interesse e aderéncia do publico em relagdo ao podcast
demonstra seu impacto e sua importancia como narrativa, que € capaz
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de ecoar, esclarecer e reforcar conceitos forjados e observados dentro da
prépria sociedade (FERNANDES; MUSSE, 2017, p 5).

A categoria mais encontrada foi a Descentralizacdo da produgdo de conteudo
(47,4%), que fala diretamente sobre o eixo técnico da producdo de contetdo. Os trabalhos
presentes nessa categoria ressaltam o potencial do podcast como uma midia que pode ser
produzida por qualquer pessoa, com baixo custo e que é facilmente acessada na internet.
Aqui também se discute 0 modo como as relagdes entre produtor e ouvinte se estreitam,
de maneira que implica na suavizacdo da fronteira entre quem produz e quem consome
contelido. Os 9% de artigos classificados na categoria ndo discute ndo apresentam
considerac0es relativas a democratizacdo ou a outro aspecto relacionado a comunicacao e
nem possuiam caracteristicas em comum que poderiam gerar outros grupos de
classificagéo.

No gréafico 7 nota-se que a nogdo de descentralizacdo da producdo de contetdo
permanece diluida entre todas as Divisdes Tematicas, exceto na DT 7 — Comunicacao,
Espaco e Cidadania, onde todos os trabalhos inscritos tratam o podcast como uma midia
comunitaria e alternativa. Essa DT tem foco nas relagdes entre producdo e consumo de
comunicagdo por organizagdes populares e movimentos sociais, “no ambito local,
regional e internacional, frente a mundializacdo dos mercados e das culturas, na
perspectiva da cidadania, do desenvolvimento e das geografias da comunicacdo”
(INTERCOM, 2020, n/p).

Grafico 7 — Distribuicdo das caracteristicas por DT.
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Fonte: Elaborado pelas autoras (2020).
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Este altimo grafico nos ajuda a compreender que a discussdo sobre uma possivel
democratizacdo proporcionada pelo podcast permeia os diferentes espacos ou areas da
comunicagdo social, ndo apenas em um sentido disciplinar — considerando aqui o
jornalismo, a publicidade e o audiovisual e suas intersec¢des -, mas também em uma
perspectiva mais ampla e transversal — no que tange a comunicacdo multimidia e a
comunicacdo como espaco de cidadania, por exemplo. Cabe ressaltar que todas as
categorias identificadas no corpus direcionadas a esta discussdo em alguma medida
significam uma maior democratizagdo da comunicacdo, ao considerarem a
descentralizacao da producédo de conteddo como possibilidade, assim como a presenca de
um/a ouvinte ativo/a. Mesmo quando se buscou analisar elementos desestabilizadores de
uma suposta democratizagdo, ndo se desconsiderou a descentralizacdo do processo de
producdo e recepcdo. Assim, se 0 acesso a internet e suas engrenagens tendem a se
mostrar obstaculos para uma real democratizacdo, € certo que essa midia rompe com a

I6gica vertical da comunicacéo tradicional.

Consideracoes finais

O caminho metodoldgico que norteou este artigo nos levou a algumas
consideracBes. Em especial focamos nossas atencdes na discussao que aproxima o radio e
0 podcast. Se como diretriz epistemoldgica conceitudvamos o podcast como uma midia
fonografica, entendemos que caracteriza-lo como um produto da Convergéncia parece-
nos mais apropriado. Concluimos, assim, que se atribuimos ao processo de Convergéncia
Midiatica a origem do podcast, é fundamental reconhecer a influéncia do radio nesse
processo de jungé@o de potencialidades. Como resultado, deparamo-nos com um produto
com o qual ainda estamos aprendendo a lidar, seja como produtores/as, consumidores/as
ou pesquisadores/as. Mais além, ao estudar diacronicamente as producdes centradas na
discussdo acerca do podcast, em um movimento de analise quantitativo e qualitativo,
concentramos em um unico artigo importantes consideracdes e discussdes cientificas que
se encontravam pulverizadas.

Quanto a segunda questdo “o podcast democratiza a comunicagdo?”, a partir das
conclusdes apresentadas, corroboramos a conformidade com a categoria da
descentralizacdo critica por entender que apesar do potencial que o podcast possui no que
concerne a producgéo e ao consumo — em especial quando colocado em compara¢do com

as midias tradicionais -, esse tipo de conteldo é condicionado ao acesso a internet

10
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letramento digital - no contexto da comunicacdo, “competéncias midiaticas” (SCOLARI,
2018). Em 2018, o Intervozes — Coletivo Brasil de Comunicagdo Social, publicou um
estudo intitulado “Monopdlios Digitais: concentracao e diversidade na internet”, no qual
sdo discutidas, entre outras questdes, os problemas relacionados ao uso que é feito da
internet. Enquanto a classe A chega a estar 95% conectada, nas classes D e E o percentual
ndo chega aos 40%. As diferencas entre o acesso se ddo também entre as regides, o indice
mais alto de casas com internet € no Sudeste (54%) e o menor no Nordeste (40%), a
pesquisa aponta que “o principal motivo daqueles sem um servico de conexdo é o prego.
Entre as casas, cresce a propor¢do das pessoas que s6 navegam por dispositivos maoveis,
saindo de 20% para 43% entre 2014 ¢ 2016” (INTERVOZES, 2018, p. 43).

Assim, quando h& conexdo, temos qualidades de acesso diferentes. De acordo com
Marcos Lima (2019), a extensdo territorial do Brasil, associada as logicas de mercado
utilizadas pelas empresas de telecomunicacdes cada vez mais concentradas em grandes
corporacdes, sdo fatores que influenciam na falta de conexdo de qualidade nas regides
afastadas dos grandes centros (LIMA, 2019, p. 33-34). O autor aponta para 0 aumento no
namero de usudrias que realiza esse acesso a partir de dispositivos mdveis e utilizando
pacotes 3G disponibilizados pelas operadoras de telefonia, a op¢do mais lucrativa para o
setor, mas para quem consome a qualidade do acesso é inferior. Essa visdo também é
corroborada pelo estudo do Intervozes, que ressalta como o usuario que sO tem a
possibilidade de utilizar os pacotes 3G recebe uma experiéncia online limitada e sem
qualidade (INTERVOZES, 2018, p 125).

Apesar de neste trabalho ndo haver espaco para uma discussao aprofundada sobre
aspectos que considerarem as relacdes de género, é importante ressaltar que durante as
leituras observamos a existéncia de dois trabalhos que abordam, em alguma medida, a
tematical®, ambos a partir de uma perspectiva do Jornalismo e suas teorias. Dessa forma,
0 estudo sobre as mulheres que produzem podcast € um campo fértil e ainda pouco
trabalhado pelos pesquisadores da comunicacdo. Nesse interim, a pesquisa de mestrado -
ambiente que possibilitou o estudo que deu forma a este artigo - pretende se debrucar ao

menos em parte da discussdo acerca das limitacdes e desafios que dificultam o acesso a

10 ALVES, Amanda; VIANA, Luana. “Filhas da Guerra”: uma anilise da fala da mulher através do podcast.
XXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo na Regido Sudeste - INTERCOM, 2019, Vitéria. E
FERREIRA, Gabriel; WINTER, Yasmin; ALVES, Jodo; AVELAR, Kamilla. O Podcast Como Lugar de
Legitimacdo da Fala da Mulher sobre Futebol. 41° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo -
INTERCOM, 2018, Joinville.
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tecnologia por parte das mulheres e as pretere tanto como produtoras quanto como
consumidoras de podcasts no Brasil. Certamente esta é mais uma das facetas que

desestabilizam uma real democratizagdo da comunicagao.
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APENDICES
Apéndice A — Artigos sobre podcast publicados na Intercom de 2004 a 2019.

Titulo do artigo Ano | Modalidade | Regido
Podcasting: Produgdo Descentralizada de Contetdo Sonoro 2005 | GP Sudeste
Podcasting e Cidadania Cultural 2005 | Intercom Jr. | Sudeste
Podcasting: Um Antipoda Radiofonico 2006 | GP Centro-oeste
Podcast. Reinvencdo da comunicagdo sonora 2007 | GP Sudeste
A Linguagem dos Podcasts: Uma Analise Comparada entre os Programas 2009 Intercom Jr. sul
“Rapaduracast”, “Nerdcast” e “Telacast” e a Linguagem Radiofonica
Podcasts: A Contribui¢do das Novas Midias para o Processo de Ensino e Intercom Jr.

: 2009 Sul
Aprendizagem em Sala de Aula
O Uso do Podcast pela Radio Enquanto Midia Tradicional: Uma Andlise de 2010 Intercom Jr. sul
Radios FMs no Rio Grande do Sul
“I’ll be your mirror.” Musica e Identidade na Sociedade Globalizada 2010 | Intercom Jr. | Nordeste
Podcast: O Universo Midiatico em Sala de Aula 2010 | GP Sul
Podcast: Novas possibilidades sonoras na Internet 2011 | GP Nordeste
Podcasters Brasileiros: Uma “Comunidade” em Busca de Visibilidade 2011 | GP Sudeste
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Caxias Cast: formas de participacdo através de uma produgdo sonora nao- 2011 GP sul
localizada
Redes~so<:|a|s, plogs e pod.cAast_s na pratha 'do ensino de Jornalismo: relatos e 2011 GP Centro-oeste
reflexdes a partir de experiéncias pedagdgicas
Midia sonora: linguagens e tecnologias em tempos de convergéncia Intercom Jr.
multimidiatica a partir de duas pesquisas realizadas entre 2010 e 2011 em 2011 Nordeste
Alagoas
Podcast Jornalistico: Tecnologia Alternativa e Comunitaria 2011 | Intercom Jr. | Nordeste
O podcast jornalistico 2011 | GP Sul
Netnografando o “samba de raiz” 2012 | GP Nordeste
Novas formas de~comun|cag_ao sonora na cultura da convergéncia: os podcasts 2012 GP Nordeste
produzidos por fas na narrativa transmidia
Procedimentos de Construcao de Podcast: Uma Proposta de Analise 2012 | GP Nordeste
O Podcast Como Ferramenta Jornalistica 2012 | Intercom Jr. | Sudeste
A utilizagio do podcast como forma de segmentagéo, colaborago e informagdo | 2013 | GP Norte
Tecnologias da Comunicagdo e Informacdo: o uso de podcast na educagéo 2013 | GP Sudeste
Processo de Criagdo de Podcast: Andlise dos Recursos Criativos do Nerdcast 2014 | GP Sul
Vozes do Vale: uma tentativa de amplificar as vozes dos jovens do Vale do GP
e 2014 Sul
Jequitinhonha
O Podcast na Sociedade e Juventude 2015 | Intercom Jr. | Centro-oeste
O Podcast Serial como elemento de composic¢ao de narrativas 2015 | Intercom Jr. | Nordeste
Podcast como ambiente de Discussdo para Fas: o caso do Podcasteros produzido GP
N L i 2015 Sudeste
por fas brasileiros da série Game of Thrones
O_ Podc,a§t como Ferramenta para a Educacgdo a Distancia: uma Revisdo 2015 GP Sudeste
Sistematica
Educomunicagdo: o podcast como midia aliada no combate a obesidade infantil 2016 | Intercom Jr. | Nordeste
no Instituto da Primeira Infancia (Iprede) em Fortaleza (CE) '
Podcast: conversacdo em rede 2016 | GP Sudeste
A Cultura dos Spoilers em Podcast: Estudo de Caso dos Podcasts Braincast, GP
2017 Sul
Canal 42 e Rapadura Cast
As transformagdes no comportamento do ouvinte : Da Era de ouro até a chegada GP
2017 Sul
da Era do podcast
Podcast: possibilidades de uso nas emissoras de radio noticiosas 2017 | GP Sul
Jornalismo de Peito Aberto: o Podcast Mamilos e a Empatia na Era da GP
A 2017 Sul
Convergéncia
Podcasts e a Cultura Digital: Estratégias Para Contar Historias em uma Narrativa 2017 GP Sudeste
Convergent
O Meio muda o Radio: Uma Comparacao entre as Produ¢des Radiofénicas no 2017 | Intercom Jr. | Nordeste
PodCast e nas Ondas dos Hertz
Educomunicagio e Meio Ambiente: proposta de utilizagdo do podcast na escola | 2017 | GP Nordeste
Podcast Radio na Real Especial Politica: interagdo entre estudantes de GP
Jornalismo e da Rede Municipal do Recife na multiplicacio das praticas 2017 Sul
educomunicativas
Radio e podcast na qualidade da comunicagdo mediada 2017 | Intercom Jr. | Nordeste
O Podcast Como Lugar de Legitimacao da Fala da Mulher sobre Futebol 2018 | Intercom Jr. | syl
Audio Imersivo: Recurso Binaural na Construcéo de Narrativas em Podcasts GP
L 2018 Sul
Ficcionais de Drama
Os Discursos sobre Suicidio e Valorizagdo da Vida em Programas de Podcast 2018 | GP Sul
Podcas_t an'Eropofaglco: uma proposta metodol6gica para produgfes sonoras em 2018 | Intercom Jr. | sul
comunicagdo
Podcast: trajetoria, temas emergentes e agenda 2018 | GP Sul
A ERA DO PODCAST Uma reflexao sobre o potencial do mercado de podcast 2018 GP sul

no Brasi
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A Utilizacdo de Podcasts em Institui¢ces de Ensino Superior 2018 | GP Sul
Conteldos sonoros em convergéncia midiatica. Estudo de caso do Café Brasil,
. . g 2018 | GP Sul
um programa de radio que retne webradio e podcast
Pesquisando podcasts: desafios teéricos e metodolégicos 2018 | Intercom Jr. | Sul
Podcasts: exemplo de democratizacdo na internet1? 2018 | GP Sul
Cr(_)nlcas e contos no ar: as caracteristicas do radio hipermidiatico do projeto 2018 | Intercom Jr. | Sul
Leituras da Feira, em GauchaZH
O potenglal_da narrativa transmidia em podcasts: contando histdrias na era da 2018 | GP sul
convergéncia
O podcast como instrumento de expansédo sociocultural das Escolas de Samba 2018 | Intercom Jr. | Syl
Podosfera Paraense: a producdo de podcasts em Belém 2018 | Intercom Jr. | syl
O jornalismo no radio digital do Brasil: como as caracteristicas socioculturais do 2018 GP sul
Brasil influenciaram na producdo de uma comunicacgéo pos-massiva
Podcating Macunaima: A construgdo de um podcast antropofagico como Critica GP
s o . 2019 Norte
a Estética da Linguagem Sonora
“Para Mergulhar nas Historias, Use Fones de Ouvido”: uma Analise do
Programa “Vozes: Historias E Reflexdes”, da Central Brasileira De Noticias 2019 | Intercom Jr. | Nordeste
(CBN)
A Volta do Narrador 2019 | GP Norte
Critica a Estetica da Linguagem Sonora: O podcast na constitui¢do de Intercom Jr.
L S 2019 Norte
subjetividades antropofagicas
Entendendo a diferenca entre interacéo e participacdo dos ouvintes do podcast 2019 Intercom Jr. Sudeste
“Um Milkshake Chamado Wanda”
O podcast como género jornalistico 2019 | GP Norte
O Processo de Criagdo do Podcast Essa Voz Eu Ja Ouvi 2019 | Intercom Jr. | Norte
Pesquisa exploratdria para conhecer o contexto cientifico dos Podcasts Intercom Jr.
. o : 2019 Sul
jornalisticos no Spotify
Podcasting: o processo midiatico do caso Mamilos 2019 | Intercom Jr. | Sudeste
Do streaming e do podcast as transmissfes ao vivo e a web TV: a midiamorfose 2019 GP Norte
na AImA Londrina Radio Web
Cultura participativa: Crowdfunding como Forma de Financiamento para Réadios GP
o 2019 Norte
e Podcasts brasileiros
O Uso d_o Storytelling no Radiojornalismo Narrativo: Um Debate Inicial para 2019 GP Norte
Podcasting
Podcast na Paraiba: uma analise sobre o cenério do radio expandido e as novas GP
, - 2019 Norte
formas de conteldo em 4udio
Apontamentos metodoldgicos para a analise de podcasts seriados 2019 | GP Norte
Artigos Falados: Uma Proposta de Um Novo Género Radiofénico 2019 | Intercom Jr. | Nordeste
Podcast no ambiente corporativo A midia sonora que se transforma em 2019 | GP Norte
ferramenta de marketing para empresas
A EVOLUCAO DO AUDIO — Convergéncia do radio ao podcast 2019 | Intercom Jr. | Norte
Blankcast 2019 | Intercom Jr. | Centro-oeste
Projeto Metacast: o uso do podcast como ferramenta de ensino-aprendizagem 2019 | Intercom Jr. | syl
Um Milkshake Chamado Wanda: A reinvencéo do radio 2019 | Intercom Jr. | Sudeste
Pesquisa exploratoria de podcasts brasileiros voltados a Divulgacao Cientifica 2019 | GP Sul
“Filhas da Guerra”: uma analise da fala da mulher através do podcast 2019 | Intercom Jr. | Sudeste
Do radiojornalismo ao podcast — analise de uma experiéncia de ensino no curso
. . 2019 |GP Sul
de jornalismo da PUCRS
15 anos de podcast: passado, presente e futuro da midia 2019 | Intercom Jr. | Sudeste

Fonte: Elaborado pelas autoras (2020)
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