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Resumo
O trabalho discute propaganda intitulada “Assuma seu cearencismo” que dissemina valores €
identidade acerca de um tipo ideal de cearense. Contudo, a mensagem reforca estereétipos que
se distanciam daquilo com que diferentes sujeitos se identificam. Definidas a partir de ideias
relacionadas a patologias, ao utilizar o termo “cearencismo”, optou-se por trabalhar com
“cearencidade”, mais oportuno para discutir as distintas expressdes culturais cearenses.
Portanto, o objetivo geral é analisar o tipo ideal de cearencismo proposto em campanha
publicitaria. Trabalhou-se, assim, com pesquisa bibliogréfica e a técnica da construcdo ideal
tipica weberiana. Conclui-se que, identificar padrées de comportamento em contextos globais
e complexos exige a negacao de diferentes formas de expresséo da vida humana.
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INTRODUGAO

O tema, identidade cearense e publicidade, surge da andlise de publicidade intitulada
“Assuma seu cearencismo” e, veiculada na midia local, cuja pretensdo ¢ a identificagdo do
cearense, com certos valores e “jeito de ser”, em pega publicitaria.

Metodologicamente realizamos pesquisa bibliografica destacando alguns dos principais
estudiosos da area da Publicidade e Propaganda, mas também buscando apoio, mais
especificamente, de Weber, em sua discussdo sobre tipo ideal com o objetivo de entender as
caracteristicas destacadas na identidade construida para o cearense na pega publicitaria.

A opgao por trabalhar com o termo “cearencidade” e ndo “cearencismo” se explica pelo
fato de o primeiro englobar uma dinamicidade da vida e da cultura humana jamais esgotavel
em um perfil tipico-ideal; o segundo, esgota-se e satisfaz-se em propaganda representativa de
determinado contexto historico, sem refletir acerca de valores passados que um dia
representaram este “ser cearense”. Por fim, pelas implicacfes pejorativas e comprometedoras
que o sufixo “ismo” acarreta e, que serd discutido, mais adiante.

Portanto, o objetivo em pauta é a discusséo do tipo ideal de cearencismo proposto em
campanha publicitaria como identidade para o cearense; outros especificos foram: entender o

cearencismo como emblematico na configuracédo de identidades do cearense; compreender as
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regionalidades ideais tipicas que emergem do cearencismo publicitério no jeito de ser e de falar
do cearense; ¢, refletir a construgdo do “Assuma seu cearencismo” como peca publicitaria de
responsabilidade da TV Jangadeiro. A opcdo pela pesquisa bibliogréfica justificamos dada a
necessidade de buscar apoio tedrico para a discussdo proposta; afinal, discutir cultura,
identidades, perfis, tipo ideal, publicidade e propaganda, dentre outros, exige habilidade e
treinamento no jogo de palavras académicas, e, que vai além disso.

O texto divide-se, portanto, em trés partes, seguindo o que foi proposto nos objetivos
especificos. Assim, no primeiro, discutimos o percurso metodoldgico, oportunidade em que
discorremos sobre os termos cearencismo e cearencidade e algumas das caracteristicas
atribuidas ao cearense. E também o capitulo que condensa a maior parte tedrica; na segunda
secdo, dando continuidade as caracteristicas arroladas para composi¢ao do “cearencismo”
destaca-se 0s aspectos linguisticos e dialeto assim comportamentais, ora assumidos ora
rechacgados pelo cearense, conforme valorize ou desprestigie sua imagem. Em verdade, trata-se
do perfil ideal-tipico weberiano. E, por fim, a analise da propaganda, a partir do tipo ideal, cujas
imagens e narrativas sdo apreciadas.

1 CEARENSIDADE OU CEARENCISMO? PERCURSO TEORICO E
METODOLOGICO
A propaganda, objeto deste estudo, intitulada “Assuma seu cearencismo”, ¢ um

comercial feito para uma emissora de comunicacdo localizada no Ceard. Nela, observamos
elementos verbais que pretendem reforcar mensagens identificadoras de estilo de vida,
denominado “cearencismo”, para o publico cearense.

A citada propaganda apresenta adjetivos que, de acordo com a mensagem, identificaria
o cearense, em distintos comportamentos, dialeto®, posicionamento, reconhecimento da cultura
como identidade e que, o conjunto desses elementos comporiam um tipico jeito de ser do
cearense. No seu desfecho, lanca um vocativo com a frase “Assuma seu cearencismo”,
convidando o receptor a reconhecer-se a partir dessa identidade.

Assim, o termo cearensidade se refere ao conjunto de valores, preceitos, ideias,
significacOes, entre outros tracos que a cultura cearense possui. Trata-se do conjunto de
elementos tangiveis e intangiveis que caracterizam o nativo e o seu contexto. O repertério do
Ceara é amplo e, como toda cultura, a cearensidade ndo pode ser entendida em sua totalidade;

contudo, pode haver distintas compreensoes.

6 «“Um dialeto é qualquer variacio regional ou social de um idioma que ndo chegue a comprometer a inteligibilidade
mutua entre o falante da lingua principal com o falante do dialeto; é uma variedade regional ou social sem
necessariamente ter o status e o prestigio sociocultural da lingua-mae” (ARRAES, 2018, p. 113)
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Optamos pelo termo “cearensidade” e ndo “cearencismo”, por dois motivos: o primeiro,
comentado rapidamente, na Introducdo; o segundo pela carga e peso que 0 sufixo “ismo
apresenta. Segundo Silva (2018, p. 23-24), o sufixo se origina no “mundo grego como conjunto
de crencas e doutrinas religiosas e nao religiosas, foi incorporado a linguagem médica como
uma patologia ou disfuncdo mental, resultante de intoxicagdo causada por agente obviamente
toxico”. E, o “ismo” como acréscimo a determinadas palavras discrimina ou pode discriminar
ideias em dadas circunstancias ndo comprovadas pela comunidade cientifica ou, comprovadas
erroneamente. “[...] Aceito de bom grado a ciéncia, mas nao o cientificismo. Busco sempre a
racionalidade, mas fujo do racionalismo. N&o se trata de evitar, mas tomar cuidado com as
consequéncias praticas do uso indiscriminado do sufixo “ismo”. O autor encerra destacando
situagdes relacionadas a vaidade humana como definidoras do uso do sufixo. “Ele pode levar o
autoritarismo ilegitimo de certo conceito provenientes exclusivamente da vaidade humana. [...]

Barroso (2017), em sua segunda edi¢do do livro “O Cearense”, ¢ apontado cCOmo 0
pioneiro na criagdo do termo cearensidade, considerando conceitos, tragos, caracteristicas e
elementos diretamente ligados a cultura, apesar da ideia de subculturas que o autor teima em
destacar.

Quem quer que se debruce sdbre o arquipélago cultural brasileiro, para
surpreender e fixar as especificidades das subculturas que o integram,
justamente reconhece a conveniéncia do emprego de neologismo, tais como
baianidade, mineiridade e cearensidade, a fim de melhor expressar o sentido
dessa caracterizagdo cultural dos regionalismos ja& definidos. (BARROSO,
2017, p. 15-16)

A cearensidade, de acordo com Carvalho (2000), ganha outra vertente ao ser apresentada
como resultado da percep¢do que 0 senso comum — pertencente ou ndo, ao contexto — emprega
como atributos para a cultura por meio de suas principais caracteristicas; com uma imagem
construida de pressupostos e estere6tipos associados ao cearense, 0U mesmo, aos personas, que
“descrevem” o ser cearense. Conforme Barroso (2017, p. 22), “embora 0 cearense se pareca
com brasileiros em muitos aspectos, sua presenca sempre se assinala por uma modalidade

propria de ser, de falar, de agir e de afirmar-se, que ndo confunde com qualquer outra”.

Barroso (2017) e Carvalho (2000) contam que a cearensidade ¢ a reunido de elementos
que destaca “sinais, gestos e tragos” tornando-a particular em relacdo ao todo e que a mesma
pode ser percebida pelos tragos, distintos de outras culturas.

Carvalho (2003) afirma que deve haver um fortalecimento a partir da perspectiva que o

publico cearense sanciona como “peculiares a gente da terra”. A “operacdao ideoldgica de

esvaziamento”, segundo Carvalho (2003), trata-se de uma revisdo das atribuigcdes a cultura
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cearense por meio da percepgdo que 0 senso comum denomina caracteristico, no propoésito de

comprovar sua coeréncia com a cultura.

E preciso um apuro dos elementos tracados para a identificacdo do cearense e a
avaliacdo do seu grau de pertencimento, em desconsideracdo a qualquer pressuposto que possa
ser associado a cearensidade e, & énfase do senso comum sobre a cultura. O excesso de
informagdes associadas a cultura, segundo o autor, deve ser revisto. Mas, 0 que 0 Senso comum
alinha como “peculiares a gente da terra”? Carvalho Fiho (2000, p. 74) destaca que a referéncia
em que se apoia 0 senso comum € aquela pautada nos modelos idealizados de familia e,

portanto, de cearense, negando a pluralidade e a diversidade de relagdes.

[...] Ao fazer a associagéo da familia cearense com as familias de prestigio e
poder e denomina-la como tipo ideal de familia, demarca-se um campo de
poder de impor para o conjunto da sociedade um modelo idealizado de familia
que é a familia das classes dominantes da sociedade local.

Algumas imagens e ideias acerca do Nordeste e do Ceard, como afirma Garcia (1984,
p. 6), estdo atreladas ainda ao cangago, de maneira romantica e senso comum. “O Nordeste é
ainda associado ao cangaco, forma de banditismo rural que algumas pessoas nos tltimos tempos
tém tentado transformar em movimento roméantico de homens injustificados que lutavam contra

o desmando dos latifundiarios em defesa dos pobres”.

O exemplo do cangago é uma das caracteristicas que outros contextos sociais associam
ao se tratar do Nordeste, o que Becker (2008) chama de teoria da rotulacdo. Esta, cria uma
espécie de entendimento generalizado sobre individuos considerados outsiders’ devido a
determinados atos particulares que sdo contrarios as regras de dado grupo social, isto é, 0s
outsiders séo julgados a partir de fundamentos sociais preestabelecidos por um grupo social.

Estas ideias se perpetuam no imaginario senso comum que percebe o Nordeste como
eterna regido do atraso econdmico e cultural sendo percebida a partir de uma perspectiva
homogénea que descaracteriza a diversidade de nordestes em sua fala, gastronomia, cultura e

tantos outros elementos.

2 UM JEITO “ESTRANHO” DE ENTENDER O CEARENSE

Para esta etapa, discutiremos como a imagem do cearense € ressignificada por atributos
Ihe sdo dados a partir de algumas caracteristicas, e que sdo confirmadas na propaganda, objeto
de estudo destas reflexdes. Carvalho (2003) em sua discussdo sobre o jeito de ser do cearense

" “Quando a regra ¢ imposta, a pessoa presumivelmente infringiu pode ser vista como um tipo especial, alguém

de quem ndo se esperava viver de acordo com as regras estipuladas pelos grupos.” (BECKER, 2008, p. 15)
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considera certa frequéncia no uso do termo “cabega-chata”, caracterizando os “agentes da terra”
e, que apresenta um potencial adjetivo qualificador ou pejorativo do cearense, em sua definigcdo
no dicionario.

‘Cabeca-chata’: ‘caracteristica de cearense e de nordestino; decorre do fato de
dormir em rede; uso de chapéu de couro por milicias cearenses durante luta
pela independéncia’; ‘o mesmo que cearense’; ‘arranjo da natureza para caber
ainteligéncia e a molecagem’; ‘inveja do resto do Brasil dessa beleza angulosa
semelhante aos franceses’; ‘cabeca de tacho’ ‘alcunha de cearense no sul.’
(CARVALHO, 2003, p. 291)

Como exemplo de “pluralidade de vozes”, o mesmo, pode ser interpretado como uma
espécie de ofensa destinada ao cearense, em vista das caracteristicas que descrevem o termo.
Pode, também, ser via de reforco ao preconceito contra os individuos, em associacdo a termos
como, por exemplo, “cabeca-chata” ou “cabega de tacho”, que “caracterizam” o cearense.
“Cabega-chata: rigorosamente ndo seria um insulto, mas o nordestino, em particular o cearense,
o primeiro a receber a alcunha, ndo aprecia ser identificado assim”. (ARANHA, 2002, p. 67).
Entretanto, destaca ainda que esse termo ndo advém do cearense, mas que lhe é imposto por

outras comunidades que o definem por meio de um prévio juizo.

Além de ser considerado “cabeca-chata”, o nordestino é percebido como “cabra forte”,
“valente”, “cabra-macho pra danar” e as mulheres ndo perdem para os homens no quesito
violéncia, pois sdo conhecidas como “mulher macho”.

Furtado (2009) apresenta os conceitos de virilidade presentes em sua concepcdo de
forga. O termo “cabra-macho”, que também pode ser entendido como “valente”, “cabra-macho
para danar”, sdo atributos dados a homens que possuem forga fisica, associando coragem,
valentia, destemor fisico, ao vigor fisico e, que se estende para a figura da mulher como “mulher
macho” a fim de enaltecer, ainda mais, 0 conceito da masculinidade dos homens da época. Estes
adjetivos associados a figura do nordestino, por vezes, remetem ao cearense COmMo
determinacGes possiveis caracteristicas que o identificariam. Contudo, Gadelha (2017) ressalta
que ndo desconsidera a associacdo do cearense ao conceito de “cabra-macho”, mas que também
nédo o reduz a esta imagem.

Cavalcante (2012, p. 189) afirma que o cearense: “¢ conhecido nacionalmente por sua
simplicidade, criatividade, bravura e, principalmente, pelo seu dom para o humor, apesar da
vida dificil que se leva no Ceara. Ele ¢ capaz de rir do seu proprio destino”. Desta ideia se
entende mais um comportamento agregado ao cardter do cearense e do Ceara: “Ceara

Moleque”.
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Pesquisa realizada pelo Instituto Opnus (2013), no interior do Ceard, especialmente em
Canidé e Cariri, aponta a religiosidade como fator mais forte e presente na vida dos cearenses,
sendo esta figurada em Sao Francisco de Assis e Padre Cicero; em Fortaleza, as praias, as
jangadas e a estatua de lracema foram apontadas como representativas para 0s cearenses
entrevistados. Este perfil é representativo da imagem construida acerca do cearense e assumida

por muitos; mas, também, negada por tantos outros.

3 “CEARENSES” FALADO NO CEARA

A cearensidade, vista anteriormente, € um amplo conceito composto por elementos que
possuem conexdo com a cultura cearense que, por vezes, sdo representados em figuras
consagradas e significativas para desenhar o “ser cearense” e, entre estes elementos que a
configuram esté o “cearensés”, um vocabulario especifico falado no Ceara. O jeito de falar no
Ceard é resultado de forte influéncia que reconstroi significados e que ressignifica outros,
conforme a dindmica social.

Cavalcante (2012) discute a criacdo de novas nomenclaturas, a partir da traducéo que o
senso comum faz de outras linguas, e assim a validacéo para a pronuncia cearense, ou seja, a
fala partindo da interpretagdo de um grupo. Esta, porém, pode ser vista como valorizagao da
cultura cearense ou, segundo Carvalho (2003, p. 291), como refor¢o ao “preconceito com os
que falam diferente”. A esta fala ¢ atribuida caracteristica que a denota como parte da
cearensidade. Mas, quais caracteristicas no discurso cearense poderiam remeter a cultura?

Para esta etapa, imagens, frases e expressoes que compdem a propaganda “Assuma seu
cearencismo” foram analisadas para melhor compreensdo do tipo ideal de “cearencismo”. O
“tipo ideal”, objeto de pesquisa do método compreensivo weberiano, ¢ um processo de
investigagdo, que faz a extragdo de “fragmentos infimos” de uma realidade e com estas, forma
um quadro ideal, com uma gama de tracos selecionados a partir de um ponto da investigacao
considerado importante; a partir deste ponto € feito um levantamento historico que, por fim,
compreende a acdo de determinado meio em relagdo ao fator analisado, conforme compreenséo
de Cohn (2006).

Para a andlise da propaganda utilizamos quatro perspectivas de Cavalcante (2012)
como: expressao tipica, pronuncia, vocabulario e entonacdo de voz e a forma como se aplicam
frases ou palavras na narrativa em conjunto com as imagens que compdem 0s elementos
definidores da imagem do cearense na pe¢a em estudo. Avaliamos também o contexto em que
0s termos se encontram, seu sentido literal e a sintaxe entre a narrativa e as imagens na

propaganda. O texto, a seguir, foi transcrito da propaganda “Assuma seu cearencismo”.
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De primeira todo mundo ja nota: cearense tem um jeito invocaaaado! Anda
em cambada. Transforma coisa em verbo! D& um grau no que ja ta caprichado!
Caricatura? Nada. Orguuuuulho! Sabe como a gente chama iss0?

dentro de cada um. Cearencismo € a valorizagdo da cearensidaaade! A
expressao, valendo, de quem somos! E t& presente em todo lugar: periferia,
centro, litoral e interior! Cearencismo é sentimeeeeento! N&o basta se
reconhecer! E preciso mostrar tudo o que envolve ser cearense! Assume seu
cearencismo! Por que ele ta aqui! E coisa nossa! (2018).

O narrador inicia sua fala enfatizando pontos que remetem a figura do personagem, e
COmo 0 cearense, incorpora 0 personagem por meio de sua prondncia prolongada, a fim de
identifica-lo. A frase inicial afirma que, “de primeira”, ou seja, de imediato, 0 cearense é
facilmente percebido por seu comportamento destemido no instante em que o narrador
pronuncia o termo “invocado” demoradamente. Na medida em que a narragdo se desdobra,
aparecem imagens que iniciam em contexto litoraneo, com a figura de dois pescadores

retratados na Figura 1.

FIGURA 1: CENA DOS PESCADORES NA PRAIA

Fonte: Propaganda Institucional: Assuma seu cearencismo, 2018, online.
Para complementar a palavra “invocado”, sdo apresentadas imagens de criangas e de
um jovem com expressdo séria em seus semblantes, nas Figuras 1 e 2; em gesto que

“exemplifica” a figura do “invocado”.

FIGURA 2: CENA DE CRIANCAS A FIGURA 3: CENA DE UM JOVEM NA
BEIRA DA PRAIA BEIRA DA PRAIA

Fonte: Propaganda Institucional: | Assuma seu cearencismo, 2018, online.
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As Figuras apresentam garotos a beira da praia, em um dia ensolarado, com semblantes
sérios, com cara invocada e de “poucos amigos”, com olhar fixo e intimidador. A expresséo das
criangas remete ao sentido de que o jeito “invocado” do cearense ¢ aprendido desde a infancia.
O termo “invocado” ¢ retratado de forma destacada por meio de tipografia vernacular®,
confirmando as ac¢Ges percebidas nas imagens, enquanto na prondncia do locutor recebe
destaque por meio de fala prolongada; sdo estratégias aplicadas pela publicidade em que, o
conceito € retratado por meio da arte popular como referéncia a cultura, sendo esta desenhada

ou recitada.

FIGURA 4: CENA TIPOGRAFICA DA PALAVRA INVOCADO

Fonte: Propaganda Institucional: Assuma seu cearencismo, 2018, online

Cavalcante (2012) reune 22 regras para identificar a fala cearense e a origem de alguns
termos advindos na forma de falar, considerando pronuncia, entonacdo da voz, vocabulos e
expressoes tipicas. Na segunda regra € possivel perceber que, a entonagado de voz no “cearensés”

¢ mais demorada, ou seja, ¢ mais prolongada, de acordo com Cavalcante (2012), como “Mah,

como: “invocaaaado”, “orguuuuuulho, ‘“‘cearenciiiiiilismo”, ‘“cearensidaaaaade” e

“sentimeeeeento”.

A palavra “invocado”, tanto em cena, quanto em discurso, apresenta um carater
masculinizado no comportamento dos personagens, que remete ao termo “cabra-macho”,
enraizando em sua redacdo e imagens, a coragem do homem nordestino, em que o publico
feminino também possui associagdao dessa natureza intitulada como “mulher-macho”.

Na Figura 5, um grupo de criancas, em um angulo geral, em clima de diversao, correm
em dire¢do a praia com prancha de surf, complementando a fala do locutor, pois cearense “anda
em cambada”, como afirma o locutor. A palavra “cambada” remete a um grupo de pessoas do

mesmo convivio social que estdo sempre reunidas.

8 “No design grafico e na tipografia, podemos definir artefatos vernaculares como produtos de praticas de design
desenvolvidas antes, ou a despeito, da instituicdo das escolas de design modernistas, principalmente por artistas
andnimos e no contexto do comércio. Placas pintadas & mao e impressos efémeros (tais como cartazes e
embalagens) sdo exemplos tipicos de design grafico vernacular.” (BRAGA, 2019, p. 220)
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FIGURA 5: CENA COM GRUPO DE FIGURA 6: CENA TIPOGRAFICA DA

CRIANCAS EM CONTEXTO LITORAL PALAVRA “TRANSFORMA”

Fonte: Propaganda Institucional: ~ Assuma seu cearencismo, 2018, online
A frase “transforma coisa em verbo”, recebe destaque tipografico vernacular nas Figuras
6 e 7, destacando o verbo com caracteristica mais popular, na segunda imagem; a passagem de
uma cena para a outra, por meio de um letreiro pintado, remete a uma transformacéo que foi

concretizada em tipos méveis®, como retratado na figura 7.

Cavalcante (2012), também explica como o0 cearense, geralmente, pronuncia as
palavras, transformando-as em novas expressdes, 0 que leva a reflexdo da frase “transforma
coisa em verbo”; a influéncia de linguas estrangeiras, como o inglés, na fala cearense, resulta
em novas palavras. E o caso de She is pretty and cult, que significa “ela é bonita e culta”. No
dialeto! cearense é reduzido e traduzido para “ispilicute”; da mesma maneira ocorre com for
all, em “forr6”. Essa afirmagdo pode estar ligada a narrativa da propaganda, em que o locutor

diz que o cearense “transforma coisa em verbo”.

FIGURA 7: CENA TIPOGRAFICA DA FIGURA 8: CENA TIPOGRAFICA DA
PALAVRA “COISA” PALAVRA “VERBO”

Fonte: Propaganda Institucional: Assuma seu cearencismo, 2018, online.

A ideia transmitida pela propaganda, por meio da palavra “verbo”, na Figura 7, formada

com tipos moveis, remete a ideia de como o cearense concretiza seus feitos, construidos ao

9 “Q tipo movel é a idéia de esculpir cada letra do abeceddrio e demais sinais alfanuméricos em madeira ou metal,
de modo que possam ser montados em blocos de textos, formando paragrafos e paginas. Por isso, os ‘tipos’ (as
letras e os sinais) sdo ‘moveis’, pois podem ser manipulados a vontade, e reutilizados depois que a pagina for
impressa, o que deu origem a tipografia”. (POLESI, 2007, p. 16)

10 “Um dialeto é qualquer variagdo regional ou social de um idioma que ndo chegue a comprometer a
inteligibilidade mutua entre o falante da lingua principal com o falante do dialeto; é uma variedade regional ou
social sem necessariamente ter o status e o prestigio sociocultural da lingua-mae” (ARRAES, 2018, p. 113) No
caso da fala cearense, existe variantes presentes na escrita e na fala presentes no repertorio de seus usuarios.
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longo de sua histdria, com expressdes, releituras, tornando historico e eternizando suas criagoes,
na medida em que busca edifica-1a; logo, o cearense é apresentado como criativa.

Na Figura 9 aparece a palavra “grau” em destaque por meio tipografico vernacular,
também popular; diferente de outras cenas, ao apresentar exemplos que remetem a frase “da
um grau”, como na Figura 10, exemplificando com producéo manual da rendeira; ou na Figura
11, em que destaca um homem organizando mercadorias na prateleira, em um estabelecimento.
O cearense “da um grau no que ja ta caprichado”; “dar um grau” é aumentar ou melhorar um

trabalho ou quaisquer outras acoes que se encontram finalizadas, no dialeto cearense.

As duas imagens apresentam em sua composic¢ao elementos em cor marrom, lembrando
a ideia de terra ¢ a mensagem, indiretamente, faz mengao ao cearense como “agentes da terra”;
sdo imagens com personagens e cenarios diferentes, mas que se ligam a uma mesma realidade
para “dar um grau”, no estilo cearense, a quaisquer trabalhos, o que caracteriza, pela

propaganda, quem é o cearense.

FIGURA 8: CENA FIGURA 9: CENA DA FIGURA 10: CENA DE
TIPOGRAFICA DA PRODUGAO ARTESANAL DA HOMEM EM
PALAVRA “GRAU” ESTABELECIMENTO

GRAT

Fonte: Propaganda Institucional: Assuma seu cearencismo, 2018, online.

Em outro momento, o narrador parece se interrogar e ele mesmo responde: “caricatura?
Nada. Orgulho!” Neste momento personagens levantam a cabeca com o olhar de baixo para
cima, como nas Figuras 11 e 12; com a cabeca erguida, olhando de cima para baixo,
apresentando semblante de orgulho, mas também de desafio e firmeza, na imponéncia do olhar.
A assinatura, em qualquer documento, significa que houve confirmagdo do sujeito quanto a
tudo o que foi dito, como em um contrato; a assinatura na imagem, simbolicamente, retrata a
certeza e confirmacdo de afirmacOes sobre ser cearense tratada por meio da narrativa e das

imagens.

10
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FIGURA 11: CENA DO OLHAR DE FIGURA 12: CENA DO OLHAR DE BAIXO
BAIXO PARA CIMA PARA CIMA

Fonte: Propaganda Institucional: | Assuma seu cearencismo, 2018, online.

A narrativa e as imagens remetem ao didlogo com o telespectador. A caricatura, em seu
sentido literal, é a imagem do rosto de uma pessoa com detalhes que caracterizam a fisionomia
do sujeito de forma exacerbada, deformando tragos do rosto e retratando a face do individuo.
Logo, a palavra “caricatura” pode fazer alusdo a uma expressao fechada, negativa, desfigurada,
ou mesmo, a “cara feia”, remetendo ao dialogo entre narrador e telespectador. Na resposta, a

palavra “nada” remete ao “ndo”, assim como “orgulho” remete a “satisfaciao”.

Todo comportamento cearense na propaganda é resumido em uma palavra:
“cearencismo”. Termo, que, ao longo da propaganda, recebe destaque em cenas tipograficas
retratando a expressao com as silabas, em tamanho superior a de outras cenas com uso
vernacular, de forma separada. Percebemos, também, o uso da cor laranja presente nas cenas
com alusdo a “terra do sol”. Na Figura 13 é perceptivel a separacdo de silabas da palavra

“cearencismo”, estratégia publicitaria que aumenta a percepcao sobre a ideia.

FIGURA 13: CENA TIPOGRAFICA EM DIVISAO DAS SILABAS PARA
“CEARENCISMO”

I—

[Ca:g

e S ~
Fonte: Propaganda Institucional: Assuma seu cearencismo, 2018, online.

A propaganda prossegue apresentando o “cearencismo” como ‘“um trejeito que ta
impregnado. Riscado e entranhado dentro de cada um”. O termo “trejeito” é um movimento do
corpo expressando determinada mensagem; “riscado” remete a algo ou alguém marcado com
riscos; e, “entranhado” diz respeito ao que esta enraizado. Portanto, “um trejeito que ta
impregnado”, na narracdo, é apresentado por duas imagens que se ligam com a afirmativa. Na

Figura 14 observamos a imagem de quatro jovens dangando na rua, remetendo ao “trejeito”

11
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cearense; na Figura 15, um homem limpando um peixe enquanto é “impregnado” com as

escamas e o cheiro forte.

FIGURA 14: CENA DE JOVENS DANCANDO FIGURA 15: CENA DE HOMEM
NA RUA LIMPANDO UM PEIXE

Fonte: Propaganda Institucional: ~ Assuma seu cearencismo, 2018, online.

No caso das Figuras 16, 17 e 18, observamos o uso da tipografia vernacular, das palavras
“dentro”, “cada” e “um”, como forma figurada representando o “riscado” e “entranhado”. Ha a
tentativa do uso de metalinguagem por meio dos nomes destacados, o que remete a um reforgo
sobre o “cearencismo”. “Trejeito”, “riscado” e “entranhado” faz mengdo aos tracos
internalizados da cultura cearense por cada individuo que pertence ao contexto, “dentro” do
consciente e inconsciente de “cada um”, “riscada” durante o processo de enculturagdo e

“entranhada” nas a¢des do individuo.

FIGURA 16: TIPOGRAFIA FIGURA 17:TIPOGRAFIA FIGURA 18: TIPOGRAFIA
VERNACULAR COM PALAVRA VERNACULAR COM PALAVRA VERNACULAR COM PALAVRA
“DENTRO” “CADA” “UM”

PDN’
& =t

Fonte: Propaganda InstltUC|0naI Assuma seu cearencismo, 2018, online.

A propaganda, afirma que “cearencismo ¢ a valorizagdo da cearensidade”. Por meio das
cenas, 0 “cearencismo” ganha segundo destaque repetindo a estratégia usada na Figura 13.
Contudo, este novo formato atribui ao “cearencismo’ outro visual, como observamos na Figura

19, com o mesmo intuito de enfatizar o conceito popular e ampliar a percepcao sobre a ideia.

12
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FIGURA 19: CENA TIPOGRAFICA EM DIVISAO DAS SILABAS PARA “CEARENCISMO”

Fonte: Propaganda Institucional: Assuma seu cearencismo, 2018, online.

O termo “cearensidade” ainda ganha pequeno destaque, por meio da pronuncia
prolongada, mas, a ideia oficial que permanece ¢ “cearencismo”, enquanto a cearensidade ¢
citada uma vez na redagdo, sem maior visibilidade dentro da propaganda, uma vez que, na
passagem de cenas, a palavra ndo aparece. O “cearencismo” como conceito principal reforga
que esta € “a expressdo, valendo, de quem somos”. A palavra “valendo”, na frase, se encaixa
como oficial e legitima do povo cearense, mas visualmente, a palavra “expressdo” possui énfase
semelhante ao termo “cearencismo” em separagdo silabica, na Figura 20, trabalha a percepcao

de que “cearencismo” ¢ real “expressao” da cultura cearense.

FIGURA 18: CENA TIPOGRAFICA EM DIVISAO DAS SILABAS PARA “EXPRESSAQ”

Fonte: Propaganda Institucional: Assuma seu cearencismo, 2018, online.

E, assim como o termo “expressdo”, a palavra “somos”, na Figura 19, recebe destaque,
pois remete a um grau de pertencimento a cultura cearense, e, mais profundamente, ao

“cearencismo”. Em seguida a frase “e ta presente em todo lugar: centro, periferia, litoral e

13



_><_ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao

. 432 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do — VIRTUAL — 12 a 10/12/2020
INTER

interior”. A propaganda enfatiza a expansao do “cearencismo”, em uma cena tipografica tratada

na figura 20, com a palavra “todo”.

FIGURA 19: CENA TIPOGRAFICA DA FIGURA 20: CENA TIPOGRAFICA DA
PALAVRA “SOMOS” _ PALAVRA “TODO”

| G g
Fonte: Propaganda Institucional: Assuma seu cearencismo, 2018, online.

O “cearencismo ¢ sentimento”. Neste momento o termo ¢ apresentado de forma
destacada, pela terceira vez, utilizando um big close na boca dos personagens pronunciando a
palavra e, com isso, ampliando a interacdo e identificacdo com o publico. A propaganda trata o
termo como um afeto da cultura cearense, mas também como uma conviccao; foi perceptivel a
certeza com que o narrador passou ao fazer uso da fala prolongada para destacar a palavra

“sentimento” e, nisso, uma certeza que vem sendo transmitida ao longo de sua locugéo.

Na propaganda ndo poderia deixar de apresentar a imagem do vaqueiro, um dos
simbolos mais conhecidos da cultura representativa do Estado do Ceara, em que aparece tirando
0 chapéu, em gesto altivo, mas humilde do sertanejo. Com o mesmo sentido, surge dentro de
um coragdo vazado, produto da arte vernacular, a imagem de um cearense de cabeca erguida,
altivo, que também remete a cultura popular. E, por fim, 0 narrador pontua que “ndo basta se
reconhecer. E preciso mostrar tudo o que envolve ser cearense”, ou seja, “ser cearense” nio se
restringe, apenas, em entender que € o cearense, mas também apresentar, para as demais
realidades, todos os elementos que configuram a cultura; na propaganda o “ser” é destacado
como um reforgo ao ser cearense.

Entretanto, torna-se inviavel pensar “tudo o que envolve ser cearense”, pois, as
informacgdes que compdem a cultura cearense sdo multiplas, o que torna o trabalho publicitario
extenso e desafiador quanto a tematica abordada em relacéo a distintas maneiras de levar o
publico a refletir sobre a propria realidade cultural; juntamente com a propaganda que nao
explora, em sua narrativa, fatores que contribuiram para a historia da cultura cearense, como
por exemplo, o termo cearensidade, criado por Barroso (1969), em vista de uma identidade que
a represente. Portanto, e, por fim mesmo, ndo ¢ possivel refletir sobre “tudo o que envolve ser
cearense” uma vez que a mesma propaganda Seria incapaz de esgotar outros pontos do “tudo”,

dada a dinamicidade da vida humana e sua producéo cultural.

14
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CONSIDERACOES FINAIS

Uma consideracdo fundamental a que chegamos e, que fecha 0 Resumo, € a de que a
complexidade de identificacdo de padrdes de comportamento em contextos globais e complexos
exige a negacdo de diferentes formas de expressdo da vida humana. Isto significa afirmar a
negacdo de pluralidades de estilos de vida e culturas, se apoiando no ponto de vista do
preconceito, de modelos padronizados ideais a ser perseguidos.

O termo cearencismo se encontra abarrotado destes equivocos, sedutores, mas
questionaveis. Assim, quando optamos por trabalhar com o termo “cearencidade” e nao
“cearecismo”, justificamos, comprovadamente, pelo fato de o primeiro termo englobar uma
dinamicidade da vida e de culturas humanas jamais esgotavel em um perfil tipico-ideal; o
segundo, esgota-se e satisfaz-se em propaganda representativa de determinado contexto
historico, sem refletir acerca de valores passados que um dia refletiram este “ser cearense”, que
é 0 caso da propaganda estudada. A ideia € fortalecida mais ainda quando ha uma apropriacao
da primeira versdo apenas para “dar o grau”, melhorar imagens e narrativas reafirmando a
continuidade do “cearencismo, reproduzindo comportamentos, dialetos e crengas. Por fim,
reforcadoras de implicacfes pejorativas e comprometedoras que o sufixo “ismo” acarreta.
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