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“0O Brasil Que eu Quero” ou o0 que fica melhor na TV?
Um estudo sobre o reposicionamento da campanha no Jornal Nacional*

Leire Mara Bevilaqua?

RESUMO

No contexto das elei¢des gerais de 2018, a Rede Globo de Televisdo langou a campanha
“O Brasil Que eu Quero” para ser exibida em todos os seus telejornais. A ideia era
promover um debate sobre os desejos do brasileiro para o pais do futuro. Mas, no
desenrolar da acdo, ficou evidente que essa ndo era uma vontade dos telespectadores, que
queriam cobrar explicacOes e acdes rapidas para os problemas vivenciados no presente.
Contestacdo que passou a ser manifestada nos videos enviados para os telejornais e
também em interacGes nos sites de redes sociais. A emissora precisou se posicionar sobre
essa manifestacdo dos telespectadores e escolheu o Jornal Nacional para isso. Com base
no conceito de modo de enderecamento, este artigo faz uma analise desse momento
especifico de reposicionamento da campanha e o que ele representou para o telejornal.

PALAVRAS-CHAVE: modo de enderecamento; telejornalismo; Jornal Nacional; sites
de redes sociais.

Introducéo

Para falar sobre modo de enderecamento, é preciso considerar que o conceito
surgiu com a analise filmica, vinculada a screen theory®. Mas, desde o fim da década de
1980, vem sendo adaptado por diferentes autores e usado na interpretacdo de como se
constréi a relacdo entre os programas televisivos e seus telespectadores. Mas, sdo 0s
trabalhos principalmente de Gomes (2005; 2006; 2007; 2011) que véo estruturar a
proposicdo de uma definicdo de modo de enderecamento especifica para o telejornalismo.

Segundo a autora, o conceito deve ser adotado

[...] naquilo que ele nos diz, duplamente, da orientagéo de um programa
para o seu receptor e de um modo de dizer especifico; da relacdo de
interdependéncia entre emissores e receptores e na constru¢do do
sentido de um produto televisivo e do seu estilo. Nessa perspectiva, 0
conceito de modo de enderegcamento se refere a0 modo como um

! Trabalho apresentado no GP Telejornalismo, XX Encontro dos Grupos de Pesquisas em Comunicagdo, evento
componente do 43° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicag&o.

2 Doutora em Comunicagio e jornalista na TV Unesp — Bauru. E-mail: leirebevilaqua@gmail.com

3 Teoria filmica da década de 1970, de inspiracdo marxista, associada a revista britanica Screen.
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determinado programa se relaciona com sua audiéncia a partir da
construcdo de um estilo, que o identifica e que o diferencia dos demais.
Ele permite verificar como instituicdo e forma cultural se atualizam
num programa especifico. (GOMES, 2011, p. 36).

Além de definir uma abordagem para o conceito de modo de enderecamento,
Gomes (2011) se preocupou em como analisar os programas jornalisticos televisivos a
partir de tal conceituacéo e estabeleceu 4 operadores de analise principais: o mediador, o
contexto comunicativo, o pacto sobre o papel do jornalismo e a organizacdo temaética.

Neste trabalho, destacam-se dois deles. O operador de analise do contexto
comunicativo, que diz respeito ao lugar da comunicagdo: “compreende tanto emissor,
qguanto receptor e mais as circunstancias espaciais e temporais em que 0 Processo
comunicativo se da. A comunica¢do tem lugar em um ambiente fisico, social e mental
partilhado” (GOMES, 2011, p. 39). Pode ser identificado a partir de principios
reguladores da comunicagdo, ou seja, “os modos como 0s emissores se apresentam, como
representam seus receptores e como situam uns e outros em uma situagdo comunicativa
concreta” (GOMES, 2011, p. 39), sejam eles explicitos, em defini¢cbes dos participantes,
objetivos e modos como comunicar, por exemplo “vocé, amigo da Rede Globo”, ou
implicitos, em escolhas técnicas, cendrio e até mesmo a postura do apresentador.

O segundo operador ¢ o0 pacto sobre o papel do jornalismo, ou seja, como a relagédo

entre programa e telespectador é regulada a partir de uma série de acordos tacitos.

E esse pacto que dird ao telespectador o que deve esperar ver no
programa. Para compreensdo do pacto € fundamental a anélise de como
0 programa atualiza as premissas, valores, normas e convencdes que
constituem o jornalismo como instituicdo social de certo tipo, em outras
palavras, como lida com as nogles de objetividade, imparcialidade,
factualidade, interesse publico, responsabilidade social, liberdade de
expressdo e de opinido, atualidade, quarto poder, como lida com as
ideias de verdade, pertinéncia e relevancia da noticia, com quais
valores-noticia de referéncia opera. (GOMES, 2011, p.39).

Também estdo contidos nesse operador de analise 0s recursos técnicos a servigo
do jornalismo e os formatos de apresentagio da noticia. E com base nesses operadores e
no modo de enderecamento do Jornal Nacional, previamente identificado, que se propde
a anélise do momento de reposicionamento da campanha “O Brasil Que eu Quero”, da

Rede Globo de Televisdo, durante a transmissdo do noticiario.
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O estilo proprio do Jornal Nacional

Em pesquisas anteriores* que mapearam o modo de enderecamento do Jornal
Nacional, ele foi apontado como um telejornal que apresenta a imparcialidade da noticia
como a sua principal marca. E constréi sua credibilidade a partir da concepcdo de
reportagem que evidencia os dois lados da noticia. As informagdes também sao
sustentadas por numeros, estatisticas, porcentagens apoiadas em artes e graficos,
elementos que caracterizam “certo didatismo do programa” (GOMES, 2005, p. 8). A
presenca da equipe no local dos fatos, com exploragdo de entradas ao vivo e
correspondentes em diferentes partes do globo, contribui para essa construcdo. Mas, 0
principal pacto do noticiario com a audiéncia, segundo Gomes (2005), seria a funcdo de
trazer um recorte do que acontece de mais importante no pais e no mundo para alimentar
a conversacao social, a troca de informaces entre as pessoas no dia seguinte ao noticiario.

Ainda que o objetivo seja retratar todo o pais, as reportagens sao
predominantemente do eixo Rio — Sdo Paulo — Brasilia. E é desse enfoque que, segundo
a autora, sao construidos os lugares de fala e a concep¢do da figura do outro. “Os
acontecimentos das demais regides sao noticia sob o ‘olhar estrangeiro’” (GOMES, 2005,
p. 11). O carater nacional, portanto, fica por conta da construcao de um discurso sobre o
Brasil e o brasileiro, da exploraco do sentimento nacional e da diversidade regional. E
nesse sentido que a humanizacédo das reportagens, a utilizagdo da historia de uma pessoa
para ser 0 exemplo de algo que ocorre com muitas outras, torna-se estratégia do noticiario.

O JN também se apresenta como um telejornal que valoriza o trabalho dos
reporteres, mencionados nominalmente durante determinadas cobertura. “O ‘estar ali’, a
presenca do repdrter, assegura a credibilidade a narracdo do fato e, em longo prazo, ao
jornal que o anuncia” (GOMES, 2005, p. 9). Ja em relagdo aos apresentadores, a autora
ressalta que eles reforgam a construgdo da sensacéo de imparcialidade promovida pelo
noticidrio ao assumirem o papel de “representantes dos interesses do cidadao” (GOMES,
2005, p. 9). Além disso, “[...] o jornal parece emprestar uma identidade forte, porém

temporéria, aos apresentadores. Os apresentadores do JN representam e traduzem todo o

4 Além dos estudos de Itania Gomes, faz-se referéncia aqui também ao mapeamento do modo de enderegamento do JN
realizado por Jussara  Maia, orientanda de Itania. A  dissertacdo  estd  disponivel em:
https://repositorio.ufba.br/ri/handle/ri/8019. Acesso em: 28 de ago. 2020.
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sentido de tradigdo e conservadorismo do telejornal” (p. 10). No entanto, apesar da
aparente postura de neutralidade, eles ndo deixam de emitir juizos de valor. “A
credibilidade do Jornal Nacional, ao inves de estar marcada pelo distanciamento do fato,
pela ilusdo de transparéncia, estd fundada na proximidade do fato, na atitude de viver o0s
fatos, emocionar-se, indignar-se e alegrar-se com eles, ou trata-los com a seriedade ou
sobriedade que exigem” (p. 10).

Partindo desses registros, esta pesquisadora realizou uma nova analise do modo
de enderecamento do Jornal Nacional, entre os anos de 2015 e 2019, agora considerando
também as relagOes estabelecidas com o publico por intermédio dos sites de redes sociais
para a configuracdo de seu estilo proprio. Durante a pesquisa, que resultou em uma tese
de doutoramento®, foi possivel identificar que a0 mesmo tempo em que o noticiario busca
manter essas caracteristicas consolidadas de seu modo de enderecamento que o diferencia
dos demais telejornais, também trabalha em direcdo a uma reconfiguracdo, para se
apresentar mais proximo do telespectador e mais aberto a participacdo. E essa mudanca
se da, em especial, por meio da desenvoltura dos apresentadores, do estimulo a
participacdo dos usuarios no telejornal e do uso de contetudos dos sites de redes sociais.

E 0 que Gomes (2012) denomina como estabilidade em fluxo:

[O Jornal Nacional] representa aquilo que no Brasil esperamos que seja
ou deva ser um telejornal, fazendo com que caracteristicas que sdo do
JN acabem por se confundir com marcas do subgénero telejornal, ao
mesmo tempo em que é um produto da cultura e, como tal, contingente
e transitorio, um produto que se transforma ao longo do tempo e assume
novos e diferentes sentidos em distintos momentos historicos
brasileiros. (GOMES, 2012, p.4, grifo da autora)

E nesse contexto que se encaixa a campanha “O Brasil Que eu Quero”, idealizada

em razdo das eleicdes gerais de 2018 e analisada a seguir.
A proposta da campanha “O Brasil Que eu Quero” e a reagdo do publico
Em 14 janeiro de 2018 a Rede Globo langou, no dominical Fantastico®, a

campanha “O Brasil Que Eu Quero”. Jornalistas do alto escaldo da emissora, inclusive

apresentadores de diferentes telejornais, gravaram um video explicando de forma bastante

5 A pesquisa, realizada entre 2015 e 2019, esta disponivel em: http://hdl.handle.net/11449/182381
6 Disponivel em: http://g1.globo.com/fantastico/edicoes/2018/01/14.html. Acesso em 15 de set. 2020.
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didatica qual era a proposta da campanha e como os materiais deveriam ser gravados e
enviados para serem exibidos nos noticiarios. O convite comeca no estudio e se desdobra

em uma reportagem, descritos a seguir.

Tadeu Schimidt: Qual é a sua esperanga para o Brasil? Que pais vocé
quer a partir do ano que vem com novos governantes no poder?

Ana Paula Araujo: A gente quer te fazer um convite.
(Video)

Ana Paula Araudjo [em off]: 2018. Ano em que o0s brasileiros vao as
urnas para escolher governadores, senadores, deputados estaduais,
federais e o0 préximo ou a proxima presidente da republica. Ano em que
vamos escrever um novo capitulo da nossa histéria. Somos mais de 144
milhGes de eleitores e 5 mil 570 municipios. E a gente pergunta: que
Brasil vocé quer para o futuro?

Ana Paula Araudjo [em passagem]: A tecnologia vai levar o seu recado
para a tela da Globo. Segundo dados do IBGE, pelo menos 139 milhdes
de pessoas, com dez anos de idade ou mais, tém celular no Brasil. E
com a ajuda dele que a gente quer conhecer vocé.

Ana Paula Aradjo [em off]: A partir de margo, todos 0S Nnossos
telejornais, do Hora Um ao Fantastico, de segunda a domingo, vao
exibir depoimentos de brasileiros em todos os 5 mil 570 municipios
gravados pelo celular. Norte, Sul, Nordeste, Centro Oeste, Sudeste...
Onde vocé estiver. Estamos aqui para ouvir a sua voz. Quer saber como
participar? Como gravar e como mandar o seu video? Vocé vai saber
agora.

(Fade e mudanca de trilha)

Sonia Bridi: Primeiro tem gue escolher um lugar.

Renata Vasconcellos: Eu td aqui na Praca Maua, zona portuaria do Rio.
Soénia Bridi: Essa é a igreja de Santa Rita, Centro Historico de Paraty.

Francisco José: Praca da Sé, na cidade do Crato.

José Roberto Burnier: Eu estou aqui no Largo dos Jesuitas, no Centro
de Embu das Artes.

Soénia Bridi: E é nesse lugar, que representa tanto do passado do Brasil,
que eu te pergunto: que pais vocé quer para o futuro?

Renata Vasconcellos: E vocé pode ser um porta-voz da sua cidade
gravando um video com o seu celular.
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Francisco José: A forma mais segura € vocé pedir aum amigo para fazer
a gravacdo. Eu vou pedir ao meu amigo Paulo Ernesto para gravar.

José Roberto Burnier: E, olha, vocé pede para a pessoa sempre ficar
como esta aqui, a cerca de um metro de distancia. E, olha, com o celular
sempre na horizontal. Olha como ele ta segurando, 6, deitado, ta vendo.

Renata Vasconcellos: Dessa forma vocé consegue mostrar melhor vocé
e o lugar que vocé escolheu.

Soénia Bridi: Vocé também pode gravar usando um bastédo de selfie.

Renata Vasconcellos: Ndo tem bastéo de selfie? Problema nenhum. Usa
o0 celular mesmo. Sempre deitado, na horizontal. Presta atengéo se vocé
e o lugar que escolheu estdo aparecendo.

Francisco José: Comece a gravacdo dizendo o seu nome e o local de
onde esta falando.

José Roberto Burnier: Grave seu recado em 15 segundos.

Sénia Bridi: E ai vocé conta pra gente: Que Brasil vocé quer para o
futuro?

(De volta ao estudio)

Ana Paula Araljo: Feito o convite. Para participar e rever as dicas de
como gravar o0 seu video, basta vocé ir ao site do Fantastico ou entdo
acessar direto: gl.com.br/brasilqueeuquero.

Tadeu Schimidt: Ndo tem por que esperar, né. Grave amanhd mesmo
seu depoimento e mande logo pra gente.

Ap0s essa apresentacao inicial no Fantastico, a partir da segunda-feira, dia 15 de
janeiro de 2018, todos os telejornais da emissora, inclusive os das afiliadas, no interior
dos estados, passaram a exibir as orientacfes de gravacdo do video para participar da
campanha. Na edi¢do do Jornal Nacional” dessa data, a campanha foi o Gltimo assunto do
dia. Estavam na bancada Heraldo Pereira e Giuliana Monrone. E foi a jornalista que

introduziu o tema.

Giuliana Monrone: Neste ano, mais de 140 milhdes de eleitores vao
voltar as urnas para escolher o novo presidente do Brasil. E nés
queremos ouvir o que os brasileiros de cada cidade do pais esperam para
o futuro. Grave o seu video e mande para nds. No Rio de Janeiro, a
Renata Vasconcellos mostra o que vocé deve fazer para que seu video
seja 0 melhor e represente a sua cidade.

7 Disponivel em: http://g1.globo.com/jornal-nacional/edicoes/2018/01/15.html. Acesso em 13 de set. 2020.
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(Video gravado em externa)

Renata Vasconcellos: Eu t6 aqui na Praca Maud, zona portuaria do Rio.
Um local de lazer e de passagem, tipico de tantas cidades brasileiras. E
diante de um lugar como esse, simbolo da cidade, eu te pergunto: Que
Brasil vocé quer para o futuro? A gente quer ouvir o desejo de cada um
dos 5.570 municipios do Brasil. O pais inteiro vai dar o seu recado aqui
nos nossos telejornais. E vocé pode ser um porta-voz da sua cidade
gravando um video do seu celular. Basta ficar diante de um dos lugares
mais conhecidos da sua cidade, um lugar que identifique de onde vocé
esta falando. Sempre de dia. Pede para um amigo seu fazer o video para
vocé. Eu vou pedir para o Eduardo fazer a gravagédo pra mim. Funciona
assim, olha. Ele vai ficar mais ou menos a uns 2 passos pequenos de
distancia, mais ou menos 1 metro de distancia, sempre com o celular na
horizontal, deitado. Dessa forma, vocé consegue mostrar melhor vocé
e 0 lugar que vocé escolheu. Se vocé preferir, pode usar um bastdo de
selfie. Olha que legal. Lembrando sempre de usar ele deitado, o celular
deitado na horizontal, prestando atencdo se vocé e o lugar que vocé
escolheu tdo aparecendo na tela. Ndo tem bastdo de selfie? Problema
nenhum. Usa o celular mesmo. Sempre deitado, na horizontal, presta
atencdo se vocé e o lugar que vocé escolheu tdo aparecendo. E isso.
Vocé tem 15 segundos para dar o seu recado. Comece seu video dizendo
seu nome e o lugar, a cidade de onde vocé ta falando. E ai diz pra gente:
Que Brasil vocé quer para o futuro?

(De volta ao estudio)

Giuliana Monrone: Importante essa dica da Renata de gravar com o
celular deitado, né. Pra participar e rever as dicas de como gravar o seu
video, basta entrar na nossa pagina na internet ou acessar diretamente o
site: gl.com.br/brasilqueeuquero, tudo junto. Grava amanha mesmo.
Manda pra gente!

Com esse langcamento, € possivel identificar que a possibilidade de participacdo é
ofertada junto com uma série de regras a serem cumpridas. Além das ja citadas sobre
local e identificagdo, gravar durante o dia, respeitar os 15 segundos de tempo limite do
video, pedir para alguém gravar a dois passos de distancia ou usar um bastdo de selfie.
Na impossibilidade das duas tltimas situagdes, usar o celular mesmo, mas “na horizontal,
deitado”. Essa ultima orientacdo foi repetida 3 vezes no video feito por Renata
Vasconcellos e refor¢ada no estudio pela apresentadora Giuliana Monrone.

Diante de tantas exigéncias, o que se viu foram muitas manifestaces contrarias a
campanha em sites de redes sociais, que chegou, inclusive, a ter o nome trocado para “O
Brasil Que Eu Nao Quero”. Os usuarios, principalmente do Twitter, julgavam ser mais
importante mostrar os problemas e ndo os locais que identificavam as cidades. Também

foram inimeras piadas sobre a insisténcia em gravar com o celular “na horizontal”, uma



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao

1
\V/,
er;< 432 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do — VIRTUAL — 12 a 10/12/2020
I COM

pratica incomum dos usuérios. Descontentes, passaram a cobrar que, se 0 espago no

noticiario era destinado a eles, 0 uso deveria ser como eles gostariam.

Figura 1 — Registros de constestacdo no Twitter
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Fonte: site de rede social Twitter, 2018.

O reposicionamento da campanha no JN

A Rede Globo reconheceu essa dissonancia a partir da repercussao na internet. E,
em 23 de janeiro de 20188, oito dias depois do langcamento, William Bonner, ao vivo no
Jornal Nacional, fez uma retratacdo sobre a intencdo da campanha e como as pessoas

poderiam se manifestar por meio dos videos.

William Bonner: Desde a semana passada a gente tem repetido um convite
para que vocé conte para todos os brasileiros, aqui, na tela da Globo, o que
espera do futuro neste ano em que o pais vai eleger um novo presidente. E,
de todos os cantos do Brasil, nds comegamos a receber milhares de videos.

8 Disponivel em: http://g1.globo.com/jornal-nacional/edicoes/2018/01/23.html. Acesso em 13 de set. 2020.
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A gente pediu que a gravagéo fosse feita num lugar bem representativo de
onde vocé vive. Al, teve gente que fez selfie na frente de um cendrio que
simboliza a cidade. Teve gente que preferiu mandar o recado de um lugar
com algum problema, porque considera que esse lugar, com esse problema,
€ 0 que representa a sua cidade. Ta valendo: quem escolhe o cenrio é voceé.
A gente separou alguns exemplos que chegaram para mostrar que ndo tem
mistério nenhum. E uma selfie, mas com a cAmera, assim 6, na horizontal.

Video 1 (dois rapazes ao lado de um rio com corredeira): Meu nome é Décio
Boff. O meu é Maicon Toldo. Somos de Flores da Cunha, Rio Grande do
Sul. Queremos um Brasil assim, limpo, transparente e pacifico.

Video 2 (senhor em frente a um terreno baldio com lixo): Sou Jorge Luiz,
de S&o Jodo de Meriti, Rio de Janeiro. Eu quero um Brasil sem covardia,
sem sofrimento, sem miséria. Nesse mundo, se todo mundo fizesse um
pouguinho, talvez 0 mundo nao fosse tdo imundo.

Video 3 (mulher em frente a uma praga com uma igreja ao fundo): Maria
Vania, eu falo de Caruaru. O que eu desejo para o futuro do meu Brasil é
que a educagdo e a salde sejam prioridade. O meu é Maria e 0 que eu desejo
para o futuro do Brasil € salario digno para 0s nossos professores e um Brasil
Sem corrupgao.

Video 4 (homem em frente a uma vegetacdo e depois mostra uma rodovia
esburacada): Aqui em Minas Novas, Minas Gerais, né. Aqui quem ta
falando é o Zé Jdlio. E... eu ndo quero mostrar beleza nenhuma ndo. Ai a
pergunta é: Que pais eu quero pra mim? Eu quero um pais que o dinheiro
da gente ndo fica jogado fora, fazendo esse asfalto colado de guspe [sic]
aqui ndo. Porque isso aqui ta uma vergonha.

(De volta ao estudio)

William Bonner: Pra ter a oportunidade de representar a sua cidade, aqui na
tela da Globo, e de ter a sua voz ouvida, é s mandar o video pra gente. VVocé
encontra toda a orientacdo de como gravar na nossa pagina na internet ou
no site g1l.com.br/brasilqueeuquero, tudo junto.

Um ponto a ser considerado ¢ que a campanha ““O Brasil Que Eu Quero” surgiu como
uma proposta de todos os telejornais da emissora. Tanto que seu langamento foi no dominical
Fantastico, o programa jornalistico que abre a programacéao semanal de noticias. No entanto,
a reconfiguracio ndo se deu nele. Foi feita durante o Jornal Nacional, por William Bonner®.
Uma demonstragdo do alcance do telejornal e também da importancia da figura do

apresentador frente aos sites de redes sociais, de onde partiram as contestacoes.

® O jornalista William Bonner chegou a ganhar o Shorty Awards, na categoria jornalismo, prémio destinado
aos melhores perfis de usuarios, celebridades, atores e organizagdes no Twitter. Também ficou conhecido
como o “tio” do Twitter, assim por ele denominado, ao interagir com os usuarios da plataforma.



_>ﬁ<_ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao

439 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicac¢do — VIRTUAL — 12 a 10/12/2020
INTER

Ainda que William Bonner ndo faga nenhuma referéncia a esses sites, é claro o
movimento de ajuste da campanha em razdo das manifestaces na internet. Tanto que o
apresentador afirma ja ter recebido videos da forma como foi pedida, mas também videos
feitos em locais que representam problemas dos municipios: “Teve gente que preferiu mandar
0 recado de um lugar com algum problema porque considera que esse lugar, com esse
problema, ¢ o que representa a sua cidade. T4 valendo: quem escolhe o cendrio € vocé”. A
mesma abertura, no entanto, ndo foi concedida para o formato de gravacao do video, que 0
apresentador insiste ter que ser na posi¢do horizontal: “A gente separou alguns exemplos que
chegaram para mostrar que nao tem mistério nenhum. E uma selfie, mas com a cAmera assim,
0, na horizontal”. Essa demonstragdo na bancada foi repetida com o uso de um aparelho de
celular, mais um refor¢o ao pedido. E o apresentador ainda comparou a gravacéo a uma selfie,
termo bastante popularizado. Um recurso para mostrar que a gravacao ja € algo do cotidiano

dos telespectadores, por isso “ndo tem mistério nenhum”,

Figura 22 - Postagens sobre a reconsideragdo

[ Seguir ) ~ . o
Seguir ) v

Hahaha. Asfalto colado de cuspe. Adoreiiii!

#IN

Achei justo a @RedeGlobo mostrar videos do

povo reclamar #JN #brasilqueeuquero
2 et Qv
! =
C 1 ]
. 8 T
: e =S
Z i om . \ A la... a @RedeGlobo voltou atras. Kkkk
E sim @rez , hao adianta tentar - !

" ] . mudou a campanha....
fazer pressao. Vamos mandar videos da vida P

real, do Brasil aos pedacos, da imundicie na
qual estamos vivendo. O mundo no qual a
massa trabalhadora vive ndo é o Leblon! #] Toma, @jornalnacional

Valeu, povo brasileiro....

Kkkkkkk uhuuuu tem esperanga

l Q1 = Q1 e} ]

(1)
(1]

Fonte: site de rede social Twitter, 2018.
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ApoGs esse posicionamento, 0 assunto voltou a ganhar repercussao na internet, em
especial, no Twitter, como € possivel observar na figura acima que traz algumas dessas
manifestacBes. Além de posts sobre o contetudo dos videos, foram verificadas criticas ao
telejornal pela postura de s6 depois da mobilizacéo na internet voltar atras na proposta inicial;
telespectadores que ficaram surpresos e até parabenizaram o noticiario por mostrar videos com
problemas; e ainda o0s que incentivaram os telespectadores a continuar mandando videos com
as dificuldades do pais.

Para compreender essa situacdo, é fundamental considerar que “[..] ©
telejornalismo néo se resume a uma construgdo audiovisual sobre as coisas do mundo,
mas se constitui enquanto extensdo das interagdes sociais” (GUTMANN, 2012, p. 251).
O lancamento da campanha “O Brasil Que Eu Quero” se d& em um dos momentos
politicos mais conturbados do pais. E 0 momento de derrocada da popularidade de Michel
Temer, que depois de assumir a presidéncia com o impeachment de Dilma Rousseff, teve
uma conversa com 0 empresario Joesley Batista sobre a compra do siléncio do ex-
deputado Eduardo Cunha divulgada pelo jornal “O Globo”. Muitos brasileiros, nesse
periodo, demonstravam sinais claros de descrédito no corpo politico em razdo das
diversas situacdes de corrupcao noticiadas diariamente. Descontentamento que também
se estendia aos veiculos de comunicacdo e a Rede Globo.

E € nesse contexto que a emissora, aproveitando a chegada das eleicBes gerais,
decidiu promover um debate sobre os desejos do brasileiro para o pais do futuro.
Enquanto o que muitos deles queriam, de fato, era cobrar explicacdes e acdes rapidas
sobre os problemas vivenciados no presente. Ha um conflito evidente entre 0 que a
emissora quer mostrar em seus noticiarios e o que os brasileiros querem ver. H4 uma clara
ruptura no pacto estabelecido sobre o papel do jornalismo: o que é relevante para o
telejornalismo da Rede Globo, neste momento, os valores-noticia, como lida com o direito
publico a informacdo e a liberdade de expressao, por exemplo, ndo o é para parte de seu
publico, pelo menos ndo no formato previamente estabelecido e bastante contestado.

Com a participacdo na campanha, é possivel identificar que o JN esta empenhado
em fortalecer o enderecamento de “telejornal da nagdo” que, segundo Gomes (2005, p.
11), estd ancorado “[...] na exploragdo da diversidade de regides e territorios e marcada
pela presenca de diferentes reporteres. Aqui entra em jogo a pretensdo de ‘cobrir’ o pais

e ‘integrar os diferentes estados através da noticia’”. E a mesma pretensdo da campanha,
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que se propde a ouvir o que os brasileiros de cada um dos 5.570 municipios tém a dizer
sobre desejos futuros em relacdo ao pais: “O pais inteiro vai dar o seu recado aqui nos
nossos telejornais”.

Além disso, o carater nacional do telejornal também esta fundado na “q...]
construcdo de um discurso sobre o Brasil e os brasileiros a partir da valorizagdo da
identidade nacional. O programa se vale da exploracdo de tipos genuinos, do sentimento
nacional e da diversidade regional” (GOMES, 2005, p. 11). Mais uma vez, a mesma
ancoragem da campanha, que solicitava aos telespectadores que comegassem o video se
identificando, nome e cidade, e ainda escolhessem locais representativos de seus
municipios de origem: “Basta ficar diante de um dos lugares mais conhecidos da sua
cidade, um lugar que identifique de onde vocé esta falando” e “Comece seu video dizendo
seu nome e o lugar, a cidade de onde vocé ta falando”.

Ao mesmo tempo em que busca consolidar tal enderecamento, o JN também
demonstra estar aberto a um novo tipo de interacdo com o publico, por meio de
plataformas digitais. Um movimento que se iniciou, primeiro, em telejornais locais e
regionais. E entdo passou a ser verificado nos noticiarios de abrangéncia nacional, como
o Jornal Hoje. S6 mais recentemente com o JN, considerado, até pouco tempo, um dos
telejornais mais conservadores da emissora.

Desde 2015, como apontam os estudos desta pesquisadora, o Jornal Nacional vem
buscando uma aproximagcao ao publico dos sites de redes sociais. E cada vez mais comum
0 uso de videos e declaragdes postados no Twitter para compor o telejornal. Demonstrar
ao publico que os sites de redes sociais, por onde eles interagem livremente, é fonte de
informagdo e alvo de monitoramento constante, torna esse um terreno comum a ambos,
um ponto de identificacdo. Funciona também como um atalho, uma forma de esse usuario
da plataforma chegar mais facil ao conteido que é veiculado na televisdo; e o
telespectador que € usuério levar o conteddo da televisdo para a plataforma, num
movimento de atragdo dos demais e recuperagdo da audiéncia.

O reposicionamento da campanha é mais uma dessas tentativas de demonstrar que
0 noticiario monitora e responde as redes, que esta proximo desses usuarios e aberto a
contestacGes. Ainda assim, € inegavel que essa abertura representa uma estratégia para
que o telespectador se sinta parte do processo. E, ainda assim, é minima perto do potencial
de participacdo que poderia ser ofertado, justamente porque precisa, primeiramente,
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atender aos interesses da linha editorial. E por isso que ndo ha uma flexibilizacio das
demais regras, por exemplo.

O que fica evidente € que a convocacéo feita ndo encontrou a ressonancia esperada
entre os telespectadores. Para o jornalista Mauricio Stycer, “o caso mostra, mais uma vez,
que a pretensdo de falar com o espectador e, especialmente, dar voz a ele ndo é téo
simples, nem pode ser orientada apenas pelo marketing. (FOLHA DE S. PAULO, online).

N&o é simples porque é preciso compreender todas as praticas culturais envolvidas no
cotidiano do telespectador. Que ja ndo € o mesmo da década passada, vem se reconfigurando

e, com isso, exige também a reconfiguracio do telejornal. E o que Gutmann pontua ao afirmar:

No telejornal contemporéneo, esse movimento [de producéo de sentido]
tem sido caracterizado por um maior grau de proximidade entre as
instncias comunicativas, estratégia legitima de geracdo de sentido de
atualidade e interesse pablico quando, mesmo articulando representacoes
de sujeitos as esferas individuais, pressupde partilha plblica e
reconhecimento social. (GUTMANN, 2012, p. 251).

N&o foi 0 que ocorreu inicialmente com a campanha, uma vez que ndo se pautou por
esse reconhecimento social e partilha pablica. Ha que se considerar ainda que, em razéo dos
sites de redes sociais, essa condicdo de proximidade, citada pela autora, vem ganhando outras
proporcgdes. O telespectador do Jornal Nacional que assiste ao noticiario ao mesmo tempo em
que esta conectado no Twitter encontra nessa rede um importante espaco de ressonancia para
a sua opinido. Em poucos minutos, ela pode ser compartilhada e ganhar proporgdes que,
anteriormente, ao assistir ao telejornal na sala de casa, apenas com familiares, jamais seria
possivel alcancar. E que, portanto, se descobre ser a opinido também de outros tantos
telespectadores. J& quem ndo e telespectador tambem tem acessado o contetdo do noticiario
justamente por esse grau de compartilhamento de informacdes na rede, na conhecida préatica
de TV Social (FECHINE, 2017). Comentérios retirados do Twitter, como 0s mencionados a
seguir, reforcam esse entendimento: “@jornalnacional Legal vcs terem mostrados os videos
do Brasil que n&o queremos! E a reagdo povo. E mais ainda a aproximagao n&o sé com a
noticia do povo, mas sim com o sentimento do telespectador!”; “@jornalnacional a Globo
levou uma invertida do povo queiram que o povo mostrassem lugares bonitos e historicos
....e 0 povo esté enviando videos do verdadeiro Brasil que temos, na verdade comegou a
campanha politica da maior rede de TV do nosso pais nao perca as proximas cenas”;

“(@jornalnacional lugares historicos e bonitos .....nada disso o povo esta cansado de ser
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influenciados tém que mostra o verdadeiro Brasil ..... ; “O povo falando que era pra
gravar num ponto turistico da cidade, o cara foi la e gravou no lixdéo HAHAHAHAHA
#IN”.

Considerac0es finais

Em situacBes de convocacdo dos telespectadores a participacdo com envio de
conteddos ha que se considerar que ela ndo pode ser totalmente controlada pelo noticiario.
Ainda que haja a imposicéo de regras para delimitar o tipo de material a ser recebido, 0s
telespectadores agora possuem a disposicdo espacos para a publicacdo de seus conteudos
e opiniBes, os sites de redes sociais. No caso especifico da campanha “O Brasil Que eu
Quero”, 0 posicionamento por parte dos usuarios do Twitter foi tdo incisivo que a
estratégia adotada pelo noticiario, para que ndo houvesse uma ruptura no enderecamento
de proximidade e monitoramento dos sites de redes sociais, que vinha sendo construido
até entdo, foi o reposicionamento editorial, ainda que néo tenha sido claramente admitido.

Tem-se, na atualidade, um modo de enderecamento negociado ao vivo, construido
de forma instantanea a partir das novas relagdes estabelecidas com base nos sites de redes
sociais. E no reconhecimento, por parte do noticiario e do publico, do poder de
mobilizacdo que esse Ultimo possui a partir das plataformas digitais. Se até entdo o
posicionamento era individual, agora ele ganha ressonancia ao ser amplamente
compartilhado, um alcance que ndo era possivel antes dessas plataformas.

Ao mesmo tempo em que o publico redescobre seu papel e sua forca no novo
cenario configurado pela associacdo entre televisdo e sites de redes sociais, ao telejornal
cabe o entendimento de como suas praticas também devem ser reconfiguradas para atingir
0 enderecamento desejado, porém em consonancia com o contexto comunicativo, ou seja,
as circunstancias espaciais, temporais e 0s atores do processo comunicativo, bem como
0 pacto estabelecido com o publico, o que esta acordado e se espera dele enquanto

telejornal.
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