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RESUMO

O presente artigo aborda o uso de midias sociais, em especial o TikTok, na formagao de
processos educacionais atrativos e voltados para a aplicagdo de contetido educativo
descontraido ¢ bem humorado. Como caminho metodologico, realizou-se pesquisa
bibliografica sobre as questdes do aprendizado via web, as tendéncias de uso profissional
das redes sociais, a constru¢do da influéncia e as potencialidades educativas das midias.
Realizou-se ainda estudo exploratorio da rede social chinesa TikTok com suas
caracteristicas e aplicabilidade pedagdgica. Para analise final da aplicagdo dos temas
tratados foi feito um estudo de caso com o perfil da @professoracarolmendonga,
observando suas peculiaridades e seu uso caracteristico da rede.

PALAVRAS-CHAVE: TikTok; Educaciao; Comunicacao; Influenciador digital.

INTRODUCAO

Com a expansao dos meios de comunicacdo e o aumento massivo do consumo de
conteudo audiovisual através das midias sociais, uma grande transformagdo tomou conta
da nossa sociedade e passamos a interagir diferente. A comunicagao online promove uma
aproximacao de pessoas territorialmente e culturalmente distintas e, com isso, estamos

permanentemente em processo de aprendizado e revisdo de valores. Pessoas comuns que

! Termo utilizado para definir os influenciadores € criadores de contetido da rede social TikTok.
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antes nao teriam a oportunidade de se expressar, hoje s3o visualizadas por mais de 100
mil pessoas em um unico dia sem precisarem sair de casa.

Essa caracteristica das midias sociais ¢ responsavel pelo fendmeno dos
influenciadores digitais. Se antes a alcunha de influenciador era dada a pessoas com papel
importante na midia mainstream®, como politicos e empresarios, hoje em dia pessoas
comuns se destacam através da exposi¢do de sua intimidade, gostos, trabalhos, lazer e
mesmo da espetacularizagdo (DEBORD, 1997) do proprio cotidiano.

A afinidade tem um grande papel na constru¢do do influenciador como figura
mididtica. Ao pensarmos as redes sociais através do viés sociointeracionista, explorado
por Vygotsky (2005, p. 47), observamos que a constru¢do inicial da relagdo entre os
individuos se da através do arcabouco sociocultural. Os significados e afinidades sdo
atribuidos através da subjetividade de dois sujeitos que aproximam suas vivencias e
interagem. Dessa forma, discutimos o papel do influenciador em sua rede como um papel
proximo ao do educador em um ambiente de ensino tradicional, o papel do formador de
opinido e de detentor do conhecimento em uma abordagem Tradicional (MIZUKAMI,
1986, p.14).

Com a crescente mercantilizagdo da educacdo em ambiente online, aliada ao
aumento da procura por cursos de educagao a distancia, alguns professores estao passando
a empreender em negdcios digitais. Com isso, eles almejam se inserir na posi¢ao de
influenciadores digitais e, de forma construida, usar dessa caracteristica vygotskiana da
rede para construir processos de ensino pelas redes sociais, conquistando mais seguidores,
usando sua vida pessoal e seu cotidiano como ferramenta pedagdgica.

Em 2017 foi langado no mercado mundial o aplicativo TikTok, aplicativo de
compartilhamento de videos curtos de até 60 segundos. A rede, que ja era extremamente
popular no oriente, costuma ter uma abordagem humoristica ou atrativa, como dublagens,
dangas, memes, reacts’, representagdes de cenas de humor e duetos (ferramenta que
permite colocar seu video ao lado de outro ja publicado). Ela conta, atualmente, com mais
de um bilhdo de usudrios cadastrados e se configura como uma das maiores redes sociais
da atualidade. No Brasil ja sdo cerca de 7 milhdes de usuarios e esse nimero nao para de

crescer (GlobalWeblndex, 2020).

¢ Termo usado na comunicagio para designar midias de massa, pensamento de maior expressividade ou
instituigdo midiatica que contém o maior publico ou poder de influéncia.

7 Como sdo chamados os videos onde ha alguém reagindo a um outro contetido audiovisual.
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Como o TikTok € uma rede de entretenimento e ndo uma rede de estilo de vida,
como o Instagram®, o app’® é perfeito para transmitir “pilulas” de contedo de forma
simples, rapida e divertida, o que a torna favoravel a proposta de ensino por redes sociais.
“O aumento de videos informativos, instrucionais e motivacionais, juntamente com os
memes e a arte, sinaliza um crescente interesse no conteudo que torna o aprendizado mais
agradavel” (TIKTOK, 2020a). Com isso ela vem sendo apropriada por professores que
veem as potencialidades pedagdgicas da rede e as usam de uma maneira descontraida,
porém, eficaz.

Tendo em vista esse novo cenario de exploragdo midiatica na educacao, o presente
artigo pretende analisar as interagdes e a constru¢ao de processos educativos através do
uso de memes em videos curtos aplicados como ferramenta de ensino em midia social.

Para investiga¢dao do tema, além da pesquisa bibliografica, serd feito um estudo
de caso analitico descritivo do perfil da Professora Carol Mendonca
(@professoracarolmendonca) no TikTok. Professora de portugués possui'’ mais de
trezentos e cinquenta mil seguidores no Instagram, cem mil no YouTube e cinquenta mil
no TikTok. Ela é conhecida por ensinar de forma divertida usando memes, parodias e
aplicando conceitos em situagdes do dia a dia.

Sendo assim, a proposta desse estudo ¢ propor uma reflexao a respeito das novas
formas de educagdo em ambiente digital. Além disso, suscitar debates sobre as
apropriacdes mididticas por educadores e como isso pode contribuir para a
democratizagdo do acesso a formas de educagdo. Partindo da ideia de que a midiatizagao
da educacdo torna o processo dialético ensino-aprendizado mais atrativo e interativo,
essas reinterpretacdes da propria educagdo pode representar uma quebra de paradigmas
na construcdo de uma sociedade democratica e pautada na educagdo como principio

basico.

APRENDIZADO PELA WEB

A educacdo no século XXI passa por profundas e estruturais transformacdes.
Essas mudangas acompanham a ordem social advinda da popularizagdo e massificagao

do acesso a Internet e toda a gama de modificagcdes nos processos sociais e de linguagem

8 O Instagram ¢é popularmente voltado para selfies, contetidos intimos e exposigdo do dia a dia.
% Disponivel para dispositivos Android, iOS e acessivel por qualquer navegador web.
19 Dados coletados em agosto de 2020.
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que ela traz e representa. A globalizagio e as formas de interagio da Web 2.0!! nos
permitem ressignificar a forma como produzimos conteudo educativo, distribuimos o
conteudo e como eles sdo recebidos e percebidos pelos alunos.

Ao pensar a educacdo como fendmeno social devemos entender que ele ¢
multidimensional e nele estio compostas as dimensdes da técnica, as emogdes, a
cogni¢do, o contexto socio-politico-cultural e a propria dimensao humana. Sendo assim,
a educagao nao ¢ um fenomeno acabado e sim em permanente transformagao, de acordo
com o momento historico e o contexto em que ela ¢ pensada (MIZUKAMI, 1986).

Por muito tempo a educacdo ignorou a midia e foi alheia as suas transformagdes.

Para Gaia (2001 p. 34),

Na Teoria Educacional, durante muito tempo a for¢a dos textos da
midia foi ignorada pela escola, sendo tais textos relegados a area do
entretenimento. Esse quadro foi mudado porque a atuagdo cada vez
mais onipresente de alternativas midiaticas na vida dos estudantes fez
com que a escola revisse algumas questdes e passasse a trabalhar a partir
de novos conceitos, como midialidade e intermidialidade, por exemplo.

Ainda segundo a autora, a ado¢do cada vez maior de recursos midiaticos como
ferramentas educativas foi transformando o ensino, e os educadores deixaram de se sentir
ameacados pelos processos comunicacionais € passaram a assimila-los em suas praticas.

Com o inicio do uso da Internet na formacao a distincia, essas praticas foram
consolidadas, dando um novo rumo para a educomunicag¢do. Esta foi pautada ndo s6 no
uso de recursos midiaticos ¢ audiovisuais diversos na constru¢dao do saber, como também
na interagdo como parte complementar do processo midiatico. Este fendmeno aproximou
a visdo interacionista da constru¢do do desenvolvimento humano com a popularizagao
das redes sociais e mensageiros instantaneos.

Pensar, entdo, essa educagdo em contexto hipermidiatizado, é pensar a educacao
em interse¢do com essa midia, estabelecendo o debate com a comunicacao e fertilizando
ideias de uma educagdo interativa, dindmica e rica em potencialidades. A
educomunicagdo deve ser vista como praxis social, nao como um ramo da comunicagao
ou restrita a aplicagdo dos processos comunicacionais e das tecnologias de comunicagao

e informacao ao ensino (SOARES, 2012).

11«0 2.0’ indica uma nova versdo da internet, um novo capitulo, novos rumos para a grande rede. O
objetivo ¢ fornecer aos navegantes mais criatividade, compartilhamento de informagao e, mais que tudo,
colaboragdo entre eles, fazendo com que esses navegantes tomem parte nesta revolugcdo” (AMOROSO,
2008).
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A Internet ¢ vista, nesse contexto, como o ambiente em que O Processo
educomunicativo acontece. Ela assume papel de lugar, meio, ferramenta e mediadora das

relacdes. Oliveira (2010, p. 31), conceituando-a como instrumento, afirma que,

O instrumento ¢ feito ou buscado especialmente para certo objetivo. Ele
carrega consigo, portanto, a func¢ao para a qual foi criado € o modo de
utilizagdo desenvolvido durante a histéria do trabalho coletivo. E, pois,
um objeto social e mediador da relagdo entre o individuo e o mundo.

O educomunicador atual ndo apenas usa da rede em seu dia a dia para ensinar
como age por ela e para ela, educando a distdncia, seja em ambientes virtuais de
aprendizagem ou inserindo suas praticas pedagogicas em todos os ambientes pertencentes
ao espaco do entretenimento. Dessa forma, consegue expandir seu papel como educador,
atingindo pessoas que de outra forma ndo teriam acesso a educagdo formal ou informal,

reforcando seu papel social.

INFLUENCIA E USO PROFISSIONAL DA MIiDIA

Com a popularizagdo da educagdo a distancia, novos modelos de negdcio em
educacdo foram se expandindo para além da sala de aula, e ainda além das escolas e
universidades tradicionais. Isso, aliado a falta de regulamentagao especifica para os cursos
em ambiente digital, provocou um aumento exponencial na criagdo de cursos livres e
oferta de contetido educativo transmidia.

De acordo com uma pesquisa da GlobalWebIndex (2020), empresa de analise de
dados digitais, a respeito das tendéncias no uso das midias sociais, estas se tornaram os
alicerces dos nossos habitos digitais. Para a institui¢ao, com a pandemia de COVID-19,
as redes sociais ndo sO se tornaram a principal fonte de informacao a respeito das noticias
e atualidades como também se expandiram em larga escala como entretenimento.

Acompanhando essa tendéncia, os professores que desejam alcangar a geragio Z'2
em seu ambiente de conforto acabam aderindo as novas tecnologias de informagao,
utilizando os recursos mididticos no processo de chegar até o aluno e despertar sua
atencdo, seja por motivos académicos ou comerciais. Esses professores criam seus cursos

online ou comercializam conteudo audiovisual educativo em plataformas voltadas para

12 Geragdo nascida entre o meio da década de 1990 e o ano de 2010.
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esse tipo de negociagdo. Como forma de promogao de seus trabalhos, criam perfis em
redes sociais como YouTube, Instagram, Facebook, Twitter e TikTok.

Tendo em vista esse cendrio, muitos educadores conquistam seu publico através
da afinidade, identificac@o sociocultural e do interesse nos conteudos, ganhando numeros
expressivos de seguidores, expandindo o potencial de alcance e se tornando

influenciadores digitais.

Dentro desse contexto, os influenciadores digitais, que nao sao restritos
a profissionais da classe artistica, mas se destacam na internet com
publica¢des em midias sociais que agradam ao publico e permitem que
eles se tornem capazes de influencid-lo nos seus modos de vida,
consumo, comportamento e, at¢é mesmo, em opinides. (BRANCO;
FERREIRA; ALMEIDA, 2019, p. 317)

Ainda considerando os processos de afinidade que constroem o influenciador

digital, Branco, Ferreira e Almeida (2019, p. 324) discorrem que,

Eles tém a caracteristica de formar opinides nas redes sociais e,
geralmente, agregam um publico com caracteristicas semelhantes. Esse
destaque foi adquirido por serem mais proximos do publico,
diferentemente das celebridades tradicionais, pois buscam compartilhar
dicas de consumo, divulgando suas experiéncias, sejam elas positivas
ou negativas. Com esses aspectos, o publico passa, entdo, a se
identificar mais com essa comunica¢do que inclui entretenimento e
interesses mercadoldgicos.

No caso do professor que usa suas redes sociais como ferramenta educativa, a
afinidade principal ndo é com o padrdo de consumo ou experiéncias, mas com as formas
diversas de promover o aprendizado em rede social, com a aplicagdo de conceitos
educativos no contexto das experiéncias e acontecimentos do dia a dia e com a interagao
com o que esta em alta no universo online.

Consolidada a posi¢ao de influenciador digital, o professor passa a exercer nao s
a fun¢do de ensinar, mas precisa usar técnicas de marketing digital para manter os
seguidores motivados e conseguir trocar essa influéncia por dinheiro e fazer disso uma
atividade remunerada. Manter a influéncia e aumentar o niimero de seguidores requer
dominio das caracteristicas e potencialidades da rede. Assim, a linguagem usada sera a
linguagem pré-existente e constantemente ressignificada nas plataformas nas quais ele

esta inserido.
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TIKTOK

O TikTok ¢ um app de compartilhamento e edicdo de videos curtos langado em
2016 no mercado chinés com o nome Douyin (app ainda existente na China devido as
restricdes governamentais). Alcangou o mercado mundial em 2017 com a aquisi¢ao do
Music.ly (aplicativo popular no ocidente com funcionalidades parecidas), sendo langado
com o nome atual.

De acordo com a GlobalWebIndex (2020), em 2020 a porcentagem de usuarios
globais (fora do mercado chinés) do TikTok ¢ de 18%. Uma grande ascensdo, comparada
aos 5% de 2018, quando o app passou a aparecer nas pesquisas. Ja sao mais de 2 bilhoes
de downloads na App Store’® e Google Play' e mais de 1 bilhdo de usuarios cadastrados.
Esses usudarios s3o majoritariamente jovens entre 16 e 24 anos que passam cerca de 60
minutos por dia no app. Contudo, devido a pandemia de COVID-19, em 2020 os usuarios
com idades entre 35 e 55 anos tiveram um aumento de 24% nos acessos, junto com 14%
de aumento entre os usudrios maiores que 55 anos, de acordo com dados da pesquisa
realizada pela Kantar Ibope (2020).

Considerando o numero crescente de usuarios cadastrados e ativos, a
GlobalWeblndex (2020) traz um dado importante sobre o padrao de consumo no
aplicativo. Um grande desafio encontrado por redes sociais novas € manter o engajamento
depois que elas deixam de ser novidade. Contudo, esse ndo parece ser um problema para
o TikTok, pois a média de tempo que os usuarios passam por dia no app esta aumentando,
em parte devido as consequéncias do confinamento na pandemia de COVID-19 e em

parte pelo aumento do nimero de usuarios.

13 Servigo de distribuigdo de aplicativos para o sistema operacional 10S, gerenciada pela Apple.

14 Servigo de distribuigdo de aplicativos para o sistema Android, gerenciado pela Google.
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Figura 1: Telas do TikTok.
Fonte: Site oficinadanet!’.

O diferencial do servigo do TikTok est4 no formato de videos curtos e com grande
variedade de recursos criativos. Assim que o aplicativo € aberto, um video “aleatorio”
comega a tocar automaticamente em sua tela inicial, dando as opg¢des de seguir o criador
do video, curtir, comentar, compartilhar ou fazer um dueto (gravar um video com outro
ao lado para fins estéticos ou de contetido). Ao deslizar o dedo para baixo, novos videos
vao aparecendo. O usuario pode alterar a visualizacdo para a aba de contas que ele segue,
ver o seu proprio perfil ou acessar a ferramenta de criacdo de videos e postar o proprio
conteudo.

Outro diferencial da rede ¢ a forma com que o algoritmo sugere conteudo.
Inicialmente, os usudrios cadastram suas areas de interesse e quando um video novo ¢
postado, quem o postou define a categoria em que o video se enquadra. O conteudo é,
entdo, distribuido por categoria, independente da ligacao entre o espectador e o criador.
Depois, o feed vai sendo personalizado a cada curtida, tipo de conteudo seguido e
interacdo (TIKTOK, 2020a).

Devido a essas caracteristicas, o alcance e as ferramentas disponiveis para uso
pedagdgico apresentam um grande potencial para investigagdo na area da educagdo. Para

Monteiro (2020, p. 13),

Nele [TikTok], o professor empreendedor encontra a possibilidade de
produzir e divulgar conteudos educativos, despertando a curiosidade e
o engajamento dos alunos, aumentando o interesse pelos estudos e

15 Disponivel em: https://www.oficinadanet.com.br/historiasdigitais/29943-a-historia-do-tiktok.
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tornando o ato de aprender mais motivacional, colaborativo, interativo
e, principalmente, significativo.

De fato, o potencial pedagdgico ¢ tdo grande que a propria rede langou uma
campanha chamada #Edutok, encorajando o compartilhamento de contetido educativo e
motivacional sobre variados temas. Foram 8,8 milhdes de videos postados e cerca de 41
bilhdes de visualizagdes (TIKTOK, 2020b).

Segundos dados da GlobalWeblndex, 48% dos usuarios da rede estdo
compartilhando videos engragados e 39% estdo compartilhando memes. Tendo isso em
mente, a principal forma de apropriacdo da rede pelos professores seria trabalhar seus
conteudos de forma bem humorada e atualizada com as novidades e memes em alta.
Monteiro (2020) afirma que “Os memes, por exemplo, podem surgir como proposta de
videos para fomentar a intepretacao textual dos alunos”, porém, mais do que isso, podem
servir de técnica para insercao de conhecimento em diferentes situagdes e aplicabilidades
cotidianas.

Nem sempre o objetivo e a forma da mensagem sao coerentes, um tipo de video
popular no TikTok ¢ o da interpretacdo de coreografias em diferentes contextos e, por si
s0, a coreografia ja pode ser o chamariz necessario para transmissao do conteido de forma
divertida e fora do padrao.

Sao inumeras as formas que um professor pode usar da sua influéncia no TikTok
na sua visdo e profissio de educador. As linguagens evoluem e com elas os
desdobramentos de antigos processos. O TikTok ¢ uma rede nova e sua verdadeira
potencialidade n3o foi completamente explorada, sequer no entretenimento. A
apropriacao pelos produtores de conteudo educativo se faz importante e ja vem
acontecendo. Para investigagdo da tematica devemos partir de um estudo de caso concreto

que nos possibilite visualizar e explorar essa apropriagao.

CASE CAROL MENDONCA

Carol Mendonga ¢ professora de portugués hd mais de 10 anos e criadora do portal
“Portugués para Desesperados'®”. Inscreveu-se no YouTube em 2015 e desde entdo ja

acumula mais de 2 milhdes de visualizagdes e 100 mil seguidores na plataforma'’. Ela

16 Link do portal: https://portuguesparadesesperados.com.br.
17 Dados de setembro de 2020. Link do canal no YouTube: https://www.youtube.com/channel/UCv-
004EhpwwOjSIxG17TFkg.
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produz videos de forma bem humorada e tentando alinhar seu contetido as praticas
cotidianas.

Influenciadora multiplataforma, ja acumula mais de 400 mil seguidores no
Instagram'®, se destacando pelo uso de memes e musicas em seu processo de ensino e
usando do humor para educar de forma descontraida e chamativa. Por isso seu
crescimento tem sido tdo expressivo durante a pandemia de COVID-19, periodo em que,
segundo os dados da GlobalWebIndex o consumo de entretenimento nas redes sociais
aumentou.

A professora disse em uma entrevista que, “[...] o sucesso das minhas aulas e dos
videos vém da espontaneidade e da leveza. Procuro abordar questdes que geram
dificuldades no cotidiano, coisas que estdo em alta nas redes sociais, aquilo que as pessoas
mais erram e tém duvidas, mas de uma maneira divertida” (ISTOE, 2019). Em outra
entrevista, no programa televisivo “Encontro com Fatima Bernardes” (2016), Carol diz
que busca o que o aluno gosta e vai até ele. Fala a sua lingua no intuito de criar um vinculo
para que ele se identifique com o que ela estd fazendo. Apds estabelecer esse vinculo, ela
tera voz ao passar o conteido que julga importante.

A técnica da professora reflete a tendéncia da educag@o por midias sociais e tem
se mostrado eficaz na comunicagdo com diferentes publicos (dito por ela na entrevista
com Fatima Bernardes). A receita seguida por Carol e por muitos outros, garante grande
visibilidade sem depender dos grandes meios de comunicagdo tradicionais. Essa
visibilidade e a atuacdo como influenciadora faz com que ela possa ampliar sua acao das
redes sociais, inclusive, para as grandes midias, gerando status de celebridade.

No TikTok, o perfil da educadora conquistou aproximadamente 50 mil seguidores
de abril a setembro de 2020 e j4 recebeu 270 mil curtidas'®. Observamos, em seu perfil,
uma caracteristica bem diferente do seu canal no Youtube e, ainda, diferente da sua pagina
no Instagram. A tendéncia em seguir as peculiaridades e a linguagem da rede é clara e a

marca autoral da professora também esta presente.

18 Dados de setembro de 2020. Link do perfil:
https://www.instagram.com/professoracarolmendonca/?hl=pt-br.
19 Dados de setembro. Link do perfil: www.tiktok.com/@professoracarolmendonca.
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Figura 2: Video divertido com conteudo.
Fonte: Pagina @professoracarolmendonca no TikTok?’,

Na Figura 2 temos um video educativo e bem humorado. Podemos ver nos
comentarios a intera¢do, pois mesmo em um ambiente informal, os alunos tiram duvidas
e comentam sobre o contetido da postagem. Como a professora disse na entrevista citada,
ela chega até o aluno e ele se abre ao que ela tem a dizer. Um seguidor questionou: “gente
mas advérbios vao pro plural?? Que eu saiba nido vao”, e a professora esclareceu em

seguida: “Nesse caso (acompanhando substantivo), € um pronome”.

20 Disponivel em: https://www.tiktok.com/@professoracarolmendonca.
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Figura 3: Postagens com diferentes conteudos educativos.

Fonte: Pagina @professoracarolmendonca no TikTok?!.

Uma das estratégias marcantes da professora Carol ¢ o uso de situagdes do
cotidiano de forma bem humorada e aplicando conceitos. Para Branco, Ferreira e Almeida
(2019), “Nos perfis de influenciadores digitais, a criatividade para enfatizar o cotidiano
de uma forma interessante ¢ uma estratégia muito utilizada”. Na primeira cena da Figura
3, ela aparece se maquiando e arrumando o cabelo ao som de uma musica enquanto a
conjugacdo correta aparece escrita em “EU ME MAQUIO”. Nas outras duas postagens,
a professora canta musicas de grande sucesso e analisa a letra, corrigindo estruturas
gramaticalmente incorretas e explicando as corretas.

A apropriacao das redes pelos professores além de ser algo necessario e iminente.
Ela preenche uma lacuna antiga do sistema educacional e da escola como institui¢do:
manter o interesse dos alunos e se renovar a partir das praticas educomunicativas. Para

Monteiro (2020, p. 279),

Ao mesclar praticas pedagogicas com uso de tecnologias, os
professores estdo todos os dias adquirindo e compartilhando
experiéncias mundo a fora, e na internet, foco principal deste estudo, os
profissionais de educagdo estdo ganhando fama ao produzir contedo
que ajudam os alunos no acesso de materiais com qualidade e relevancia
para o processo formativo.

21 Disponivel em: https://www.tiktok.com/@professoracarolmendonca.
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A professora Carol Mendonga vem desempenhando um trabalho reconhecido na atuagdo
em multiplataformas e tem conseguido se comunicar com seu publico-alvo de forma exemplar.
Essa atuagdo inspira outros educadores que buscam se consolidar como influenciadores digitais e
aponta uma tendéncia crescente da necessidade de o ensino se comunicar e se fazer presente

através de outras linguagens e em outras plataformas.

CONSIDERACOES FINAIS

As ferramentas e os ambientes se transformam de forma constante, com isso, 0s
agentes envolvidos em processos sociais ndo permanecem estaticos e precisam se
reinventar a todo momento. No campo da educacgdo, temos lidado com a crise do sistema
educacional por décadas e se tornou um chavao dizer que “a escola estd falida”. A
mudanga assusta, mas para as novas geragoes, ¢ uma consequéncia natural e inevitavel da
contemporaneidade.

A maioria das plataformas digitais sao conscientes do seu uso social e incentivam
a producdo e disseminacao de contetido educativo. Ha a necessidade de os professores se
inserirem nos ambientes onde os jovens se comunicam e constroem suas subjetividades e
através dos processos midiaticos de influéncia mostrar a educagdo como caminho.

A aplicagdo de praticas e conteudos educativos no cotidiano e nas situagdes de
familiaridade com os alunos nativos digitais (PRENSKY, 2001) ¢ um caminho para
despertar o interesse dos mesmos e garantir que eles aprendam nao s6 nas escolas, mas
em qualquer lugar, através do entretenimento. O TikTok, com suas funcionalidades,
apresenta possibilidades inimeras e pode contribuir muito com o desenvolvimento dos
processos educacionais online e com a constru¢do de uma continuidade da escola dentro

da rede.

REFERENCIAS

AMOROSO, D. O que ¢ Web 2.0. Tecmundo. 2008. Disponivel em:
https://www.tecmundo.com.br/web/183-0-que-e-web-2-0-.htm. Acesso em: 10 fev. 2020.

BRANCO, B; FERREIRA JUNIOR, J; ALMEIDA, K. O consumo simbélico e os influenciadores
digitais: um estudo de caso sobre o perfil de thaynara og no instagram. Midia e Cotidiano,
Niteroi, V. 13, n. 1, p. 315-334, abr 2019. Disponivel em:
https://periodicos.uff.br/midiaecotidiano/article/view/28035. Acesso em: 14 set. 2020.

DEBORD, G. A Sociedade do Espetaculo. Rio de Janeiro: Contrapont, 1997.



=> { Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicac¢ao

R 432 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — VIRTUAL — 12 a 10/12/2020
INTE

GAIA, R. Educomunicacio & Midias. 1. ed. Maceid, 2001. Disponivel em:
books.google.com.br/books?id=e68NvAujL48C&. Acesso em: 10 set. 2020.

GLOBALWEBINDEX. Social: GlobalWebIndex's flagship report on the latest trends in social
media. Londres: GlobalWeblndex, 2020. 32 p. Disponivel em: https://www.globalwebindex.com.
Acesso em: 20 set. 2020.

ISTOE. Ensinando na Web. 2019. Disponivel em: https://istoe.com.br/ensinando-na-web/.
Acesso em: 22 set. 2020.

KANTAR IBOPE. Jovens lideram as compras online durante a quarentena. Kantar Ibope
Midia. 2020. Disponivel em: https://www.kantaribopemedia.com/jovens-lideram-as-compras-
online-durante-a-quarentena/. Acesso em: 19 set. 2020.

MONTEIRO, J. C. S. D4 um like, se inscreve no canal e compartilha o video: a atuacdo de
professores como booktubers no YouTube. Humanidades & Inovagao, v. 7, p. 276-285,
2020.

MONTEIRO, J. C. S. Tiktok como novo suporte midiatico para a aprendizagem criativa. Revista
Latino-Americana de Estudos Cientificos, v. 1, n. 2, p. 5-20, mar./abr. 2020. Disponivel em:
https://periodicos.ufes.br/ipa/article/view/30795. Acesso em: 15 set. 2020.

PRENSKY, M. Digital Native, digital immmigrants. On the horizon (MCB University Press),
Vol. 9, N.5, out. 2001. Disponivel em: http://www.marcprensky.com/writing/Prensky%020-
%20Digital%20Natives,%20Digital%20Immigrants%20-%20Part1.pdf. Acesso em: 08 out.
2020.

PROFESSORES CRIATIVOS. Encontro com Fatima Bernardes. Rio de Janeiro: Rede Globo,
23 jun. 2016. Programa de TV. Disponivel em: https://globoplay.globo.com/v/5114484/. Acesso
em: 15 set. 2020.

SIBILIA, Paula. O Show do Eu: A intimidade como espetaculo. Rio de Janeiro: Contraponto,
201e.

SOARES, 1. Educomunicacio: O conceito, o profissional, a aplicagdo. Sdo Paulo: Paulinas,
2011.

TIKTOK. How TikTok recommends videos #ForYou. 2020a. Disponivel em:

https://newsroom.tiktok.com/en-us/how-tiktok-recommends-videos-for-you/. Acesso em: 20 set.
2020.

TIKTOK. For good. 2020b. Disponivel em: https://www.tiktok.com/forgood. Acesso em: 05
out. 2020.

Vigotsky, L. S. Pensamento e linguagem. Sao Paulo: Martins Fontes, 2005 (1%d. 1987).


https://globoplay.globo.com/v/5114484/

