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Ateus, esses invisiveis na televisdo brasileira — um ensaio?!
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RESUMO

Qual foi a ultima vez a que o telespectador teve a opcao de assistir a uma reportagem sobre 0s
ateus ou ateismo na TV aberta brasileira? Este ensaio discute as razdes da producdo televisiva
reservar aos ateus o papel de “invisiveis”. Essa invisibilidade se traduz na auséncia dos ateus
nos programas jornalisticos, nos debates e nos programas de entretenimento. E ocorre
igualmente na dramaturgia, tanto nas séries, minisséries e novelas. Além de excluidos da midia,
nas raras vezes citados, as manifestacfes sobre os ateus ocorrem de forma pejorativa — algumas
delas de maneira indiscutivelmente criminosa. Essa discriminacdo contra os ateus parece nao
ocorrer por acaso e faz parte de estratégia da midia de frear o crescimento do ateismo no Brasil,
atuando em consonancia com os interesses do sistema politico-econdmico-religioso.
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CORPO DO TRABALHO

Qual foi a ultima vez a que o telespectador teve a opcdo de assistir a uma reportagem
sobre os ateus ou ateismo na TV aberta brasileira? Esse questionamento, aparentemente singelo,
serd capaz de levar a reflexdes significativas acerca da forma como a produgdo televisiva
reserva aos ateus o papel de “invisiveis” e, por conseguinte, ao entendimento sobre as
implicagdes econdmicas, sociais e politicas relacionadas a essa “invisibilidade”. Esse é 0
percurso a que o leitor estd convidado a percorrer a partir de agora. Ha de se alertar: ndo ha
garantia de chegada a um destino efetivo, claro ou preciso. A caminhada, porém, pode vir a
revelar empolgantes descobertas — ou a especular sobre as suas possibilidades — relacionadas a

auséncia de ateus na midia televisiva até o presente momento.
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A invisibilidade dos ateus nos canais de televisdo aberta no Brasil € um fato que néo
necessita de pesquisas cientificas ou levantamentos estatisticos para ser aceito. Como lembra
Sponholz, Liriam (2009, p. 56), em “O que é mesmo um fato?”, ao se afirmar “isto € um fato
passa a ser 0 mesmo que dizer isto é 6bvio, a realidade é assim (mesmo)". Portanto, trilhando
essa linha de pensamento, a autora enfatiza que “fatos podem ser definidos tanto do ponto de
vista ontoldgico, ou seja, daquilo que existe, como do ponto de vista epistemoldgico, daquilo
que se conhece”. Entretanto, esse conceito € aplicado ao estudo do que seja um fato sob o viés
jornalistico, a merecer, entdo, o alerta explicito na conclusdo do artigo escrito pela pesquisadora
(p. 67): “esses fatos podem ser crediveis, mas nao sdo a realidade em si, contém valores ¢ via
de regra ndo se pode dizer a priori se sdo falsos ou n&o, porque ndo foram averiguados
validamente”. Mas parece bem claro, conclui Sponholz (p.67): “a esséncia daquilo que se
chama de fato tem consequéncias bastante concretas para o jornalismo e para a sua contribuicdo
para a producdo do conhecimento”.

Se a invisibilidade dos ateus na TV é um fato, apesar das ressalvas de que ainda ndo
conquistou o status de um fato averiguado e validado cientificamente, que contribui¢éo o estudo
desse fato pode propiciar? Essa invisibilidade se traduz na auséncia dos ateus nos programas
jornalisticos, nos debates e nos programas de entretenimento. E ocorre igualmente na
dramaturgia, tanto nas séries, minisséries e novelas. O contrario é perceptivel de forma
avassaladora: o teismo, seja o alardeado por catdlicos, evangélicos ou por outros grupos
religiosos, parece dominar o espectro televisivo em todas as frequéncias VHF e UHF (faixas
em gue se concentram os canais abertos), atingindo impressionantes niveis de saturacdo com a
escandalosa aquiescéncia dos setores governamentais responsaveis pela fiscalizagdo dos
servicos de telecomunicacdo oferecidos pelas concessionérias publicas de radiodifuséo.

Como se nédo bastasse 0 monopdlio do espaco da producdo jornalistica, as religides se
proliferam nas grades de programacao dos canais ocupando questionaveis horarios arrendados
pelas emissoras as igrejas, numa afronta aos principios constitucionais do Estado laico e,
especificamente, ao que determina o Codigo Brasileiro de Radiodifusédo e a Lei das Concessdes,
que imp&em limites a essa comercializacdo. No final do ano passado (09/12/2019), foi noticiado
pela Veja (veja.abril.com.br) que o Ministério Puablico Federal do Rio investiga "invasdo
religiosa™ na grade de emissoras de TV, em referéncia as irregularidades cometidas pela Record,
Rede TV e Band Rio na venda excessiva de horarios para igrejas. No Rio, a Rede TV é a
recordista nessa pratica: na media semanal, segundo o MPF, 33,33% de seu tempo de

programacéo é vendido a igrejas diversas.
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Destacadamente, a reflexdo sobre a invisibilidade dos ateus na TV se restringe a arena
discursiva jornalistica, uma vez que nao caberia aos ateus a op¢ao de arrendarem horarios para
conquistarem visibilidade. Como a minoria ateista iria viabilizar a compra de espacos nas
emissoras, avaliados em milhares ou milhGes de reais, se ndo dispde, como as igrejas, de receitas
subsidiadas pelo governo (em forma de convénios) ou privilégios tributarios como os que
favorecem o comercio da fé?

Com efeito, as igrejas valem-se de brechas juridicas ou artimanhas fiscais para ampliar
0 poder econdmico que lhes garante a exploragdo mercantil cada vez maior do servigo publico
de radiodifusdo. E o fazem utilizando o principio constitucional do direito a liberdade de credo
como trampolim para todo tipo de negécio na TV — e também no radio - sem nenhuma
tributacdo, fiscalizacdo ou controle de um comércio nitidamente espurio. Qual a relagéo, por
exemplo, entre liberdade de credo e venda na TV - isenta de impostos - de "vassouras ungidas"
ou "toalhas milagrosas"?

N&o se trata de condenar a fé ou combater a espiritualidade. Essas sdo de ambito pessoal
e devem ser respeitadas. A Constituicdo assegura o direito a liberdade religiosa e esse € um
principio genuino a ser defendido por todos. O que se discute é o uso de concessdes publicas
de TV que pertencem a sociedade em geral como escudo protetor de um sistema de exploracao
mercantil da (boa) fé dos brasileiros.

Excluidos da midia, o fato é que os ateus permanecem invisiveis mesmo quando as
oportunidades jornalisticas deveriam al¢a-los aos holofotes televisivos. Sem pretender adentrar
nos estudos dos critérios que o jornalismo adota para identificar se um evento é noticiavel ou
ndo, ha elementos classicos dos quais ndo se pode afastar — se ndo houver outras forcas agindo
em contrario — para a selecdo das matérias. Entre os quais, é possivel destacar: ineditismo,
proximidade, relevancia e oportunidade, a partir do artigo "Limites tedricos e metodologicos
nos estudos sobre a noticiabilidade”, de Franciscato, Carlos E. (2001), professor do Curso de
Comunicacéo Social da Universidade Federal de Sergipe.

Em 2012, por exemplo, a cidade de S&o Paulo foi palco do primeiro e, indiscutivelmente
marcante, Encontro Nacional de Ateus (ENA). O Brasil — e talvez a América Latina — levou
mais de 500 anos para sediar um evento onde pessoas descrentes em deuses pudessem se
manifestar publicamente. O 1°. ENA ocorreu simultaneamente em varias capitais brasileiras,
em 12 de fevereiro daquele ano. A escolha (12/02) é significativa: trata-se do aniversario de
Charles Darwin, autor de "A Origem das Espécies”, dando um especial simbolismo a data que

é considerada informalmente no Brasil como o Dia do Orgulho Ateu. Nada disso foi suficiente
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para garantir ao evento sequer um minuto no noticiario da TV brasileira. Justica se faca a midia
impressa que mesmo timidamente noticiou o acontecimento, como foi o caso da revista IstoE e
do jornal O Estado de S. Paulo.

No ano seguinte, além do indiscutivel ineditismo, 0 20. ENA poderia ser evidenciado
no noticiario pelo fator proximidade. Ele ocorreu no teatro Bunkyo, na regido central de Séo
Paulo, cidade-sede de diversas emissoras, e reuniu quase 1 mil participantes provenientes de
diversos Estados do Brasil. Seriam os ateus irrelevantes para a midia televisiva pelo fato de
reunir menos de 2% da populagdo brasileira, segundo as pesquisas? Ou haveria de ser
justamente o contrario? Ou seja, a expressdo de uma minoria discriminada e relegada ao
subterraneo, por si so, ndo é motivo suficiente para o interesse jornalistico?

N&o obstante, o desprezo ocorreu em situacdes de indiscutivel relevancia. Como a vinda
ao Brasil, em 2015, do bidlogo Richard Dawkins para abrir o evento "Fronteiras do
Pensamento”, promovido pela Folha de S. Paulo. Dawkins € um dos intelectuais mais brilhantes
do planeta, autor de diversos livros, entre os quais o bestseller “O Gene Egoista”. No Brasil, ja
vendeu centenas de milhares de exemplares do seu badalado "Deus, um delirio™. Dawkins é um
dos maiores expoentes do que se passou a chamar de neo-ateismo ou ateismo militante,
movimento critico das religides e que busca dar visibilidade aos ateus. Além de ateu ou neo-
ateu, cientista renomado, professor universitario, mantém nos Estados Unidos a Fundagéo
Richard Dawkins para a Razéo e Ciéncia, considerada uma das mais expressivas entidades que
retinem livres pensadores. E um intelectual extremamente provocativo, talvez o ateu mais
famoso do mundo. Além de sua relevancia académica e literaria, foi quem cunhou o termo
"meme" muito tempo antes da expressao ganhar forca como significado de ideia compartilhada,
que veio a revolucionar a comunicacao via internet. Nada disso, estranhamente, foi suficiente
para suscitar nos meios televisivos a iniciativa de pautar o tema ateismo ou uma entrevista com
Richard Dawkins - excecdo da TV Cultura. A presenca de ateu tdo emblemético ndo serviu de
gancho para nenhum especial sobre os descrentes brasileiros. “Onde estdo, quem sao eles, como
vivem, de que forma os ateus brasileiros lidam com a discriminagdo e preconceito? Veja na
prox...”. Nao, ndo houve essa nem outra chamada de um possivel programa sobre o tema.

Outro ateu igualmente destacado, o britanico Christopher Hitchens (morto em 2011)
esteve no Brasil, em 2007, para lancar o seu bestseller "Deus N&o é Grande — como a religido
envenena tudo”, na Flip (Feira Literaria de Paraty). A presenca de Hitchens foi capaz de suscitar
debate na midia impressa, mas ndo na TV. Na verdade, nem seria necessario depender da visita

de um ateu estrangeiro para justificar a abordagem do tema ateismo na TV. Ateus famosos
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também existem entre os brasileiros e estdo igualmente confinados ao reduzido espac¢o na midia
impressa. Suas vozes e argumentos acabam restritos aos canais do Youtube, com falas editadas
a partir de palestras ou encontros fechados. E o caso do Doutor Fantastico Drauzio Varella, do
zodlogo e divulgador cientifico Pirula, da neurocientista Suzana Herculano-Houzel, do cantor
Tony Belloto e tantos outros.

Em 2011, sob o mote “diga ndo ao preconceito contra ateus”, o Brasil registrou a sua
primeira campanha de visibilidade ateista, patrocinada pela ATEA (Associacdo dos Ateus e
Agnosticos do Brasil), entidade criada em 2008. Ou melhor, uma tentativa de campanha.
Planejada inicialmente como um robusto plano nacional de midia busdoor, a proposta acabou
se restringindo a exibigdo de quatro outdoors em apenas uma cidade, Porto Alegre. Isso porque
as empresas de Onibus recusaram os contratos de publicidade ao tomarem ciéncia do conteudo
das pegas que seriam veiculadas, alegando proibicdes legais vigentes na legislacdo especifica
dos Estados.

Ao analisar a campanha ateista, Montero, Paula; Dullo, Eduardo (2014, p.15)
concluiram que a veiculagcdo ndo suscitou impacto na midia brasileira. "Os jornais mais
importantes limitaram-se a dar pequenas notas informativas descrevendo a campanha e seus
objetivos. Na maior parte das vezes ndo se estenderam em uma analise de fundo sobre a questdo
ateista no Brasil". Para Giacomini-Filho, Gino; Martin, Sergio (2015, p. 15), "é possivel que
as pecas realmente tenham contrariado dispositivos da ética publicitaria, mas, de outro lado, o
fator ideoldgico pareceu dominar a decisdo de barrar a campanha em importantes capitais
brasileiras". Na televisdo, como de costume, prevaleceu a abstencgdo ao tema.

A televisdo aberta, como o veiculo de massa de maior poder de penetracdo e impacto
junto a populacéo brasileira, evita abordagens sobre o ateismo. H& alguns registros, necessario
ressaltar, de rarissimas participacdes de ateus em reportagens e em debates, principalmente em
emissoras com escassos indices de audiéncia, como é o caso da TV Cultura e TV Gazeta, as
duas de S&o Paulo. Como ensina o filosofo canadense H. Marshall McLuhan, na cléssica obra
"Os Meios de Comunicacdo como Extensdo do Homem", o meio é a mensagem. Quer dizer,
leciona McLuhan (1964), o meio ndo é um simples canal de passagem do conteddo, mero
veiculo de transmissdo da mensagem. E um elemento determinante da comunicacgo. Dessa
forma, transmissdes em veiculos frageis impactam o universo receptor com proporcional
fragilidade. Mensagens transmitidas por meios poderosos carregam em si 0 poder dos
transmissores e, por isso, tém a capacidade de influenciar mais fortemente a massa receptora.

Nas emissoras de maior penetracdo em termos de audiéncia, como Globo, Record, SBT e Band,
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além de raro, o aparecimento dos ateus ocorre de forma lateral em debates envolvendo temas
aridos para o publico médio telespectador, como é o caso de debates sobre a laicidade do Estado
e Geracao Y.

Antes de buscar entender as razoes do comportamento dos detentores das concessdes
publicas de TV em relacdo aos invisiveis ateus, torna-se imprescindivel destacar como esse
processo de outorgas se da no Brasil, sendo essa uma relagdo promiscua com o objetivo de
privilegiar grupos familiares defensores do status quo. Estaria aqui uma pista de que a
invisibilidade dos ateus ndo se trata de mera ma vontade ou desinteresse dos editores para com
aminoria ateista? Além de grupos familiares, as concessdes publicas foram destinadas a igrejas,
numa clara violagdo ao principio constitucional de que as concessdes de radiodifusdo devem
servir ao interesse coletivo. O que dizer de canais abertos como Canc¢do Nova, Rede Vidae TV
Aparecida, para ficar apenas em trés exemplos, que utilizam a integra da programacao para
proselitismo religioso de uma Unica e determinada doutrina? Onde fica a diversidade de
pensamento apregoada pela Constituicdo como requisito indispensavel para a exploracdo do
servico de concessao publica de TV?

O funcionamento da radiodifusdo brasileira estd normatizado no Cédigo Brasileiro de
Radiodifuséo, de 1960. As regras sobre a programacao enfatizam o interesse social, pluralidade
de ideias e carater educacional e cultural. As concessdes, portanto, deveriam ser utilizadas
visando o interesse publico. Mas, na préatica, sdo utilizadas como moeda de troca pelos
governantes. "No que diz respeito aos servi¢os de radiodifusdo comercial no Brasil, a barganha
politica foi a tbnica antes e apds a redemocratizacdo do pais, em 1985", resume Ferreira, Gisele
(2000, p. 9), no artigo "Sarney, FHC e Lula: 22 anos de conversas ao pé do radio”.

As concessbes eram doadas pelo governo a empresarios de sua preferéncia. Esses
privilegiados acabavam vendendo as concessdes, obtendo grande lucro na negociacdo. Foi
aproveitando essa brecha que a Igreja Universal acabou adquirindo a Rede Record, com o0s
milhdes obtidos com o dizimo. Em 1996, ocorreu a reformulacé@o no processo de concessoes de
TVs abertas, adotando-se o critério de licitacbes com o objetivo de dar transparéncia as
outorgas. A mudanca apenas alterou 0 nome da barganha, que passou de barganha politica para
barganha econdmica, segundo Roldéo, Ivete C. (2010), autora do estudo "O Governo FHC e a
Politica de Radiodifuséo”. O decreto das licitacbes no. 2.108/96 serviu, na pratica, apenas para
legalizar o "festival de concessdes”, como 0s jornais da época noticiaram 0s acordos

envolvendo as permissdes para a exploracdo da radiodifusdo no Brasil.
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"FHC distribuiu radios e TVs educativas para politicos", de (25/08/2002), foi uma das
inumeras reportagens da Folha de S. Paulo mostrando o Raio-X das concessdes que
contemplaram entidades ligadas a aliados do governo. O mesmo vicio se repetiu no governo
seguinte, de Luis Inacio Lula da Silva. Em 18/06/2006, matéria da propria Folha de S. Paulo
praticamente repetiu a mesma manchete de quatro anos antes, apenas trocando o nome do
governante: "Governo Lula distribui TVs e radios educativas a politicos". Como se observa, a
farra das concessoes das televisdes ¢ uma pratica que nao isenta partidos no Brasil. Lula,
inclusive, autorizou e participou da festa de inauguragdo da Record News, também de
propriedade da Igreja Universal, que passou a funcionar usando uma outorga vencida hd mais
de dois anos que pertencia antes a Rede Mulher, como apontou, a época, o Observatério do
Direito a Comunicagao do Intervozes (Coletivo Brasil de Comunicagao Social). Percebe-se que
ndo hé santos nos negdcios envolvendo televisdo, concessoes, igrejas € votos.

A simbiose econdmico-politico-religiosa estende-se a outro campo fundamental da
regulamentacéo e exploragéo da radiodifuséo no Brasil. Trata-se do Conselho de Comunicacéo
Social do Senado, casa legislativa que, em ultima instancia, é a que define a renovacdo das
concessdes de radio e TV. Esse Conselho teve sua regulamentacdo em 2012 e 0 seu primeiro
presidente foi justamente o arcebispo do Rio de Janeiro, Dom Orani Tempesta. A nomeacgéo
coube ao entdo presidente do Senado, o senador José Sarney (PMDB-AP). O mesmo Sarney
que no cargo de presidente da Republica, em 1986, instituiu a inscri¢do "Deus seja louvado" na
cédula do real, medida questionada inimeras vezes junto ao Superior Tribunal Federal por ser
considerada inconstitucional ao contrariar o principio da laicidade do Estado brasileiro. O
questionamento ainda nédo foi aceito pelo STF — como era de se esperar — visto que esse STF
ostenta um despropositado crucifixo na parede do plenéario, como se fosse aceitavel uma
reparticdo publica privilegiar uma religido em detrimento as demais formas de pensamento em
relacdo a crenca e ndo-crenca em divindades.

Os lideres religiosos sabem a forca que a televisdo aberta ainda mantém no Brasil.
Segundo a Pesquisa Brasileira de Midia de 2016, divulgada pela SECOM (Secretaria de
Comunicacéo do Governo Federal), 89% dos brasileiros assistem a TV para se informar. E 73%
dos entrevistados mencionaram ver 0 mesmo canal, pela ordem, 36% Globo, 32% SBT, 11%
Record e Band. E um terreno fértil para o marketing religioso. Por isto, ao longo dos anos a
espetacularizagdo da fé caminhou de méos dadas com a TV. Aos ateus, foi destinado impiedoso
ostracismo. Pior ainda: nas raras vezes citados, as manifestacdes ocorreram de forma pejorativa

— e indiscutivelmente criminosa — como em trés recentes ocasides, em trés emissoras distintas.
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Em 2010, o apresentador José Luiz Datena (Band) relacionou ateus a praticas de crimes,
durante o programa "Brasil Urgente", usando frases como “um sujeito que ¢ ateu nao tem
limites e € por isso que a gente V& esses crimes ai”. Datena e a Band acabaram processados. Em
2016, o pastor Jodo Batista, da Igreja da Graca de Deus, utilizou horério arrendado na Rede TV
para atacar os ateus. "Quem nao acredita em Deus pode ir para bem longe de mim, porque a
pessoa chega para esse lado, a pessoa que ndo acredita em Deus, ela é perigosa. Ela mata, rouba
e destroi. O ser humano que ndo acredita em Deus atrapalha qualquer um”, disse o pastor. O
religioso e a Rede TV também foram processados. Em 2018, foi a vez da apresentadora Patricia
Abravanel dizer que os ateus sdo "miseraveis™ durante o programa Silvio Santos (SBT). No
quadro "Jogo dos Pontinhos", Silvio Santos questionou os participantes se eles eram “contra
ou a favor das pessoas que ndo acreditam em Deus”, sendo que todos os participantes se
disseram contrarios aos ateus, fazendo diversas afirmagdes preconceituosas e difamatorias.
Acionado pela ATEA, o SBT se recusou a dar direito de resposta aos ateus.

Os meios de comunicacdo difundem discursos responsaveis por reforcar a representacdo
de grupos sociais, dentre eles os ateus, observa Laranja, Juliana (2015). Em sua monografia "As
representacdes sociais do ateu na TV brasileira: uma andlise de discurso de programas da TV
aberta" (UNB), ela foi além dos programas jornalisticos e enveredou pela dramaturgia. Além
do Datena, ja citado, o trabalho identificou os minusculos segundos destinados ao ateismo nas
novelas Sangue Bom e Babildnia, ambas da Rede Globo.

Em Sangue Bom (2013), num exiguo dialogo, a personagem Malu, mesmo crista, diz
que ndo é necessario crer em um deus para ter valores, bons principios e bom carater, em
contraposicdo a mée, Barbara, que afirmara antes: "quem é temente a Deus € bom™. Na novela
Babil6nia (2015), o personagem Rafael — que namora Lais - € expulso aos berros da casa dos
sogros (Aderbal e Consuelo), quando esses descobrem a sua descrenca. As falas exibidas em
06/04/2015 dao o tom do sentimento geral em relagéo ao ateu:

Aderbal: (aos gritos) Ponha-se daqui pra fora! Vocé nao € digno da minha filha, nunca
mais ponha os pés aqui, ndo procure mais a Lais, nunca mais!

Consuelo: Ateu! Um ateu, como € que pode?!

Dessa forma, argumenta a autora (2015, p. 21), "o ateismo tem suas representacdes
reforgadas pelo preconceito, como foi visto nos discursos analisados, sendo a falta de moral
ainda uma das caracteristicas mais ressaltadas de um ateu™. Ainda assim, por pressdo de grupos
cristéos, o autor Ricardo Linhares acabou fazendo mudangas no roteiro trocando ateu por "sem

religido”. Nessa toada, reforca Mezadri, Fernando (2000, p. 8), "o ateu na configuracéo
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brasileira eminentemente religiosa € visto como o estranho gque tanto se defronta como afronta
os outros". O titulo do artigo dele é emblematico: "Um estranho entre nos - perspectivas tedricas
para um estudo sociolégico do ateismo na sociedade brasileira™.

Esses exemplos de discriminagéo e invisibilidade dos ateus na televisdo brasileira néo
ocorrem por acaso e, sim, de acordo com uma estratégia deliberada para excluir os descrentes
da esfera televisiva. Ser invisivel denota o signo de humilhacéo, sintetiza Honneth, Axel (1992).
Em sua obra “Luta por Reconhecimento”, 0 autor considera o reconhecimento como um meio
de conceder identidade ao individuo, atribuindo a identidade o sentido de liberdade individual.
Honneth pontua que o reconhecimento na esfera juridico-moral ocorre nas relagdes de direito e
auto respeito. Enquanto na esfera da estima social se expressa nas relacdes de solidariedade. A
negacao a esse reconhecimento, segundo o fildsofo, resulta na violagdo, privacao de direitos e
a degradacao.

Raciocinio semelhante oferece Tomas, Julia S& (2008), autora de "A invisibilidade
social, uma perspectiva fenomenologica”, para quem o desprezo social e 0 ndo-reconhecimento
ddo origem ao sentimento de invisibilidade. "Ser invisivel tende a significar ser inexistente ou
insignificante (2008, p. 3)", resume. Nas palavras da autora, "os invisiveis sdo criados pela
percepcdo coletiva, que ndo s6 0s cria, mas também os transforma e os revela acompanhando
0s preconceitos. Muitos sentimentos estdo ligados ao sentimento central de ser invisivel para
0s outros: a vergonha, a paranoia, a impressdo de insucesso pessoal, 0 isolamento e a
clandestinidade (2008, p. 3)".

Convivendo com o preconceito e 6dio dos brasileiros, sem direito a acdo comunicativa
para se mostrarem na midia de maior alcance nacional, no caso a TV, 0s ateus tornaram-se 0s
parias da sociedade aos olhos da populacdo em geral. Grande parte dessa discriminacdo
certamente ocorre por desconhecimento de camadas da populacdo sobre o que é ser ateu.
Levantamento nacional da Fundagdo Perseu Abramo (2008), ainda hum mundo pré-redes
sociais, apontou que 42% da populacdo tinham repulsa, édio e antipatia pelos ateus. Nesse
levantamento, os ateus aparecem em primeiro lugar no grau de aversao ou intolerancia a grupos
de pessoas. Sdo mais desprezados que os usuarios de drogas (segundo colocado), garotos de
programas, prostitutas, gays, ex-presidiarios, ciganos, judeus e mugulmanos. Segundo essa
pesquisa, 0 nimero de brasileiros que ndo acreditam em deus ou deuses atingia o percentual de
2% da populacéo.

Mais de uma década desde essa pesquisa, a minoria ateista busca reagir contra esse

quadro de intolerancia transformando a internet na trincheira da resisténcia, onde proliferam
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dezenas de paginas e grupos de ateus, enquanto sdo alijados da esfera publica televisiva.
Segundo levantamento de Lopes, Fernanda (2014, p. 5 e 25), s6 a ATEA fazia 270 postagens
por semana no Facebook, em agosto de 2013, o que daria mais de 1 mil posts por més. Um dos
argumentos da retdrica presente na pagina da ATEA, na andlise da autora, "é a promessa de
felicidade, de bem-estar, de sentimento de completude sem a necessidade de alguma divindade
ou religiao".

Giacomini-Filho, Gino; Martin, Sérgio (2015, p.15) concluem que a alternativa da
minoria ateista se manifestar tem sido websites e redes sociais que oferecem possibilidades
massivas menores, "pois a responsabilidade social da midia, que seria 0 de conceder espagos a
diferentes publicos e minorias para as suas manifestagdes, parece ndo estar ocorrendo no caso
dos ateus”. Em A Berlin Republic, Habermas, Juger (1997) pondera que 0 acesso a esfera
publica é um pressuposto para lutas por reconhecimento, ou seja, uma condicao fatica que
viabiliza a igual oportunidade de exercicio formal dos direitos. Porém, reconhece que 0 acesso
a esfera publica para as minorias encontra-se inviabilizado pelas classes dominantes. E o que
ocorre com a TV, aliada do sistema econémico-politico-religioso, que atua enquanto pode para
frear ou retardar a0 méaximo o inevitavel - o crescimento do numero de ateus no Brasil.

As pesquisas indicam essa tendéncia: segundo o levantamento do "Projeto 18/34 - As
ideias e aspiracdes da Geracdo Y sobre conceito de familia”, da PUC-RS (2015), na Geracéo
Y, jovens de 18 a 34 nascidos apos 1980 e até 1995, o nimero de ateus ja atinge 19,3%. indice
apenas suplantado pelo de catélicos (34,3%) e superior ao de evangélicos (14,9%). Nao ha ainda
pesquisas no Brasil sobre a Geragdo Z ou iGeneration (nascidos durante o advento da internet,
apos o final da década de 1990), mas um levantamento nos EUA, em 2018, serve de indicativo
e aponta que a velocidade da adesdo dos jovens ao ateismo é mais répida do que se supunha
imaginar. O fendmeno estaria ligado a disseminacdo das redes sociais, que permitem a livre
expressdo dos ateus. Segundo esse estudo da Barna Group, a porcentagem de adolescentes que
se identificam como ateus é o dobro da populacao geral (13% contra 6% de todos os adultos).

As recentes pesquisas tém incomodado a clpula da Igreja Catdlica e foi tema de
discusséo, em 2016, na 54a. Assembleia-Geral da CNBB, em ltaici, o que foi retratado pelo
jornal O Estado de S. Paulo. Em 09/04/2016, o veiculo exibiu a manchete: "Aumento do nimero
de ateus ja preocupa a Igreja catdlica” (estadao.com.br). Estranhamente, bispos e editores
inflaram o nimero de ateus no Brasil, porque se valeram de pesquisa sobre 0 nimero de pessoas
sem religido (8% da populacdo). Uma pessoa sem religido, necessariamente, ndo pode ser

classificada como ateia, pois ha quem néo professe religido, mas mantém a sua conexdo direta
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com o que acredita ser o seu deus. Ateismo é a auséncia de crenca em divindades, seja Javé
(deus judaico), Ala (deus do Isld), Jeova (deus cristdo) ou qualquer um dos milhares de deuses
presentes na historia da humanidade. Afinal, ateu resulta da soma do prefixo grego "a" (que
significa negacdo) com o sufixo "theos™ (deus), ou seja, "sem deus".

Caso fosse verdadeira a manchete do Estaddo, seriam 16 milhdes o nimero de ateus no
Brasil, o que tornaria ainda mais gritante a invisibilidade na televisao desse enorme contingente
populacional. De qualquer forma, nem mesmo a Assembleia-Geral da CNBB, ao discutir o
ateismo no Brasil, conseguiu o milagre de levar os ateus da midia impressa para a midia
televisiva. Eivada de ilagdes vinculando ateismo a interesse financeiro, como se dinheiro fosse
algo desprezado pela Igreja, a reportagem escondeu de maneira sub-repticia a real resposta da
pergunta levantada pelo titulo: "Por que o aumento do nimero de ateus preocupa a Igreja
cat6lica?" Enfaticamente, a pergunta se pretende mais ampla: Por que 0 aumento do nimero de
ateus preocupa o sistema econdmico-politico-religioso?

O poderio econémico da lIgreja, desde a descoberta do Brasil em 1.500, nunca esteve
em risco, nem quando o Estado passou de confessional a laico, com a Proclamacdo da
Republica, em 1889. Ao longo da historia, a Igreja — e mais recentemente as igrejas — sempre
se valeu de privilégios tributarios e de acordos —alguns espurios - para ampliar o faturamento
financeiro. Um dos mais recentes e impactantes, em favor da Igreja, foi a concordata assinada
pelo governo brasileiro com o Vaticano, no segundo mandato do presidente Lula, que
transformou o Brasil em Estado concordatario, ampliando o leque de benesses para a religido.
Assim, de confessional a laico, e de laico a concordatério, o Estado sempre financiou vantagens
para as igrejas, as custas dos impostos de todos os brasileiros, inclusive os pagos pelos ateus.
Dessa forma, milhdes de ateus brasileiros sdo obrigados, compulsoriamente, a financiar um
Estado que cede concessdes publicas de TV a terceiros, concessdes essas que sdo utilizadas
para a anulacdo do ateu como individuo social.

O crescimento do numero de descrentes implica em varias ameagas para 0 sistema,
notadamente as econdmicas. A perda de almas, para usar o jargdo utilizado no marketing
religioso, na realidade significa menos consumidores, reducdo de mercado e diminuicdo do
poder politico. O impacto mais poderoso do crescimento do ateismo poderia acontecer nas
financas das igrejas, que sempre navegaram em mares nunca turbulentos em termos de dinheiro.
Segundo dados da Receita Federal, as igrejas arrecadaram R$ 24,2 bilhdes em 2013. Esses

nameros se corrigidos sugerem uma arrecadacdo, atualmente, da ordem de R$ 32 bilhdes
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(folha.com.br). Existiria razdo mais contundente do que essa para o sistema manter 0s ateus no
limbo televisivo?

Ao esconder do grande publico, isto €, da massa telespectadora, que ateus sdo pessoas
como quaisquer outras, recusando-se a contribuir para reduzir o preconceito e a discriminagao
- ou seja, cumprindo a sua funcdo social estabelecida nas leis de radiodifusdao —a TV contraria
0 que determina a Constituicdo ao privilegiar os interesses do sistema religioso. E o faz a custa
do sentimento de milhdes de brasileiros, cujo direito a consciéncia é assegurado pela Carta
Magna, principio esse considerado fundamental pela Declaragdo Universal dos Direitos
Humanos.

A TV evita expor os ateus porque, dialeticamente, essa visibilidade pode ensejar
crescimento do contingente, que mais numeroso se tornaria ainda mais visivel e, assim,
sucessivamente. Um motu continuum que assombra os dogmaticos. Essa dindmica certamente
desagrada o sistema porque resulta em crescente perda de mercado. O aumento de 1% no
numero de ateus significaria 2 milhdes a menos de consumidores de produtos religiosos. Dez
por cento a mais de ateus resultaria na reducao drastica do mercado religioso em 20 milhdes de
pessoas. Seriam 20 milhdes a menos de consumidores de biblias, souvernirs e, principalmente,
de crentes dispostos a injetar dizimos nos cofres das instituicGes que exploram o comércio da
fé. Vinte milhGes de pessoas equivalem a soma de toda a populacdo de trés paises vizinhos:
Bolivia, Paraguai e Uruguai.

Além do aspecto econdmico, o aumento do nimero de ateus traria reflexos igualmente
danosos aos coronéis da politica brasileira. Desde o periodo colonial, os "currais eleitorais"
sempre foram uma caracteristica da politica nacional, principalmente nas regiées mais pobres.
A voz de um coronel era capaz de determinar o destino eleitoral de toda uma comunidade, até
de um municipio ou regido, comandando "discricionariamente um lote consideravel de votos
de cabresto™, no retrato de Leal,Victor N. (1997, p. 25), no livro "Coronelismo, Enxada e Voto".
Mas como alerta o tedlogo Malvezzi, Roberto (2019, p. 5 do blog) no texto "Currais Eclesiais™,
novos currais eleitorais passaram a ditar a vida de milhdes de brasileiros atualmente: "S&o
massas humanas dominadas por chantagens religiosas para votarem em candidatos pré-
determinados”. As igrejas transformaram-se em palanques e pastores e padres ampliaram sua
participacdo na politica. Ficou cada vez mais dificil distinguir igreja de comité partidario. Ou a
diferenciar pastor ou padre de cabo eleitoral. Assim, da mesma forma que o aumento de 1% no
numero de ateus tiraria 2 milhdes de consumidores do mercado religioso, esse avanco resultaria

igualmente em dois milhdes a menos de eleitores aprisionados nos currais eleitorais religiosos.
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Dez por cento a mais de ateus seriam 20 milhdes de eleitores livres dos grilhdes dos coronéis
da fé. Seria um abalo extraordinario nessa estrutura perniciosa.

A TV aberta brasileira ndo sé esconde os ateus ou a possibilidade de um individuo ser
feliz e se realizar sem a necessidade de ter uma crenga religiosa. E uma fomentadora do mercado
religioso, extrapola todos os limites da razoabilidade quando se trata de propagandear doutrinas
religiosas, atua de maneira maniqueista - nos casos principalmente da TV Aparecida, Record,
Cancdo Nova e Rede Vida -, tudo em proveito proprio, seja visando o comércio de objetos e a
arrecadacdo de dizimo, seja fortalecendo os interesses politicos de individuos ou grupos
religiosos vinculados as emissoras. Tudo é motivo para a overdose religiosa televisiva e esse
exagero parece ter um objetivo bem definido. Sufocar o divergente pelo excesso, privar o ndo-
crente de voz, transformar o descrente em estranho, invisivel e insignificante. A massificacéo
religiosa na TV tem o objetivo - além de explorar a boa-fé dos brasileiros humildes - de anular
o discordante do sistema econdmico-politico-religioso.

O que estd em curso é a estratégia do enfraquecimento, do esfacelamento, da
diminuicdo, do apequenar-se ao extremo, com um grau de requinte e intensidade que se
assemelham a préticas de aniquilamento. E isso que se dé na esfera televisiva constituida pelas
concessdes publicas de televisdo. Com a conivéncia, inclusive, de politicos que se
autodenominam progressistas, mas que utilizam o mesmo modus operandi dos politicos
tradicionais na caca de ovelhas votantes. No sistema televisivo ndo ha espaco para o
pensamento cético, porque 0 mecanismo religioso de venda precisa seguir a todo vapor. Seja
de um frasco de agua benta, de um CD gospel ou de um politico embalado com preceitos
religiosos. Esses produtos precisam de consumidores estimulados cotidianamente com a
intensa, ruidosa, efusiva e barulhenta acdo do mais poderoso veiculo de massa no Brasil, a TV
aberta.

A0S ateus, o siléncio.
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