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Resumo

A Cidade de Goias é tombada pela UNESCO como Patriménio da Humanidade (2001),
ficando historicamente reconhecida por seus costumes locais, sendo um dos principais a
pratica doceira, geralmente realizada por mulheres. As doceiras carregam o conhecimento
e 0 habito da producdo dos doces, que fazem parte ndo s6 da histdria e da memdria da
populacdo, mas também da economia da cidade. Pretende-se observar as doceiras da
Cidade de Goias atraves de fotografias veiculadas no Instagram, cuja busca se dara por
hashtags especificas encontradas nesta midia social. Posteriormente realiza-se a proposta
metodoldgica de aproximacao de imagens, dadas por Samain (2012) e Didi Huberman
(2012). Observam-se indicios de invisibilidade das doceiras da Cidade de Goiés ao olhar
e colocar em relacao estas imagens.
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Introducéo

A construcdo da identidade e da continuidade de gera¢Ges em uma comunidade é
atravessada ndo s6 por questdes territoriais, econdmicas ou politicas, mas também por
praticas cotidianas de interacdo com a natureza, com o0 ambiente e com suas respectivas
historicas. E o que determina o IPHAN (2014) ao conceituar patrimdnio imaterial,
promovendo 0 reconhecimento governamental e institucional de manifestacGes
religiosas, lendas, musicas, dancas e tantas outras praticas populares que constituem as
relacdes e o cotidiano de diversos grupos.

Dentre os patrimonios imateriais reconhecidos pelo IPHAN, destacamos a
producdo dos doces tipicos da cidade de Goias, tradicionalmente feitos por mulheres,
reconhecendo a importancia desta pratica para a cultura, a economia e o turismo local
desde o inicio do povoamento do estado de Goias. Nesta relacdo entre o doce e a doceira,
por vezes o primeiro tende a tomar um maior destaque em materializagOes textuais, como

em poemas, musicas, cronicas, videos e fotografias. O objetivo nesse artigo € analisar por
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meio de hashtags de postagens no Instagram, de que forma o turista enxerga essas
doceiras.

Como metodologia, adotou-se a analise pela aproximacao de imagens, propostas
Samain (2012) e Didi Huberman (2012), com o objetivo de avaliar e analisar 0 modo
como o corpo, a fotografia e a difusdo da imagem das doceiras, a partir do olhar do turista
e também de moradores locais, promovem a visibilizacdo ou a invisibilizacdo das
produtoras deste que é tombado como patriménio historico da humanidade: o doce tipico
villaboense.

O doce é uma forma de cultura imaterial reconhecida institucionalmente, cuja
justificativa esta na importancia historica e econémica da cultura agucareira no Brasil e
em parte do mundo. Como afirma Marins (2017, p. 407) “Presente no cotidiano da
populacdo e também em ocasiBes extraordinarias da vida social, nossa avidez pelo agucar
parece possuir raizes longevas”.

No Brasil, uma das mais rentaveis praticas econdémicas da colonizacdo portuguesa
foi o cultivo da cana de acucar, introduzido como uma das monoculturas responsaveis
pela base da economia do pais. Naquele momento, o agucar atuava como um “produtor
de codigos, costumes e habitos” (SCHWARCZ & STARLING, 2015). Marins (2017)
ressalta que as inUmeras implicagdes do passado de producdo acgucareira estdo
diretamente ligadas a mdo de obra escrava, responsavel por deixar grandes marcas
historicas, que refletem atualmente na cultura e na memoria social. O agucar em seus
diversos formatos e produtos sinalizava riqueza, mesa farta pelo senhor de engenho.

No cenario goiano, o doce figura como uma importante pratica econémica e
cultural desde o século XIX, feita exclusivamente por mulheres (DELGADO, 1999).
Embora, segundo a autora (1999), a historicizacdo desta pratica marcadamente feminina
seja dificil devido a falta de fontes historicas para tanto, é possivel inferir que a tradi¢do
se mantém, tendo em vista a quantidade de mulheres que permanecem praticando este
oficio nas cozinhas de suas casas, embora este fazer ndo seja visivel pelo turismo ou
mesmo pelo comércio local. E neste contexto que situamos a questdo norteadora do texto:
como acontece o processo de visibilizagdo ou de invisibilizacdo das mulheres doceiras na
representacdo imagética contemporanea e em sua difusdo em uma midia social como o

Instagram?

As doceiras e a producao dos doces
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Os primeiros registros da atividade feminina de fabricar doces estdo nos relatos
de viajantes europeus pela Provincia de Goias, na primeira metade do século X1X. De
acordo com a historiadora Andrea Delgado (1999), esses movimentos de trabalho eram
essencialmente femininos, e as mulheres que exerciam estas fungdes permaneciam
reclusas no interior das casas, longe da vista das visitas. Esta condi¢do de recluséo das
doceiras ainda permanece atualmente, tornando-as invisiveis aos olhos dos turistas que
passam pela Cidade de Goias em busca dos doces tipicos da regido. Delgado (1999) ainda
chamou atencdo para o fato de que, ao observar os turistas que frequentavam a cidade,
era notavel para a historiadora que havia sempre uma busca pelos doces ou por referéncias
a poeta Cora Coralina, uma das mais célebres doceiras da cidade.

Uma justificativa para o isolamento das doceiras em relacdo ao publico é trazida
por Delgado (1999) quando afirma que as atividades femininas permanecem nas zonas
de siléncio, contribuindo para o ocultamento das mulheres enquanto atores sociais. No
passado, a producdo de doces destinada ao consumo familiar restringia esta tarefa ao
espaco do lar. Mesmo quando o doce era feito sob encomenda, este trabalho feminino
tinha pouca visibilidade social, pois era considerado um prolongamento das atividades
domeésticas da mulher. Esta situacdo se modificou quando o doce foi associado ao turismo
na cidade de Goiés, garantindo um publico consumidor e potencializando a geracéo de
renda (DELGADO, 1999). Ainda assim, se o doce hoje escapa dos limites da casa, 0s
corpos das doceiras ainda permanecem no seu interior.

E possivel afirmar que as imagens publicadas em redes sociais como o Instagram
cumprem a funcdo de mostrar ao publico a representacdo de uma organizagdo social e
cultural, que antes cabia aos relatos de viagem. A partir de uma primeira investigacao por
meio das hashtags, ferramentas de busca que permitem a selecdo de imagens referentes a
um assunto especifico, é possivel observar que as mengées a Cidade de Goias e aos doces,
organizadas por estas ferramentas de pesquisa, pouco contemplam a figura das doceiras.
Pelas hashtags especificas #docesdegoias e #cidadesdegoias, as imagens encontradas
retratam em sua maioria doces e ndo as doceiras. Esta possivel permanéncia da
invisibilizacdo das doceiras e a recluséo aos interiores das casas é o que justifica esta
investigagdo. Apesar do tombamento da Cidade de Goias como Patrimonio Cultural
Mundial e com o doce como uma forma de patrimdnio imaterial, as mulheres que vivem
nesta cidade e que produzem um de seus mais famosos patriménios imateriais continuam

reclusas & casa, e ndo estdo a vista dos olhos dos outros. E o que pretendemos demonstrar
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por meio das analises e aproximagBes de imagens que estejam num mesmo contexto
social ou historico, porem somado a um olhar contemporaneo do registro, a fotografia na
midia Instagram, a forma como ocorre essa difusdo da imagem das doceiras, percebendo
uma pequena visibilidade das doceiras, a partir da proposta tedrico-metodoldgica de
aproximacéo de imagens, proposta por Samain (2012) e Didi-Huberman (2012).

Memoria, Imagem e Indicios de pouca visibilidade em uma midia social

As relagdes entre memoria, imagem e midia sdo pertinentes para se pensar sobre
as doceiras e 0 seu contexto de atuacdo. Segundo Samain (1998), as experiéncias vividas
constituem uma espécie de patrimonio utilizado individualmente, mas que é repassado para outras
geracdes atraves das lembrangas. Essas memdrias sdo carregadas de historias e cultura, habitos e
marcas de um povo, e a fotografia registra parte do que essas pessoas Vviajantes vivenciam ao
entrar em contato com um ambiente histdrico e rico em tradi¢cGes, como acontece com os doces e
as doceiras goianas.

A Cidade de Goias foi reconhecida pela Unesco em 2001 como Patrimdnio
Cultural Mundial, sendo considerada o primeiro nucleo urbano fundado no territorio
goiano no inicio do seculo XVIII. A Organizacdo das Nac¢des Unidas para a Educacao,
Ciéncia e a Cultura (UNESCO) considera como patrimonio imaterial todo tipo de prética,
expressdao, conhecimento ou técnicas que as comunidades, grupos ou individuos,
incluindo objetos, artefatos, instrumentos, simbolos e inclusive locais, reconhecem como
parte do patriménio local e cultural (Unesco, 2003).

Segundo Roland Barthes (1989), a ideia de conjuntos simbdlicos relativos a
imagem expressa uma ratificagdo dos simbolos mais fortes, ou seja, 0os simbolos com
maior poder significante no espaco cultural, tornando possivel a caracterizacao dos icones
da identidade dessa cultura. E gracas a este fator que as imagens das formacdes
identitarias ganham forca politica e, assim, de representacédo ideoldgica, solidificando-se
a partir da memoria coletiva dos grupos culturais. Isto é possivel perceber na seguinte
defini¢do de patriménio imaterial:

O patrimbénio imaterial é transmitido de geracdo a geracdo,
constantemente recriado pelas comunidades e grupos em funcdo de seu
ambiente, de sua interagdo com a natureza e de sua historia, gerando um
sentimento de identidade e continuidade, contribuindo para promover o
respeito a diversidade cultural e a criatividade humana. (IPHAN, 2014).

Considerando a fotografia como forma principal de registro das doceiras, no que

se refere a esta pesquisa, retomamos o conceito de fotografia expressao de André Rouillé
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(2009), que afirma ser a fotografia ao mesmo tempo “ciéncia e arte, registro e enunciado,
indice e icone, referéncia e composicéo, aqui e 14, atual e virtual, documento e expressao,
fungdo e sensagdo” (ROUILLE, 2009, p. 197). Desde os anos trinta e quarenta do século XX,
com o avango das maquinas fotogréficas que permitiram uma fixacéo rapida e instantanea das
cenas vividas pelos grupos sociais e dos proprios individuos, a fotografia passou a registrar
imagens que poderdo servir como memoria, ja que na mente humana ela trabalha como uma
espécie de passado preservado em que a cena é congelada, trazendo para a atualidade lembrancas
do passado. As imagens sdo por natureza pogos de memorias, sensagdes e emogdes, sendo
assim locais carregados de humanidades (SAMAIN, 2012).

A memoria pode ser contada de diversas formas, a partir de imagens e também a
partir de objetos. No caso das doceiras, podem ser os utensilios de gastronomia e da
propria culinaria tradicional interiorana. A memoria destes ambientes que estas mulheres
— em sua maioria idosas - carregam é de extrema importancia para as pessoas que
convivem ou conviveram com a cultura da producdo doceira.

Uma memodria afetiva, segundo Portillo (2006), pode se desenvolver a partir de
uma percepcao sensorial como um odor, um som, uma cor, desde que tal percepcao esteja
ligada a um momento afetivo importante. A partir desse aspecto, a cozinha de uma doceira
tradicional da Cidade de Goias geralmente tem um fogdo a lenha para manter o local seco
e ndo agucarar o doce, e uma das paredes desse espaco é vazada para a ventilacdo da
fumacga.

O cheiro doce, juntamente com a fumaca, carregam memorias e histdrias para
aqueles que conviveram nestes ambientes. Além da memoria visual, o cheiro da casa
também se torna muito caracteristico, fumaca com afeto, trabalho e cuidado, o cheiro dos
doces e os variados sabores, que ndao deixam de ser formas de memdria afetiva.

Ricoeur (2000) afirma que a memoria tem ligacdo em alguns niveis como nas
relacdes das formas de reconhecimento, individualidade e coletividade no “tecido social
historico”, as coletivas de expressdes sociais. Ainda segundo o autor, a memoria pensada
de forma coletiva demanda e se enlaca a memorias individuais, do particular e que esta
proximo, ou seja, € comum na sociedade, como institui¢cGes, ocasifes sociais, cultura,
midia e religides. Sabemos que cada memoria esta sempre ameagada pelo esquecimento,
cada tesouro ameacado pela pilhagem, cada tumba ameacada pela profanacdo (DIDI-
HURBEMAN 2012). E Le Goff (2003) enfatiza:

A memoria é imprescindivel para a reconstituicdo do passado, seja
individual ou coletiva, sendo considerada um recurso fundamental para a
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compreensdo da identidade e da histéria. Memoéria é o fendbmeno
individual e psicoldgico, a memoria liga-se também a vida social. Esta
varia em funcdo da presenca ou da auséncia de escrita e é objeto da
atencdo do Estado que, para conservar os tragos de qualquer
acontecimento do passado (passado/presente), produz diversos tipos de
documentos/momentos; que escreve a histéria e acumula objetos (LE
GOFF, 2003, p. 419).

As imagens sdo por natureza pocos de memdrias, sensacdes e emocdes, sendo
assim locais carregados de humanidades (SAMAIN, 2012). Quando se trata da préatica
das doceiras, normalmente transmitida dentro de uma mesma familia, de geracdo em
geragdo, de mulheres para mulheres, fala-se de costumes, tradi¢des, habitos e cultura.
Para Figueiredo e Cavedon (2015), as transferéncias de conhecimento das doceiras
artesanais e seus habitos reforcam a ideia de cultura e marcam uma simbologia das
praticas e ensinamentos dentro de uma comunidade.

Para as autoras, 0 ato de transmitir os conhecimentos sobre os doces é repleto de
motivos historicos, dentro do contexto das praticas, de forma a incentivar as pessoas a se
envolverem e continuarem a produzir, criando um habito dentro de uma comunidade.
Complementar a fala das autoras, o IPHAN (2014) define a cultura imaterial como
constituida de “praticas e dominios” sociais que aparecem no formato de saberes,
podendo ser representados como masica, festas, expressdes cénicas ou ludicas, mercados,
santuarios, entre outros.

Considerando a importancia cultural, socioecondmica e afetiva da atividade
doceira, tem-se como objetivo desse artigo compreender ndo somente o doce, mas
também as doceiras como elementos da cultura imaterial e material da Cidade de Goias
através de fotografias das doceiras, sendo estas de producdo popular e publicadas na midia
Instagram, observando se ha ou néo invisibilidade dessas, e como ocorre.

Ao considerar a histéria da Cidade de Goias a partir das agentes produtoras nao
sO6 de doces, mas também da prépria construcdo da cidade, é necessario e essencial
compreender o conceito de corpo. Maria Fernandes (2009), pesquisadora da area de
compreensdo do corpo dentro da comunicacéo, reforca que o corpo humano é parte de
uma sociedade e a0 mesmo tempo possui suas individualidades como ser, que carrega
historias, vivéncias e conhecimentos Unicos, que podem ser partilhados em grupos. E
Rodrigues (2006) traz uma ideia complementar sobre a natureza do corpo humano ser
tanto bioldgica quanto social, que possui influéncias e interacdes de religido, classe,

familia, género, padrdes, assim voltando ao conceito da cultura, dos costumes e habitos.
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Complementar a ideia de Rodrigues (2006), Juliana Neto (2003), também
estudiosa da relacdo entre o corpo e a comunicacdo, fortalece a ideia de que ha varias
formas de “terminologias e abordagens do corpo”, de modo que 0 corpo deve ser tratado
como um “texto cultural” em que hd o depdsito de cultura e diversas transformacgdes.
Dando énfase ao mesmo olhar e a mesma teoria, Campelo (1997) ja considerava o corpo
como um sitio arqueoldgico, complexo e repleto de riquezas culturais. Quando se trata de
corpo, extensdes do corpo, cultura e comunicacdo, vale reforcar que, segundo Clegg,
Courpasson e Phillips (2006), o conhecimento e a préatica de produgdes especificas dentro
de um grupo ou cultura pode muitas vezes levar a uma forma de isolamento ou
marginalizacdo de grupo. Ha a percepcdo de uma provavel invisibilidade dos corpos das
doceiras perante tamanha importancia que possuem para a construcdo e manutencdo da
historia e cultura da Cidade de Goias. Nesse caso especifico, podem ser levantadas
questdes de género e de idade, do corpo da mulher idosa e a forma como é visto e
valorizado pela populacéo e pela midia.

Delgado (1999) ja afirmava que as atividades femininas permanecem nas zonas
de siléncio, contribuindo para o ocultamento das mulheres enquanto atores sociais, sendo
que a producdo desses doces continua a funcionar dentro das proprias casas das doceiras,
sendo considerada uma extensdo do trabalho feminino e das atividades domésticas da
mulher — indices de um passado machista ainda presente. Nao somente as mulheres como
grupo, mas tambem héa profissdes especificas que trazem consigo uma invisibilidade
nitida, como aparecem os garis na pesquisa de Fernando Braga da Costa (2008).

Costa (2008) afirma terem profissdes e posicionamentos sociais que excluem seus
participantes, que ele nomeia como a invisibilidade publica dos garis. Ele chama de
invisibilidade publica quando h& uma espécie de desaparecimento psicossocial de um
homem no meio de outros homens, o que parece ocorrer de modo correlato as doceiras
da Cidade de Goiés.

Isso ocorre em contrapartida a sua importancia cultural, socioecondmica e afetiva
da atividade doceira. Pretende-se compreender essa contradicao através de um percurso
pelos corpos das doceiras retratados em fotografias, sendo estas de producéo popular e
publicadas na midia Instagram, observando se ha ou ndo invisibilidade e como isso

ocorre, percebendo este processo por uma analise de imagens.

Anéalise das Imagens do Instagram
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A metodologia adotada foi a proposta tedrico-metodoldgica de aproximacao de
imagens de Samain (2012) e Didi-Huberman (2012), cujas imagens foram selecionadas
no Instagram a partir de hashtags. A escolha pela plataforma Instagram e o uso de
hashtags e por ser uma das formas atuais de registro de imagens e de facil acesso.
Hashtag: tag — marcacdo, palavra chave + #. Vinculadas as imagens ampliam sua
visibilidade, fornecendo mensagens e metadados. A aproximacao de imagens é feita com
anacronismo, reforcando a fala de Samain (2012), onde afirma que toda imagem é uma
memoria de memorias, sendo assim toda imagem uma forma pensante e ainda que elas se
comunicam. Nao se pode falar do contato entre a imagem e o real sem falar de uma
espécie de incéndio. Portanto, ndo se pode falar de imagens sem falar de cinzas (DIDI-
HUBERMAN, 2012). Quando é feita a aproximacdo por imagens e semelhanca, as
imagens se conectam, mesmo sendo de tempos distintos e contando diferentes historias,
trazendo & tona essa brasa que Didi Huberman (2012) expde.

Gilles Deleuze o diria mais tarde, a sua maneira: “Parece-me
evidente que a imagem ndo estd no presente [...] A propria
imagem é um conjunto de rela¢es de tempo de que o presente
sO deriva, apenas como um multiplo comum, ou como 0 minimo
divisor. As relacbes de tempo nunca se veem ha percepcao
ordinaria, mas sim na imagem, enquanto criadora. Torna
sensiveis, visiveis, as relagcdes de tempo irredutiveis ao presente”
(DIDI HUBERMAN, 2012, PAG 24).

Partiu-se de um universo amostral de 1.000 imagens por hashtag, foram
analisadas as fotografias e feitas as analises de aproximacao das imagens em que havia a
doceira fotografada. Como comparacéo, foram utilizadas imagens ilustradas da época da
colonizacao portuguesa no brasil e também imagens de garis, fazendo uma ligacéo a ideia
do trabalho de Fernando Costa (2008). Foram criados conjuntos de imagens para melhor

exemplificacéo e aplicacdo das metodologias.

Imagem 1. Print da tela do smartphone explicando o uso da pesquisa de hashtag #cidadedegoias, em Figura
1.1 sendo as imagens mais relevantes e Figura 1.2 as imagens mais recentes.
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Figura 1.1 Figura 1.2.

Fonte: Instagram.
Na imagem 1, ha uma visdo geral da pesquisa da hashtag #cidadedegoias, onde

podem ser analisadas publicacGes mais relevantes e mais recentes. Observando-se a vista
geral dessas primeiras nove imagens, ha uma clareza de auséncia das doceiras, vez ou
outra aparecendo doces. Ao percorrer 1000 imagens, foram encontradas duas imagens de
doces tipicos, o “pastelim” e o doce de leite de tacho, mas sem constar que produziu e

sem a imagem da doceira em si (Imagem 2).

Imagem 2. Print da tela do smartphone. Doces tipicos da Cidade de Goiés, sendo Figura 2.1 o “pastelim”,
do perfil @nutricarolsiqueira e a Figura 2.2. doce de leite feito no tacho, do perfil @melhordugoias,
encontrados pela #cidadedegoias.
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Figura 2.1. Figura 2.2.

Fonte: Instagram.

Ainda sobre a #cidadedegoias, foi encontrada uma publicacdo onde aparece Dona Inés,
referéncia por produzir bolo de arroz (Imagem 3). E umas das imagens utilizadas para

realizacdo do método comparativo de imagem.

Imagens 3. Print da tela do smartphone, dentre a #cidadedegoias ha esse album publicado no Instagram,
onde aparece a Dona Inés (Figura 3.2.), doceira conhecida pelos tipicos bolinhos de arroz (Figura 3.1.) e
seu estabelecimento (Figura 3.3.) dentro do Mercado Municipal da Cidade de Goias. Imagens retiradas do

perfil @letmassula.
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Figura 3.1. Figura 3.2. Figura 3.3.

Fonte: Instagram.

Imagem 4. Print da tela do smartphone. Utilizando a #docesdegoias, sendo na Figura 4.1. as mais relevantes
e a Figura 4.2. as mais recentes.

Figura 4.1. Figura 4.2.

Fonte: Instagram.

A segunda hashtag buscada foi a #docesdegoias, onde claramente por ser mais
especifica, tem como maior nimero de imagens registro dos doces. Na vista geral
(Imagem 4) aparecem diversos doces, dos tradicionais da cidade aos doces
contemporaneos.

Dentre as 1.000 imagens estudadas, encontrou-se somente uma fotografia de uma
doceira ndo identificada na legenda da imagem, mais uma vez reforgando a forma como
a doceira € invisibilizada, sendo somente dito que é um doce de tacho, uma goiabada
(Imagem 5).

Imagem 5. Print da tela do smartphone. Fotografia retirada da #docesdegoias. Doceira sem identificacao,
doce valorizado (Figura 5.1.), do perfil @melhordugoias.

10
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Figura 5.1.

Fonte: Instagram.

Seguindo a metodologia adaptada de aproximacéo de imagens de Samain (2012)
e Didi-Huberman (2012), as imagens que compdem o conjunto de imagens aproximadas
(imagem 6) conversam entre si, tendo caracteristicas em comum como: forma de servir o
doce numa bandeja. Comparando a primeira com a segunda imagem, o turbante
representando raizes afro na segunda e na terceira imagem. Em todas as trés imagens
aparecem pessoas negras, sendo a primeira e a ultima representacdo do periodo colonial
brasileiro.

Imagem 6. Conjunto de imagens proposto pelas autoras. (Figura 6.1. Jean Baptiste Debret - 1834, Figura
6.2. Dona Inés e os bolos de arroz - print do Instagram, encontrado pela #cidadedegoias, Figura 6.3.
Fotografia de autoria desconhecida).

Jean Bapiste Debret Vendedores de Flores & Porta de uma lgreja.
Viagem Pitoresca e Histérica ao Brasi, 1834

Figura. 6.1 Figura 6.2. Figura 6.3.

Fonte: Google.

Imagem 7. Conjunto de imagens proposto pelas autoras. (Figura 7.1. senhora ndo identificada fazendo doce
no tacho, forma tipica. Figura 7.2. gari trabalhando, imagem de autoria desconhecida. Figura 7.3. llustracdo
de autoria desconhecida).
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Figura 7.3.
Fonte: Google.

Na imagem 7 h&a uma forma anacrénica contendo imagens do passado colonial
brasileiro novamente, e de duas imagens cotidianas e contemporaneas. Aqui observa-se a
posi¢do dos corpos com relacdo ao ato que estd sendo realizado, cada um em seu
determinado momento histérico. O Movimento da doceira com o doce no tacho, o
movimento do gari ao limpar a rua e o posicionamento dos escravos no ato de cozinhar,
a partir de uma ilustracdo. Novamente, em todas as imagens, h& pessoas negras. Nessa
aproximagéo, busca-se encaixar a comparagéo a invisibilidade social de alguns grupos

também.

Concluséao

Nas buscas realizadas pelas hashtags #cidadedegoias (27 mil imagens) e
#docesdegoias (mil imagens), foram encontrados registros de somente duas doceiras em
um universo amostral de 2000 imagens, uma em cada hashtag. Fortalece a tese de que
turistas poucas vezes registram as doceiras, focando mais nos doces, que aparecem em
grande evidéncia quando se utiliza a hashtag mas especifica #docesdegoias. I1sso da pistas
de uma possivel invisibilidade das doceiras perante o doce e a historia que carregam.

Fazendo a comparacgdo por aproximacao de imagem, percebem-se caracteristicas
em comum nas imagens em compara¢do como detalhes de posicionamento do corpo,
mulheres negras cozinhando, escravas cozinhando, a forma como o0s doces sdo

apresentados em bandejas, a posi¢do do corpo ao mexer no tacho e ao varrer a rua.
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Ndo é possivel afirmar uma invisibilidade total. Contudo, é perceptivel a
existéncias de indicios dessa invisibilidade percebido pela pequena quantidade de
imagens das doceiras em contraponto a importancia social e cultural destas mulheres.
Além disso, 0 uso da proposta tedrico-metodoldgica nos pareceu util, pois foi possivel
verificar a forma como seus corpos sdo representados dialogando com imagens do

passado e da contemporaneidade.
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