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RESUMO

O artigo utiliza os métodos e procedimentos da Analise de Discurso de linha francesa
para estudar o modo como as figuras publicas sao representadas nos produtos midiaticos.
Para isso, nosso corpo amostral é composto de dois perfis publicados pela revista Veja.
Partimos do principio de que na sociedade contemporanea as personalidades da midia
representam pontos de entrecruzamento dos agentes sociais, consolidando valores,
modelos de ser e agir.

PALAVRAS-CHAVE: Perfil biografico. Figuras publicas. Midiatizacdo. Comunicacéo.
Anédlise de Discurso.

INTRODUCAO
O presente trabalho busca refletir sobre o papel das figuras publicas nas

sociedades contemporaneas, especialmente sob o ponto de vista da midiatizacéo, isto é,
do processo de evolucgdo tecnoldgica dos dispositivos de comunicagdo, de modo que se
tornaram indispensaveis para a vida moderna e, em consequéncia, absorveram alguns
papeis sociais que ja existiam, mas foram transformados sob a sua influéncia dentre eles
a politica, religido, esporte, entre outros.

E o caso da chamada “esfera puiblica da midia” (HTARVARD, 2014) que de certo
modo é uma continuidade da longa tradicdo humana de se reunir para discutir as questfes
relevantes para 0 nosso tempo. E verdade que nem so os politicos e as liderangas sociais
ocupam esse espaco, ao contrario ele é cada vez mais formado por questdes e
personalidades oriundas do mundo do entretenimento. O que se propde nesse trabalho é
analisar o papel das figuras da midia nesse espaco de discussdo, sobretudo a partir dos

perfis biogréficos publicados pela revista semanal Veja. Para isso, foram selecionados os
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perfis de Tite e Neymar Jr, respectivamente o treinador e o principal jogador da selecdo
brasileira de futebol masculino.

A metodologia escolhida foi a Anélise de Discurso de linha francesa, que parte do
principio de que os discursos existem a partir das intera¢fes entre 0s sujeitos e ndo podem
ser pensados isolados dos contextos socioculturais desses agentes, bem como as
narrativas ideoldgicas em disputa nessas situacfes (ORLANDI, 2005; BENETTI, 2018).

PERFIL BIOGRAFICO
Perfis sdo textos jornalisticos de natureza biografica em que geralmente ha

predominancia da funcdo poética da linguagem. Costumam figurar entre os formatos mais
apreciados pelos leitores por permitirem que descubram algo de novo ou que possam
olhar sob novo ponto de vista para uma pessoa, seja ela conhecida ou anénima. O que
difere este dos demais formatos biograficos no jornalismo é a ocasido para a publicagéo:
quase sempre, a pessoa a ser perfilada é escolhida em razdo de um acontecimento
marcante que a colocou em destaque, ou por sua histéria dar a oportunidade de
contextualizar ou explicar algum acontecimento observado na sociedade. Geralmente é
escrito apds o consentimento da personagem perfilada e conta com a sua colaboragdo
durante os processos de pesquisa, entrevistas e apuracdo (MAIA, 2013; SILVA, 2009;
ROCCO, 1999).

Segundo a classificacdo de José Marques de Melo, o perfil é um formato do
chamado Jornalismo Interpretativo. Os formatos incluidos nessa categoria sao marcados
por um carater educativo, esclarecedor, em que os reporteres buscam interpretar os fatos
e apresenta-los aos seus leitores, aprofundando-os nos acontecimentos de destaque do
noticiario (MARQUES DE MELO; ASSIS, 2016).

O trabalho do jornalista que escreve perfis é dividido em duas etapas. Primeiro, 0
processo de imersao que se inicia com a coleta e a analise de fontes documentais de toda
ordem. Também nesta etapa sdo entrevistados o perfilado, seus familiares, amigos e
outras pessoas que permitam ao repérter ter uma visao mais completa e veridica da figura
em questdo. Conforme Fiammetta Rocco (1999), essa € a fase mais importante, uma vez
que a producdo de um perfil depende primordialmente da interpretacdo que o jornalista
da aos fatos a que tem acesso. A segunda fase tem inicio quando o repérter se recolhe

com as informacdes colhidas e comega a escrever. Sozinho, afastado da personagem, ele
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pode dedicar tempo e esforco nos materiais que motivaram sua ida a campo,
embrenhando-se na intimidade de um desconhecido.

Estes relatos biogréaficos, popularizados pelas revistas principalmente a partir dos
anos 1960, tém um histdérico que remonta pelo menos dois séculos (BOAS, 2002). Mas
foi em 1925, com a fundagéo da revista The New Yorker, que o termo profile (perfil em
inglés) passou a ser utilizado para se referir a esse formato especifico. David Remnick
(2000), editor da New Yorker afirma ser uma injustica creditar a revista a criacdo do
formato, uma vez que, segundo ele, Plutarco fazia isso ja na Antiguidade.

As pessoas consomem perfis biograficos porque eles sdo capazes de apontar o que
ha de universal embutido na particularidade do individuo, dando um senso de coletividade
mesmo gquando descreve uma personagem normalmente invisibilizada, como criangas em
situacdo de rua ou imigrantes em busca de sobrevivéncia, por exemplo. O leitor consegue
se projetar na histdria narrada e se conforta porque se identifica como membro de uma
sociedade muito mais complexa e atribulada do que sua prépria realidade particular; se
alerta com as transformacdes impostas pelo avancgo do capitalismo e das tecnologias de
comunicacdo; se entretém com uma narrativa esteticamente mais trabalhada em meio ao
mundo cadtico retratado nos jornais; enfim ddo uma dimensdo imaginaria para as vidas
dos leitores (BOAS, 2003), sobretudo aqueles que ndo tem outro perfil sendo os de suas

redes sociais.

FIGURAS PUBLICAS E MIDIATIZACAO
Segundo José Luiz Braga (2018, p. 300), quando se fala em midiatizacdo nédo esta

mais se referindo apenas as questBes relacionadas a industria cultural e a I6gica das
midias, mas as acdes que se desenvolvem “pelo acionamento crescente de tecnologias
interacionais”. Conforme Martino (2019, p. 149), midiatizacao pode ser compreendida
como “a articulacdo entre praticas sociais [...] ¢ o ambiente das midias”. Fala-se de
ambiente, pois a midia pode ser observada no cotidiano de incontaveis maneiras, ndo
apenas como suporte ou dispositivo técnico, mas também linguagens, cddigos e como
instituicdo — abrangendo as empresas de Comunicagéo Social e as de tecnologia.

A ideia desenvolvida por Martino (2019) parte do pressuposto de que é possivel
observar articulagdes entre aspectos do ambiente mididtico com certas préaticas sociais.

Por exemplo,
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[...] A midiatizac&o da politica ndo €, neste ponto de vista, a presenca
da politica na midia (nos noticiarios, por exemplo), ou as alteracdes no
campo politico eventualmente provocadas pela midia (como na
denuncia de um escandalo, digamos). O foco ndo é a politica em si, 0
que estaria talvez mais préximo da Teoria Politica ou das Ciéncias
Sociais, nem as tecnologias de informacdo, mas ao processo de
articulacdo entre ambas —algo marcado por conflitos e negociagfes
(MARTINO, 2019, p. 150).

O estudo da midiatizacdo, portanto, esta voltado para a interseccdo entre midia e
praticas sociais. Cada uma existe independente da outra, mas quando se entrecruzam ha
“um cenario diferente dos dois anteriores — a midiatizacdo” (MARTINO, 2019, p. 150).
Trata-se de um fenomeno que resulta da “evolu¢ao dos processos mididticos que se
instauram nas sociedades industriais” (FAUSTO NETO, 2008, p. 90) e que ocasionou
uma proliferacdo dos meios de comunicacéo, bem como uma integracéo das midias com
outros espacos da sociedade, tornando-se quase onipresente entre os individuos
(HJARVARD, 2014).

Conforme Stig Hjarvard (2014), as midias sdo corresponsaveis pela producdo das
nossas representagdes mentais e pelo modo como agimos e nos relacionamos com 0s
outros individuos, como os individuos se relacionam com as instituicbes e como as
instituicGes se relacionam entre si. Essas instituicdes (inclusive a midiatica), no atual
contexto, exercem forte influéncia nas regras sociais que normatizam, por assim dizer, as
interagBes entre individuos, atuando como bussolas apontando caminhos mais confidveis.

Cada vez mais as intera¢6es que se desenrolam no tecido social sdo influenciadas
pelas midias de massa, as sociais e as interativas. Elas atuam oferecendo um fluxo
ininterrupto de informacdes que orientam organizagdes e pessoas a fim de que as suas
praticas sejam atualizadas conforme o contexto. A midiatizacdo diz respeito as
transformacgdes de longa duragdo entre midia e demais esferas socioculturais, e seus
resultados podem variar a depender do contexto historico e geografico em questdo. Além
disso, demonstra que as midias cada vez mais possuem influéncia sobre outras areas
sociais resultando numa consolidacéo delas como instituicdo social e, simultaneamente,
participante da institucionalizagdo de outros “dominios”, no que se caracteriza como um
“desenvolvimento bilateral” (HIARVARD, 2014, p. 26).

Conforme ja afirmado, a influéncia da midia quase ndo tem restricdes, diferente da
época do surgimento do jornalismo na Europa do século XVII, por exemplo, quando os

veiculos eram instrumentos de grupos ideoldgicos (ASSIS, 2014). Esse poder de



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
449 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicac¢do — VIRTUAL — 4 a 9/10/2021

influenciar, contudo, depende ainda de eventuais intersec¢gdes com outras instituicoes. Por
exemplo, durante a pandemia do novo coronavirus, a cobertura midiatica por vezes se
interseccionava com a légica propria da instituicdo Academia, uma vez que era de la que
vinham as respostas para a doenca; além da Familia, uma vez que as pessoas queriam
saber como proteger a si mesmas e aos seus.

Nesse contexto de midiatizagdo das praticas e interagcdes sociais, surge a “esfera
publica da midia” (HIARVARD, 2014, p. 31), espago coletivo para discussao ¢ debate de
assuntos de interesse compartilhado entre todos os individuos e instituicbes. E nesse
espaco que a sociedade pode refletir sobre ela mesma, dando visibilidade e voz (na
medida do possivel e dos interesses envolvidos) para as demais instituicbes. Dessa
maneira, constitui-se um palco aberto para o debate publico de todo o tipo de assunto,
estejam eles embasados em fatos verificaveis ou ndo, sejam eles relevantes ou nédo
(HJARVARD, 2014).

E nesse espaco de diadlogo comum que podem ser observadas e consumidas as
celebridades e figuras publicas. De Alexandre, o Grande para o século XXI muita coisa
mudou no que diz respeito as personalidades de renome. Dos herois das histdrias contadas
em voz alta ao redor de fogueiras para a era dos smartphones, a face das personalidades
que habitam as paginas impressas ou virtuais das midias foi transformada a partir do
contexto do consumo no sistema capitalista. Conforme afirmam Vera Franca e Paula
Simdes (2014), essas personalidades humanizam o processo de consumo, emprestando
Seus rostos e corpos para marcas, produtos e Servicos.

Na sociedade midiatizada os meios deixam de desempenhar um papel de
ferramentas auxiliares para se tornarem o “principio organizador da sociedade”
(FRANCA E SIMOES, 2014, p. 1067) e as personas que protagonizam os relatos e
produtos midiaticos, as personalidades publicas, assumem um papel central de
balizadores dos valores compartilhados por uma comunidade e aglutinadores sociais,
estabelecendo canais de identificacdo e dialogo entre os individuos. Diante da imensa
quantidade de contetido simbdlico produzido e disseminado, as pessoas se perdem, mas
conseguem “captar de forma mais intensa” aquilo que lhe € proximo, que tem significado,
que afeta a sua interpretacdo do mundo, enfim, “o quadro de valores que baliza suas
diferentes relagdes com o mundo e com os outros” (FRANCA E SIMOES, 2014, p. 1077).
Nesse sentido, tais personagens celebrizadas se tornam balizadoras e modelos a serem

seguidos que encarnam 0s anseios, desejos e valores de um contexto especifico. Ao
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identificar as personagens que trazem consigo essas caracteristicas particulares a um
determinado agrupamento social, seria, portanto, possivel apontar os valores e crengas
gue embasam seu comportamento cotidiano.

Como tudo que lhes digam respeito, os relatos biograficos sobre celebridades
publicados pela imprensa séo consumidos em grandes doses e em alta velocidade. Essas
narrativas especificamente, “emergem como um modo de reenraizar os sujeitos”
(FRANCA E SIMOES, 2014, p. 1077) num contexto de caos simbdlico. Na sociedade
midiatizada essas personalidades devem ser compreendidas como um ponto de
entrecruzamento onde individuos com os mais distintos backgrounds conseguem
estabelecer pontos de convergéncia e consenso, explicitando uma dindmica em constante
atualizacdo gue envolve as midias, 0s agentes sociais e a propria cultura (MEDEIROS,
2017, p. 234).

A partir dos discursos surgidos nas midias, as imagens das figuras publicas séo
construidas em meio a uma intertextualidade, estabelecendo um tipo especifico de
interacdo dessas personas com a audiéncia baseada em uma constru¢do “nuangada,
conflituosa, flutuante” e que carece das informagdes disponibilizadas pelos meios de
comunicacdo para serem atualizadas no imaginério coletivo (MEDEIROS, 2017, p. 235).
A partir desse ponto de vista, seriam as celebridades ndo apenas um simples produto
midiatico, mas uma forma de mediacdo complexa responsavel pela circulacdo de
significados e pelos insumos necessarios “para delimitar e constituir a materialidade

social da propria midia” (MEDEIROS, 2017, p. 231).

METODOLOGIA
O estudo foi desenvolvido a partir da Analise de Discurso (AD) de linha francesa,

um procedimento metodologico que se destaca por possibilitar a compreenséo da lingua
como um trabalho simbdlico que é constitutivo do ser humano e da sua histéria, de modo
gue a maneira como essa mesma lingua € utilizada também é determinada pelo contexto
sociocultural e historico em que o individuo que a mobiliza esta inserido, somado as
influéncias ideologicas presentes naguele meio social. Por isso mesmo, a AD considera
que a lingua ndo comporta construgdes ingénuas ou aleatorias, ao contrario, trata-se de
um elemento dinamico e pulsante que se constitui a partir dos valores, conceitos, imagens
e historias individuais e coletivas (ORLANDI, 2005; BENETTI, 2018).
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Nesse sentido, o jornalismo deve ser compreendido como um lugar de produgéo
e circulacdo de sentidos profundamente vinculados com o tempo e 0 mundo do presente.
A ideia de um campo isolado, longe de qualquer influéncia ideoldgica dos agentes que o
integram ndo tem espaco sob este viés metodoldgico, uma vez que, apesar de se apresentar
como imparcial e isento, o jornalismo é profundamente influenciado por aqueles que séo
responsaveis pela coleta e producdo das narrativas que fazem circular, isto é, 0s
reporteres. Pessoas que agem segundo 0s proprios interesses, valores e crengas.

O discurso se constitui na relacdo mutua que se estabelece entre enunciador e leitor
por meio do texto, dai vem a ideia de que os discursos dependem primordialmente dos
sujeitos para existirem. A producdo jornalistica, especificamente, carrega tragos
socioculturais e histéricos que ajudam a audiéncia a mobilizar ideias ja conhecidas,
estabelecendo conexdes entre 0 que é enunciado e a propria experiéncia com base nas
suas vivéncias (BENETTI, 2018).

Faz-se necessario entender que o texto € a parte visivel de um processo complexo
que tem origem na sociedade. Assim, é importante ter a compreensdo de que € preciso ir
além da superficie, mas buscar as origens ideologicas das ideias que se escondem na
linguagem correta e polida (BENETTI, 2016; 2018). Para isso, construimos nosso corpus
de analise com dois perfis publicados pela revista Veja as vésperas da Copa do Mundo de
Futebol Masculino, realizada em 2018, na Russia. Os textos analisados sao “O método e
a obsessao do comandante Tite”, escrito por Alexandre Salvador e Luiz Felipe Castro; e
“Tudo € permitido para Neymar”, assinado por Tiago Leme.

Fundada em 1968 pelo jornalista e empresario Roberto Civita, a revista semanal
Veja é uma marca da editora Abril e surgiu em substituicdo a revista mensal Realidade,
ainda hoje um paradigma quando se fala em jornalismo de revista no Brasil,
principalmente por conta das matérias e perfis que marcaram época e revelaram grandes
nomes da reportagem como José Hamilton Ribeiro, José Carlos Mardo, Percival de Sousa,
Audalio Dantas, dentre outros.

H& muitas décadas, Veja é a principal revista do pais (JORNAIS..., 2019).
Segundo dados do Instituto Verificador de Circulagéo, a publicacéo passou de 802,1 mil
assinantes em 2018 para 538,8 mil até dezembro de 2019. Trata-se de um veiculo
historicamente alinhado a direita liberal na politica (BENETTI, 2007) e, apesar da forte

queda, ainda é a mais vendida no Brasil, sequida por Epoca e Carta Capital.
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Em nosso levantamento foi possivel identificar que entre o primeiro semestre de
2018 e o primeiro semestre de 2020, ndo foram publicados perfis de pessoas anénimas,
apenas de celebridades e influenciadores digitais brasileiros ou estrangeiros, conforme a

tabela abaixo.
TABELA 1: Perfilados de Veja.

DATA PERFILADO 17/10/2018 Sig Bergamin 06/11/2019 Filipe Martins
07/03/2018 Mayra Cardi 21/11/2018 Kaique Pacheco 27/11/2019 Rafael Grampa
09/05/2018 | Marcelo Germano 12/12/2018 Angela Ponce 18/12/2019 | Rubens Miraglia
13/06/2018 Tite 09/01/2019 Alejandro Pedro 25/12/2019 Monique Elias
13/06/2018 | Neymar Ir. T lil:(:];;):;\ 29/01/2020 | Teresa Cristina
13/06/2018 Gabriel Jesus 20/02/2019 Hentique Filbo 29/01/2020 Anitta
27/06/2018 | Cristiano Ronaldo 39/05/2019 Rosangela da 12/02/2020 Noah Centineo
11/07/2018 Kylian Mbappé Silva 11/03/2020 Adriano Sarney
01/08/2018 | Sean Goldman 29/05/2019 | Maric Lafayette 19/04/2020 | Bruno Covas
22/08/2018 | Tony Robbins 06/10/2019 Asa Branca 06/05/2020 André Kalil
12/09/2018 Ana Khouri 23/10/2019 Karina Kufa 20/05/2020 Meyer Nigri

FONTE: Autoria prdpria.

A partir deste levantamento, optou-se pelos textos a respeito de Neymar e Tite,
uma vez que se referem a personalidades que figuram entre os mais conhecidos do pais

na atualidade.

“O método e a obsessao do comandante Tite”
O primeiro material a ser analisado é o perfil de Adenor Leonardo Bachi, conhecido

como Tite, o atual técnico da selecdo brasileira de futebol masculino. De autoria de
Alexandre Salvador e Luiz Felipe Castro, o material foi publicado em 8 de junho de 2018,
ano de ocorréncia da Copa do Mundo da Russia, o que serviu de justificativa para que
esta personalidade “merecesse” um espaco de destaque neste veiculo de massiva
circulacéo nacional.

Uma particularidade da cobertura esportiva é que, ao contrario dos idolos da musica
ou do cinema, por exemplo, com muita frequéncia as historias de vida dos atletas
“focalizam caracteristicas que os transformam em heréis” (HELAL, 2014, p. 127). Isso
se deve ao fato de a dor e a luta geralmente serem associadas com o desenvolvimento de
um campedo; além disso, ao passo que as celebridades vivem para si e para o seu oficio,
os atletas representam a sua comunidade e o seu pais. Essa “edi¢@0” da historia que vai
ser contada é feita pela midia, numa relacdo de parceria uma vez que o desenrolar das

narrativas dependem dos resultados apresentados pelo perfilado em questéo.
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As escolhas semanticas para a construcdo discursiva deste material podem ser
facilmente identificadas logo de inicio. No titulo da matéria, o treinador é apresentado
como uma figura de destaque e de fundamental importancia: “O método e a obsessao do
comandante Tite”. A escolha discursiva de “comandante” ¢ atravessada de sentidos que
estdo para além daquilo que é exposto, ou, como classifica Orlandi (2005), no
interdiscurso e nos apagamentos discursivos. Neste sentido, muito mais do que apresentar
Tite como um mero treinador, o0 sujeito tem sua figura elevada, sendo detida a ele a
necessidade de “guiar”, de servir como norte e de orientagdo de uma coletividade.

A primeira imagem, que serve como uma espécie de apresentacdo do sujeito
perfilado, nos traz importantes caracteristicas que, se contrastadas com o texto da matéria,
servem de legitimidade dos discursos ali construidos. Nela, Tite é apresentado em preto
e branco, mas esta de cabeca baixa e lendo o que aparenta ser uma Biblia, associando sua
figura com a religiosidade cristd, o que se relaciona com um trecho do material
informativo analisado. Além desta foto de apresentacéo, ha a utilizacdo de outras imagens
que contribuem para dar veracidade aos elementos narrados no perfil: fotos da carreira
como jogador, bilhetes e outras personalidades citadas no perfil aparecem como uma
espécie de ilustracdo comprovativa para os fatos narrados e ajudam a dar for¢a discursiva
a estes na situacdo de emissao do discurso.

O perfil do treinador € composto por diferentes momentos. O primeiro deles, talvez
como uma estratégia de apresentacdo, ¢ uma espécie de resposta a pergunta “Quem € o
Tite treinador?”. Apresentado como um “filho” de uma “escola gatcha de treinadores”,
sua figura de importancia como treinador da sele¢do brasileira de futebol é amparada por
um discurso que parece uma espécie de “coincidéncia ndo coincidente”. Essa assertiva
anteriormente exposta pode ser justificada no discurso dos responsaveis pela producéo do
material, em um trecho que parece que os jornalistas “se colocam” no discurso ao
afirmarem que, observando o perfil dos treinadores da selecdo brasileira nas Gltimas
décadas, “(...) é possivel extrair um padrao. (...) apenas treinadores gatichos se revezaram
na missao de comandar o time”.

Na construcdo narrativa do material analisado, & importante destacar a constante
associacdo entre o perfilado e o personagem Taras Bulba, da novela que leva o0 mesmo
nome, de autoria de Nikolai Gogol. A construcdo discursiva amparada na comparagao
engrandece a figura do treinador de futebol na medida em que enxerga nele caracteristicas

essencialmente positivas que elevam sua importancia, perceptiveis pela utilizacdo de
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termos como ‘“grande capacidade”, “carisma inigualdvel” e “astutos, estudados e
inteligentes”. Neste trecho, os autores do perfil parecem se retirar do discurso ao
colocarem tal comparacdo como de autoria do historiador da Universidade de S&o Paulo,
Lucas Simone. Tal mencéo ajuda a dar credibilidade & narrativa construida e, de certa
forma, traz ao leitor novos elementos muitas vezes desconhecidos, a fim de talvez incitar
a curiosidade. Para Franca e Simdes (2014, p. 1070), uma personalidade de destaque néo
se estabelece apenas em razdo de dons especiais e exclusivos como um grande talento, ao
contrario, no contexto da sociedade midiatizada, as figuras que se sobressaem no
noticiario sdo aquelas que conseguem afetar a experiéncia das pessoas comuns no seu
cotidiano.

H4, sobretudo neste perfil, uma capacidade narrativa dos jornalistas em estabelecer
critérios de apresentacdo do perfilado. Ora ha a opcdo de aproximar a figura de Tite de
outros treinadores, como uma tentativa de construir uma resposta consistente ao
questionamento de “Quem ¢ Tite?”’, com menc¢ao as capacidades desenvolvidas na escola
gaiucha de técnicos em “(...) montar equipes de marcacdo rigorosa, preparo fisico
extraordinario e, acrescentando a essa forca a habilidade do toque de bola, capazes de
chegar ao gol (...)”, ora sua figura ¢ afastada da “normalidade” e suas habilidades
individuais parecem justificar a sua posicdo de treinador de uma selecdo de tamanha
relevancia no cenario mundial, tal como pode ser percebido no trecho retirado do material
analisado.

[...] Quando se compara Tite com seus antecessores na lideranga da
selecdo, hd uma diferenca continental. Ele tem prazer em beber da
historia do futebol brasileiro, & obcecado pela recuperacdo de lances
famosos que, vistos e revistos, eventualmente repetidos a exaustdo nos
treinos, podem ser Uteis (CASTRO; SALVADOR, 2018).

H4, acima de tudo, uma tentativa de humanizagdo do treinador, que em diversos
momentos € tratado como “mestre”. Visto por muitos como uma figura distante ou

inacessivel, tal como pode ser percebido em “Para o ex-zagueiro uruguaio Diego Lugano,
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que nunca foi treinado por Tite, ele € um ‘encantador de serpentes’”, hé, no perfil, a

utilizacdo de declaragdes de conhecidos e amigos que o humanizam e ajuda a trazer o

perfilado para o “mundo dos comuns”, o que € descrito no trecho seguinte, ao expor que

(1334

(...) Tite ndo concorda com a definicdo, mas diz aceitar criticas, desde que nao sejam
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‘rasas, baseadas no ganha e perde’” ou ainda em “O treinador ndo se furta a falar de suas

frustragdes, que chama de ‘fantasminhas’”.
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Conforme Gustavo Sanfelice (2009, p. 6), a cobertura esportiva da midia ndo se
limita a0 evento em si, neste caso a realizacdo do principal torneio mundial da
modalidade, mas reflete também aspectos socioculturais, politicos, econémicos, entre
outros. Nesse contexto surge a necessidade de construir herdis, personalidades que
consigam estabelecer uma “relacdo dialética” com os torcedores e o grupo social a que
pertencem (HELAL, 2014, p. 127).

Um altimo elemento a ser destacado neste material é a capacidade narrativa dos
jornalistas envolvidos na producdo em apresentar o perfilado, seja descrevendo situacfes
ou apresentando curiosidades que servem como “aproximagdo” entre os universos do
perfilado e dos potenciais leitores deste material. A fé, tomada como elemento do &mbito
da vida privada, é utilizada como um dos elementos que, segundo critérios dos autores do
perfil, merece destaque no processo de humanizacido do personagem da matéria. E
evidente um forte recurso narrativo de descricdo, na medida em que os jornalistas
apresentam que Tite.

[...] Reza todos os dias no pegqueno santuario que mandou montar no
escritorio da CBF, com uma imagem de Nossa Senhora. Leva no punho
esquerdo uma pulseira-amuleto, semelhante aquela com que presenteia
os familiares que passam por problemas de salde (CASTRO;
SALVADOR, 2018).

Apresenta-se ainda, alguns aspectos curiosos a respeito do papel social de treinador
detido por Tite. Anotacdes a mao de citagdes famosas ou simples pensamentos cotidianos
do treinador sdo expostos tanto na narrativa. Segundo o perfil, “o habito de anotar tudo
que vé, 1€ ou pensa” rendeu a ele materiais em que “foram registradas frases de outros e
dele mesmo, cultivadas como quem coleciona selos”. Este fato tanto é comprovado com
a exposicdo destas anotacdes quanto, no decorrer do perfil, recorre-se a amigos e
companheiros de trabalho do perfilado, que comprovem as afirmagdes ali expostas.

Para concluir a narrativa, os jornalistas reconstroem a historia de Tite ainda
enquanto jogador, revelando suas fraquezas e incertezas. Ao afirmar que “Tite ndo
descansa, vive do futebol” e relembrar o fim precoce de sua carreira como jogador de
futebol, hd o que parece ser uma “compensacao discursiva”. Se, por um lado, é exposto
que o treinador teve uma carreira conturbada dentro de campo, parece que fora dele
encontrou um caminho exitoso. O “zelo [...] pela organizacao” e seu foco, até mesmo
esquecendo-se de seus demais papéis como marido e amigo, por exemplo, parecem servir

de prova ou justificativa para que sua figura merega destaque no veiculo informativo.
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“Tudo é permitido para Neymar”
O segundo perfil, sobre o atacante do Paris Saint-Germain e da selecdo brasileira,

Neymar Jr., é de autoria de Tiago Leme. A construcdo discursiva do perfil de Neymar é
feita quase que integralmente através do recurso de comparagdo com uma obra literaria
de referéncia classica, assim como o perfil anteriormente analisado. No caso deste,
escolhe-se “Os demonios”, de Fiddor Dostoiévski para auxiliar na constru¢do do papel
“controverso” e maniqueista construido pelo atleta: ora exaltado como um Deus, ora
colocado no extremo oposto.

Antes de analisar o material, apoiando-se na narrativa textual, € importante voltar
o olhar para a construcao da narrativa imagética que comp@e a matéria. Além da ilustracédo
da capa da obra “Os demdnios”, usada como fio condutor para construgao deste perfil, 0
que temos sdo as representacdes de um atleta essencialmente humanizado, fato que pode
ser comprovado no texto que é apresentado. Se na primeira imagem, responsavel por
“apresentar” o atleta ao publico, temos um Neymar de cabega altiva, de semblante sério
e com roupas formais, nas demais o que vemos é um conjunto de fotos que mostram cenas
cotidianas do atleta, retiradas de sua rede social, o Instagram. As fotos, apresentadas em
sequéncia, demonstram Neymar em roupas casuais, sorrindo e expdem suas intimidades:
0 gosto por jogos eletronicos e o registro de um beijo em sua namorada guando estava
numa cadeira de rodas, por ocasido de uma lesdo, expondo um momento de fragilidade

do atleta.

O jornalista responsavel pela producdo do perfil opta por construir seu texto na
busca por similaridades e disparidades entre Neymar e a narrativa literaria de Dostoiévski,
que, se associado a vida cotidiana do atleta, assemelha-se “o craque que ninguém para e
como o provocador que nao se emenda”. O fundamento que justifica esta comparagédo
parece ser um elemento singular notado pelo jornalista bidgrafo, uma sequéncia de
tatuagens no antebrago esquerdo nas proximidades do punho: um escudo de um guerreiro
montando um ledo e o versiculo biblico “‘Vistam-se com toda a armadura que Deus da a
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vocés para ficarem firmes contra as armadilhas do diabo’”, exposto em Efésios 6:11. As
contradicGes da figura de Neymar ficam expostas nos discursos contidos no perfil. Se por
um lado, o atleta é apresentado como “genial atacante” e como “[...] menino que nasceu
para ser o novo Pelé”, trazendo a tona elementos de uma possivel narrativa do heroi,

presente nas reflexdes de Joseph Campbell (2007), de outro, a sua “juventude” ¢ usada
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para talvez justificar os percalcos da carreira do atleta, tal como exposto em “Esse tom
abusado, até compreensivel em um jovem de 26 anos cujos ombros suportam o mundo
(...)” parecendo revelar-nos as fragilidades da figura do idolo construido midiaticamente.
O estilo “menino” de Neymar também ¢ justificado no texto em uma afirmacéo do préprio
atleta, que descreve uma situacao controversa de sua carreira como “Vao falar um monte
de besteira. Fago isso com meus amigos, por que ndo posso fazer com meu adversario?”.

Em diversos momentos, para justificar as similaridades entre Neymar e o
personagem central da obra de Dostoiévski, sdo usadas citacdes literais da obra. Estas sao
comparadas tanto a declarac@es diretas de Neymar quanto aquelas expostas por meio de
seu principal canal de contato com os seus fés, a rede social Instagram. E também pela
mengao a rede social que o jornalista faz a “ponte” para a humanizacao do atleta, retirando
a figura “inacessivel” detida pelo atleta. Em meio aos relatos de “infantilidade” e de certa
perversidade do atleta, ha uma constante oposicao a figura de um Neymar arrependido e
resiliente, que pode facilmente ser comprovado com a declaragdo dada pelo mesmo:
“Errei muitas vezes, vou errar ainda, mas tento melhorar”. O processo de construgdo de
um perfil de Neymar enquanto figura mais humanizada é ainda complementado com a
exposicao de pessoas que o auxiliam neste processo, seus amigos e responsaveis pela
gestdo de sua carreira. Para Ronaldo Helal (2014, p. 131), as narrativas midiaticas sobre
esporte no Brasil costumam partir do pressuposto de que ndo basta apresentar bom
desempenho nos jogos, ha a cobranca pelo preenchimento de outros elementos como o
altruismo, isto é, a preocupacdo sincera com o semelhante, para que o atleta possa vir a
merecer posi¢cdo de herdi do esporte.

A mencdo a Tite enquanto figura responsavel por resgatar o profissionalismo do
atleta e o por “nos eixos”, ¢ de fundamental importancia no processo de construcao
narrativa do perfil do atacante da selecdo brasileira, uma vez que, segundo Tiago Leme,
“Os abragos de Tite no fim das partidas, demorados, sdéo um modo de trazer Neymar a
terra, de volta a realidade”. E do treinador a responsabilidade de orientar e encaminhar o
atleta ao bom desempenho em prol de um beneficio coletivo. Considerado por Tite como
“insubstituivel”, Neymar € descrito pelo jornalista como “filho prodigo”, que, tal como a
parabola biblica, se arrepende e volta a casa, sendo rememorada pelo jornalista do perfil
através da mencgdo ao quadro de Rembrandt, exposto no museu Hermitage, em S&o
Petersburgo. Parece haver uma tentativa de amenizar o “mau comportamento” do jogador

em funcdo do seu papel essencial na disputa pelo campeonato, de modo que suas falhas
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sdo perdoadas em razdo de “um bem maior”. Para Helal (2014, p. 129), ¢ comum que a
midia brasileira coloque o talento extraordinario dos grandes jogadores no patamar das
coisas que ndo podem ser explicadas, fazendo com que essas personalidades sejam vistas
como Unicas e incomparaveis. E a redencéo do idolo problematico.

Se no inicio do perfil, o jornalista opta por fazer mencao as tatuagens de Neymar
para conduzir a narrativa, este também é o recurso utilizado para finaliza-la. Ao se referir
a uma outra imagem também do brago esquerdo do atleta, que diz “Life is a joke”, ou “A
vida é uma piada”, em traducao literal, o jornalista projeta uma expectativa em relacéo ao
desempenho do atleta na Copa do Mundo da Russia, disputada em 2018. No trecho, Leme
afirma que “Muitas vezes ¢ mesmo, mas as Copas nao perdoam. Elas projetam ou
dizimam as lendas do futebol”.

Para justificar a mencdo a tatuagem e a relagcdo estabelecida entre a figura de
Neymar e 0 personagem protagonista da obra do escritor russo, o jornalista optou por
utilizar da declaracdo de uma figura de autoridade no assunto, um doutor em Letras e pos-
doutor em literatura russa, Flavio Ricardo Vassoler. O que nos parece € que o jornalista,
ao colher as informacdes com uma figura de autoridade no assunto, tem ai seu fio
condutor para composi¢do da narrativa textual do perfil. Isto pode ser comprovado
essencialmente pela escolha do titulo do material jornalistico produzido: “Tudo ¢
permitido para Neymar”. Na declaragdo, o entrevistado afirma que “Para Stavréguin,
afeito a quebrar as normas e os tabus, tudo ¢ permitido” (...) “Neymar ¢ assim™”,

declaracéo esta que encerra o perfil.

CONSIDERACOES FINAIS
As transformacGes empreendidas no decorrer dos séculos orientaram as

percepcdes que os individuos tinham da realidade que os cercava. Se a midiatizagcdo das
sociedades colaborou para o surgimento de uma esfera publica para discussdo e
reverberacdo de temas relevantes ao coletivo, cabe ao jornalismo expor as personalidades
que se destacam nesta arena aberta que se transformou a sociedade. Apesar do advento e
da popularizacdo das Novas Tecnologias da Informacdo e Comunicacdo (NTICs) e das
novas configuragdes relacionais do mundo contemporaneo, o que vemos é que, assim
como nos seus primoérdios, hd uma regularidade na resposta ao questionamento “Quem
merece um perfil?”: individuos que, ndo importa a area da vida social, ttm um papel de

influéncia e relevancia frente a uma coletividade.
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E apoiado nesta afirmacio que nos propomos a responder a pergunta que orienta
este artigo: De que forma o perfil biografico de personalidades do universo do futebol
atuaram como balizadores de valores na sociedade midiatizada? Para compreender isto,
devemos ter em mente que as noticias, assim como os demais formatos jornalisticos, tém
lugar e temporalidade préprias. Neste sentido, ao olhar para o corpus aqui analisado, as
veésperas do mundial disputado na Russia, procuramos desvelar os sentidos presentes
explicita e implicitamente nos discursos dos profissionais responsaveis pelas producdes
dos perfis.

Ao olharmos comparativamente o material analisado, temos uma regularidade na
construcdo discursiva de ambos, seja no que se refere a narrativa textual ou imagética. A
primeira foto, de apresentacdo do sujeito retratado, € sempre posta em preto e branco e
trata de introduzir ao leitor do perfil alguns elementos identificativos dos perfilados,
ocupando o espaco de uma pagina inteira. Ja no que tange a estrutura narrativa, temos,
nos dois casos, comparagcdes com obras literarias classicas que auxiliam os jornalistas
biografos na construcdo da narrativa apresentada, sempre tracando o caminho da
comparacdo entre a figura do atleta/treinador com as personagens centrais, ora
aproximando-os, ora revelando seus pontos de deflexdo, revelando fragilidades e
comportamentos desviantes. Esta comparacdo, mais do que partir de impressoes
subjetivas dos autores do material, decorrem de impressdes de personalidades
especialistas, um historiador e um doutor em linguistica, tal como uma espécie de
validacdo de um discurso construido e socializado por um sujeito em situacdo de emissao

privilegiada e de maior conhecimento.
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