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O que dizem os siléncios na pesquisa académica? A producao de conhecimento no
e do telejornalismo sob o viés das questdes de género?!
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Universidade Federal de Juiz de Fora

RESUMO

A partir de uma pesquisa documental, o presente artigo tem como proposta apresentar um
breve diagndstico acerca das principais tendéncias observadas nas pesquisas académicas
sobre o telejornalismo no Brasil sob uma perspectiva de género. Partimos do lugar
ocupado pela pratica e producdes jornalisticas audiovisuais em nossa sociedade no
contexto de convergéncia mididtica, passando pelos “obsticulos epistemologicos”
implicados nas investigacOes sobre televisdo e telejornalismo. Por fim, refletimos sobre
a producdo de conhecimento social por meio deste produto televisual e discutimos os
saberes construidos acerca dele a partir dos trabalhos apresentados no GP Telejornalismo
da Intercom nos ultimos 10 anos sob o viés das questbes de género.
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INTRODUCAO

Atualmente, a televisdo pode ser experimentada em multiplas telas, em multiplos
espacos e em diferentes momentos, até mesmo em um continuum temporal, aspectos da
comunicacdo ubiqua (SANTAELLA, 2010). A TV néo acabou, pelo contrario, 0 meio se
transforma, se adapta, esta vivo e é profundamente transformado pela tecnologia, pelo
mercado e pela cultura (CASTELLS, 2009). No a&mbito desse artigo, consideramos a
televisdo uma tecnologia cultural, cuja importancia esta, principalmente, em nossa
experiéncia de seus usos (WILLIAMS, 2017).

Nesse sentido, permanece pertinente e atual a perspectiva de Raymond Williams
sobre a televis@o enquanto experiéncia cultural, ainda que novas plataformas passem a
ser incorporadas ao consumo televisivo e que a audiéncia, em parte, ndo mais se submeta,
necessariamente, as rotinas de fruicdo da grande massa, ja que também conta com

informagdo em arquivo e sob demanda.

! Trabalho apresentado no GP Telejornalismo, XXI Encontro dos Grupos de Pesquisas em Comunicacio, evento
componente do 44° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagéo.
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pela mesma instituigdo e integrante do grupo de pesquisa Nucleo de Jornalismo e Audiovisual da Faculdade de
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Em seus estudos sobre a televisdo, Williams (2017) chama atencdo para uma
complexa interacdo entre o veiculo e seus produtos e as formas obtidas de outros meios e
atividades sociais e culturais, enfatizando a combinacéo e o desenvolvimento de formas
anteriores, mas também o potencial da TV para formas novas e mistas e para mudangas.

Hoje, a convergéncia de meios, tal como elucida Henry Jenkins (2009), afetaria
ndo s6 a forma com que os contetidos sdo produzidos e experimentados pela sociedade,
mas também os proprios individuos e suas identidades.

No estudo que propomos, nos interessamos, em particular, pelo jornalismo para
telas, tendo em vista o lugar da televisdo e da internet como importantes fontes de
informacdo, cultura e distracdo. Sendo assim, como a pesquisa sobre o telejornalismo
busca superar a “experiéncia primeira” (BACHELARD, 1996) em um cenario de
transformacéo cultural que age sobre nossas percepcdes de tempo e espaco e altera as
formas de relacionamento entre pessoas e meios de comunicagdo? Temos como objetivo
diagnosticar o estado da arte dos estudos sobre o telejornalismo no atual contexto de
convergéncia midiatica, em especial, aqueles que buscam dar conta das possiveis
transformac6es na producdo jornalistica audiovisual sob uma perspectiva de género.

Nos limites desse trabalho, propomos uma reflexdo acerca da televisdo e do
telejornalismo enquanto objetos de pesquisa, atentos a percepcao de que este ultimo, por
meio do relato dos acontecimentos segundo uma epistemologia propria (EKSTROM,
2002), se estabelece como forma de conhecimento para a populacgéo brasileira. Para tanto,
lancaremos méao de uma revisao bibliogréfica e recorreremos a uma pesquisa documental
para o levantamento dos trabalhos apresentados nos ultimos dez anos no Grupo de
Pesquisa (GP) Telejornalismo dos congressos da Intercom com foco no recorte tematico
elucidado anteriormente.

Em uma sociedade em que pelo menos um terco das mulheres ja sofreu violéncia
de género e em que ““a esfera ptiblica ¢ a esfera masculina” (BEARD apud SOLNIT, 2017,
n.p.), investigar a pesquisa em comunicagéo a partir do lugar ocupado pela mulher no
jornalismo para telas significa contribuir para o rompimento do siléncio que priva essa
parcela da populacgéo de participar, narrar, interpretar e determinar suas proprias historias
(SOLNIT, 2017), mesmo em um cenario de crescente popularizacdo de acesso a
tecnologias de producdo, edicdo e distribuicdo de conteddo. Para Donna J. Haraway
(2009), “A libertagdo depende da construcdo da consciéncia da opressdo, depende de sua

imaginativa apreensao e, portanto, da consciéncia e da apreensdo da possibilidade” (p.
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36). Acreditamos que a pesquisa cientifica tem potencial para construir e vocalizar tais
apreensoes, para além de promover reverberacdes nas praticas cotidianas, incluindo a

profissional.

TV: UM OBSTACULO EPISTEMOLOGICO?

Em uma sociedade em que 77% de sua populacdo afirma assistir a televisao
diariamente e cerca de 63% tém na TV o principal meio de informagéo®, refletir
cientificamente a seu respeito € uma tarefa necessaria, porém desafiadora, ja que o meio
ocupa lugar central em nossas experiéncias cotidianas e teria potencial normatizador e
socializador. Mesmo ndo sendo o Unico agente a atuar no processo de construcao social
da realidade e na formacdo de nossas identidades, as representacdes sociais colocadas
pelos produtos televisivos, entre eles o telejornalismo, agem na negociacdo de nossas
percepcOes sobre n6s mesmos e nosso entorno, interferindo na construcdo de nossos
mapas mentais.

O filésofo e psicologo William James, no classico livro intitulado The Principles
of Psychology [Principios da Psicologia], publicado em 1890, faz uma distin¢&o entre dois
tipos de conhecimento: o “conhecimento de familiaridade” (knowledge of acquaintance)
e o “conhecimento-sobre” (knowledge-about). Segundo o autor, o “conhecimento de
familiaridade” estaria baseado na experiéncia, um saber superficial e adquirido de modo
subjetivo - sabemos qual é o gosto de uma fruta ao prova-la, por exemplo. Este tipo de
saber ndo poderia ser transmitido/reportado para outrem. Para se aproximar dele, o outro
teria que vivencia-lo em condicdes similares, ainda assim, sem garantias®. Esta forma de
conhecimento ignora a natureza dos fatos e o porqué de serem 0 que Sdo e como Sao
(p.109).

J& o “conhecimento-sobre” seria resultado de processos que nos levam a perceber,
analisar e pensar sobre 0 objeto, um saber que ndo esta limitado a nés mesmos, mas que

pode ser relacionado, submetido a determinados tratamentos e tensionado reflexivamente.

As palavras sentimento e pensamento ddo voz a essa antitese. Por meio dos
sentimentos, tornamo-nos familiarizados com as coisas, mas somente através de

3 Dados disponiveis em http://pesquisademidia.gov.br/. A pesquisa, que contou com 15050 entrevistados,
aponta que somadas primeira e segunda mengdes, a opcado pela televisdo atinge 89% e pela web 49%.

4 Na obra original, o autor usa o verbo “impart”, que em traducio livre, significa comunicar informacio a
alguém: “l cannot impart acquaintance with them to any one who has not already made it himself.”
(JAMES, 1890, p. 109).
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Nnossos pensamentos sabemos sobre elas. Sentimentos sdo 0 germe e o ponto
inicial da cognicdo, pensamentos sdo a arvore desenvolvida (JAMES, 1890. p.
110, tradugdo nossa).

A partir desta distin¢cdo, podemos estabelecer um dialogo com a no¢do de Gaston
Bachelard (1996) de “obstaculos epistemoldgicos”, entendidos como “causas de inércia”
ou “conflitos” do espirito cientifico (p.17). Ao voltar-se para 0 proprio ato de conhecer,
Bachelard aponta a “realidade” como um obstaculo primeiro para o desenvolvimento de
percepcdes criticas e cientificas, perspectiva com a qual concordamos.

Ao refletirem sobre a construcdo social da Realidade, Peter Berger e Thomas
Luckmann (2007) evidenciam que, por mais que pareca evidente e independente da
vontade dos homens, a objetividade do mundo e sua ordem social sdo construidas também
a partir das acOes/ interpretagdes dos individuos. Os produtos exteriorizados da atividade
humana, incluindo visdes, crencas e valores, adquirem materialidade e se naturalizam,
sendo compartilhados socialmente como reais — quando, na verdade, sdo construcdes
simbolicas. Tal perspectiva corrobora a visao de Bachelard da “realidade” enquanto
obstaculo:

Diante do real, aquilo que cremos saber com clareza ofusca o que deveriamos
saber. Quando o espirito se apresenta a cultura cientifica, nunca é jovem. Alias,
é bem velho, porque tem a idade de seus preconceitos. Aceder a ciéncia é
rejuvenescer espiritualmente, é aceitar uma brusca mutacdo que contradiz o
passado (BACHELARD, 1996, p. 18).

Nesse sentido, o senso comum ou o “conhecimento de familiaridade” também se
imp6e como um obstaculo na formacao do espirito cientifico. Bachelard é categorico ao
afirmar que ciéncia e opinido sdo opostos: “a opinido pensa mal, ndo pensa: traduz
necessidades em conhecimentos” (p. 18, grifo do autor). Sob essa perspectiva, o autor
destaca que o saber que resulta da experiéncia e da observacdo primeira, aquele que,
muitas vezes, designa o objeto por sua utilidade, nos impede de enxerga-lo
cientificamente. Logo, é preciso superar a experiéncia primeira, destruir a opinido, a fim
de se construir um conhecimento critico.

Para nos auxiliar na missdo de compreender a televisdo, Frangois Jost (1996)
relaciona as contribui¢es de Gaston Bachelard com o caso deste meio de comunicagao.
Muitas vezes, nossas observagoes, (pre)conceitos e (pre)julgamentos sdo baseados em
nossa experiéncia intensa e cotidiana com o veiculo. Estes, por sua vez, seriam

internalizados de modo que seu carater subjetivo se apaga, dando lugar a representacoes
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naturalizadas (e dadas como certas) acerca do meio - um conhecimento que ndo é

questionado ou reflexivo, pois vem de nossa familiaridade coma TV.

[...] cada individuo ja passou um numero incalculavel de horas frente a tela e
acumulou, ao final desse tempo, opinides ou crengas sobre o funcionamento dessa
midia. [...] A primazia da experiéncia televisual, enraizada na observagao, esté de
tal forma ancorada nas pessoas que, as vezes, fica dificil imaginar que a televisao
seja um campo promissor de estudos (JOST, 1996, p.25-26).

Para o autor, o fato de interagirmos tdo intensamente com a televisdo nao basta
para que possamos compreender e produzir conhecimento cientifico a seu respeito, sendo
“necessario pesquisar, além do sensivel, modelos de inteligibilidade” (JOST, 1996, p. 26).

A visao construida até aqui pode ser estendida para o telejornal, um dos produtos
televisivos mais consumidos pelos brasileiros, ainda que em diferentes telas. Para além
de sua presenca no cotidiano da nacéo, o produto, ele préprio, pode ser considerado uma
forma de conhecimento legitimada pelo pablico (EKSTROM, 2002), o que corrobora a
necessidade de ser analisado criticamente por meio de pesquisas cientificas. A seguir,
voltamos nosso olhar para estudos que abordam a construcdo de saberes no ambito da

pratica (tele)jornalistica.

PRODUCAO DE CONHECIMENTO NO E DO (TELE)JORNALISMO

O jornalista e sociologo Robert Park parte da distin¢do entre as duas formas de
conhecimento propostas por William James para refletir sobre as noticias enquanto uma
forma especifica do saber. O autor ressalta que, entre a familiaridade e o conhecimento
formal, pontos extremos em um continuum e, a0 mesmo tempo, relativos, todas as demais
espécies de conhecimento podem ser localizadas (PARK, 2008).

Para Park, a producdo jornalistica seria uma forma especifica de conhecimento do
“mundo real” e as noticias ocupariam um lugar proprio no espectro do saber, sendo uma
forma intermediaria. Enquanto a ciéncia tem como base os eventos — que séo Unicos, fixos
no tempo e no espago — e a historia busca demonstrar as conexdes entre os diferentes
acontecimentos, ao jornalismo interessa, primordialmente, 0 momento presente (PARK,
2008).

A noticia, como forma de conhecimento, primariamente ndo esta interessada no
passado ou no futuro, mas no presente — o que tem sido descrito pelos psic6logos
de “o presente precioso”. Pode-se dizer que a noticia existe somente no presente.
O significado do “presente precioso” é sugerido aqui pelo fato de que a noticia,
como é sabido no meio da imprensa comercial, € um produto muito perecivel. A
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noticia continua noticia até chegar as pessoas para as quais ela possui “interesse
de noticia”. Uma vez publicada e reconhecida sua importancia, o que era noticia
vira historia. Essa qualidade transitéria e efémera é a verdadeira esséncia da
noticia e est4 intimamente conectada ao tipo a que pertence. [...] Um evento deixa
de ser noticia tdo logo a tensdo provocada acabe e a atencdo do publico seja
direcionada para um outro aspecto do habitat ou outro incidente novo e
emocionante ou importante para prender sua atengdo (PARK. 2008, p. 59).

A “tensdo” provocada pela noticia, sua atuagdo enquanto uma forma de
conhecimento que gera a conversacdo, desperta o interesse do publico e produz uma
imagem do cotidiano compartilhada coletivamente, reforcam o lugar do jornalismo como
uma instituicdo social capaz de orientar os individuos a respeito do que esta acontecendo.
Seu saber estd préximo do momento presente, seu carater € mais negociavel e menos
normativo, fomenta a discussdo e o debate acerca ndo s6 dos fatos que noticia, mas das
questdes nele implicadas. Logo, sua interferéncia vai além do ambito individual e
contribui para a construcdo coletiva de um repertorio social.

Alfredo Vizeu e Jodo Carlos Correia (2008) também discutem o jornalismo
enquanto forma de conhecimento, porém com um olhar direcionado as producgdes
telejornalisticas, objeto de pesquisa dos estudos que integram nosso levantamento. Para
0s autores, é necessario refletir sobre os noticiarios de TV e sua natureza na busca pela
construcdo de uma epistemologia do telejornalismo — aspecto que serd retomado mais
adiante. Segundo Vizeu e Correia, os telejornais, ou, ainda, 0 conhecimento produzido
por eles, teria quatro funcgdes: a exotérica, a pedagdgica, a de familiarizacdo e a de
seguranga.

A funcéo exotérica corresponde a um compromisso com o publico, uma espécie
de preocupacao de jornalistas de tornar discursos, temas e expressdes restritos a um saber
especializado acessiveis aos telespectadores. Por sua vez, a funcdo pedagogica resulta da
busca pelo ordenamento do discurso. Em outras palavras, seria a busca por uma
abordagem e apresentacdo mais didaticas dos fatos, na tentativa de ordenar, assim, o
mundo. Seria como se o repérter atuasse de modo a orientar o publico na solucéo de
problemas da vida cotidiana. Por fim, a funcdo de familiarizag&o teria como objetivo
tornar temas que ndo sdo do cotidiano da audiéncia mais proximos dos telespectadores e
a funcédo de seguranga estaria relacionada ao papel do telejornal para uma compreenséo
intuitiva da realidade, o que reduziria a necessidade de constante vigilancia do individuo
(VIZEU; CORREIA, 2008).
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A partir dessas constatacdes, corroboramos o entendimento do telejornalismo
como um lugar de referéncia para o seu publico, conceito proposto por Alfredo Vizeu.
Ao falar dos acontecimentos que nos cercam, mas também do mundo que escapa aos
nossos olhos, o telejornal nos permite ver o que esta distante por meio de rotinas,
estratégias e procedimentos. Para o autor, os produtos telejornalisticos representariam um
“lugar” para os brasileiros, como a familia, os amigos, a escola, a religido ¢ o consumo,
(VIZEU; CORREIA, 2008). Ressaltamos que este conhecimento seria socialmente
produzido a fim de reduzir a complexidade do mundo contemporaneo, tornado a realidade
cotidiana mais organizada e compreensivel.

Todavia, apesar da significativa capacidade de penetracéo do (tele)jornalismo em
nossa sociedade, o socidlogo e professor de Midia e Comunicacdo Mats Ekstrom (2002)
destaca que esta atividade social ndo recebe muita atencdo da sociologia do
conhecimento, espa¢co em que instituicdes cientificas obtém a maior parte do foco.

Ekstrém reforga que, embora epistemologias sejam desenvolvidas e aplicadas a
todas as praticas sociais que produzem e comunicam conhecimento, ainda que de
diferentes formas, o termo, em investigacdes filosoficas, diz respeito a teorias da natureza
do conhecimento e das principais bases da verdade na ciéncia. Nesse sentido, 0 que 0
autor propde é um estudo socioldgico de préaticas produtoras de conhecimento em que
“epistemologia” se refere

a regras, rotinas e procedimentos institucionalizados que operam dentro de um
cenario social e decidem a forma de conhecimento produzido e as requisi¢des de
saber expressadas (ou implicadas). Também se refere a questdo de como essas
reivindicacgdes sdo justificadas, tanto dentro das organizacfes quanto diante do
publico e de outras institui¢des sociais (EKSTR(")M, 2002, p. 260, grifos do autor,
traducdo nossa).

No quadro teorico construido por Mats Ekstrém, as epistemologias em foco
advém da combinag&o entre jornalismo e TV. De acordo com o autor, uma epistemologia
do telejornalismo incorporaria trés aspectos distintos: a) a caracterizacdo do tipo de
conhecimento produzido, oferecido via telejornais; b) o desvelamento das nogbes ou
estratégias que fundamentam essas préaticas de produgéo de conhecimento e ¢) 0 processo
de aceitacéo e reconhecimento do publico.

Acrescentamos, em consonancia com as reflexdes de lluska Coutinho (2018), a
necessidade de observarmos o jornalismo audiovisual em diferentes suportes e percursos,

desde a emissdo até as recirculagbes midiaticas:
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Olhar para o telejornalismo e as mudancgas em curso na sua experiéncia, em
diferentes e multiplas telas, é assim poder ver a distancia, antiga promessa do
aparato que tornou possivel a visdo do que se encontra longe, a televisdo
(COUTINHO, 2018, p.2)

Ao defender um jornalismo predileto e inclusivo, Coutinho aborda as
transformacoes no telejornalismo a partir das demandas da sociedade de que a préticae o
conhecimento social ali produzido sejam mais inclusivos, plurais e femininos (2018, p.
3). No presente trabalho, as compreensdes acerca deste saber e os esforcos para uma
epistemologia do telejornalismo - entendidas aqui sob a perspectiva de Ekstrom (2002) e
ancoradas no referencial teérico mobilizado — que abarque uma perspectiva de género,
comeca pelo diagnoéstico inicial do conhecimento produzido sobre o jornalismo

audiovisual, que apresentamos a seguir.

AACONSTRUQAO DO SABER ACADEMICO SOB A PERSPECTIVA DE
GENERO: O SILENCIO DO FEMININO NAS PESQUISAS EM
TELEJORNALISMO

A constituicdo do GP Telejornalismo, no ano de 2009, significou a consolidacéo
da producdo de saberes académicos acerca da préatica e do produto social no Brasil. Foi
no XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacao, realizado em Curitiba, no
Parana, entre os dias 4 e 7 de setembro, que ocorreram as primeiras sessdes do grupo que
“agregou pesquisadores doutores e em formacgdo, e permitiu o estabelecimento de uma
esfera de debates sobre o tema, que contribuiria para 0 aumento crescente do nimero de
trabalhos sobre jornalismo televisivo” (COUTINHO, 2016, p. 3).

Em pesquisa documental realizada em 2016, lluska Coutinho chama atencéo para
dois levantamentos anteriores como ponto de partida e justificativa para a reflexé@o
proposta pela pesquisadora. Segundo Coutinho, 0 mapeamento realizado em 2011 pela
propria autora e o diagnostico apresentado por Edna Mello em 2014 tinham como recorte
0o GP Telejornalismo e “apontaram aspectos relativos aos temas privilegiados pelos
autores, objetos de estudo empirico mais recorrentes e sinalizaram a existéncia de uma
fragilidade na descri¢do e discussao metodologicas” (COUTINHO, 2016, p. 3).

Foi justamente a auséncia de relatos das questdes metodoldgicas nos trabalhos
apresentados que motivou Coutinho a realizar novo mapeamento em 2016, dessa vez,
com foco na identificacdo de métodos e técnicas de pesquisa utilizados para coleta,

tratamento e analise de dados. O estudo, que buscou dar suporte e justificar a construgdo
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de uma metodologia propria para a pesquisa em telejornalismo e contetdos audiovisuais
— a analise da materialidade audiovisual — teve como corpus um total de 224 artigos
cientificos coletados nos anais de sete congressos da Intercom, entre os anos de 2009 e
2015. Se entre 1999 e 2009 foram 124 trabalhos publicados, 255 entre 2009 e 2013 e 224
entre 2009 e 2015, concordamos com a autora quando esta aponta que a constitui¢do do
GP Telejornalismo potencializou a pesquisa na area (COUTINHO, 2011; COUTINHO
2016).

Outro levantamento que corrobora a busca por consolidacdo da construcdo de
saberes académicos sobre o telejornalismo foi apresentado em 2017 por lluska Coutinho
e Ariane Pereira. Com o intuito de discutir a construcdo do telejornalismo como campo
de reflexbes e a consolidacdo de pesquisas e teorias em jornalismo, as autoras
estabeleceram como corpus todos os trabalhos que apresentaram 0s termos
“telejornalismo” e/ou “telejornal” no titulo e/ou entre as palavras-chave, abarcando as
oito Divisdes Tematicas® (DTs) dos congressos realizados entre 2009 e 2016. Ao todo, 0
GP Telejornalismo aprovou 260 artigos e as demais DTs contaram com 47 trabalhos que
atendiam aos critérios elucidados acima. Sendo assim,

Quase ao final de sua primeira década de existéncia o GP Telejornalismo revelou-
se um locus privilegiado para observar o grau de estabilidade e consolidagéo do
jornalismo audiovisual como um campo de conhecimento, também cientifico
(COUTINHO; PEREIRA, 2018, p. 14).

Recuperamos estas pesquisas documentais, dentre outras realizadas desde a
formagdo do GP Telejornalismo, a fim de compormos um cenario, um pano de fundo, a
fim de ganharmos certa perspectiva em relacdo aos dados que apresentaremos a seguir.
Todavia, consideramos pertinente observar que estes trabalhos também evidenciam a
busca pela legitimacdo do conhecimento cientifico produzido sobre o telejornalismo.

Lancando mao do conceito de “campo” proposto pelo socidlogo Pierre Bourdieu
(1997), trata-se ndo apenas de um esforco cientifico para a consolidacdo do “campo” do
(tele)jornalismo, mas também para uma demarcagdo politico-académica e institucional,
que é atravessada por relacfes de poder.

Um campo é um espaco social estruturado, um campo de forgas — ha dominantes
e dominados, ha relagdes constantes, permanentes, de desigualdade, que se
exercem no interior desse espaco - que é também um campo de lutas para
transformar ou conservar esse campo de forcas. Cada um, no interior desse

SAs Divisfes Tematicas sdo Jornalismo; Publicidade e Propaganda; Relacdes Publicas e Comunicacéo Institucional;
Comunicagao Audiovisual; Comunicagdo Multimidia; Interfaces Comunicacionais; Comunicacéo, Espaco, Cidadania;
e Estudos Interdisciplinares da Comunicagéo.
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universo, empenha em sua concorréncia com os outros a forca (relativa) que
detém e que define sua posicdo no campo e, em consequéncia, suas estratégias
(Bourdieu, 1997, p. 57).

Tal visdo e compartilhada por Coutinho e Pereira (2018). Para as autoras, essa
disputa por legitimacdo também seria reflexo do preconceito em relacéo a televisao - e,
consequentemente, ao telejornalismo - que frequentemente é associada a superficialidade,
ao mediocre e a uma visao pejorativa do popular. Um objeto que ndo seria “digno” de
reflexdo e, consequentemente perderia em prestigio académico. Em didlogo com os
autores citados anteriormente, a opinido sobre e a familiaridade com o telejornal seriam
obstaculos para o telejornalismo enquanto campo cientifico (BACHELARD, 1996;
JAMES, 1890; JOST, 1996; BOURDIEU, 1997).

A pesquisa documental proposta no &mbito deste artigo estabeleceu como corpus
os trabalhos apresentados no GP Telejornalismo entre 2011 e 2020, totalizando 323
publicac6es. Como nosso olhar se volta para os estudos que se propGem a refletir sobre
as possiveis transformacdes no/do telejornalismo no contexto de convergéncia de midias,
em especial, aqueles que adotam uma perspectiva de género, selecionamos, para esse
levantamento, os artigos que apresentavam o feminino como tematica. Para isso,
avaliamos os titulos, resumos, palavras-chave e referéncias bibliograficas em busca de
termos associados a0 campo semantico em questao.

No universo dos 323 trabalhos académicos da daltima década do GP
Telejornalismo, apenas 12 artigos (3,7%) relacionavam o telejornalismo a questdes de
género. Vale ressaltar que o tema esteve ausente das discussdes do grupo de pesquisa em
trés congressos (2011, 2013 e 2017) e contou com apenas um trabalho por quatro
encontros (2014, 2015, 2016 e 2019).

Os numeros ganham ainda mais relevancia quando observamos a
desproporcionalidade entre o total de artigos do nosso recorte (12) e a quantidade de
autoras supostamente auto identificadas como mulheres que participaram das sessdes do
GP nos Gltimos 10 anos®. Considerando a autoria e contabilizando todas as apari¢oes de
uma mesma pessoa, os 323 trabalhos tiveram 411 autores. Destes, 281 assinaturas eram
femininas (68,37%) e 130 (31,63%) masculinas. A predominancia de mulheres
pesquisadoras no campo cientifico do telejornalismo € significativa, embora pesquisas

6 Tal analise foi feita com base nos nomes discriminados na autoria dos trabalhos apresentados e apontados como
masculinos ou femininos a partir dos padr&es sociais estabelecidos e impostos pela sociedade patriarcal na qual estamos
inseridos. Além disso, verificamos a biografia presente na nota de rodapé.

10



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
449 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicag¢do — VIRTUAL — 4 a 9/10/2021

que adotem uma perspectiva de género ainda ndo tenham expressdo no GP. Destacamos
ainda o fato de que 100% dos 12 artigos recortados foram construidos por mulheres, sendo
que dois deles com um homem cada como coautor.

Logo, a abordagem de questdes de género no &mbito do GP Telejornalismo d&
indicios de ocupar uma posicdo de confronto, ainda timida. Boaventura de Souza Santos
(2019), ao defender a necessidade de transformar e reinterpretar o mundo - que vive sob
a logica da crise permanente — propde as epistemologias do Sul, que seriam

confrontacionais.

A resisténcia ocorre cada vez mais fora do contexto institucional e ndo através
dos modos de mobilizacdo politica que predominavam no periodo anterior:
partidos politicos e movimentos sociais. A politica dominante torna-se
epistemoldgica quando é capaz de defender ativamente que o Gnico conhecimento
valido que existe é aquele que ratifica a sua propria supremacia. Num tal Zeitgeist,
ou espirito da época, parece-me que havia para sair desse impasse tem como
premissa o surgimento de uma nova epistemologia, que é explicitamente politica.
Isso significa que a reinvencao ou a construcdo da politica confrontacional exige
uma transformac&o epistemoldgica (SANTOS, 2019, p.7).

O Sul, que para o autor é epistemoldgico, e ndo geogréafico, abarcaria grupos
sociais sistematicamente oprimidos na sociedade regida pela ldgica capitalista, colonial e
patriarcal; grupos cujos saberes seriam construidos a partir de posi¢des confrontacionais,
por meio de lutas e resisténcias sociais e politicas. Santos acredita no “conhecimento
gerado e vivido em praticas sociais concretas” (p. 18), valorizando o conhecimento critico
que surge da experiéncia dos grupos marginalizados. Trata-se de um conhecimento que
somente pode ser construido por aqueles que vivenciam opressdes e injusticas, que tém
acessos a cidadania e a direitos negados ou relativizados — um lugar que somente pode
ser ocupado, no caso deste artigo, por mulheres, conforme evidenciado no mapeamento.

As experiéncias desses grupos localizados socialmente de forma hierarquizada e
ndo humanizada faz com que as produgdes intelectuais, saberes e vozes sejam
tratadas de modo igualmente subalternizado, além das condi¢Bes sociais 0s
manterem num lugar silenciado estruturalmente. Isso, de forma alguma, significa
que esses grupos nao criam ferramentas para enfrentar esses siléncios
institucionais, ao contrério, existem vérias formas de organizagdo politicas,
culturais e intelectuais. A questdo é que essas condicOes sociais dificultam a
visibilidade e a legitimidade dessas produgdes (RIBEIRO, 2019, p. 63).

No que diz respeito as investigacdes e reflexdes propostas nos 12 artigos de nosso
recorte, podemos dividi-los em quatro eixos tematicos: analise de cobertura;
lugar/papel/espaco/representacdo da mulher no telejornalismo; o papel do telejornalismo

no combate a violéncia contra a mulher; e a mulher como recorte.
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Dois artigos enquadram-se no Ultimo eixo tematico elucidado e trazem o feminino
como mero recorte, ja que ndo discutem questdes de género. Enquanto o primeiro
apresenta um caso de violéncia para investigar 0s processos de construcdo da memoria
social, o outro traz uma entrevista com uma vitima de abuso sexual para refletir sobre esta
técnica autdbnoma. A auséncia de referencial tedrico voltado para a discussao de questdes
de género corrobora nossa analise.

Vale ressaltar que 0s artigos supracitados cumprem suas promessas e propostas de
investigacdo. Além disso, embora a violéncia contra a mulher seja pano de fundo, o relato
destes casos no ambiente académico-cientifico, por si so, deve ser valorizado em funcéo
de seu potencial para gerar debates, reflexdes e mudangas. Conforme aponta Solnit
(2017), a libertacdo tem inicio com o rompimento dos siléncios e este rompimento
acontece quando contamos nossas historias:

A violéncia contra as mulheres muitas vezes se da contra as nossas vozes e as
nossas histdrias pessoais. E uma recusa das nossas vozes e do que significam uma
voz: o direito de autodeterminacdo, de participagdo, de concordancia ou
divergéncia, de interpretar e narrar (SOLNIT, 2017, n.p.)

Observamos ainda a ocorréncia de trés (3) artigos voltados para o papel do
telejornalismo no combate a violéncia de género. Neste eixo temaético, o jornalismo para
telas seria ferramenta para promover (re)conhecimento, debates, politicas publicas e
leituras criticas dos produtos telejornalisticos. Sendo assim, as pesquisas evidenciariam o
potencial do jornalismo audiovisual para se tornar “lugar de referéncia” também para as
pautas que mobilizam a mulher enquanto parte de um grupo socialmente minoritario.

Quanto aos trabalhos que propdem uma andlise de cobertura telejornalistica, 1)
um avalia a cobertura da violéncia de género sob o viés de classe e regido; 2) outro analisa
a cobertura da PEC do aborto a partir de representacdes estereotipadas da mulher; 3) e 0
ultimo busca compreender se ha perspectiva de género na cobertura de dois casos de
feminicidio. Estes trés (3) trabalhos jogam luz sobre as vérias possibilidades de se ser
mulher ao desvelarem as interseccdes de raca, geograficas, econémicas etc. nas
coberturas jornalisticas audiovisuais.

Por fim, o dltimo eixo tematico discute as representacdes de género no
telejornalismo, bem como o espaco/lugar ocupado pelas mulheres e seus papéis na pratica
telejornalistica e nas narrativas e sociedade. Enquanto dois artigos investigam a
representacdo da mulher e o lugar/espaco da mulher jornalista, respectivamente, a partir
de episodios de violéncia, outros dois tém propostas semelhantes, mas partem das
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representacdes relacionadas ao Dia Internacional da Mulher e da relevancia das pautas
apuradas pelas jornalistas mulheres. Os quatro (4) trabalhos corroboram para a
vocalizacdo de discuss@es relacionadas a igualdade e equidade entre géneros, motor das
pautas feministas.

De um modo geral, observamos que os 12 estudos publicados entre 2011 e 2020
correspondem a tensionamentos pontuais, ainda que duas autoras — uma delas com quatro
publicacGes entre 2018 e 2020 e a outra com duas no ano de 2018 — tenham apresentado
estudos que estabelecem dialogos entre si, indicios de uma pesquisa continuada, com
potencial para o aprofundamento do problema proposto e a construgdo de um
“conhecimento-sobre”.

Coutinho e Pereira (2018) relacionam essa auséncia de continuidade ao campo
profissional do jornalismo, onde parte consideravel dos pesquisadores atuou ou ainda
atua:

O fascinio pelo novo, a busca pelo furo que sdo marcas do campo profissional,
ainda que objeto de criticas no espaco académico, parecem também ser
motivadoras dos pesquisadores do telejornalismo. Assim, ao invés do
investimento em desenvolver e testar um conceito formulado anteriormente os
trabalhos apresentados no grupo de telejornalismo, ou mesmo dele deslocados
embora tenham como tema também o jornalismo audiovisual, buscam em geral
um espaco de destaque em uma nova edigdo, ainda que nesse caso de evento
cientifico (COUTINHO; PEREIRA, 2018; p. 14).

Outra observacdo pertinente das autoras e que, ainda que em tese, poderia estar
relacionada a baixa incidéncia de estudos que investigam o telejornalismo a partir de uma
perspectiva de género, diz respeito a visdo tecnicista que muitos pesquisadores teriam do
GP Telejornalismo (COUTINHO; PEREIRA, 2018). De acordo com uma revisdo de
literatura mobilizada por Luis Mauro S& Martino (2013), na perspectiva midiacéntrica, a
comunicacdo seria vista a partir da centralidade operacional dos meios eletrénicos e
digitais e os estudos teriam como foco 0s meios ou as relagdes entre eles e os individuos.
Todavia, “o processo de comunica¢do ndo se encerra nos meios eletronico-digitais” (p.
10), de modo que tal perspectiva acerca do GP Telejornalismo poderia afastar

pesquisadores que ndo estruturam suas pesquisas a partir da midia.
CONSIDERACOES FINAIS

Neste artigo, discutimos a centralidade da televisdo e do telejornalismo como

atores sociais na sociedade brasileira. Mesmo passando por transformacdes em suas
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formas de producdo e experimentagéo, o jornalismo para telas continua sendo um dos
lugares aos quais os individuos recorrem em busca de identificacdo, reconhecimento e
orientacdo — um lugar que, atualmente e, quase sempre, carregamos na palma de nossas
mé&os para todos os lados.

Também levantamos os obstaculos que, muitas vezes, se impdem na pesquisa
sobre a TV e o telejornalismo, tamanha a familiaridade e penetragédo do meio em nosso
cotidiano, e refletimos sobre a producdo de conhecimento no e do telejornalismo sob o
viés da busca por uma epistemologia propria.

Finalmente, partimos para os diagndsticos de uma breve pesquisa documental, que
buscou, entre os artigos publicados no GP Telejornalismo dos congressos da Intercom
realizados nos Gltimos 10 anos, as publicacdes cientificas sobre a producdo jornalistica
audiovisual a partir de uma perspectiva de género no atual contexto de convergéncia
midiatica.

No universo de 323 artigos académicos perscrutados, 92 trabalhos (28,4%)
traziam reflexdes sobre transformacdes, mudancas e inovacdes na pratica telejornalistica
e suas formas de consumo, (re)circulacdo e apropriacdo no contexto de convergéncia
midiatica e acelerado desenvolvimento tecnolégico. Um cenério que, em tese, promoveria
0 acesso mais democratico aos meios de comunicacao, a possibilidade de produgdes mais
plurais e inclusivas e uma maior capacidade de reivindicacao, sugestdo e negociagdo de
pautas no (tele)jornalismo por meio da ampliacdo dos canais de troca entre (tele)jornais e
seu publico. Todavia, apenas um artigo, dos 12 que abordam questdes de género, tinha
como principio motor este cenario.

Tal constatacdo suscita uma série de questionamentos, que ndo pretendemos
esgotar e nem responder no ambito deste estudo, mas que apontam caminhos a serem
seguidos na busca por uma pesquisa atenta as demandas de incluséo. Sendo assim, nos
perguntamos: as novas tecnologias e a popularizacdo de multiplas telas e ferramentas
significam também deslocamentos nas producgdes de sentido no telejornalismo? Ha de
fato maior pluralidade e visibilidade nas redes para diferentes grupos sociais? Com quem
eles estdo falando? Este cenario tem reverberagfes no fazer telejornalistico de referéncia?
De que modo? Existem praticas atravessadas pela perspectiva de género no jornalismo
para as telas? O campo académico vocaliza essas praticas e/ou promove investigaces

sob perspectivas mais inclusivas do ponto de vista das questdes de género?
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No GP Telejornalismo, observamos que o siléncio em relacdo a estes dois ultimos
questionamentos ainda predomina ao mesmo tempo em que fala alto sobre a urgéncia e
oportunidade de construirmos um conhecimento que dé voz as demandas de inclusao e

libertacdo de mulheres e que pode significar, na pratica, a reducdo dos silenciamentos.
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