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RESUMO

Este artigo visa analisar a apropriacdo, por telejornais regionais de Santa Catarina, de
contetidos que a priori seriam produzidos para redes sociais. O objetivo é compreender a
relevancia e significado do compartilhamento de fotos da vacinagdo contra a Covid-19
com as emissoras de televisdo e posterior exibicdo dessas imagens. Analisamos a
interacdo com o publico nos dias 21, 22 e 23 de julho e com base nos dados dialogamos
com autores como Henry Jenkins, que discute a convergéncia midiatica (2009); Jesus
Martin-Barbero (2010), que propGe 0s mapas das mediacdes para os estudos de recepcao;
Walter Benjamin (1936) que aborda a fotografia como obra de arte em um contexto de
reprodutibilidade técnica, além da perspectiva da foto para Boris Kossoy (1999). O estudo
aponta que o publico utiliza o espaco para expressar e defender opinido.

PALAVRAS-CHAVE: convergéncia; telejornalismo regional; vacinagdo Covid-19;
fotografia

INTRODUCAO

As redes sociais podem ser caracterizadas como uma vitrine do dia a dia de seus
usuarios. Muito além de expressar sentimentos e compartilhar mensagens, as milhares de
fotos, videos, textos e links mostram onde, com quem, como, 0 que a pessoa esta sentindo,
pensando, vivendo, e representam por vezes um alinhamento politico e/ou social
defendido ou questionado/criticado pelo usuario.

A (ltima pesquisa TIC Domicilios*, publicada em novembro de 2020,
levantamento realizado pelo Centro Regional para o Desenvolvimento de Estudos sobre
a Sociedade da Informagé&o (Cetic.br), vinculado ao Comité Gestor da Internet no Brasil,
mostra que 134 milhGes de brasileiros utilizam a internet, 0 que representa 74% da
populacdo com 10 anos ou mais. Além disso, 92% desses usuarios dizem enviar
mensagens instantaneas, 76% utilizam redes sociais e 73% fazem chamadas de voz ou

video. Os smartphones e outros aparelhos moéveis continuam sendo os preferidos dos
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brasileiros para estar conectados (99%); na sequéncia, aparecem os computadores (42%),
depois TVs (37%) e videogames (9%). Vale destacar que os aparelhos de TV tiveram
acréscimo de 7% comparado com 0 ano anterior e que os dados foram registrados antes
da pandemia de Covid-19.

Com o avango da pandemia no Brasil, em diversos momentos autoridades de
vigilancia em saude e cientistas orientaram que o isolamento social € uma forma eficaz
de evitar a circulacdo do virus e consequente transmissdo. Por este motivo, ha expectativa
de que as proximas pesquisas apontem crescimento na quantidade de pessoas conectadas
ou ainda que passaram a utilizar as midias sociais para, de alguma forma, se manter
conectado.

Este artigo tem como principal objetivo compreender a relevancia e significado
do compartilhamento de fotos durante e ap6s a vacinagdo contra a Covid-19 com as duas
principais emissoras de televisdo de Joinville, cidade com a maior quantidade de
habitantes, em Santa Catarina.

Desde o inicio da pandemia, 0 que se percebeu na NDTV Record, filiada da
Record TV, e na NSCTV, filiada a Rede Globo de Televisdo, em Joinville, foi uma
ampliacdo no espaco para publicacdo de contetidos enviados pelos telespectadores. Os
dois veiculos de comunicacdo dispdem de um numero de WhatsApp pelo qual os
telespectadores enviam mensagens. Muitas vezes os telespectadores sdo incentivados a
participar durante os telejornais, opinando sobre os temas exibidos, ou enviando
sugestdes de pauta. No inicio da pandemia, 0os comentarios eram voltados a opinido
favoravel ou ndo ao fechamento de servicos, utilizacdo de medicamentos, como as
pessoas estavam fazendo para manter contato com familiares e amigos.

Durante este periodo, os telejornais citados neste artigo cumpriam o papel de
trazer para a discussao regional os temas que de certa forma também eram discutidos
nacionalmente, por exemplo, a eficacia ou ndo de medicamentos, formas de transmisséo,
surgimento de novas variantes e o desenvolvimento de vacinas que pudessem prevenir a
doenca. No dia 17 de janeiro de 2021, Monica Calazans, uma enfermeira de S&o Paulo,
se tornou a primeira brasileira a receber o imunizante contra a Covid-19 no pais. A mulher
tomou a primeira dose de Coronavac, vacina que dois dias depois, em 19 de janeiro de
2021 comecaria a ser aplicada em Joinville.

Com a chegada de 5.624 doses, e o inicio da vacinag¢do dos primeiros publicos-

alvo - profissionais da saude que estivessem na linha de frente de combate a doenca e
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idosos em Instituicdes de Longa Permanéncia - 0 municipio optou por imunizar os
profissionais no proprio local de trabalho e os idosos nas casas de repouso. O que se via
nas redes sociais eram poucos relatos de um ou outro conhecido que havia recebido o
imunizante. A imprensa, diariamente, ia até os pontos onde a vacinacdo estava
acontecendo para ouvir o relato dos vacinados. Paralelo, a Secretaria da Satde de Joinville
montou uma estratégia para ativar as Centrais de Imunizagdo, alem de estruturar as
Unidades Basicas de Saude da Familia e preparar a logistica de vacinagdo para quando
mais doses fossem destinadas a cidade.

A primeira Central de Imunizagdo comecou a funcionar no dia 5 de fevereiro de
2021, no Centreventos Cau Hansen, complexo que fica na regido central do municipio.
No mesmo dia, um banner medindo 2,40 por 2,60 metros foi instalado no local. Na parede
as frases “eu fui vacinado”, “Joinville na luta contra o coronavirus”, uma menc¢ao ao Plano
de Enfrentamento a Pandemia lancado pelo Poder Executivo e o brasdo do municipio.

Ap0s as primeiras doses da vacina aplicadas no local, algumas fotos comegaram
a ser compartilhadas, ainda que timidamente, em redes sociais. Mas com o passar dos
dias, a populacdo passou a utilizar o banner como referéncia para fotografar apos receber
o0 imunizante. Paralelo a esse movimento de compartilhamento nas redes sociais, tanto o
Balanco Geral, da NDTV, quanto o Jornal do Almogo, da NSC passaram a incentivar o
envio das fotos também para os programas.

Durante o Balanco Geral, em varios momentos, a apresentadora anuncia a
participacdo do publico por meio do WhatsApp e exibe as fotos que fazem mencéo a
vacinacdo junto de outros conteiidos encaminhados pelos telespectadores. Ja o Jornal do
Almoco lancou o quadro Doses de Esperanca. A emissora também recebe as fotos pelo
WhatsApp e faz videos curtos, com aproximadamente um minuto, mostrando as imagens
compartilhadas pelo pablico. O video é exibido proximo ao conteudo jornalistico
relacionado a pandemia.

Convergéncia midiatica: da teoria a pratica, um processo em constante
desenvolvimento

O ato de registrar um momento da histdria por meio da imagem é adotado muito
antes do surgimento das primeiras cameras fotograficas. O trabalho manual que era
realizado pelas maos de artistas que por vezes pintavam retratos, foi substituido, com o

avanco tecnologico, pela captura rapida por meio de lentes e equipamentos que
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conseguem registrar detalhes das cenas. Ao discutir a obra de arte em um contexto de
reprodutibilidade técnica, Walter Benjamin (1936) questiona o quanto a reproducdo em
larga escala proporcionada pelas maquinas interfere no conceito de obra de arte de itens
que eram contemplados, por vezes adorados, fazendo referéncia a o que chama de aura
da obra de arte. O autor reflete sobre o valor de culto e de exposicéo nestas obras. Para
ele, com a fotografia o valor de culto perde forga. A fotografia era inicialmente utilizada
para retratos que estampavam além de rostos, histdrias, amores e saudades. Porém, com
o tempo, 0 homem deixou de ocupar a centralidade, e deu espaco ao registro de paisagens
e objetos. A partir de entdo, para Benjamin, € o valor de exposi¢do que se sobrepde.

Seguem consideracdes que podem iluminar ainda mais esta discussdo, com base
em Boris Kossoy.

Gracas a sua natureza fisicoquimica (...) a fotografia ganhou elevado status de
credibilidade. Se, por um lado, ela tem valor incontestavel por proporcionar
continuamente a todos, em todo mundo, fragmentos visuais que informam das
multiplas atividades do homem e de sua a¢éo sobre os outros homens e sobre a
natureza, por outro lado ela sempre se prestou e sempre se prestard aos mais
diferentes e interesseiros usos dirigidos. (KOSSOY, 1999, p. 19)

O autor argumenta que as diferentes ideologias se apropriam dessa credibilidade
da fotografia, principalmente para influenciar pessoas e que esse processo se intensificou
a partir do momento que a industria teve a possibilidade de reproducdo em massa.

Nos Gltimos anos, o que vimos foi o reaparecimento de fotos que mostram a
prépria pessoa. Assim como 0s antigos retratos feitos de pintura e que eram expostos, as
selfies invadiram as redes sociais e ocuparam espaco na televisdo, principalmente quando
o veiculo abre espaco para a interatividade. A selfie, se levarmos em consideracdo a
discussao proposta por Benjamin, traz com ela tanto o culto quanto a exposi¢do em uma
mesma fotografia.

Ana Maria Mauad (1996) afirma que a fotografia € uma leitura do real e um
registro historico que deve ser analisado, observando-se o contexto cultural e politico.
Para a autora, ndo importa se a foto foi feita para registrar um estilo de vida ou para
documentar um fato, o testemunho é valido.

...“é¢ uma elaboracéo do vivido, o resultado de um ato de investimento de sentido,
ou ainda uma leitura do real realizada mediante o recurso a uma série de regras
que envolvem, inclusive, o controle de um determinado saber de ordem técnica”,
(MAUAD, 1996, p. 3).
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A pesquisadora Manuela Arruda Galindo chama o que vivemos hoje de
“fenomeno da autorretratacdo digital” (2014). O avango tecnoldgico proporcionou que a
maioria da populacdo segure um aparelho celular com diversas funcionalidades, entre
elas, a cdmera que registra fotos e videos, cada vez mais com maior qualidade de imagem
e com a possibilidade de fazer correcbes na imagem, utilizar filtros e recursos para
aperfeicoar o registro. A foto ndo é mais feita para ser revelada em boa parte das ocasides,
mas sim para ser compartilhada. Ou seja, no momento em que € produzida tem um
destinatario, ou varios, levando em consideracéo os aplicativos de mensagem instantanea,
as redes sociais e a facilidade com que o telespectador da regido Norte catarinense tem
em compartilhar o registro com as emissoras de televisdo. Mas néo é apenas a facilidade
tecnoldgica que acelerou e desencadeou o0 processo e sim uma mudanca cultural na
propria sociedade. “As tecnologias digitais, plataformas de compartilhamento via web e
rede sociais ndo sdo apenas produtoras de novas motivacGes para fotografar; sdo também
efeitos de uma cultura com caracteristicas especificas que encoraja e estimula tais
comportamentos” (GALINDO, 2014, p. 58).

Mesmo antes da popularizacdo do WhatsApp no Brasil, 0s jornais incentivavam
a participacdo do publico por canais de comunicac¢do como e-mail, ou espacos exclusivos
em site para o envio de noticias. Eram os chamados “vocé reporter” ou “espago do leitor”.
O WhatsApp chegou ao Brasil no mesmo ano da sua criacdo, em 2009, mas a principio
estava disponivel apenas para usuarios da Apple. Nos anos seguintes, aconteceu a
popularizacdo e, em 2013°, a imprensa passou a utilizar esta ferramenta como alternativa
para o contato com o publico. Desde entdo, o que se viu foi a intensificacdo do que JesUs
Martin-Barbero propde nos mapas das mediacdes, principalmente no conceito
relacionado a tecnicidade. Além da discussdo basica de que a tecnologia possibilita maior
interatividade e facilita esse processo, Martin-Barbero propde que a tecnicidade esta
relacionada também a uma mudanca cultural pela qual a sociedade passa. Os primeiros
estudos de recepcao de massa apontavam para uma divisdo entre emissor, mensagem e o
receptor, um caminho linear da informacdo que ndo levava em consideragdo as
interferéncias que a mensagem poderia receber no trajeto, o conhecimento acumulado do
receptor, entre outros fatores. Na préatica, a mensagem era recebida e entendida da mesma

forma por todas as pessoas. A luz das reflexdes de Martin-Barbero, os estudos em

5 https://extra.globo.com/noticias/rio/whatsapp-do-extra-completa-1-ano-com-mais-de-um-milhao-de-mensagens-
recebidas-13034982.html Acessado em 29/07/2021, as 21h41.
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recepgdo tiveram um grande avango, principalmente na América Latina. O que temos
hoje, d& conta de que as questbes culturais estdo intimamente ligadas ao processo
comunicacional.

Entende-se que os aparelhos eletrdnicos auxiliam a interagéo entre veiculos de
comunicacgdo e publico, por vezes levando telespectadores, no caso deste artigo, ao papel
de também produtores de contetdo. Mas se deve considerar também que hd uma mudanca
cultural em curso no momento em que o telespectador percebe que pode de alguma forma
sugerir contetidos e até mesmo ter os seus materiais publicados. E o que o pesquisador
nascido na Espanha, mas que realizou suas pesquisas na Colombia expbe quando se refere
a tecnicidade na ultima atualizacdo dos mapas das mediacgdes.

A estratégica mediag&o da tecnicidade se coloca atualmente em um novo cenario,
0 da globalizag&o, e em sua conversdo em conector universal do global (Milton
Santos). Isso se da ndo sé no espaco das redes informaticas, como também na
conexdo dos meios — televisdo e telefone — com o computador, restabelecendo
aceleradamente a relagdo dos discursos publicos e os relatos (géneros) midiaticos
com os formatos industriais e os textos virtuais. As perguntas abertas pela
tecnicidade apontam entdo para o novo estatuto social da técnica, ao
restabelecimento do sentido do discurso e da praxis politica, ao novo estatuto da
cultura, e aos avatares da estética (MARTIN-BARBERO in CASTILHO;
LOPES, 2018, p.18).

N&o basta que a tecnologia ofereca ferramentas para comunicacgdo instantanea e
recursos para o compartilhamento de conteddo com grandes publicos se ndo houver uma
mudanca comportamental na sociedade e no processo de construcdo da noticia. Para
autores que estudam o jornalismo participativo, também conhecido pelos termos
“jornalismo comunitario” (CRAIG, 1995), “jornalismo de servigo publico” (SHEPARD,
1994); “jornalismo publico” (ROSEN, 1994;: MERRITT, 1995) e “jornalismo civico”
(LAMBETH e CRAIG, 1995) mesmo termo escolhido por Nelson Traquina (2001), este
novo jeito de fazer noticia surgiu na década de 1990, quando o jornalismo percebeu que
poderia fazer mais do que reportar o que era noticia. Ao oferecer espaco e promover
discussOes a respeito de questbes sociais, politicas econémicas e outros temas de interesse
do publico, acreditava-se que ao deixar de ser apenas um “observador desprendido”, o
jornalista, por meio da sua funcdo social, promovia o reforco da cidadania e a melhora do
debate publico. la aléem do objetivo de informar, mas em consonéncia com a populacéo,
buscando solug6es para os problemas da sociedade.

Desde entdo, seja para estar proximo do publico, oferecendo espa¢o ou ainda em

busca de audiéncia, 0 que se percebe é que o jornalismo participativo, ou pelo menos
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alguns conceitos dele, foram adotados em redagdes, principalmente nas com producgéo de
conteudo regional ou local.

O publico ndo apenas recebe a informacdo como participa do processo de
apuracdo e construcdo da noticia. Alguns meios de comunicacao ja possuiam a
caracteristica de incluir o publico como fonte, mas a demanda da instantaneidade
com 0s meios digitais precisou que essa fonte agisse também como um
colaborador na narrativa jornalistica. (DANELLI; ORLANDO, 20186, p. 2).

E preciso registrar que esta participacio do publico ainda é mediada pelo
jornalista, que utiliza o conteddo enviado da forma que entende ser a melhor e faz as
edicdes que considera adequadas. Depois das cartas, e-mails e ligacOes telefonicas, a
popularizacdo dos aparelhos celulares, internet e surgimento das redes sociais aproximou
publico e jornalistas. Frazdo reforca a apropriacdo do jornalismo participativo pelas
emissoras de televisdo a partir da década de 90.

“Considerando a forga deste recurso e sua importancia junto ao poder publico,
meios tradicionais como a televisdo passam a incorpora-lo na producdo dos
programas inclusive nos de telejornalismo, seja contando com a participacéo do
telespectador via redes sociais, seja convidando o pablico a participar ativamente
na producéo da noticia” (FRAZAO, 2012, p. 48)

Ao abrir espaco para a participacdo do publico, a emissora se posiciona como
pessoa, segundo Francois Jost (2010, p.53). “Fazendo as escolhas de programa e de
programac0es, a emissora afirma-se ndo s6 como responsavel editorial, mas contribui
para construir uma imagem de si propria como pessoa € como parceira do telespectador”.

Enquanto as emissoras adotam novas estratégias para se manterem proximas do
telespectador, ndo se pode desconsiderar o fato de que o ser humano também tem o desejo
de ser notado. Dominique Wolton (2010) explica a necessidade que cada vez mais as
pessoas tém em serem vistas. Para o autor, existem diferentes razOes que motivam a
comunicagdo. Entretanto, é possivel identificar trés deles: compartilhamento, seducéo e
convicgédo. A primeira razéo, “¢ uma necessidade humana fundamental e incontornavel.
Viver é se comunicar e realizar trocas com o0s outros de modo mais frequente e auténtico
possivel” (WOLTON, 2010, p.17). A segunda e a terceira sao respectivamente: “inerente
a todas as relagdes humanas e sociais” e “ligada a todas as logicas de argumentagao
utilizadas para explicar e responder a objecdes” (WOLTON, 2010, p.17).

O processo de convergéncia midiatica, ao qual Henry Jenkins (2009) se refere,
acelerou a comunicacéo entre publico e produtores de contetido. A internet, os aparelhos

eletronicos, principalmente o celular possibilitou que, com facilidade, o espectador
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registre aquilo que para ele € relevante e com poucos cliques encaminhe o material para
a imprensa. Diante dessa caracteristica da contemporaneidade, os veiculos de imprensa,
jornalistas e produtores de noticias precisaram se reinventar e a0 mesmo tempo abrir mao
do controle total que tinham diante da producdo de contetdo (antes caracterizada pela
producdo de um para muitos). “Um homem com uma méquina (uma TV) estd condenado
ao isolamento, mas um homem com duas maquinas (TV e computador) pode pertencer a
uma comunidade”, (JENKINS apud SELLA, 2009, p. 327).

Entretanto, para Jenkins, este processo do publico participar ativamente da
producdo de contelido ndo vai se concretizar, sem antes passar pela resisténcia daqueles
que dominam os meios. Além disso, 0 que presenciamos até agora, para o autor, é reflexo
da necessidade econdmica e ndo daquilo que o jornalismo cidaddo se caracteriza. “A
retdrica sobre a “democratizacdo da televisdo”, essa mudanga esta sendo conduzida por
interesses econdmicos € ndo por uma missao de delegar poderes ao publico” (JENKINS,

2009, p.325).

Muito além do que estd na tela, as significacGes e apropriacGes de conteudos e
espacos

Seja pela busca da audiéncia ou pela fidelizacdo do telespectador, o fato € que
tanto jornalistas quanto diretores e donos de emissoras de televisdo sabem que é
necessario abrir espago para o publico se quiserem ter a relacdo que Francois Jost (2010)
cita, a emissora como pessoa, justamente para desenvolver uma relacdo de proximidade
com os telespectadores.

Apesar de refletir sobre o papel dos fas, a analise feita por Jenkins sobre o poder
das audiéncias pode também ser trazida para o dia a dia dos telejornais. “A medida que a
produtividade dos fés se torna pablica, ela ndo pode mais ser ignorada pelas indudstrias
midiaticas, tampouco pode ser totalmente controlada ou aproveitada por elas” (JENKINS,
2009, p. 190).

A partir da publicagdo das fotos pos vacina contra a Covid-19 nas redes sociais, 0
publico dos telejornais que ja tinha conhecimento da possibilidade de envio de conteddo
pelo WhatsApp, passou a compartilhar as fotos também com as emissoras de TV. Pode-
se dizer que esse movimento foi aliado e/ou motivado pela divulgagéo sobre o ritmo de
vacina e uma certa espetacularizacdo da imunizacdo. Rapidamente as fotos da vacina

conquistaram espaco nas emissoras de televisdo de Joinville. Quando as Unidades Basicas
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de Saude da Familia comecaram a aplicar a vacina, precisaram de banners semelhantes,
posto que logo ap6s a imunizacdo, conforme relato dos profissionais, as pessoas
perguntavam onde estava o0 banner para fazer a foto. Para Guy Debord (1997) esse
processo seria uma exemplificagdo de que as relacdes que se desenvolvem a partir deste
movimento ndo sdo auténticas e sim de aparéncia. Dia apds dia, o que se viu foi a
popularizacdo do envio das imagens para que fossem exibidas durante os telejornais. No
inicio, a populacdo comemorava a aplicacdo da primeira dose em ava@s, tios, pessoas que
faziam parte dos grupos prioritarios. Agora, além das fotos de primeira dose, muitos
querem compartilhar a segunda aplicacdo. E sdo incentivados a fazerem isso, pois é
comum apds a exibicdo da foto da primeira dose, os apresentadores dizerem que querem
ver 0 segundo registro.

E importante lembrar a cobertura midiatica que mostrou quem eram os primeiros
imunizados, suas historias de vida, porque foram os escolhidos para receber a dose. Os
relatos podem ter contribuido para criar uma expectativa sobre quando chegaria a propria
vez de se vacinar contra a Covid-19. Diante de um pais polarizado®, ao menos no discurso,
sobre vacinar ou ndo, aqueles que recebem a vacina e encaminham o registro aos jornais,
contribuem para a popularizacdo e reafirmacdo da necessidade e importancia de ser
imunizado.

A vacinagao existe desde o século XV117, quando o médico inglés Edward Jenner
produziu um imunizante contra a variola. O Programa Nacional de Imunizacdes (PNI)®
foi criado no Brasil em 1973, mas antes disso o pais ja vacinava. Ou seja, vacinar ndo é
um processo novo que de alguma forma poderia chamar a atencdo pela originalidade,
agora vacinar contra a Covid-19, doenca responsavel por uma pandemia que vitimou
milhares de pessoas, sim. Segundo a Secretaria da Saude de Joinville, sdo aplicadas em
média, mensalmente, 26 mil vacinas para outras doencas na rede publica. Estas aplicacdes
sequer sdo fotografadas, muito menos vao parar na televisdo. Mais um indicio de que
estampar o registro da imunizacao esta relacionado a vacina contra a Covid-19.

Para a producdo deste artigo, foram analisados os telejornais Balango Geral e
Jornal do Almogo nos dias 21, 22 e 23 de julho. Ambos séo exibidos no horario do meio-

dia. Nestas trés datas, nos dois jornais, foram exibidas 37 fotos relacionadas a vacina. A

6 https://g1.globo.com/bemestar/vacina/noticia/2021/07/13/numero-de-brasileiros-que-pretendem-se-vacinar-atinge-
recorde-e-chega-a-94percent-da-populacao-aponta-datafolha.ghtml Acessado em 05/08/2021, as 21h55

7 https://brasilescola.uol.com.br/biologia/a-historia-vacina.htm Acessado em 05/08/2021, as 22h05

8 http://pni.datasus.gov.br/apresentacao.asp Acessado em 05/08/2021, as 22h15
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NSC optou por utilizar estas fotos no quadro Doses de Esperanca, entretanto nos dias 21
e 23 de julho o quadro néo foi exibido. Com duracdo de um minuto, no dia 22 de julho o
quadro® foi ao ar com onze fotos, sendo que uma delas era uma montagem mostrando
duas pessoas vacinadas ao mesmo tempo. Neste dia, todas as fotos eram de
telespectadores de Joinville. E importante ressaltar que apds o Doses de Esperanca ser
exibido, o apresentador do Jornal do Almogo utilizou mais 23 segundos do telejornal
dizendo que as pessoas poderiam enviar suas fotos para o quadro, inclusive ressaltando
que moradores de toda a regido Norte de Santa Catarina poderiam participar, bastava
indicar na mensagem pelo WhatsApp o nome completo e a cidade em que foi imunizado.
A NDTV publica as fotos durante a interacdo com o telespectador, por meio do
WhatsApp, e em todos os dias analisados foram exibidas imagens de pessoas vacinadas.
Nos dias 21 e 23, a emissora exibiu mensagens do WhatsApp quatro vezes durante o
jornal e no dia 22 foram cinco vezes. O telejornal n&o publica na internet o programa na
integra, nem as participagdes do WhatsApp, por este motivo, foram gravados videos no
momento da exibicdo para posterior analise. Além disso, separamos os dados em
graficos'?, por data, para melhor visualizagdo dos contelidos exibidos nas datas:
GRAFICO 1

Balango Geral 21/07/2021

8

Tempo / paisagem Passeio Vacina Dia a dia

GRAFICO 2

9 https://globoplay.globo.com/v/9709764/programa/?s=0s Acessado em 22/07/2021, as 20h13
10 Onde aparece dia a dia, leia-se situacdes como: entardecer e amanhecer, agdes sociais, agradecimentos,
reclamacdes.

[Digite aqui]


https://globoplay.globo.com/v/9709764/programa/?s=0s

_>\'/<_ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao

® 442 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — VIRTUAL — 4 a 9/10/2021
INTERCOM

Balango Geral 22/07/2021

10

Aniversario Jaragua do Sul Vacina Passeio Dia a dia

GRAFICO 3

Balango Geral 23/07/2021

12

10

Vacina Dia a dia Tempo /Paisagem

E importante ressaltar que o nosso objeto de estudo neste artigo séo as fotos
relacionadas a vacinacdo contra a Covid-19. Por este motivo, vamos nos ater as
participacdes que mostram as 11 fotos divulgadas durante o Jornal do Almoco do dia 22
de julho e as 26 divulgadas no Balanco Geral nos trés dias observados. Em todos estes
dias, apenas uma das exibi¢des ndo continha nenhuma foto de vacina. Foi o terceiro
momento aberto a participacdo do publico, no dia 23, no Balanco Geral.

No Jornal do Almoco ndo ha a possibilidade de saber o que aquelas pessoas

disseram ao enviar as fotos para a emissora de TV, ja que as fotos sdo exibidas apenas
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com o nome e a cidade. Porem, no Balanco Geral, as legendas que aparecem junto com
as fotos chamam a atencdo pois indicam quem sdo as pessoas na imagem e o sentimento
por terem sido imunizadas. Aparecem frases conforme as selecionadas na tabelal! a

sequir:

“Hoje chegou a nossa vez, segunda dose tomada. Obrigada, Deus. Eu e meu marido”.

“Meu pai (nome da pessoa) tomou a segunda dose da vacina. Gratidao”.

“A primeira dose ja foi”.

“Meu amor vacinado”.

“Segunda dose tomada... parabéns aos atendentes do posto do Paranaguamirim, muito

atenciosos”.

“Felizzzz, hoje foi meu diaaaaa. Gratidao™!

“(nome da pessoa) e eu sobrevivemos! Segunda dose. Acredite, qualquer vacina ¢ melhor

que a doenga”

“Chegou a minha vez, que venha a segunda dose”.

“T10 (nome da pessoa) imunizado. Gratidao pela segunda dose”.

“Gratidao ao SUS! Primeira dose Ok”.

Estas dez legendas das fotos resumem o que a maioria dos telespectadores escreve
ao enviar a fotografia para a emissora. Em muitos casos € o sentimento de gratidao por
ter recebido a vacina, em outros € para comemorar com a comunidade digital em que se
sente inserido, um feito que outros membros deste mesmo grupo ja alcangcaram. Mas ha
também mensagens como a que cita a questdo da sobrevivéncia, fazendo alusdo ao
discurso adotado por quem defende a vacinagdo em massa ao afirmar que vacinas salvam
vidas. Ou as que tentam convencer outras pessoas a tomarem a dose. Ou seja, também

guerem de alguma forma influenciar na deciséo do outro.

11 Em alguns casos, ocultamos 0 nome para evitar a identificacdo do telespectador que enviou a mensagem. As
legendas foram separadas manualmente, de acordo com o recorte estabelecido pela pesquisadora.
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Independente da emissora de televiséo, os discursos dos apresentadores seguem a
mesma linha do que o pablico diz. Os jornalistas convidam os telespectadores a enviarem
fotos e elogiam quem tomou a segunda dose, reforcando a importancia dela para a
concluséo do ciclo vacinal. Neste didlogo, mediado pelas midias digitais e pela televisao,
percebe-se que os conceitos de Jenkins (2009) e Martin-Barbero (2018) vao ao encontro
um do outro quando dizem que a convergéncia nao € apenas um processo tecnoldgico.

A convergéncia ndo ocorre por meio de aparelhos, por mais sofisticados que
venham a ser. A convergéncia ocorre dentro dos cérebros de consumidores
individuais e em interagdes sociais com outros. Cada um de nés constroi a propria
mitologia pessoal, a partir de pedagos e fragmentos de informag6es extraidos do
fluxo midiatico e transformados em recursos através dos quais compreendemos
nossa vida cotidiana, (JENKINS, 2009, p. 30).

O conceito da tecnicidade proposto por Jests Martin-Barbero corrobora com esta
analise, ja que o autor acredita que a tecnologia ndo € a Unica responsavel pela
interatividade entre publico e produtores de contetido. Para que este processo se fortaleca
€ necessario que as duas esferas estejam dispostas a investir, no sentido de se dedicar e
enviar a mensagem e também o outro lado em receber o material e exibir, oferecendo
espaco na programacao para que o publico participe.

Além disso, ha de se considerar que as imagens, mesmo sem legenda, dizem
muito.

A imagem fotogréfica é o relé que aciona nossa imaginagdo para dentro de um
mundo representado (tangivel ou intangivel), fixo na sua condi¢do documental,
porém moldavel de acordo com nossas imagens mentais, nossas fantasias e
ambigdes, nossos conhecimentos e ansiedades, nossas realidades e nossas
ficcdes. A imagem fotografica ultrapassa na mente do receptor, o fato que
representa. (KOSSOY, 1999, p 46)

Ou seja, além do que € visivel, a comprovacdo de que realmente a pessoa foi
vacinada, as fotografias compartilhadas pelos telespectadores geram para outros
receptores, informacdes diferentes que séo recebidas de acordo com o que ja se tem de
informacdo prévia e crencas, porém, mesmo gerando significado diferente, todos esses
publicos pertencem a uma comunidade e de alguma forma constroem conhecimento com

base no que assistem.
Considerac0es finais

Compreender o que motiva o publico e qual a intensdo dele ao compartilhar as

fotos da vacinacgéo contra a Covid-19 ndo é um processo simples diante da subjetividade
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de informagdes que podem estar envolvidas nesta acdo. O que se conclui a partir da
analise realizada é que o processo de convergéncia, por mais que os autores envolvidos
ndo percebam, estd diretamente identificado com o movimento vivenciado em
Joinville/SC e em outras cidades brasileiras. Ao se expor e dizer: eu fui vacinado, o
emissor deseja muito mais do contar a alguém o que acabou de acontecer. E uma frase
que poderia sem duvidas ter um ponto de exclamacdo no final, diante do significado
emocional que ela expressa. E dizer com todas as letras, mesmo que as frases ou legendas
n&o digam isso, que aquela pessoa confiou na ciéncia e preferiu se proteger. E ir contra o
discurso negacionista e as fake news espalhadas por quem ndo acredita em ciéncia.

A tdo citada convergéncia midiatica pode ser vista em todo o processo, desde o
momento em que se identificou ou sugeriu um local onde as fotos poderiam ser realizadas.
Na propria necessidade do ser humano em ser visto ou notado, em compartilhar suas
acOes, até a exibicdo pelas emissoras de TV, em um processo de apropriacao de contetdos
que ndo foram feitos exclusivamente para serem televisionados. Um movimento que
apesar de ser discutido amplamente nas universidades, se concretiza, diante de um
jornalismo que precisa conguistar audiéncia e por isso abre mdo do dominio absoluto da
producdo, passando a ser um mediador/editor daquilo que a populacéo envia. E de uma
populagéo que aos poucos percebe que tem espaco para ser ocupado e que pode expressar
sua opinido.

Com base na necessidade de ser visto e no quanto a televisdo pode auxiliar neste
processo de popularizacdo, a andlise destas interacGes poderia também explorar 0s
conceitos de espetacularizacdo propostos por Guy Debord em A Sociedade do Espetaculo
(1997) quando o autor afirma que “O espetaculo ndo é um conjunto de imagens, mas uma
relacdo social entre pessoas, mediada por imagens” (DEBORD, 1997, p.14). Mas isso é
tema para outro estudo. Afinal, ndo se sabe se, por parte do publico, também néo ha
interesses pessoais em ser identificado como uma pessoa popular na comunidade em que
vive. De qualquer forma, mesmo que seja este o objetivo, a convergéncia é como um fio
condutor que liga os meios e proporciona esse didlogo entre as diferentes midias e

publicos.
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