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Cervejas panfletarias: o espetaculo como ferramenta de combate?
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Resumo

O artigo tem como objetivo realizar uma reflexdo sobre como se manifestam as
microcervejarias de posicionamento civico-sociais no ambiente virtual, existindo como
oposic¢do a conjuntura antidemocréatica que o Brasil vivencia. O percurso é ancorado nas
perspectivas de Guy Debord, desenvolvidas na obra “Sociedade do Espetaculo”, de
1967, considerando o conceito de espetacularizagdo na forma contemporanea das redes
sociais do ciberespaco. Para contextualizacdo do tema, a cerveja artesanal sera
brevemente abordada em um resgate historico-sécio-cultural. Os objetos que compdem
o corpus do estudo foram coletados a partir de seus perfis no Instagram.

Palavras-chave: comunicacdo; sociedade do espetaculo; publicidade social; ambiente
virtual; cerveja artesanal.

Do contexto da pesquisa

A investigacdo é fomentada pelo exponencial crescimento do mercado das
cervejas artesanais no Brasil, ao passo em que se fortalece o nlcleo de marcas com
propositos sociais coexistentes ao debate da politizacdo da vida privada, reverberando
em praticas comunicacionais.

O vinculo da autora com o mercado da cerveja artesanal inicia no ano de 2014,
quando comecou a trabalhar no ramo. Nesse percurso, foi possivel observar uma
expressiva expansdo na diversificacdo dos sujeitos em um cendrio antes composto
majoritariamente por individuos que denotam a homogeneidade da padronizacéo social.
A eclosdo dos novos atores no ramo despontou na emergéncia de rotulos politizados e
posicionamentos de marca que exploram a publicidade social.

No recorte de pesquisa, busca-se absorver a complexidade do tema também nas
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trocas de um entre-lugar. Como provocado em palestra® por Nadhine Franca, mulher,
negra, sommeliére, cervejeira, atual presidente da Abracerva®: “a injustica no mercado
cervejeiro te incomoda, e 0 que vocé estd fazendo para mudar isso?”.

Sendo as redes sociais ferramentas midiaticas de tamanha importancia
atualmente, apoia-se na espetacularizacdo evidenciada por Debord (2007) no seculo
passado, que se mostra cada vez mais presente no cotidiano do corpo social.

O artigo € estruturado com inicio nas defini¢des de Debord acerca do espetaculo,
seguido da contextualizacdo do significado das artesanais e de um pequeno recorte
exemplificando a emergéncia de cervejarias de cunho politizado. Busca-se, a partir do
embasamento critico marxista, compreender a ldgica de difusdo e analisar as
ferramentas midiaticas de producdo de consumo e tensionando o comportamento das

marcas selecionadas.

O consumo das imagens: nota sobre a sociedade do espetaculo

Guy Debord (1931-1994), escritor francés, tedrico pds-marxista, fildsofo,
cineasta, fundador do grupo de intelectuais criticos da sociedade da época — a
Internacional Situacionista —, escreveu A Sociedade do Espetaculo, obra composta por
221 teses. Publicada pela primeira vez em Paris, no ano de 1967, é considerada um dos
estimulos do movimento estudantil e as manifestacGes do Maio de 68, posteriormente,
foi transformada em filme.

A Sociedade do Espetadculo manifesta-se como uma critica das logicas
capitalistas e de entendimento pessimista acerca dos estudos sobre o consumo,
especialmente da cultura de consumo das imagens. Segundo Debord (2007), 0 mundo
globalizado da Pos-Revolucdo Industrial compds uma sociedade moderna passiva
extremamente ligada a imagem como producdo total da realidade, que se dissipa no
sistema de representacdo e desfavorece o realismo a favor da ilusdo alimentada pelo
espetaculo.

A mensagem difundida pelos meios da modernidade, a linguagem do espetaculo,
ndo é somente um conjunto de imagens, mas uma relacdo social entre pessoas,
mediatizada pelas imagens, existindo como formula da promocdo do consumo através

da informagé&o, publicidade ou entretenimento, forjando leis que contaminam tanto a

2 Webinar Além do copo: Reflexdes e Praticas de Mulheres sobre a Cerveja. Dezembro 2020.
¥ Associago Brasileira da Cerveja Artesanal.
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vida privada, quanto o consumo social das imagens: “toda a vida das sociedades nas
quais reinam as modernas condicdes de producdo se apresenta como uma imensa
acumulacdo de espetaculos. Tudo que era vivido diretamente tornou-se uma
representagao” (DEBORD, 2007, p.13). Para o autor, a midia e a comunicacdo da
Industria Cultural atuam como instrumento de controle, resultando na dominacg&o geral
e ideoldgica das pessoas.

Firmado na perspectiva marxista, o autor compreende o espetaculo como
produto da divisdo do trabalho social e ruptura da sociedade. “O espetaculo reune o
separado, mas reline-o enquanto separado” (DEBORD, 2007, p.25), representando a
linguagem comum da separacéo, cisdo que determina a alienagdo do ser humano em
relacdo aquilo que produz. Menos se compreende a sua propria existéncia ao passo em
que se reconhece na imagem-objeto dominante, quanto mais sua vida se transforma em
mercadoria, mais se separa dela.

A medida que o individuo é configurado como objeto, institui-se o processo de
reificacdo, no qual “o mundo sensivel ¢ substituido por uma selecdo de imagens que
existem acima dele — o fetichismo da mercadoria” (DEBORD, 2007, p.29), processo em
que a mercadoria torna-se a totalidade da vida social e “tudo isso € perfeitamente visivel
com relacdo a mercadoria, pois nada mais se vé sendo ela” (DEBORD, 2007, p.32). O
fetichismo trabalha, de acordo com o autor, como um filtro espetacular aplicado em
situacOes ordinérias, determinando a felicidade como resultado do consumo imediato,
cujo objetivo é de performar na personalizacao do individuo.

O fetichismo que pode ser visto na repetitividade das imagens e simbolos que a
publicidade promove para enfatizar seus produtos desenvolve, segundo o autor, mais do
que a promocao do material: com sua onipresenca e sutileza cotidiana constante se
constréi o espetaculo difuso (DEBORD, 2007), configurando o préoprio ambito
ideoldgico que, por sua vez, entalha a industrializagdo na producdo de sentidos. Isto &,
restando-lhes somente o consumo das imagens, Debord (2007) sustenta a alienacdo
como consequéncia de uma passividade na qual os espectadores ndo conduzem seus
proprios anseios, em tempo algum, dado a onipresenca do espetaculo.

Ja o operério, antes banido do consumo de sua prépria producdo, que
presentemente “vé a si mesmo, a cada dia, do lado de fora, mas ¢ aparentemente tratado
como uma grande pessoa, com uma delicadeza obsequiosa, sob o disfarce do

consumidor” (DEBORD, 2007, p.34), vende suas competéncias para obter o produto de
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seu proprio trabalho, consolidando a comercializagdo da mercadoria em um sistema
dominado pela economia politica.

A modernidade anuncia-se para Debord (2007) como uma acumulacdo de
espetaculos, no qual a prépria cultura é explorada como mercadoria, erguendo-se uma
das maximas do autor de que “a cultura tida integralmente como mercadoria deve
tomar-se também a mercadoria vedete da sociedade espetacular” (DEBORD, 2007,
p.148).

A concepcéo de Debord (2007) expressa significativas verdades desde sua época
até e, principalmente, como veremos posteriormente, os dias atuais. Por esse motivo e
pelas reflexGes de Debord (2007) mostraram-se tdo relevantes e intensas, a partir daqui,
sua obra sera utilizada neste estudo como embasamento para possiveis entendimentos
progressistas dentro da propria realidade capitalista vigente, compatibilizando com o
autor em entender o modo espetacular como ferramenta de continuidade do capitalismo.

Como dito anteriormente, Debord (2007) percebe a publicidade como parte do
dominio da representacdo, que em paralelo com o restante da industria midiatica,
impossibilita os individuos da vivéncia da realidade, fazendo com que preencham seus
espacos de reflexdo e socialidade pela aparéncia e pelo consumo de noticias e
mercadorias. Todavia, questiona-se a totalidade da apatia reputada, ao considerar que a
informacdo recebida pelo espectador passa por seu repertorio subjetivo enquanto
individuo, existindo dentro de um contexto cultural e simbdlico. Nesse contexto, apesar
de a publicidade exercer determinados niveis de influéncia, visto que € esse seu
proposito, ndo é capaz de determinar quais a¢cdes o espectador ird tomar, mas apenas
tentar aproximar-se por meio da conquista.

Logo, entende-se que o individuo ndo fora, tampouco é (e cada vez menos)
passivo a tal ponto de somente obedecer aos discursos publicitarios, mas existe em uma
complexa dialética: € sujeito que toma decisdes, ainda que obedecendo a logicas
capitalistas. Por obedecer a tais, entende-se também que essas decisdes ndo sdo
inteiramente singulares, individuais ou genuinas, mas construidas e executadas a partir
de inimeros repertorios midiaticos absorvidos, combinados e criticados.

Assim € o operario que hoje existe “sob o disfarce do consumidor” (DEBORD,

2007), que bem pode ser visto no caso dos rolezinhos®, e que evidenciam a ascenséo de

* Encontros de jovens, comumente de classe baixa em shoppings centers. O fendmeno é analisado por sociélogos
como um tipo de integragdo social que denuncia a desigualdade econdmica e racial no pais.
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classes no Brasil. A ampliacdo do poder aquisitivo aumenta também a demanda pelo
consumo, e o consumo operado mediante a producdo industrial cultural pode ser
considerado um meio de exercer a cidadania (CANCLINI, 2010), considerando as
limitagOes capitalistas.

E fato, assim como defendeu Debord (2007), que a publicidade estimula o
desejo por um consumo que promete desfechos abstratos, excedendo o que o proprio
produto efetivamente entrega, e que por meio desse imaginario insere-se o individuo no
meio social. E propriamente, em vista dessa busca por sociabilidade, acredita-se que
considerar a intangibilidade do individuo por informacdes definidas pelo agendamento
midiatico € impraticavel em uma sociedade em que as pessoas buscam reconhecerem-
se. A publicidade existe como uma das colas sociais de Maffesoli (2000), e se néo ela,
outras ferramentas socializantes fundamentariam o espetadculo em diferentes sistemas

socioecondmicos-culturais.

Espetacularizacao e politizacdo no ambiente virtual

Multiplas convicgdes das teses de Debord (2007), além de mostrarem-se
presentes, explicam de forma ainda mais latente 0 ambiente virtual, o qual é regido
pelas imagens e utilizado como meio de espetacularizacdo da socializagdo cotidiana: o
sujeito exibe-se em uma nova dimensdo exaltando mindcias da individualidade,
performando representacfes simbdlicas a partir de um repertério global.

Determinado aumento da espetacularizagao denota “a dominag¢ao da economia
sobre a vida social (...) definicdo de toda a realizagdo humana, a uma evidente
degradacdo do ser em ter” (DEBORD, 2007, p.24), pois ap0s 0 possuir é acentuado o
pressuposto acerca do parecer, no qual “toda a realidade individual se tornou social e
diretamente dependente do poderio social obtido. Somente naquilo que ela néo &, lhe é
permitido aparecer” (DEBORD, 2007, p.24).

Na globalizacdo da pds-modernidade sdo vendidas identidades fragmentadas
(HALL, 2000), em uma busca de conexdes identitarias expressadas por meio das
ferramentas do ciberespacgo, como as redes sociais, construidas através de interacdes e
troca de informacdes, sejam elas de interesse publico ou pessoal. As relagdes sociais
mediadas por imagens de Debord (2007) sdo construidas agora pelo consumo de
inimeros signos disponibilizados online. A conectividade da rede mundial de

computadores supera fronteiras geograficas, possibilitando o encontro e o



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
442 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicac¢do — VIRTUAL — 4 a 9/10/2021

reconhecimento entre semelhantes, alterando até mesmo a compreensdo de identidade
dos individuos.

Quanto maior o numero de participantes engajados com a comunidade virtual,
maior o nimero de fragmentagOes viabilizadas. No ciberespaco, o individuo constroi
sua identidade em um universo de representacdes simbolicas, como resultado de
aceitacfes e recusas das ofertas vivenciadas, como mencionado anteriormente,
intensificando sua individualidade ao explorar subjetividades, compondo o seu proprio
espetaculo virtual. Desta forma, é possivel inferir que as pessoas foram transformadas
em mercadoria “e ¢ a qualidade de ser uma mercadoria de consumo que os torna
membros auténticos dessa sociedade” (BAUMAN, 2008, p.76).

Ainda atualizando os pressupostos do autor, o espetaculo nao seria mais somente
“a afirmacdo onipresente da escolha ja feita na produg¢do” (DEBORD, 2007), mas
também a continua ressignificacdo da mensagem: o espetaculo do dialogo (CASAQUI,
2013), no qual ocorre a inversdo de papéis e o espectador é também produtor. Estratégia
discursiva que torna ciclico o processo de interlocucdo e configura a publicizacao,
formato tradicional de publicidade no qual somam-se as multiplas novas e diferenciadas
cenas midiaticas, ¢ “torna-se recorrente a espetacularizacdo do contato, a simulacéo da
interacado, a subjetividade agenciada” (CASAQUI, 2013, p.29).

A publicizacdo do privado, atribuicdo da integracdo entre pablico e privado que
foi intensificada com a virtualizacéo, existe no ideal da p6s-modernidade, apontado por
Maffesoli (1995) como uma atitude alternativa ao politico. A transfiguracdo da figura
publica significa um fenbmeno passageiro de desengajamento politico, resultado da
descrenga da promessa de campanha, pois é “na depressdo do politico que se aloja a
depressdo do presente, a preocupa¢do com 0 aqui € 0 agora, o que chamei de ética do
instante” (MAFFESOLI, 1995, p.67).

A responsabilidade econdmica deixa de ser, segundo Bauman (2008),
empreendida e administrada pelo Estado, e transfigura-se em desregulamentacéo e
privatizacdo ao ser repassada ao consumidor. Tendo os cidad&os se retirado do espaco
de politicas publicas, surge um vacuo que atualmente é preenchido pelo ativismo de
consumo apartidario e apolitico (BAUMAN, 2008), consequéncia da
desinstitucionalizagéo e perda de confianga nas grandes instituigdes. A retracdo do
Estado provém, de acordo com Lipovetsky (2012), das politicas neoliberais iniciadas na

década de 1980, baseadas no livre comércio, privatizacOes e desregulamentacao, quando
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testemunha-se um modelo econdmico e social de disputa de mercado e urgéncia de
lucro. Irrompe, segundo o autor, o hipercapitalismo, edificado em referenciais de
sucesso econdmico, iniciativas privadas, empreendedorismo e iniciativa-éxito
individual:

a intensificagdo social da ideologia dos direitos humanos, bem como a
difusdo dos valores hedonistas, a desmesurada oferta de consumo,
informacdo e imagens midiaticas, tudo se conjugou para promover a
dissolucéo dos enquadramentos coletivos. Simultaneamente, originou-
se uma pluralidade de modelos de existéncia. Decorre dai uma
dindmica de individualizacdo que altera de alto a baixo as sociedades e
as culturas autoritarias tradicionais, que herdaram o legado da
primeira modernidade (LIPOVETSKY, 2012, p.34).

Perfilha-se, segundo Lipovetsky (2012), duas correntes de pensamento: a da
ecologia, baseada no desenvolvimento sustentavel e a ideologia dos direitos humanos,
respaldada em declaragcOes e legislacbes, confrontando com o precedente anseio de
incontida producdo. Ndo somente com o mercado, também com os direitos humanos,
unifica-se o globo, suscitando o realinhamento das institui¢cdes sociais. Individualiza-se
0 comportamento e aspiraces dos individuos e atribui-se a vida “uma reinsergcdo nas
comunidades de lingua, religido e cultura, no intento de conjurar a inquietacdo
identitaria provocada pelo processo de dissolugdo social” (LIPOVETSKY, 2012, p.37).

Neste ponto emerge a conceitua¢do de uma publicidade que surge e transborda
as interagcbes em ambiente virtual na busca de engajamento social:

se na pratica hegemdnica o subalterno toma para si a causa do
dominador como se fosse sua, a Publicidade Social tem a
possibilidade de estimular o caminho reverso. H4 uma mudanga de
eixo na producdo, na linguagem e nas veiculagdes. O processo é
decorrente da popularizacdo dos novos aparatos tecnoldgicos cada vez
mais acessiveis e da inclusdo do receptor na dindmica de produgao.
Ou seja, o receptor entra na causa do outro como se fosse dele.
Compreende, ainda que momentaneamente, que contribuiu para o
objetivo da causa e participa do processo criativo, das partes de
producdo, de espalhamento e publicizacdo do tema tratado (BASTOS
e SALDANHA, 2018).

Cervejas panfletarias: a cerveja artesanal e os rotulos politicos

Na busca de analisar o possivel papel da cerveja como ferramenta de resisténcia
em um cenario de desgoverno no qual discursos de édio e extremo preconceito foram
legitimados, sera tensionado acerca da politizacdo da mesma no ambiente virtual, apos

conceber seu conceito e trajetdria scio-econdmica.
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A cerveja, objeto de vasta carga historica, anteriormente possuia ampla
variedade de sabores em diferentes culturas, debatida como pauta mercadoldgica,
alimenticia e social, tratada por sociedades antigas como uma bebida civilizadora
(Hales, 2010). A vista da revolucdo industrial, transfigurou-se em manufatura de
grandes empresas convertendo-se a uma determinada padronizacdo e limitando a
comercializacdo da pluralidade dos estilos na cultura cervejeira.

Segundo Morado (2017), esta mudanca de designacdo definiu uma grande
transformacéo para a cerveja, visto que interferiu em sua politica de desenvolvimento e
producdo. E a partir da contracultura nascida ainda na mesma década que, de acordo
com Janior (2019), a mentalidade das pessoas sobre 0 consumo come¢a a mudar.
Despertou-se, a partir de entdo, a procura por alternativas de estilo de vida, refletindo
nas praticas de consumo e na relagdo com o que viera a se tornar a ‘cerveja do mundo
ocidental’ (Junior, 2019).

Neste periodo inicia-se na Inglaterra uma campanha de revitalizacdo da cerveja
Ale®, na qual sua autenticidade e os direitos dos consumidores eram reivindicados,
trabalhando para a conscientizacdo dos mesmos sobre a importancia da cerveja, em
contraposi¢do ao oligopolio das grandes corporagdes cervejeiras (MORADO, 2017).

A exaltacdo as Ales espalhou-se pela Europa e, influenciados por este cenario e
pelo boom desenvolvimentista durante a década de 1970, os Estados Unidos deram
inicio a um importante movimento para a cultura cervejeira, interligado ao conceito
DIY® no qual, além da reivindicacdo, os préprios consumidores as produziam,
resgatando assim a criatividade e a autenticidade das mesmas. Por conseguinte, as
cervejas desta categoria ganharam o titulo de ‘artesanais’ € 0 movimento ¢ denominado
‘Revolugdo das Cervejas Artesanais’.

Desde entdo, a revitalizacdo da cultura cervejeira propaga-se ndo somente por
territorio estadunidense, como também retoma seu reconhecimento em muitos paises ao
redor do mundo. Hoje, o Brasil é um dos paises que apresenta parcela significativa em
relagdo ao mercado das cervejas artesanais ao apresentar seu crescimento exponencial
ao longo da Gltima década’.

Em agosto de 2019 é sediado em Porto Alegre (RS) o evento Cerveja &

> Cerveja de alta fermentacdo. Antigamente, a cerveja era conhecida na Inglaterra como Ale.

® Do It Yourself, tendéncia entre consumidores de projetos artesanais.

” www.gov.br/agricultura/pt-br/assuntos/noticias/com-crescimento-de-14-4-em-2020-numero-de-
cervejarias-registradas-no-brasil-passa-de-1-3-mil/anuariocerveja2.pdf
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Politica: lancamento da MOTIM + roda de conversa, no qual quatro nanocervejarias se
encontraram, propondo um debate aberto ao publico sobre resisténcia aos discursos do
atual governo brasileiro. Por diversas vezes ¢ proferido o termo “Cerveja Panfletaria”:

pode ser cativado um piblico que ndo seja nem ao menos consumidor
de cerveja artesanal, mas que esteja aberto as perspectivas
caracterizadas pelo produto. O ato politico do rétulo, por exemplo,
seria propor 0 pensar e trazer discussbes para temas como
representatividade. E necessario compreender o que a cerveja
representa como consumo politico para serem elaboradas estratégias
pertinentes aos principais valores de cada cervejaria, como onde, em
guais eventos, lugares e espacos a marca estara presente e apoiara
(informacéo verbal)®,

Historicamente, os pubs existiram como centros culturais de pensamento,
discussdo e debate (ROTH, 2018). Dado o fato de serem locais de convivéncia, séo
potenciais locais capacitados para reconexdo com a democracia (BRUNO, 2018). “A
cerveja é um oficio do povo, pelo povo e para 0 povo (...) existe um etos democratico
embutido no DNA das cervejarias e cervejas” (SILBER, 2018). Acerca de tal
problematizagdo, surge nos EUA a expressdo “Stick to beer”, referindo-se a ideia de
desvincular a cerveja de toda ideia politica e vé-la exclusivamente como produto.
Contrario a determinada visdo, Kiser (2017) defende existir diversas maneiras das
marcas cervejeiras em contribuir com a sociedade além de mecanismos comerciais e
transacionais:

uma face impessoal pertence aos oligopolios, enquanto marcas pelas
quais os consumidores advogam, trabalham na defesa de leis para
pequenas empresas como impostos justos, auxilio a comunidade local,
apoio a medidas de protecGes ambientais e direitos humanos (KISER,
2017).

Com o ramo cervejeiro sendo ampliado no mercado brasileiro, assim como a
crise politica, econdmica e social do pais, irrompem ao longo dos ultimos anos
microcervejarias com posicionamentos civicos-sociais que, considerando a realidade
debatida anteriormente, exploram o0 ciberespaco para promoverem-se. Foram
selecionadas para breve elucidagdo quatro microcervejarias brasileiras com determinado
posicionamento, estes destacados em sua presenca online. Os estados do recorte foram

definidos por mostrarem-se relevantes no mercado nacional. S&o eles: Sdo Paulo, com

® Fala sécia Cervejaria Druida, obtida do evento Cerveja & Politica: langamento da MOTIM + roda de
conversa, realizado na Livraria Taverna, situada em Porto Alegre (RS), no dia 17 de ago. 2019.
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285 cervejarias registradas; Rio Grande do Sul, com 258; Minas Gerais, com 178; e Rio
de Janeiro, com 101°.

Quadro 1: listagem cervejarias posicionamento civico-social

Cervejaria Estado Slogan Presenca online
Dutra Beer Séo Paulo | Beba sabedoria Facebook, Instagram, Site e
Untappd
Implicantes Rio Grande | 12 fabrica cervejeira | Facebook, Instagram, Linkedin,
Cervejaria do Sul negra do Brasil Site, TikTok, Twitter e Untappd
Cervejaria Minas A cervejaria da Facebook, Instagram, Site e
Soviet Gerais Revolucao Untappd
Cervejaria Mito | Rio de Primeira cervejaria Facebook, Instagram, Site e
Janeiro social do Brasil Untappd

Fonte: a autora (2021)
A seguir, quadros montados pela autora com postagens das marcas selecionadas

e recolhidas através de seus perfis no Instagram.

Figura 1: Quadro de imagens selecionadas a partir do perfil do Instagram Dutra Beer

11 ¥ priydocarmo

A

@)D Curtido por beneditacerveja e outras pessoas

Y, \,e
*f/e/am\i‘%‘@ s V8

@;) Curtido por beneditacerveja e outras pessoas o Q v

o dutrabeer #Repost @negracervejassommelier
dutrabeer;#Rapost @priydocarmo Curtido por mohamadabdulldiniz e outras pessoas

“Para que NAO se esquega. Para que NUNCA mais dutrabeer #Repost @caio_scruz

Guarulhos g
acontega.

“Que essa cerva seja um retorno ao nosso velho
A cerveja é uma Weizenbier da @dutrabeer em esquecido senso de comunidade e seja um murro em
homenagem a Carlos Marighella, para nos chamar a todos os fascistas toscos e burros que destilam seu
reflexdo, para nos lembrar que 31 de margo de 1964 6dio pelo mundo. VENCEREMOS”

"Lutei pelo justo, pelo bom e pelo melhor do mundo.”

#olgabenario

Fonte: Instagram Cervejaria Dutra Beer

¥ www.gov.br/agricultura/pt-br/assuntos/noticias/com-crescimento-de-14-4-em-2020-numero-de-
cervejarias-registradas-no-brasil-passa-de-1-3-mil/anuariocerveja2.pdf
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Figura 2: Quadro de imagens selecionadas a partir do Instagram Cervejaria Implicantes

& ?l # Curtido por danielghunter e outras pessoas
cervejariaimplicantes CONHECE O LUIS GAMA?

Abolicionista foi inspirada na histéria do Luis Gama,
homem, negro, que foi vendido pelo préprio pai.
Escravizado aos 10 anos, conquistou sua propria
liberdade. Aos 29 anos era considerado o maior
advogado abolicionista do Brasil. Para fazer jus a
homenagem, fizemos uma American Brown Ale
equilibrada com alto drinkability, trazendo notas de

Fonte:

W

f“ -+ Curtido por real_sorasha e outras pessoas

cervejariaimplicantes Dia Internacional da Luta
contra a LGBTQIAP+fobia 111}

Ha 31 anos atrds a OMS retirou a homossexualidade
da lista de distlrbios mentais da Classificagdo
Internacional de Doengas (CID)

No Brasil a homossexualidade foi retirada da lista de
doengas ainda antes. Apesar disso, o Brasil ainda é o
pais que mais mata pessoas trans (HA 12 ANOS
CONSECUTIVOS)

) 3 # Curtido por bruggarcia e outras pessoas
cervejariaimplicantes Por que IMPLICANTES? B &

Porque IMPLICAMOS com questdes que estao
estabelecidas sem maiores questionamentos em
nossa sociedade.

A identidade da cervejaria é baseada em nossas
vivéncias.

Instagram Cervejaria Implicantes

Figura 3: Quadro de imagens selecionadas a partir do Instagram Cervejaria Soviet

= Curtido por titobier e outras pessoas
cervejariasoviet E a revolugdo comegou! @ @ @

@ oo
og?s\’E AR

§

SOVIET

HUMMM..
CERVEJA
GELADINHA!

AGORA VAI!

VAMOS TOMAR

OS MEIOS DE

PRODUGAO!
<=

o

X Q

Camaradas, essas sdo nossas mais novas latas, que
modéstia a parte, estdo maravilhosas, assim como a
igualdade social que sempre buscamos!!!

E pra ficar ainda mais fécil de vocé obté-las,
preparamos um super combo com essas trés
maravilhas enlatadas

[ Lenin Beer - Nossa Best Bitter refrescante;

[ Marighella - Nossa WitBeer com especiarias e
citricos;

[ 1947 - Nossa aromaética IPA.

QY

Curtido por filhadaana e outras pessoas
cervejariasoviet @ Quem diz que a cerveja ndo é um
combustivel para a revolugao, ta fazendo errado ou
nao conhece a Soviet!

Qv W

Curtido por fabricioenke e outras pessoas
cervejariasoviet Estamos juntos, camaradas! @) @
#cervejariaantifascista #antifascista #antifascismo
#movimentoantifascista #ndopassarao

® Soviet: a cervejaria da revolugéo!

Fonte: Instagram Cervejaria Soviet

Figura 4: Quadro de imagens selecionadas a partir do Instagram Cervejaria Mito
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0 Curtido por cervejaria.molotov e outras pessoas

cervejariamito A Mito é uma cervejaria social. A
cervejaria defende valores, que considera universais,
independente de partido. A cervejaria é tocada por
gente que quer fazer a diferenga, debatendo sobre
injustigas sociais e privilégios de uma sociedade
com problemas seculares.

il

Up f ‘ ] D Curtido por nunadhine e outras pessoas

EIRR COM cuneot ATE A cerveja é apenas um canal que a gente tem para A X
promover um bem maior. As diversas agdes em cervejariamito Apresentamos pra vocés a nossa nova

Q a N paralelo ao langamento das cervejas e todas as logo, reafirmando nosso compromisso com as
. tematicas que nos propomos a debater, sabendo que causas sociais ?)

@ Curtido por nunadhine e outras pessoas vamos tomar muita porrada, sdo porque a gente Somos a primeira cervejaria social do Brasil e temos

cervejariamito Ja pegou todas as referéncias nos acredita que precisamos batalhar para deixar um muito orgulho disso. B

nossos rétulos? Conta pra gente quais voceé ja achou mundo melhor de heranga para a préxima geragao. Entendemos que as nossas pautas sdo universais,

® Um mundo menos intolerante, mais fraterno e uma vez que defendemos o respeito, 0 amor ao
sustentavel. préximo e a dignidade da pessoa. E se estamos

Fonte: Instagram Cervejaria Mito

Devido a limitacdo do tamanho do artigo, foram selecionadas poucas postagens
de apenas quatro cervejarias panfletarias nas redes sociais. Nestas buscou-se contemplar
a maior diversificacdo possivel dos debates promovidos pelas marcas. Pode observar-se
que diversas figuras revolucionarias e histéricas sdo utilizadas em imagem e titulo,
dando abertura para a divagacao da marca nos textos da legenda. Todavia, também sdo
utilizadas figuras de individuos antidemocraticos, como no caso do rétulo da cerveja
“Cidadao de bem”, da Cervejaria Mito, que remete a Flavio Bolsonaro, utilizando néo
mais da estratégia de homenagem, mas de provocacdo. Também sdo abordadas
bandeiras de movimentos sociais e sistemas econdmicos. Busca-se, em todos 0s casos,

promover produtos utilizando de debates de engajamento social.

Considerac0es finais

Primeiramente, € possivel perceber que o0 movimento da cerveja artesanal, assim
como qualquer movimentacao social, despontou ndo como produto, mas como esforcos
individuais em oposicdo as opcdes industriais disponibilizadas. Todavia, com a
valorizacdo genuina da producéo artesanal, ocorre a impreterivel apropriagéo capitalista
que, ainda que evidentemente criticavel por conta da globalizacdo, permitiu ou ao
menos acelerou a revitalizacdo da cultura cervejeira em diversos paises do mundo,
especialmente no Brasil.

Entdo, existindo dentro da ldgica capitalista, o cenario da cerveja artesanal

12



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
442 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicac¢do — VIRTUAL — 4 a 9/10/2021

obedece a ferramentas de producdo de consumo, sendo elas no seculo XXI,
principalmente ferramentas virtuais, exponenciando o espetaculo acusado por Debord
no século passado.

E importante considerar que em meio a pandemia do COVID-19, cujos registros
indicam inicio no Brasil em fevereiro de 2020, o ambiente virtual ganhou ainda mais
visibilidade e investimento, visto representar 0 meio de socializacdo mais indicado.
Com isso, as marcas utilizam o espaco para posicionarem-se intensamente tanto de
forma comercial, para continuarem existindo, quanto de forma critica em relacdo a
como o pais vem sendo governado.

Aqui consiste a espetacularizagdo da politizacdo: por meio de rétulos,
campanhas, debates e diversos outros recursos promovidos online, marcas cervejeiras
propGem 0 pensar em pautas que parecem, e por vezes, sao, de fato, contraditérias ao
proprio sistema vigente no qual estdo sendo propostas, como no caso da Cervejaria
Soviet, pautada no socialismo. Além do que, as marcas selecionadas utilizam-se da
mesma logica de Canclini (2010), de que o consumo é uma forma de cidadania e que
explord-lo de forma consciente torna-se um ato politico: o consumo de cerveja €
utilizado para repensar o proprio consumo, assim como repensar de diversas pautas
silenciadas por racismo, homofobia, machismo e autoritarismo.

Todavia, atenta-se para a critica de Debord (2007) sobre o espetaculo que
sustenta légicas capitalistas relacionar-se com as provocacfes de Bauman (2008), ao
debater que a responsabilidade social antes empreendida pelo Estado é privatizada ao
ser repassada exclusivamente aos individuos. Assim, acredita-se que € necessario
repensar a institucionalizacdo da politica e retornar a discursos publicos coletivos, para
desenvolvimento da pluralidade democratica, ao invés de bolhas ideoldgicas nas redes
sociais, pois ndo € do dominio do ecossistema midiatico assegurar o bem estar social
enquanto se caminha para um Estado Minimo, além do que, o ambiente virtual ndo

deixa de interagir com as forcas externas de politica institucional e da economia:

a luta pelos direitos humanos, 0s compromissos éticos e a
responsabilidade social dos governantes ndo termina com o advento
do admirdvel mundo novo das tecnologias informaticas. Pelo
contrario, constitui-se mais necessario para imprimir um carater
politico a essas tecnologias (PINHO, 1999, p.128),

Portanto, utilizar as novas midias como ferramenta sim, espetacular, pode

fortificar narrativas criticas e politizadas em um caminho eclodido dentro de um cenério

13



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
442 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicac¢do — VIRTUAL — 4 a 9/10/2021

que por anos fora — e ainda é — excludente. Mas é necessario também reflexdes criticas
para que 0s movimentos de micropolitica e contestacGes sociais tenham suporte para
progredirem. A tecnologia existe como importante ferramenta de expressédo cultural, e
segue reestruturando a sociedade, pois 0s movimentos sociais dependem de
instrumentos de comunicacdo para reverberar, mas seus resultados estdo diretamente
ligados as aspiracdes ja existentes e determinadas nos individuos, podendo estes como
sujeitos ativos — e ndo passivos, como defendeu Debord (2007) — serem modificados
pelos atravessamentos midiaticos.

Diante disso, entende-se que a publicidade existe ainda mais por meio da
ciberpublicidade, como a cola social proposta por Maffesoli (1995), e que cada vez mais
os individuos espetacularizam sua humanidade e reflexGes perante a um sistema
econémico capitalista, tdo bem criticado por Debord (2007).

Pode entdo a cerveja artesanal existir como meio de transformagéo social?
Sujeitos no cenario cervejeiro se esforcam em abordar préaticas politizadas antes mesmo
de todo o contexto de retrocesse que 0 Brasil vivencia, intensificando sua presenca
proporcionalmente as adversidades sociais sofridas. Com o auxilio das ferramentas
midiaticas e espetaculares, cervejas panfletarias promovem discursos de cidadania e de
combate a desinformacdo, opondo-se ao obscurantismo e desempenhando um papel de

ativismo por meio da publicidade social.
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