Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
442 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do — VIRTUAL — 4 a 9/10/2021

A Producdo de Sentidos da Crianga Conectada: Uma analise da Marca Maria

Clara & JP a partir da Semidtica Peirceana®

Marcelo de ANDRADE?
Universidade de Sao Paulo, Sdo Paulo, SP

Resumo

Enquanto na idade média a crianca era vista como um sujeito sem voz, sem permissao e,
até mesmo, capacidade de fala, na contemporaneidade tal ator social ndo apenas ganhou
voz, mas teve suas vozes ampliadas a patamares inéditos. Devido a essa mudanca em
relacdo ao modo com que as criangas sdo culturalmente percebidas, a proposta deste
artigo é explorar, por meio da semidtica peirceana, quais significados sdo produzidos por
criangas que se destacam e se revelam protagonistas em suas producdes. Por meio da
analise semidtica da marca dos irmdos Maria Clara & JP, foi possivel identificar que,
mesmo havendo mudancas historica e cultural em relagdo as inféncias, ainda é visivel a
influéncia de uma sociedade patriarcal e tradicional nas manifestacdes signicas presentes
nas producgdes da dupla de youtubers mirins.

Palavras-chave: Comunicacdo e consumo; semidtica peirceana; producdo de sentido;
infancias; youtuber mirim.
Introducéo

N&o podemos negar que a crianga, engquanto ator social, vem ganhando destaque
e ocupando lugares que outrora eram reservados apenas aos adultos. No entanto, ainda
s80 muitos 0s que enxergam a crianga como um ser excessivamente indefeso, que
ocuparia um lugar de intensa passividade em relagdo aos apelos midiaticos. Neste artigo,
buscamos nos distanciar de visdes deterministas, e pensar na crianga como um ator social
de plenos direitos e capacidades, cuja constituicdo se d& em meio a processos de
transformacéo e negociacdo de sentidos.

Por entender que a construcdo das infancias acontece a partir dos significados
imbuidos no seio cultural e social, avaliamos que a semibdtica, enquanto ciéncia dos
signos, é de grande valia para o pleno entendimento do potencial comunicativo das
criangas, especialmente em um momento no qual a pratica publicitaria se insere de modo

transvestido e opaco em meio as brincadeiras infantis. Para isso, elegemos o canal dos
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irmdos Maria Clara & JP como objeto de analise, visto que atualmente figuram entre os
mais populares na diviséo brasileira do YouTube.

Se nas sociedades medievais a crianga era vista como um sujeito sem voz, cuja
permissdo de fala lhe era tolhida, na contemporaneidade tais sujeitos ndo apenas
ganharam voz, mas tiveram suas vozes ampliadas a patamares antes inimaginaveis. Nesse
sentido, torna-se proficuo compreender quais sdo as capacidades comunicativas das
criangas no contemporaneo, a fim de explorar o poder sugestivo, indicativo e
representativo dos signos que sdo produzidos e colocados em circulagdo. Nosso intuito,
portanto, é revelar as producles signicas presente na marca da dupla de youtubers,
sobretudo aquelas que se manifestam em icones, indices e simbolos (PEIRCE, 2017).

Como forma de contemplar nossos objetivos, dividimos este artigo em trés etapas:
na primeira busca-se trazer o entendimento historico sobre como a capacidade de fala da
crianga, no sentido de ser ouvida, € uma concepgdo recente que iniciou na modernidade
e se intensificou na contemporaneidade. Na segunda parte, a proposta é pensar na
semiotica a partir da perspectiva de Peirce e, assim, compreender os fundamentos do
signo, sua relacdo com o objeto e com o interpretante. Por fim, apresentamos uma analise
do logotipo e das mascotes do canal dos irmdos youtubers alicercada na semidtica
peirceana. Esperamos, desse modo, olhar com sensibilidade e cautela para o que 0s signos
falam, sem qualquer interpretacdo maniqueista, afinal, para a semidtica a intensdo néao

importa, mas sim quais sentidos um dado fenémeno é capaz de produzir.

A crianga contemporanea e suas infancias

Por ser uma categoria social que esta em constante e intensa transformacéo de
sentidos e significados (BUCKINGHAM, 2007; QVORTRUP, 2010), é possivel afirmar
que a infancia, assim como a conhecemos hoje, nem sempre existiu. A crianca envolta
por cuidados e inserida em um ambiente permeado por demonstracdes de afeto é uma
visdo relativamente recente, visto que seu inicio € comumente reconhecido na
modernidade.

Tal vislumbre sobre a infancia como uma concep¢do moderna é explorado, de
modo aprofundado, pelo historiador francés Philippe Ariés (2016), considerado um dos
pioneiros nos estudos sobre a representacdo da infancia. Em uma de suas mais
importantes obras, o autor analisa como a crianga foi representada desde as sociedades

tradicionais — especificamente na sociedade medieval —até a sociedade moderna.
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Nas sociedades medievais a ideia de infancia sequer era considerada. Porém, cabe
salientar que naquele momento a falta do sentimento da infancia ndo queria dizer,
necessariamente, que houvesse uma espécie de negligéncia por parte dos adultos em
relacdo as criancas. O que ndo havia era o entendimento das particularidades que
distinguiam a crianca do adulto e, por isso, a partir do momento em que a crianga pudesse
viver de modo independente ela ja estaria apta a partilhar dos mesmos modos de vida dos
mais velhos.

O convivio das criancas com os adultos desde muito cedo tinha grande
importancia na formacéo dos sujeitos, pois era por meio dessa forma de sociabilidade que
adquiriam conhecimentos para participar da vida em sociedade. N&o obstante, essa forma
de sociabilidade foi superada, em meados do século XV, com o advento das escolas
(ARIES, 2016). Devido a presenca das instituicdes escolares, a crianca passou a integrar
um ambiente separado de confinamento e aprendizagem, um periodo de preparacdo para
adentrar ao mundo adulto. Além disso, a constituicdo da ideia de infancia nao seria
possivel sem a cumplicidade sentimental das familias, que se tornou evidente em virtude
da importéncia que os pais passaram a dar para a educacéo de seus filhos (ibid).

Diferentemente do que se via nas sociedades medievais e na modernidade, hoje o
lugar ocupado pelas criangas e suas infancias séo outros, encontrando-se em crescente
relevo e evidéncia. Sob o prisma da Sociologia da Infancia, a partir das conjecturas de
autores como Sarmento (2004; 2005) e Corsaro (2009), consideramos que as criangas ndo
sd0 mais percebidas como sujeitos subalternos em relacdo aos adultos, mas como
protagonistas e atores sociais plenos de direitos.

Por ser uma construcdo histdrica, a infancia enquanto estrutura social se modifica
a medida que os parametros e significados pertencentes a cultura vigente se transformam.
Assim, ao passo que os significados compartilhados (HALL, 2016) por determinados
grupos se alteram, consequentemente as categorias sociais se modificam, inclusive as
infancias. Constitui-se, portanto, infancias no plural, uma vez que os significados nao sao
necessariamente compartilhados de maneira equivalente em lugares distintos.

De acordo com dicionario Houaiss a palavra infancia vem do latin infantia que
significa aquele que € incapaz de falar, que ndo tem voz. Se nas sociedades medievais a
impossibilidade de fala era levada a risca, nas sociedades contemporaneas, especialmente

no mundo ocidental, as vozes desses atores sociais foram catapultadas a niveis jamais
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vistos. N&o por acaso, no dado momento, nota-se uma profuséo de personalidades infantis
gue se destacam e ganham visibilidade sobretudo nos meandros digitais.

A apropriagdo do YouTube pelas criancas ¢ um bom exemplo. Tido como um
espaco em que pessoas andnimas vislumbram a possibilidade de compartilhar seus
préprios contetdos e ganhar visibilidade, a plataforma se vé repleta de produgdes para
publico infantil, o que nos leva a perceber que, embora ndo seja um espaco pensado
inicialmente para as criangas, se revela um espaco crescentemente apropriado por elas
(TOMAZ, 2018).

E em meio & eclosdo de novos atores sociais formados por um conjunto crescente
de criangas que a categoria dos youtubers mirins ganha destaque. Vale ressaltar que
partimos do pressuposto de que youtuber mirim diz respeito aquela crianga que se
transformou em um produtor de contetdo profissional. Com produgbes visualmente
atraentes, bem editadas e conteudos que prezam pela aparente autenticidade e intimidade,
tais personagens atraem a atencéo da industria publicitaria e capitalizam o engajamento
das suas audiéncias (JORGE, MAROPO e NUNES, 2018).

Segundo Tomaz (2017), as primeiras noticias apresentadas pela grande imprensa
brasileira acerca dos youtubers mirins surgiram em meados de 2015, muito por causa do
aumento progressivo de criangas que reuniam em seus canais milhares de inscritos. Para
a autora, isso aconteceu por duas razdes: a primeira pelo reconhecimento historico da voz
das criancas; e a segunda pelo surgimento de espacos disponiveis para que elas pudessem
manifestar sua presenga, em especial a midia. Nesse sentido, pode-se afirmar que a
plataforma do YouTube se revela um desses espagos disponiveis para a criangca manifestar
sua presenca e, por consequéncia, trazer para o ambito pablico suas experiéncias,
brincadeiras, seus estilos de vida, como também novas conjunturas publicitarias e de
consumo.

E curioso notar que nas producdes dessas pequenas personalidades ha, de modo
recorrente, a presenca de bens de consumo que materializam e legitimam os estilos de
vida promovidos por tais personagens, deixando evidente, em muitos casos, a presenca
de aportes publicitarios como pano de fundo. N&o a toa, a ascensdo para o nivel de uma
crianca de destaque passa intrinsecamente pela posse dos mesmos bens de consumo
evidenciados por aquelas criancas tomadas como modelo.

Tendo em vista que os youtubers se transformaram em agentes de formacao de
opinido sobre uma dimensédo de ser e estar no mundo (PEREZ e TRINDADE, 2017),
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torna-se notorio que tais figuras, se valendo desse posto de autoridade, se apresentam
exaustivamente como modelos bem-sucedido de ser crianca. Ao promoverem a Si
mesmas, seus modos de ser e estilos de vida, tais celebridades mirins se constituem como
as novas mercadorias a serem consumidas, tomando o lugar de autoridades do passado e
substituindo qualidades essenciais por fendmenos de aparéncia (FRANCA, 2014). Logo,
o0 investimento é na afiliacdo social de si mesmo, o0 que se traduz em uma espécie de
vendabilidade (BAUMAN, 2008).

Diante da ampla capacidade comunicativa que o0s youtubers mirins demonstram
ter, consideramos proficuo explorar, por meio da semidtica peirceana, o poder sugestivo,
indicativo e representativo dos signos que emergem em meio as producdes desses atores
tomados como modelos midiaticos do contemporaneo. Entretanto, antes de adentrarmos
na analise é preciso explorar 0 nosso ponto de partida, o qual tem como arcabouco tedrico

os fundamentos da semidtica em Peirce.

Os fundamentos da semiotica peirceana

A semidtica ou logica peirceana tem sua arquitetura filoséfica alicercada na
fenomenologia, isto €, tudo aquilo que aparece a mente. De acordo com Santaella (2005,
p. 7) a funcdo da fenomenologia ¢ “apresentar as categorias formais e universais dos
modos como os fendmenos sdo apreendidos pela mente”. Trata-se de uma proposta que,
por meio da observacdo dos fendmenos, discrimina diferencas e generaliza as
observagdes de modo a indicar algumas classes de caracteres presentes em todas as coisas
que se apresentam a nos.

Vale destacar que a fenomenologia comega sem qualquer tipo de julgamento, livre
de pressupostos. Logo, para se pensar fenomenologicamente é necessario desenvolver
trés capacidades: a primeira é a capacidade de contemplar, ver e perceber as qualidades;
a segunda esta ligada a capacidade de discriminar, saber distinguir as diferencas presentes
nessas observacoes; e a terceira diz respeito a capacidade de generalizar as observacoes
em categorias gerais e abrangentes.

Para Peirce, tudo que aparece a mente, o faz numa gradacéo de trés propriedades
que estédo relacionadas aos trés elementos de toda experiéncia (SANTAELLA, 1983). Por
isso, ha apenas trés elementos em todos os fenbmenos que se apresentam a mente, sendo

chamados, pelo autor, de primeiridade, secundidade e terceiridade. Palavras estas
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inteiramente novas para que nao houvesse qualquer falsa associacdo a termos ja
existentes.

A primeiridade é uma simples possibilidade, uma imersdo na qualidade e no
sensivel. E a primeira apreensdo das coisas que para nds aparecem e, assim, esta
relacionada ao acaso, qualidade, meros sentimentos e emocOes. Nessa categoria, as
referéncias sao abandonadas no sentido de apreender apenas 0 modo como o fendmeno
se apresenta. Primeiridade, portanto, € uma sugestdo como possibilidade de funcionar
como signo, e quando uma qualidade funciona como signo é chamada de quali-signos.

Ja a secundidade esta ligada as ideias de agdo e reacdo, dualidade, conflito, o aqui
e agora. Neste caso, o0 estado contemplativo se vai dando lugar ao fenémeno que se revela
como realidade concreta. Para os signos de secundidade, Peirce d& o nome de sin-signos,
onde “sin” quer dizer singular (SANTAELLA, 2005).

Por fim, a terceiridade diz respeito a generalidade, crescimento e inteligéncia. Esta
ligada a propriedade de lei. Uma lei ¢ uma abstracdo operativa que atua tdo logo encontre
um caso singular sobre o qual agir, fazendo com que este singular se acomode a sua
generalidade. Na semidtica essa propriedade de lei recebe o nome de legi-signo. Para
Peirce, a forma mais simples de terceiridade manifesta-se no proprio signo, visto que o
signo é um primeiro (algo que se apresenta a mente) que esta ligado a um segundo (aquilo
que o signo indica ou representa) e esta ligado a um terceiro (o efeito que o signo podera
provocar em um possivel intérprete) (SANTAELLA, 2005).

Como podemos observar, as categorias fenomenoldgicas se encontram na base
dos signos em Peirce. A rigor, séo trés as propriedades para que algo possa funcionar
como signo: a sua mera qualidade; o fato de existir; e seu carater de lei.

Mas, qual é a defini¢do de signo para Peirce? Um signo “é aquilo que, sob certo
aspecto ou modo, representa algo para alguém. Dirige-se a alguém, isto é, cria, na mente
dessa pessoa, um signo equivalente, ou talvez um signo mais desenvolvido” (PEIRCE,
2017, p. 46). Em outras palavras, signo € qualquer coisa que representa uma outra coisa
(objeto do signo) e que produz um efeito em um possivel intérprete (interpretante).

Como € sabido, a semidtica em Peirce tem uma composicao triadica, formada pelo
fundamento do signo, objeto e interpretante. Até aqui discorremos sobre o fundamento, o
qual é alicercado pela fenomenologia. Na sequéncia discorremos sobre os outros dois

pilares dessa triade: 0 objeto do signo e o interpretante.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
442 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do — VIRTUAL — 4 a 9/10/2021

O objeto do signo é aquilo que o signo se refere. Dependendo do fundamento do
signo, sera diferente também a maneira com que ele representara seu objeto. Do mesmo
modo que ha trés tipos de fundamento do signo (qualidade; existéncia; lei) sdo trés
também a relacéo que o signo pode ter com o objeto para o qual se refere. Ou seja, “se o
fundamento é um quali-signo, na sua relagdo com o objeto, o signo sera um icone; se for
um existente, na sua relacdo com o objeto, ele serd um indice; se for uma lei, serd um
simbolo” (SANTAELLA, 2005, p. 14).

Nesse caso, um icone € um signo cujo fundamento é um quali-signo, visto que diz
respeito tdo somente a pura qualidade, ao sensivel. Por isso, o icone sé pode sugerir ou
evocar algo porque a qualidade que ele exibe se assemelha a uma outra qualidade
(SANTAELLA, 2005). Um indice, por sua vez, é um signo que se refere ao objeto que
indica em virtude de ser afetado por esse objeto (PEIRCE, 2017), ou seja, € qualquer coisa
que se apresenta diante de ndés como um existente singular, real e concreto. Por esse
carater de existéncia, o indice é um signo cujo fundamento é um sin-signo. Por fim, para
Peirce (2017), um simbolo é um signo que se refere ao objeto que denota em razdo de
uma lei. Caracteriza-se por uma relacdo de convencionalidade, e, por ser uma lei, ndo
representa algo singular ou individual, mas sim geral. A rigor, € um signo cujo
fundamento é um legi-signo

Além disso, Peirce estabeleceu uma distingdo em relagdo ao objeto, podendo ser
tanto dindmico quanto imediato. O dindmico é externo ao signo e refere-se ao contexto
em que um determinado signo se insere. Ja 0 objeto imediato é interno ao signo, isto é, a
medida que os signos reportam algo é porque esse algo que eles denotam esta
representado dentro do proprio signo (SANTAELLA, 2005). Com sua funcdo mediadora,
apenas temos acesso ao objeto dindmico por meio do objeto imediato.

Se 0 objeto é aquilo que determina e representa o signo, o interpretante é o efeito
interpretativo que o signo é capaz de produzir em uma mente real ou potencial
(SANTAELLA, 2005). Tal qual o objeto do signo, o interpretante também se divide entre
imediato e dindmico, mas adiciona-se, neste caso, o interpretante final. Isto é, o
interpretante imediato € interno ao signo, trata-se do potencial interpretativo ainda no
nivel abstrato, antes de encontrar um interprete. O interpretante dindmico diz respeito ao
efeito que o signo efetivamente produz em um interprete. “Esse efeito ou interpretante
dindmico, por sua vez, de acordo com as trés categorias da primeiridade, secundidade e

terceiridade, subdivide-se em trés niveis: interpretante emocional, energético e l6gico”
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(SANTAELLA, 2005, p. 24). J4 o interpretante final refere-se ao resultado interpretativo
a que todo intérprete estaria destinado a chegar se os interpretantes dindmicos fossem
levados ao seu limite. “Como isso ndo ¢ jamais possivel, um interpretante final ¢ um
limite pensavel, mas nunca inteiramente atingivel” (ibid, p. 26). Nessa relacdo do signo
com o interpretante final, encontramos também trés niveis de interpretacdo, denominado
por Peirce como: rema, dicente e argumento.

Portanto, de modo geral, a organizacdo da triade peirceana se da pelo fundamento
do signo (quali-signo; sin-signo; legi-signo) — o qual tem sua base na fenomenologia
(primeiridade; secundidade; terceiridade) -; pela tricotomia do signo em relagéo ao seu
objeto (icone; indice; simbolo) e, por fim, pelos trés elementos do signo em relacdo ao
interpretante (rema; dicente; argumento).

Como Peirce nos ensina, nenhuma outra forma de pensamento se da sendo em
signos. Por isso, torna-se proficuo refletir sobre o potencial comunicativo e simbdlico que
emanam das personas infantis que fazem sucesso na internet, de modo a compreender
quais significados se manifestam, e como estes estariam contribuindo com a constituicao

das infancias contemporaneas.

O canal Maria Clara & JP: a producao signica dos irmaos youtubers

O objetivo deste topico € perceber, mesmo que de modo inicial, quais sdo as
capacidades comunicativas dos personagens mirins que se destacam na internet, de modo
a explorar o poder sugestivo, indicativo e representativo dos signos que emergem desse
fendmeno comunicacional.

Para isso, tomamos como objeto de analise o canal Maria Clara e JP no YouTube.
A escolha se deu, considerando que os irméos youtubers figuram em uma posigéo de
destaque entre os produtores de conteudo de igual idade. De acordo com a plataforma
Social Blade, o canal dos irmédos ocupa o primeiro lugar entre os youtubers mirins mais
populares no Brasil, chegando a marca de 15 bilhdes de visualiza¢6es e quase 28 milhdes
de seguidores®.

Como corpus de analise elegemos o logotipo e as mascotes que estampam as
producdes da dupla (Figura 1). A escolha se justifica, pois de acordo com Perez (2016, p.

55) o logotipo “¢ a chave de acesso ao universo representativo da marca. Provido de

3 Dados atualizados em: agosto/2021.
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facilidades signicas, ele deve reunir a esséncia do que se quer comunicar’. E as mascotes,
por sua vez, se revelam um recurso potente de expressdo marcaria (PEREZ, 2016), pois
possuem a capacidade de humanizar a marca e criar proximidade frente aos espectadores.
Portanto, a partir da nog¢éo peirceana em que signo é alguma coisa que representa algo
para alguém, torna-se possivel afirmar que a marca é signo (PEREZ, 2007) juntamente
com suas expressividades.

Figura 1. Logotipo e mascotes Maria Clara & JP

N OO &

Fonte: Canal Maria Clara & JP (YOUTUBE, 2021)

Com foco no objeto, nosso percurso iniciara pela perspectiva qualitativo-iconico
no sentido de apreender os aspectos de primeiridade, isto €, as qualidades que emergem
desse primeiro contato. Em seguida, o singular-indicativo contribuiré para que possamos
compreender a imagem como algo existente em um contexto, em tempo e espago
determinados. Por fim, o ponto de vista convencional-simbdlico fornecera elementos para
revelar o poder representativo da imagem, ou seja, 0 que ela simboliza e quais valores
culturais foram transferidos para ela.

Cabe destacar que embora essas trés perspectivas se coloquem como guias de
observacdo, ¢ inevitavel que os aspectos qualitativos-iconicos, singulares-indicativos e
convencionais-simbolicos perpassem uns para 0s outros, tendo em vista que secundidade
pressupde primeiridade e terceiridade pressupde ambas (CARACIOLA, 2020;
SANTAELLA, 2005).

Comecemos pelo ponto de vista qualitativo-iconico. E importante destacar que,
neste patamar, se revelam as associacdes de ideias que a primeira impressao desperta. Em
um primeiro momento percebe-se que ha uma grande variedade cromatica na imagem.
Nota-se a presenca de texturas, ondulacdes, bem como tracos em ziguezague que se

entrelacam ao fundo de cor laranja e amarelo. De acordo com Perez (2016) a forma em
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ziguezague representa energia e agitacdo, enquanto ondulagdes representam dinamismo.
A cor laranja, por sua vez, correspondente ao vermelho moderado e atua como um quali-
signo que remete a uma associacdo afetiva de desejo, euforia, energia e senso de humor;
enquanto a cor amarela, um pouco mais fria, remete a acdo, espontaneidade e poder
(FARINA; PEREZ; BASTQOS, 2006).

No primeiro plano, ha dois elementos de destaque: as mascotes que, a principio,
representam uma menina e um menino; e o logotipo do canal Maria Clara e JP. A mascote
que representa a menina possui longos cabelos e uma espécie de arquinho com dois
pompons na cor rosa em cada uma das extremidades. Vale destacar que a cor rosa
predomina na mascote, pois além do adereco, o colete, a camiseta e 0s sapatos também
seguem a mesma tonalidade cromatica. A Unica excecdo é a bermuda que, ao contrario
das demais vestimentas, é verde. Ja os quali-signos que surgem do personagem que
representa 0 menino é o oposto da primeira. Possui cabelos curtos e um estilo simples,
composto apenas por uma camiseta vermelha e bermuda e sapatos azuis.

A escolha cromatica utilizada nas mascotes sdo importantes elementos visuais,
visto que os significados também se expressam por meio de cores e formas. Neste caso,
é interessante notar que a cor que predomina na mascote que representa a menina é o rosa,
enquanto a cor que predomina no menino é o azul. De acordo com Farina, Perez e Bastos
(2006, p. 105) as qualidades da cor rosa sdo relacionadas tipicamente ao feminino.
“Simboliza o encanto, a amabilidade. Remete a inocéncia e frivolidade”. Ja o azul é
usado, sobretudo no mundo ocidental, quando queremos nos referir a simpatia, harmonia
e confianca. Além disso, a cor azul também esta relacionada ao divino, ao eterno e a
nobreza. Basta ver que o azul esta fixado em expressdes que denotam origem nobre, como
por exemplo, pessoa de sangue azul (FARINA, PEREZ E BASTOS, 2006).

Os quali-signos que se revelam no logotipo também sdo importantes para a
compreensdo dos significados. Formado pelos textos “Maria Clara”, em estilo script, e
“JP”, em tipologia sans-serif, 0 logotipo apresenta uma disposicdo clara dos elementos.
Como forma de criar uma unicidade entre os textos, ha um arco-iris nas cores rosa,
amarelo e azul que denota uma juncgdo entre os nomes dos protagonistas do canal. A
escolha cromatica do arco-iris cria uma transicdo que parti do rosa em uma das
extremidades, passando pelo amarelo (etapa transitoria), chegando ao azul na outra

extremidade.
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ApoOs as primeiras observacdes no nivel qualitativo, seguimos para uma
contemplacdo cujo objetivo é identificar ndo mais as qualidades da imagem, mas a relacao
com o contexto ao qual pertence. A ideia é analisa-la como algo existente em um espago
e tempo determinados, como um singular-indicativo.

Como ¢é sabido, o singular-indicativo é pertencente a secundidade, portanto, sin-
signos. Sin-signos sdo signos de existéncia real, 0s quais reagem a outros existentes. Por
meio do singular-indicativo torna-se possivel analisar algo existe em um determinado
espaco e tempo, ou seja, analisar a imagem a partir da sua relagdo com o contexto ao qual
esta inserida, bem como em conformidade com as func¢bes que desempenha.

Como exposto anteriormente, as mascotes possuem uma grande capacidade de
gerar identificacdo e ganhar vida no imaginério coletivo, fato que contribui para
minimizar eventuais diferencas culturais, como também criar condi¢Ges para um
envolvimento mais profundo com as audiéncias (SILVA e PEREZ, 2012).

Neste caso, as mascotes atuam como sin-signos indiciais, pois se referem a um
existente real (protagonistas do canal) e agem como parte daquilo para o que aponta. Ora,
por meio da construcdo das mascotes, as roupas e acessorios que utilizam, bem como
diante dos estilos dos personagens inanimados, torna-se manifesto a indicagdo de que o
signo atua como indicio da existéncia dos irmdos youtubers, dispensando qualquer
legenda. Trata-se de um indice, porque a presenca das mascotes s faz sentido a medida
gue indicam o0s personagens reais, de carne e 0sso, N0 aqui e agora.

Embora as mascotes sejam um signo indicial, ndo é o Unico. O logotipo do canal,
mesmo ndo carregando uma histéria extensa, considerando que teve inicio em meados de
2015, traz consigo um aspecto indicial importante. Indica tudo o que a dupla de youtubers
acumulou ao longo deste tempo para se constituir como uma marca reconhecivel pelo seu
publico. Cabe destacar que a marca dos irmaos foi a primeira entre 0s youtubers mirins
que se profissionalizou. Licenciada pela Ziggle Licensing#, empresa especializada no
licenciamento de marcas para youtubers, a marca Maria Clara e JP, para além de
representar a dupla de criancas que brinca e se diverte de modo aparentemente informal
e auténtico, também indica uma marca cujo objetivo é se desenvolver, gerar lucros e
valores simbdlicos a partir dos diferentes produtos comercializados por tais estrelas

mirins. Estrela esta que, por representar brilho e fama, sdo indicios da grande

4 Disponivel em: https://revistapegn.globo.com/Banco-de-ideias/Mundo-digital/noticia/2020/09/inspirada-
pelos-filhos-ela-criou-uma-empresa-para-licenciar-marcas-de-youtubers.html. Acesso em: fev/2020.
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popularidade dessas criancas que angariam milhdes de seguidores. Nao por acaso a figura
estrela estd cravada no proprio logotipo do canal sob as iniciais “JP”.

Com base nesse ponto de vista de secundidade, podemos inferir que a imagem
analisada sugere diversdo, energia, senso de humor e espontaneidade, todas estas
caracteristicas socialmente presentes naquilo que majoritariamente entendemos ser
crianga. Mas, por outro lado, podemos deduzir que as singularidades presentes na imagem
também sugerem poder, visto que os bracos de ambas as mascotes estdo cruzados,
revelando indicios de confianca, protagonismo e capacidade das criancas, sobretudo as
que se destacam na rede. Trata-se de uma perspectiva bastante diferente daquela vista nas
sociedades medievais, mas reforcada exaustivamente no contemporaneo em que algumas
criangas assumem certa visibilidade e protagonismo.

Por fim, o terceiro ponto de vista é o convencional-simbolico. Por pertencer a
terceiridade, busca generalizar e apreender 0s aspectos representativos da imagem, de
modo a compreender o que ela simboliza e quais valores culturais revelam.

Como exposto no nivel de quali-signos e sin-signos, as cores sdo elementos
visuais que expressam valores e significados. No entanto, esses valores sO se perpetuam
a medida que h& um acordo social, uma propriedade de lei. A cor rosa, ao representar
delicadeza e fragilidade, é culturalmente apreendida como uma cor ligada ao género
feminino. Por outro lado, a cor azul é igualmente reconhecida por representa 0 masculino.
A partir deste pequeno detalhe torna-se possivel compreender melhor os signos que sao
colocados em circulagdo nesta imagem.

Em uma sociedade patriarcal, em que mulheres foram e ainda séo tolhidas de suas
vozes, é importante notar que a cor que representaria 0 feminino € aquela que indica
fragilidade, inocéncia e amabilidade. Mas, por outro lado, a que representaria 0 masculino
diz respeito a sobriedade, divindade e nobreza. Estas sdo generalizacdes signicas que, ao
nosso ver, contribuem para reforcar uma visdo cultural binaria de género. Trata-se,
portanto, de uma visdo retrograda, simplista e determinista cujos legi-signos simbaolicos
da marca ajudam a reforcar.

Tal qual as mascotes, o logotipo do canal também apresenta aspectos simbolicos
que dialogam com essa vertente determinista. Acima da letra “i” que integra 0 nome de
Maria Clara, hd um coracdo e ao fundo um arco-iris, ambas imagens culturalmente
atreladas ao imaginario normativo social daquilo que representaria o feminino. No caso

de JP, mesmo ocupando 0 mesmo espago, a aproximacdo com tais elementos se da de
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modo mais sutil. Apoiado sobre uma estrela na cor laranja, as iniciais “JP” se
desvencilham do arco-iris como forma de se distanciar dos simbolos culturalmente
vinculados ao imaginario do género oposto.

Antes de finalizarmos, vale uma ressalva que, talvez, possa trazer outras
possibilidade signica. Embora o arco-iris seja um fenémeno fisico e meteoroldgico
produzido quando a luz do sol é refratada e refletida por goticulas de 4gua na atmosfera,
é preciso reconhecer que, a partir da semidtica peirceana, o arco-iris deixa de ser um signo
icbnico — uma vez que é signo pura e simplesmente pelas suas qualidades -, e passa a ser
simbolico a medida que se torna um simbolo cultural.

Desse modo, 0 arco-iris enquanto simbolo cultural pode ser percebido de maneiras
diversas, como por exemplo, quando € relacionado a imaginagdo e ao mundo infantil de
faz-de-conta — possivelmente o que teria levado a inser¢do do arco-iris no logotipo do
canal. Mas, é importante ressaltar que o arco-iris se tornou uma bandeira que se constitui
enquanto simbolo social que reivindica por respeito e igualdade. Um legi-signo simbdlico
que representa, a partir da diversidade de cores, cada aspecto da heterogeneidade que
constitui a nossa civilizacao.

Diante dessas constatagdes, ndo se pretende tecer julgamentos maniqueistas sobre
as questdes levantadas, pois partimos da premissa de que na semiética a inten¢do néo
interessa, 0 que importa é qual sentido um dado signo é capaz de produzir. Assim,
encerramos este texto com a perspectiva de que as criangas enquanto sujeitos sociais séo
potentes vertentes signicas do contemporaneo. A partir de suas agdes, atitudes, imagens,
brincadeiras, dito e ndo ditos, podemos comecar a compreender mais profundamente
quais sdo os signos e significados postos diante da crianca que navega, consome e se
diverte na rede.

E evidente que outros estudos s30 necessarios para complementar e contribuir com
outros olhares a este respeito. Por hora, fica claro que, neste caso, a construcdo simbdlica
em torno dos irmaos Maria Clara e JP se d& amparada em pilares tradicionais da
sociedade, especialmente arraigada a uma visao binaria de género, indo na contramédo da

diversidade e heterogeneidade que constitui a sociedade contemporanea.
Considerac0es finais
A construgdo daquilo que culturalmente entendemos ser infancia se da em meio a

um processo historico e cultural constituido por significados compartilhados que se

13



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
442 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do — VIRTUAL — 4 a 9/10/2021

modificam com o passar do tempo. Se nas sociedades medievais a crianga era considerada
simplesmente um pequeno adulto sem voz, na contemporaneidade, pelo contrario, muitas
criangcas sdo catapultadas ao posto de protagonista e passam a ocupar espacos de
formadores de opinido diante de seus pequenos espectadores.

A medida que nenhuma outra forma de pensamento se d4 senfo em signos, é
relevante para as ciéncias da comunicacdo compreender qual o potencial comunicativo
dos personagens mirins que se destacam na internet, como também entender de que
maneira esse potencial contribui para a constituicao de certas visdes de mundo.

A partir do recorte proposto por este texto e fundamentado pela semiética
peirceana, concluimos que os irmaos Maria Clara e JP contribuem para reforcar uma
perspectiva de mundo amparada em pressupostos das sociedades tradicionais, em que ha
uma marcacao definida e binaria. Trata-se de reforcar uma visdo de mundo ultrapassada
que circunscreve de modo determinante os limites de género e, por consequéncia, ndo
oferece outras possibilidades de interpretacédo a partir dos signos que se manifestam.

E evidente que essa conclusdo n&o é absoluta, mas nos mostra 0 quéo importante
é compreender os significados que surgem das brincadeiras aparentemente informais.
Assim, teremos mais condigdes para entender como o potencial comunicativo das
criancas se revela fundamental, ndo apenas para distinguir quais infancias estdo sendo
midiatica e mercadologicamente visiveis, mas também para edificar outras visGes de
mundo que ndo necessariamente sdo as mesmas do mundo dito tradicional. Este parece
ser um debate importante para que tenhamos futuramente uma sociedade mais diversa,

heterogénea e plural.
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