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“Se vocé quiser ganhar o mundo, tera que falar inglés”:

Uma anélise dos sentidos sobre aprender inglés nos discursos publicitarios*

Rafaela Silva THOMAZ?
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RESUMO

Este trabalho tem o objetivo de examinar sentidos atribuidos a aprendizagem da Lingua
Inglesa em discursos publicitarios. Para isso, foram analisadas enunciacbes de um
conjunto de materiais publicitarios contemporaneos produzidos por escolas de idiomas
expressivas no Brasil. Os resultados demonstram que a aprendizagem da lingua inglesa
é posicionada em um lugar privilegiado em nossa sociedade e vista como elemento
primordial para o sucesso do individuo contemporaneo. Refor¢ando a importancia de se
aprender o idioma em qualquer faixa etaria, desde a infancia até a maturidade, tanto
para a realizacdo pessoal quanto profissional, os discursos produzidos pelas escolas de
idiomas inspiram o consumo de um estilo de vida centrado no sucesso e alinhado a
valores econdmicos neoliberais.

PALAVRAS-CHAVE: Publicidade; Escolas de idiomas; Aprender inglés; Producdo de
sentido e discurso.

Introducéo

O ensino de linguas estrangeiras no Brasil encontra-se presente no sistema
educacional do pais desde meados do século XVI, acompanhando momentos politicos e
econdmicos cujos interesses ora penderam para o ensino das chamadas linguas classicas
(grego e latim), ora para as linguas modernas, que fazem ou ja fizeram parte das
politicas publicas e educacionais brasileiras (francés, alemdo, inglés e, mais
recentemente, espanhol) (GILENO, 2013; MIRANDA, 2015; SANTQOS, 2009).

No que se refere especificamente a Lingua Inglesa, a mesma comegou a compor
o curriculo educacional brasileiro somente no século XIX, decorrendo sua permanéncia
até os dias de hoje de um percurso significativo nos diversos contextos de sua trajetoria

no pais (MIRANDA, 2015). Desde sua insercdo nos programas curriculares brasileiros
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(1809), o idioma estabeleceu uma hegemonia resultante de politicas publicas e
educacionais que se delinearam especialmente a partir das relacbes entre Brasil e
Inglaterra (1808 — 1920) e entre Brasil e Estados Unidos (1920 - dias atuais).

A lingua inglesa sempre teve forca por ser a lingua das grandes poténcias
mundiais, e, consequentemente, ¢ a ela atribuido o papel de lingua oficial dos negdcios
e das transacoes globais. Parma (2013) destaca que, sendo os Estados Unidos a maior
poténcia econémica, politica e militar do mundo atual, sua lingua oficial também se
constitui como a “lingua do poder”, garantindo, mesmo que imaginariamente, acesso
aos melhores empregos e melhores relagdes interpessoais. Assim, tem-se 0 que se
convencionou chamar de “Lingua Franca”, pois o inglés “[...] é a lingua que, nas
condicdes atuais, assumiu o efeito de lingua global, aquela que seria a mais importante
entre as linguas do mundo, para relagdes comerciais, politicas, de turismo, etc.”
(PARMA, 2013, p. 155).

Nessa perspectiva, a lingua inglesa vem se desenvolvendo no Brasil como lingua
de prestigio social e profissional desde sua instituicdo no pais, o que s6 pode ser
atingido através de um processo historico, que, como visto, “[...] elevou os paises
falantes de lingua inglesa a poténcias mundiais [...]” (PARMA, 2013, p. 155). Assim,
durante seu percurso, a lingua inglesa passou a acumular associagdes e a ser vista na
evidéncia de lingua de negdcios, lingua de relagdes internacionais, lingua das viagens
internacionais, lingua das tecnologias de comunicacdo e informacéo.

Assumindo o deslocamento da publicidade que comunicava informacdes
intrinsecas ao produto e aos seus beneficios funcionais para campanhas que difundem
valores, emocdo e o sentido ndo literal, ultrapassando sua realidade objetiva
(LIPOVETSKY, 2007), o trabalho entende que as escolas de idiomas também
produzem e refletem sentidos sobre aprender a lingua inglesa, contribuindo para o lugar
de prestigio que o idioma tem em nossa sociedade. E nesse sentido que este trabalho
pretende examinar sentidos atribuidos a aprendizagem da Lingua Inglesa em discursos

publicitarios.

A linguagem e a producéo de sentidos

A linguagem, para Michel Foucault (2008), possui carater atributivo. 1sso

significa dizer que é pela linguagem que atribuimos sentidos as coisas, ao mundo e as
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experiéncias que vivemos. Em outras palavras, o sentido ndo est4d puramente no
universo. Nao ha qualquer correspondéncia entre as palavras e as coisas. Sendo assim, é
a partir da linguagem que damos sentido a elas (coisas).

Seguir Foucault, nessa perspectiva, significa descartar perguntas tais como “O
que ¢ isso?”, para dar preferéncia a perguntas do tipo “Como isso funciona?”, a fim de
questionar como funcionam as ideias pelas quais construimos as coisas. E nesse sentido
que este trabalho busca verificar, por meio da Analise do Discurso, como discutida pelo
filésofo, como ocorrem as verdades atribuidas a Lingua Inglesa por meio de materiais
publicitérios.

Isso significa questionar os “lagos aparentemente tdo fortes” (2008, p.55) entre
as palavras e as coisas se desfazem e ddo visibilidade a um conjunto de regras que sdo
proprias da pratica discursiva. Enunciados como “o mundo todo fala inglés”, por
exemplo, adquiriram status de verdade em nossa sociedade ao ser disseminado
repetidamente em diferentes veiculos de midia que veiculam propagandas de escolas de
idiomas, reportagens, artigos, depoimentos e entrevistas com especialistas, como
educadores, pesquisadores e empresarios de sucesso (HERNANDEZ, 2014).

Dessa forma, tomando o enunciado ndo como uma formula¢do, mas como uma
modalidade repetivel, que circula por diferentes redes de significacdo e se modifica, o
estudo realizou a analise de materiais publicitarios veiculados por escolas de idiomas de

notdria visibilidade no Brasil, a saber: CCAA, Fisk, Wise Up e Cambridge.

Materiais publicitarios de cursos de idiomas

Ao examinar 0s materiais publicitarios dos cursos de inglés acima mencionados,
a pesquisa encontrou um repertorio diversificado de dizeres publicitarios sobre a lingua
inglesa, abrangendo diversas oportunidades que serdo conquistadas pela aprendizagem
do idioma, tal como evidencio a seguir com a seguinte sequéncia de pegas do curso
CCAA:
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Figura 01 — Um novo idioma para vocé... [1]

c c A A Cursos Unidades Teste de Nivelamento Certificacdo Convénios Precisa de ajuda?

* CURSOS DE INGLES E ESPANHOL +

Um novo |d|oma,
para vocé

namorar. |

No CCAA é assim, quanto mais vocé aprende mais quer ir além. Com
um método leve, e envolvente toda aula se transforma numa
experiéncia enriquecedora. Aqui vocé entra com a vontade de
aprender e sai com a vida cheia de possibilidades pela frente.

Conhecer os cursos

Fonte: Pagina do curso CCAA

Figura 02 — Um novo idioma para vocé... [2]

cc A A Cursos Unidades Teste de Nivelamento Certificacdo Convénios Precisa de ajuda?

* CURSOS DE INGLES E ESPANHOL +

Um novo |d|oma,
para vocé

 viajar.

No CCAA é assim, mais vocé aprende mais quer ir além. Com
um método leve, e envolvente toda aula se transforma numa
experiéncia enriquecedora. Aqui vocé entra com a vontade de
aprender e sai com a vida cheia de possibilidades pela frente.

Conhecer os cursos

Fonte: Pagina do curso CCAA
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Figura 03 — Um novo idioma para vocé... [3]

c c A A Cursos Unidades Teste de Nivelamento Certificacdo Convénios Precisa de ajuda?

* CURSOS DE INGLES E ESPANHOL

Um novo idioma,
para vocé 2

| fazer amigos. |

No CCAA é assim, mais vocé aprende mais quer ir além. Com
um método leve, e envolvente toda aula se transforma numa
experiéncia enriquecedora. Aqui vocé entra com a vontade de
aprender e sai com a vida cheia de possibilidades pela frente.

Conhecer os cursos

Fonte: Pagina do curso CCAA

Figura 04 — Um novo idioma para voce... [4]

CCAA Cursos Unidades Teste de Nivelamento Certificacio Convénios | Precisa de ajuda?

W

* CURSOS DE INGLES E ESPANHOL «

Um novo |d|oma,
para vocé

 crescer.

No CCAA é assim, mais vocé aprende mais quer ir além. Com
um método leve, di e envolvente toda aula se transforma numa
experiéncia enriquecedora. Aqui vocé entra com a vontade de
aprender e sai com a vida cheia de possibilidades pela frente.

Conhecer os cursos

Fonte: Pagina do curso CCAA
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Essa peca figurava no topo da pagina de abertura do site que hospeda a empresa
CCAA. Em questdo de segundos, a palavra grifada em vermelho apagava-se, como
utilizando a fun¢@o “deleta” do computador, dando espago para novas palavras. Assim,
a peca permanece a mesma, alternando-se 0s verbos que expressam a importancia de
aprender a lingua inglesa. Na sequéncia das promessas trazidas pelo curso CCAA, a
aprendizagem da lingua inglesa se destaca por inUmeros motivos, baseando-se na
premissa de que “Um novo idioma [é necessario] para vocé namorar, viajar, fazer
amigos e crescer”. Além desses verbos, os seguintes compdem a continuagdo do
anuncio: “Um novo idioma [¢ necessario] para vocé descobrir, se aventurar, bater
papo, cantar, se divertir”.

Além disso, foi possivel observar que os dizeres publicitarios se estendem
também aos publicos de idades distintas, como nas pecas abaixo, dos cursos CCAA e

Fisk, respectivamente:

Figura 05 — Diversos publicos [1]

Criancas

= 3A9ANOS -

O aprendizado € tao envolvente que as
criangas nem percebem que estéo

aprendendo.

Pré-
adolescentes

* 10E 11 ANOS «

Aqui o inglés do seu filho ndo para de
evoluir. Temos um curso que € a cara da
garotada: ativo e interativo.

Adolescentes

* APARTIR DE 12 ANOS -«

O CCAA tem um curso que acompanha
o ritmo de uma turma conectada com o

Fonte: Pagina do curso CCAA

Adultos

* APARTIR DE 16 ANOS -«

Para quem quer dar um passo adiante
na vida académica, profissional ou
social, o CCAA tem um curso ideal.
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Figura 06 — Diversos publicos [2]

WaN BN 3
Criancgas Adolescentes Jovens e
4 a 10 anos A partir de 11 anos AdUItOS
Na Fisk, as criancas aprendem por Nos cursos de inglés para Acima de 15 anos
meio de atividades |ludicas, aulas adolescentes, os alunos
dinamicas e a ajuda do Buddy, o desenvolvem suas habilidades Na Fisk, o0 aluno nao so aprende
ursinho que fala inglés e estimula comunicativas no novo idioma, inglés; vivencia o novo idioma.
a aprendizagem. encontram desafios e alcancam Com um método moderno,
grandes conquistas. conversacao desde a primeira aula
e toda a interatividade do Cyber
Fisk, ele desenvolve seu potencial
e vai ainda mais longe.

Fonte: Pagina do curso Fisk

Como no curso para pré-adolescentes, que informa “Temos um curso que ¢ a
cara da garotada: ativo e interativo”, ou no curso para adolescentes, que oferta a esse
publico “um curso que acompanha o ritmo de uma turma conectada com o mundo”, os
cursos de inglés sdo especializados em cativar os mais diversos publicos. Com base em
Parma (2013), é possivel perceber que as propagandas para criangas encontram
sustentacdo no discurso cientifico que diz que havera melhora cognitiva do aluno
quando o idioma é aprendido na infancia. Os cursos para essa faixa etaria oferecem aos
pais uma gama de atrativos como, por exemplo, abordagem ladica, tais como “Buddy, o
ursinho que fala inglés”, atividades com desenhos e contagdo de historias.

Para o publico adolescente, os cursos oferecem a “conectividade propria dessa
faixa etaria”, seja por meio de tecnologias que imitam as redes socais mais
convencionais, ou por focarem no intercdmbio, bastante procurado pelos jovens. Ja a
comunica¢do com o publico adulto é predominantemente relacionada ao mercado de
trabalho, trazendo argumentos sobre sucesso profissional e ascensdo social. Por fim, ndo
seria possivel deixar de lado um nicho também em ascensdo, que € o publico da
maturidade. A essa faixa etaria, as escolas de inglés reservam cursos onde seja possivel

b1

“trocar experiéncias”, “preparar-se para viagens”, além de acionar novamente o discurso
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médico, uma vez que “aprender novas linguas retarda o envelhecimento” — informa uma
escola de inglés em texto institucional.
Para além de tais dizeres, foram selecionados 0s seguintes materiais graficos,

consoantes com a proposta de que o inglés € necessario em todas as esferas da vida

social e profissional:

Figura 07 — O inglés abre portas [1]

Cursos Unidades Teste de Nivelamento Certificacdo Convénios _

O inglés é a chave para vocé abrir

Aulas envolventes que geram assunto  Professores rigorosamente treinados

Todas as aulas sdo uma oportunidade de praticar o idioma com muita ~ Cada professor passa por um processo de capacitagdo para que a
conversaggo. Assim fica mais facil fixar tudo o que vocé aprendeu e aula flua tdo bem quanto o idioma.
conquistar a confianga necesséria para se comunicar na nova lingua.

Fonte: Pagina do curso CCAA

Figura 08 — O inglés abre portas [2]

UNIDADES CONTATO  APRENDA INGLES SEJA UM FRANQUEADO COMECE AGORA

LIDER NOENS] IRAADULTOS
MOSTRE PRO M O QUE VOCE

TEM DE MELHE ALE INGLES.

ENCONTRE A ESCOLA MAIS PROXIMA

Fonte: Pagina do curso Wise Up
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Figura 09 — O inglés abre portas [3]

UNIDADES CONTATO SEJA UM FRANQUEADO COMECE AGORA

O inglés conta muito para a sua contratagdo e para as suas

promogdes, o que vai também impactar a sua faixa de saldrio.

Sofia Esteves, fundadora da DMRH

Fonte: Pagina do curso Wise Up

Figura 10 — O inglés abre portas [4]

Para cada aluno,a cada
passo do caminho

© Assista nosso video

Ajudamos vocé a aprender inglés e
comprovar sua competéncia parao
mundo

Fonte: Pagina do curso Cambridge

Nessas imagens temos como algumas ideias principais: “O inglés ¢ a chave para
vocé abrir portas”, “Se vocé€ quiser ganhar o mundo, tera que falar inglés” e “O inglés
impacta na sua faixa salarial”. Esses dizeres evidenciam a ideia de que o idioma traz

inimeros e importantes beneficios para o sujeito contemporaneo. Outras enunciages
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importantes sdo as seguintes: “Ajudamos vocé a aprender inglés e comprovar sua
competéncia para o mundo” e “Mostre para o mundo o que vocé tem de melhor. Fale
inglés”. O inglés, nesse sentido, auxilia o individuo tanto a encontrar as melhores
oportunidades, como a acessa-las, sendo também meio linguistico para comunicar esse
feito ao mundo. Diante desse panorama, a anélise conclui que as escolas de idiomas se
mostram preparadas para oferecer o ensino de um idioma que se diz acessivel e

necessario a todo e qualquer individuo.

Consideracoes finais

A época de sua insercdo no Brasil, a lingua inglesa ja era destacada como um
idioma importante para o mercado de trabalho, tornando-se ainda mais forte com o
passar dos anos e fortalecendo-se a partir de politicas de ensino. Este trabalho buscou
identificar os sentidos atribuidos ao idioma a partir da analise de andncios publicitarios
das escolas privadas. Dessa forma, o trabalho demonstrou que a lingua inglesa é
posicionada como aquela indispensavel para o sucesso em todos os ambitos da vida
pessoal e profissional.

Como um fenémeno caracteristico da civilizacdo moderna, a publicidade produz
e reflete a sociedade (PEREZ, 2011; TRINDADE, 2005). Por meio da andlise realizada,
fica evidente que o discurso publicitario das escolas de idiomas produz e reproduz a
compreensdo do inglés como lingua-cddigo para que o sujeito usufrua de diversos
beneficios, reiterando o imperativo de aprender inglés em nossa sociedade e
inscrevendo o0s sujeitos que falam inglés em um quadro de posic¢Oes privilegiadas em
relacdo aos sujeitos que néo falam o idioma.

Compreendendo que a préatica publicitaria ndo se limita & promocdo e venda de
produtos e servigos, impactando na formagdo sociocultural dos sujeitos, cabe ainda
salientar que enunciagdes publicitarias como as do titulo deste trabalho (Se vocé quiser
ganhar o mundo, tera que falar inglés), inspiram o consumo de um estilo de vida
centrado no sucesso e alinhado a valores econémicos neoliberais, fazendo perpetuar

I6gicas de in/exclusédo vigentes em nossa sociedade.

10
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Convicta de que existem muitas possibilidades de olhar para a tematica
apresentada por esta pesquisa, espero que o estudo possa contribuir para as discussoes

sobre a producdo de sentidos sobre a lingua inglesa nos discursos publicitérios.

REFERENCIAS

FOUCAULT, Michel. A arqueologia do saber. 7. Ed. Rio de Janeiro: Forense Universitéaria,
2008.

GILENO, Roséangela Sanches da Silveira. O ensino das linguas estrangeiras no Brasil: uma
perspectiva histérico-metodolégica. In: MONTEIRO, Dirce Charara; NASCENTE, Renata
Maria Moschen. (Org.). Pesquisa, ensino e aprendizagem da Lingua Inglesa: olhares e
possibilidades. Sdo Paulo: Cultura Académica, 2013. p.13-44.

HERNANDEZ, Maria Inés de Oliveira. O discurso de materiais digitais de ensino de inglés
para negocios: conflito de vozes na constituicdo de subjetividades do sujeito corporativo num
mundo globalizado. Tese (Doutorado em Letras) — Universidade de Sdo Paulo, Séo Paulo, 2014.
MIRANDA, Nilva Conceic¢do. Ensino de lingua inglesa no Brasil, politicas educacionais e a
formacéo do sujeito da educacdo basica. 2015. 112 f. Dissertacdo. (Mestrado em Educacédo) —
Faculdade de Educacéo, Curitiba, 2015.

LIPOVETSKY, G. O Império do efémero. Sao Paulo: Cia das Letras, 2007.

PARMA, Alan Febraio. Ensino infantil da Lingua Inglesa no Brasil: uma analise discursiva
da evidéncia do “quanto mais cedo melhor”. Dissertagdo (Mestrado) — Instituto de Estudos da
Linguagem, Universidade Estadual de Campinas, 2013.

PEREZ, Clotilde. Ecossistema publicitario: o crescimento signico da Publicidade. In:
INTERCOM, 39, 2016. Anais. Sao Paulo: Intercom, 2016.

SANTOS, Marla Soares dos. Relacdes de poder: analise do discurso de duas escolas idiomas.
2009. 105 f. Dissertacdo. (Mestrado em Linguistica Aplicada) - Instituto de Estudos da
Linguagem, Universidade Estadual de Campinas, Campinas, 2009.

TRINDADE, Eneus. A publicidade e a modernidade-mundo: as representacGes de pessoas,
espaco e tempo. In: BARBOSA, I. (Org.). Os sentidos da publicidade. S&o Paulo: Thomson
Learning, 2005.

11



