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Propaganda e Saiide: #ProntosPraEssaConversa'
Sandro Torres de AZEVEDO?
Universidade Federal do Rio de Janeiro, Rio de Janeiro, RJ
RESUMO

O trabalho se propde a iniciar articulagdes entre os campos da Comunicagdo e Satude e
da Publicidade e Propaganda, promovendo intersecdes e alargamentos tedricos por meio
de uma pesquisa-a¢ao desenvolvida junto ao Compasso — Laboratorio de Comunicacao
Publicitaria Aplicada a Saude e a Sociedade, projeto de extensdo vinculado a Escola de
Comunicacao (ECO) da Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFRJ), especialmente
através da campanha #ProntosPraEssaConversa, voltada para prevengdo da gravidez na
adolescéncia. O ponto de partida inclui a testagem dos conceitos da ciberpublicidade
como fator impulsionador de eficicia em campanhas de propaganda para promocao da
saude e bem-estar coletivos.

PALAVRAS-CHAVE: Comunicagdo; Propaganda; Satde; Compasso; Prevencdo da
gravidez na adolescéncia.

INTRODUCAO

Este trabalho funciona como notas introdutorias de um projeto de pesquisa que
intenta articular os campos da Comunicagdo e Satde e da Publicidade e Propaganda,
especialmente a partir de uma pesquisa-acao (PERUZZO, 2016) empreendida no ambito
das atividades do Compasso — Laboratério de Comunicacao Publicitaria Aplicada a
Satde e a Sociedade, projeto de extensdo vinculado a Escola de Comunicacao (ECO) da
Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFRJ), por meio da campanha
#ProntosPraEssaConversa, voltada para prevencao da gravidez na adolescéncia, iniciada
em abril de 2020 e findada em julho de 2021.

A problematica em questdo diz respeito a investigacdo de como o uso das
perspectivas contemporaneas da ciberpublicidade (AZEVEDO, 2012; ATEM;
OLIVEIRA; AZEVEDO, 2014) podem contribuir para o alargamento do campo da
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Comunicagdo e Satide (ARAUJO, 2013) e, ao mesmo tempo, fornecer subsidios para
campanhas mais assertivas de promog¢ao da satde e bem-estar coletivos. Dessa forma,
parte da hipdtese de que a campanha de prevencdo da gravidez na adolescéncia
produzida pelo Compasso pode funcionar como impulso para reflexdes teoricas acerca
da interdisciplinaridade proposta e, portanto, fornecer conjecturas que possam contribuir
simultaneamente para os campos da Comunicacdo e Saude e da Publicidade e
Propaganda.

O Compasso visa selecionar, analisar e criticar a propaganda governamental
direcionada para a promocao da saude e do bem-estar coletivos, propor projetos de
comunicagdo alternativos e implementéa-los nos mais diversos espagos sociais, além de
criar e manter canais de divulgag¢do dos produtos desenvolvidos pelo laboratério. Na
temporada 2020/2021, se dedicou a tematica da prevengdo da gravidez na adolescéncia,
promovendo debates entre seus integrantes sobre as campanhas de propaganda
empreendidas nos ultimos cinco anos pelas diversas instancias federativas (Unido,
Estados e Municipios). Em seguida, se dedicou a varias pesquisas referenciais e de
campo sobre o tema e, na sequéncia, no planejamento e execu¢do de uma campanha
alternativa de comunicagdo. O produto laboratorial resultante foi veiculado através de
canais proprios do Compasso € em canais parceiros, com destaque para os perfis oficiais
da Prefeitura Municipal de Niter6i/RJ.

Sendo a gravidez precoce um problema de saude global, e considerando que a
incidéncia no Brasil supera a média mundial, ¢ urgente que a sociedade atente para
importancia da sua prevengdo, bem como atue pela sua atenuagdo, principalmente
porque, para além das questdes biomédicas envolvidas, trata-se de problematica que
engloba aspectos sensiveis da satide publica em funcdo da realidade nacional, com
destaque para a promocdo da igualdade entre géneros, avango em indices de
escolaridade e perspectiva de reducao da desigualdade socioeconomica. Ou seja, o
tensionamento deste tema abrange o conceito constitucional de satde preconizado pela
carta magna, conforme o artigo 196, que diz: “a satde ¢ direito de todos e dever do
Estado, garantido mediante politicas sociais € econdmicas que visem a reducao do risco
de doenca e de outros agravos e ao acesso universal e igualitario as agdes e servigos
para sua promogao, protecio e recuperagio” (CONSTITUICAO [1988], 2020, p.82).

Assim ¢ que o esfor¢o do Compasso se concentrou em diagnosticar os problemas
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concernentes a propaganda de saude para prevencdo da gravidez na adolescéncia e
propor solugdes criativas de comunicacdo, tendo isso sido articulado pelos integrantes
do laboratdrio exclusivamente por meio de contatos remotos pelas vias digitais ao longo
da pandemia de Covid-19, especialmente aplicando os conceitos da ciberpublicidade,
isto ¢, operando com as logicas taticas da publicidade contemporanea em favor da

propaganda publica de promog¢do da saude e bem-estar coletivos.

COMPASSO: SOBRE O COMECO DO LABORATORIO

Com o projeto aprovado pela Congregacdo da ECO e credenciado pela
Pro-reitoria de Extensdo da UFRJ em fevereiro de 2020, o Compasso iniciou suas
atividades no més seguinte, a partir da chamada para inscrigdo de estudantes
extensionistas. Dado que a Organizagdo Mundial de Satde (OMS) declarou em 11 de
marco o estado de pandemia de Covid-19 (UNASUS, 2020), doenca causada pelo novo
coronavirus (Sars-Cov-2); que em 14 de margo, a UFRJ suspendeu provisoriamente as
atividades presenciais nas unidades (CONEXAO UFRIJ, 2020a) e, em 23 de marco, por
tempo indeterminado (CONEXAO UFRJ, 2020b), as entrevistas com alunas e alunos
com interesse em participar do Compasso ocorreram em vias digitais, por
videoconferéncias, reunindo, a partir dai, 24 discentes (16 alunas e 8 alunos)®. Assim,
em abril de 2020, iniciaram-se as reunides semanais, sempre as 19 horas das
quintas-feiras, durando cerca de uma hora e meia, dando, com isso, fluxo as atividades
precipuas do laboratorio.

Sendo a Satde uma area de abrangéncia superlativa, foi necessario um recorte
que tornasse o tema manipuldvel e pudesse estabelecer objetivos factiveis de serem
alcancados pelo Compasso. Dessa forma, de inicio, os integrantes propuseram temas
diferentes, segundo suas diversas referéncias pessoais, cada um defendido e debatido até
que se formasse massa critica que reduzisse as opg¢oes. Assim, ao cabo do primeiro més
de atividade, os integrantes do laboratério democraticamente elegeram a prevencao da
gravidez na adolescéncia como tematica a ser desenvolvida.

Para inicio do projeto, os varios membros do Compasso foram divididos em dois

3 Discentes participantes: Adriana Sardinha, Ana Carolina Pazd, Antonio Dias, Bernardo Yoneshigue,
Eliza Franco, Gabriel Moreira, Gabriel Lobo, Gabrielly Andrade, Geyse Magalhaes, Isabella Benevides,
Janaina Morelli, Joaquim Lima, Lara Haddad, Laura Pedroso, Maria Adelaide Mansur, Maria Clara
Fernandes, Marjuly da Costa, Matheus Freitas, Matheus Premoli, Melissa Correia, Millena Lopes, Natalia
Cardoso, Romulo Rodrigues, Yasmin Alves.
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grandes grupos de atuacdo, um voltado para o ‘diagnostico e planejamento’ da
campanha e outro compromissado com a ‘criagdo e producdo’. O primeiro grupo foi
subdividido em equipes de pesquisa referencial, pesquisa de campo e planejamento; € o
segundo, em equipes de criacdo, producao grafico-visual, producao audiovisual e gestao
de conteudos. Desta forma, com uma média de trés estudantes em cada célula, a divisdo
de tarefas e a atuacdo de cada membro foram otimizadas, revelando que a organizacao
repartida possibilitou foco e agilidade para as atividades executadas, sempre ganhando
conjunto nas reunides, dada a frequéncia regular e participativa de todas e todos.

Por cerca de um més, todas as reunides serviram para que as campanhas
desenvolvidas nos ultimos anos pelas Secretarias de Satde de varios Estados e
Municipios e pelo Ministério da Satde/Governo Federal fossem dissecadas — nestas
oportunidades, os conhecimentos dos campos da Comunicagdo e da Publicidade e
Propaganda, bem como da Antropologia, Sociologia, Linguistica e ciéncias afins foram
mobilizados para a critica das campanhas analisadas. Simultaneamente, a equipe de
pesquisa referencial apresentou contetidos compilados de diversas fontes cientificas que
abragcam o assunto: Medicina (especialmente Ginecologia e Obstetricia), Psicologia,
Servico Social, Pedagogia, entre outros campos de conhecimento. Vale a mencdo: a
incontornavel interdisciplinaridade do projeto ficou extremamente evidente desde as
etapas iniciais do trabalho do Compasso, acompanhando o trabalho do laboratorio por

todas as fases subsequentes.

A GRAVIDEZ PRECOCE E SUAS CAMPANHAS DE PREVENCAO

Segundo a OMS, no mundo, cerca de 44 adolescentes de cada mil sdo maes
(OPAS BRASIL, 2018). Esse nimero ¢ ainda maior no Brasil, que registra, de acordo
com o IBGE, em torno de 59 maes por cada mil adolescentes — apesar do indice de
incidéncia da gravidez precoce se mostrar descendente na ultima década (EBC, 2021), a
taxa decresce em ritmo muito timido e lento, especialmente ao se considerar que esta
muito acima da média global. Dessa forma, ¢ comum que haja esforco recorrente de
prevengdo da gravidez na adolescéncia empreendido pelo Estado, em todas as suas
esferas, seja em acdes efetivas (como a distribuicdo de preservativos, politicas de
aten¢do a satide de adolescentes em postos de saude etc.), seja através de campanhas de

comunica¢do de saude — estas ultimas integrantes de sistemas de acesso a informagao e
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a participacdo social, na perspectiva de que a comunicacao ¢ parte fundamental dos
processos desenvolvidos pelo Estado que visam a saude publica (ARAUJO;
CARDOSO, 2007) e sao instrumentos que potencializam a democracia e o exercicio da
cidadania em fun¢do da garantia da promog¢ao, protecdo e recuperacdo da saude,
conforme preconiza a Constitui¢do de 1988 (Op. Cit.).

Vale ressaltar que a preocupagdo em reduzir a gravidez na adolescéncia ¢ uma
demanda urgente diante da agenda contemporinea, pois incide diretamente na
promog¢do da igualdade de géneros, especialmente sobre indice de escolaridade e
desenvolvimento socioeconomico. Conforme relata a argentina Marita Perceval,
diretora regional do UNICEF, em relacdo a muitas jovens adolescentes: “precisam
abandonar a escola por causa da gravidez, que tem um impacto a longo prazo em suas
oportunidades de completar sua educagdo e se juntar a forga de trabalho, bem como sua
capacidade de participar da vida publica e politica" (OPAS BRASIL, 2018). A
especialista em questdes de género e direitos humanos completa: "como resultado, as
maes adolescentes estdo expostas a situagdes de maior vulnerabilidade e a repeticao de
padrdes de pobreza e exclusdo social" (ibidem).

Entretanto, apesar de diversas campanhas de combate a gravidez precoce terem
circulado nacional e localmente nos ultimos tempos, a pesquisa documental realizada
pdde identificar uma série de problemas.

Em meio a incontdveis conjecturas, ¢ possivel fazer trés destaques sobre esta
fase do projeto: o primeiro esta no acinte cientifico representado pela tltima campanha
empreendida pela parceria entre o Ministério da Saide e o Ministério da Mulher,
Familia e Direitos Humanos, na qual, em sintese, toma-se como énfase argumentativa a
ideia de abstencao sexual como método preventivo de gravidezes indesejadas por jovens
de 15 a 19 anos — algo completamente superado pelos entendimentos € agdes da maioria
absoluta dos paises do mundo e refutado por diversas associacdes ligadas a saude e a
sociedade, como, por exemplo, a Federacdo Brasileira das Associa¢des de Ginecologia e
Obstetricia (FEBRASGO), que se contrapds a tal posicionamento em nota oficial®.

A campanha ainda conta com pecas audiovisuais’ € o seu langamento foi

* Disponivel em: https://bityli.com/J5¢csl, acesso em 16/04/2020.
> Disponivel em: https://youtu.be/z0bnfLO0OSRc, acesso em 16/04/2020.
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amplamente noticiado, inclusive registrado no proprio site do Ministério da Saude® — no
qual se pode conferir uma tentativa de atribuir carater cientifico ao argumento que
supostamente conectaria o adiamento da atividade sexual de adolescentes a reducdo de
gravidezes precoces (com apresentagdo ao publico e a imprensa também
disponibilizados’).

Tal perspectiva ndo s6 ndo encontra amparo nas pesquisas contemporaneas das
diversas areas do conhecimento que envolvem a questdo, como ainda revela forte
tendéncia ideoldgico-religiosa se sobrepondo a entendimentos e praticas ja

comprovadas ha muito tempo.
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Figuras 1 e 2: pegas de propaganda da campanha de prevencao da gravidez na adolescéncia promovida
pela parceria entre o Ministério da Mulher, Familia e Direitos Humanos e o Ministério da Saude /
Governo Federal. Disponivel em: https://bityli.com/Tw0qA, acesso em 16/04/2020.

De certo, no embalo desse alinhamento politico-ideologico, outras iniciativas
seguiram o padrdo, como o caso da Secretaria de Satde da Prefeitura de

Parauapebas/PA.

® Disponivel em: https://bityli.com/50rPh, acesso em 16/04/2020.
" Disponivel em: https:/bityli.com/NfpSY, acesso em 16/04/2020.
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Figuras 3 e 4: pegas da campanha de prevengdo da gravidez na adolescéncia promovida pela Prefeitura de
Parauapebas/PA. Disponivel em: https://bityli.com/dDJBB, acesso em 16/04/2020.

O segundo destaque dessa fase se concentra num claro problema que envolve a
questdo de género atravessando a comunicacao de saude voltada para a prevencdo da
gravidez na adolescéncia. Realizando andlises amparadas pelo ferramental teorico da
Semidtica Discursiva (GREIMAS, 1973) e, a partir dela, da Semiotica Plastica
(OLIVEIRA, 2004), da Sociossemiotica (LANDOWSKI, 2014) e da Semidtica das
Praticas (FONTANILLE, 2008), foi possivel compreender que, entre outros problemas
graves de comunicagdo, diversas pecas de propaganda promovidas por instincias
publicas incorriam na responsabilizagdo exclusiva das adolescentes (sexo feminino)
pela prevencdo e, do mesmo modo, investiam sobre elas a culpa pelas relativas
consequéncias de uma gravidez precoce, como € possivel conferir em pecas produzidas

por Secretarias de Saude Estaduais e Municipais.

GRAVIDEZ NA
ADOLESCENCIA

NAO E

BRINCADEIRA

E PARA A VIDA TODA




> < Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
442 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — VIRTUAL — 4 a 9/10/2021

ADOLESCENCIA

| VOCE PODE
e EVITAR

GRAVIDEZ 1{

=t By M
¥ 000
Figuras 5, 6 e 7: Pecas de campanhas de prevencdo da gravidez na adolescéncia produzidas por

secretarias de satide do Estado de Sdo Paulo e das Prefeituras de Potim/SP e Tapejara/RS. Disponiveis
em: https://bityli.com/vZncl, https://bityli.com/3VIbF e https://bityli.com/CLxtJ, acessos em 16/04/2020.

A circunstancia experimentada pela identificagdao da recorrente culpabilidade do
género feminino nas pecas de comunicagdo que circularam recentemente pelo pais em
campanhas de prevencdo da gravidez na adolescéncia levou o Compasso, a procurar, no
ambito da academia, estudos que abordassem a temadtica e, simultaneamente,
especialistas que pudessem trazer luz sobre o assunto.

Enfim, o terceiro destaque concernente a fase em questdo diz respeito a logica
comunicativa utilizada por todas as campanhas analisadas: baseia-se no modelo
tradicional de fazer publicitario, proprio de uma superada cultura de massa, o qual se
pontua pela transmissdo unidirecional de contetidos, desconsiderando a liberagcdo do
polo emissor propria da vigente cultura digital (AZEVEDO, 2012, p. 2-4). Ora, os
entendimentos sobre a comunicagdo publicitaria da atualidade indicam inexoravelmente
que o sucesso de qualquer campanha hoje ¢ devedor do potencial de “interatividade,
relevancia e experiéncia” inerentes a si, que ¢ o que orienta o estado da Publicidade e
Propaganda provisoriamente classificado por ciberpublicidade (idem, p. 5-6). Desta
forma, as campanhas observadas incorrem numa corrente de Comunicagdo e Saude
“panfletaria”, que mais do que amplificar as vozes institucionais e mididticas
(ARAUIJO, 2013, p. 8), tornam-nas exclusivas e, portanto, hegemonicas, desprezando
uma infinidade de “ideias, posi¢des, demandas, reivindicagdes” (idem) circulantes e
descentralizadas. Isto apenas ratifica o equivoco das campanhas de prevengdo da
gravidez analisadas, que, enfim, dentre outras coisas, negligenciam as possibilidades de
convergéncia dos atores do campo, restringindo, como sempre o foi, as falas a mera

“disseminagdo de informagdes de uma fonte para muitos receptores” (idem, p. 9).

FASE DE DIAGNOSTICO — PESQUISA REFERENCIAL E DE CAMPO
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A fase de diagnostico foi essencial para orientar as etapas seguintes, bem como
também serviu para aprofundar o envolvimento dos participantes do Compasso com o
tema. Isto ¢, foi pesquisando o assunto que os alunos puderam ter dimensdo da
gravidade e da extensdo da problematica da gravidez na adolescéncia no Brasil,
compreendendo a multidisciplinariedade do tema e também se deparando com o nivel
de desconhecimento e de falta de acesso a educagdo sexual do publico-alvo da
campanha.

Entre os meses de maio e setembro de 2020, a equipe de pesquisa referencial se
dedicou com afinco a selecionar artigos cientificos, dissertacdes, teses, relatos e notas
de pesquisas de diversas areas do conhecimento, compilando e apresentando as linhas
de forga recorrentes para todos integrantes do Compasso, sempre nas reunides semanais.
Ao mesmo tempo, a equipe de pesquisa de campo se dividiu em contatar e entrevistar
diversos especialistas, trazendo ao grupo as sinteses dessas abordagens, e estabelecer
pontes com outros projetos de tematicas tangenciais (da UFRJ e externos a ela).

Foi assim que, se o Compasso ja era consorciado desde seu inicio com o LACES
— Laboratério de Comunicacdo e Saude (PPGICS/ICICT/FIOCRUZ), passou a contar
com novas parcerias: DIVAS — Diversidade, A¢do e Sensibilidade na Publicidade
Brasileira, projeto de extensao (ECO/UFRIJ); Mulherio — Tecendo Redes de Resisténcia
e Cuidados, programa de extensdo (IP/UFF); e LESex — Liga Académica de Educacao
Sexual (IBRAG/UERYJ).

Essas parcerias facultaram varias reunides remotas com especialistas de diversos
campos do conhecimento, sempre trazendo contribui¢des para que o Compasso pudesse
compreender a problematica da gravidez precoce em todas as suas dimensdes. Além
disso, outros especialistas puderam realizar conferéncias para o grupo, com a mesma
intencdo, dentre as quais merecem destaque reunides com profissionais da Medicina,
Pedagogia, Servigo Social e Jornalismo especializado em Saude.

Também entre os meses junho e julho de 2020, foi realizada uma pesquisa
quantitativa estruturada, com coleta de informagdes por formulédrio digital,
compartilhado por midias sociais virtuais. Essa pesquisa de campo buscou conhecer os
adolescentes do Grande Rio, colocando luz no publico-alvo primario da campanha
(15-19 anos), principalmente no que tange sua familiaridade com o tema, educagdo e

vida sexual. A base analisada contou com 252 entrevistas, com a qual foi possivel
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extrair alguns dados, tais como: 78% dos entrevistados iniciaram a vida sexual com 16
anos ou menos; camisinha masculina, pilula anticoncepcional e pilula do dia seguinte
sdo os métodos mais utilizados por esses jovens; internet € amigos sdo as maiores
“fontes de aprendizado” sobre sexualidade; metade dos entrevistados entende
“sexualidade” como um sentimento; e quase 70% ndo sabiam que o SUS ofertava
métodos contraceptivos. A pesquisa teve seus resultados extraidos, tabulados e tratados,
resultando em insumos fundamentais para direcionamentos posteriores.

A partir disso, pode-se inferir que os adolescentes sdo um publico, em grande
parte, sexualmente ativo, mas que ainda encontra barreiras em casa € na escola para
falar sobre o tema. Com pouco acolhimento de familiares, buscam compreender as
questdes relacionadas a sexualidade em seus grupos de amigos e na internet. O acesso a
informacao desordenada, sem curadoria, sem orientagdo — € muitas vezes em excesso —
ndo gera uma educagdo sexual de qualidade e promove sensagdes de solidao,
despreparo, ansiedade e falta de didlogo e de liberdade. Esses jovens anseiam por mais
didlogo em casa e nas escolas, por orientagdo em relacdo a educagdo sexual, de forma

aberta e direta, para que possam ser empoderados e responsabilizados por suas atitudes.

FASE DE PLANEJAMENTO E PRODUCAO DA CAMPANHA

Compreendidos os fendmenos e diversas balizas que se organizam em torno da
problematica da gravidez precoce, o Compasso arregagou as mangas € pOs-se a se
dedicar a uma proposta de solugdo, convertendo as informagdes reunidas até entdo em
um planejamento estratégico que pudesse orientar uma campanha de prevencdo da
gravidez na adolescéncia dotada de exceléncia criativa e de produgao factivel.

Alternando reunides paralelas entre os integrantes da equipe de planejamento e
entre todos os membros do Compasso, nos meses de agosto e setembro, foi elaborado
um briefing contendo principalmente as demarcagdes de publico-alvo, mercado-alvo,
tema da campanha, objetivos e limitagdes (LUPETI, 2000). Em seguida, nos meses de
novembro e dezembro, foi finalizado o planejamento de campanha, consolidando as
estratégias de comunicacdo, de criagdo ¢ de midia, que orientaram a conceituacdo da
campanha a buscar em ilustracdes de personagens adolescentes as representagdes
capazes de gerar identificacdo e empatia junto ao publico-alvo primario, bem como a

utilizacdo de canais e perfis em midias sociais digitais, especialmente para construcao
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de uma narrativa transmedia storytelling (JENKINS, 2009) voltada para construcao de
interesse, engajamento e distribuicdo de informagdo fluida, capaz de envolver os
adolescentes a partir de expressoes e linguagens que lhes sdo afins.

Neste interim, foi realizada uma pesquisa qualitativa em formato de grupo focal,
organizada por alguns membros do Compasso em reunido por videoconferéncia com
onze mogas e rapazes, com idades entre 14 e 18 anos. Para além de diversos insights
interessantes, observando um catdlogo com vérias referéncias, esses entrevistados
colaboraram na defini¢do do estilo de traco das ilustragdes que posteriormente seriam
adotadas pala campanha do Compasso. Tal direcionamento possibilitou a equipe de
criacdo e de producdo grafico-visual elaborar as personas que identificariam as
personagens da campanha, além de experimentar os contornos que viriam a lhes dar
“vida”.

Ja nos meses de janeiro, fevereiro e margo de 2021, todos os integrantes do
Compasso interagiam para buscar a sintonia fina entre as imagens e personalidades da
Nanda, do Rafa, do Edu e da Professora Lia, protagonistas do universo temadtico
construido pela equipe de criagdo, entre outras figuras coadjuvantes, definindo a
semantica e a sintaxe de cada elemento constituinte da narrativa, bem como seus tons de

voz, seus estilos de escrita e a natureza de suas dinamicas interativas.

Figuras 9, 10 e 11: Respectivamente, professora Lia, Nanda e Edu, alguns dos personagens protagonistas
da campanha de prevengdo da gravidez na adolescéncia do Compasso. Produzido por Yasmin Alves
(trago) e Romulo Rodrigues (cor).

Em conjunto, a equipe de gestdo de conteido selecionava os canais mais
adequados para intermediacdo das personagens e todos juntos articulavam as

possibilidades de circuito da narrativa, entrecruzando midias como Instagram, Twitter,
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Blog e Spotify, além do site exclusivo da campanha (vinculado ao site do Compasso®),
que conflui todos os outros veiculos, atuando como um Aub de conteudos, acionaveis
pelo publico primario (adolescentes) e secundario (educadores, agentes de satde,
intermediarios culturais e agentes comunitarios em geral), servindo, inclusive, como
espaco de aglutinagdo de informacdes aprofundadas, que, eventualmente, podem se
converter em cartilhas propagéaveis em formatos digitais.

Conteudos para o hub, para as postagens nas midias sociais, para o blog e para o
canal de podcast foram confeccionados (redigidos, revisados, produzidos, editados e
testados) até que, em abril de 2021, um evento virtual concentrou os membros do
Compasso e representantes das entidades parceiras do laboratdrio, ja elencadas mais
acima, quando foi apresentado o resultado da produ¢do da campanha com o objetivo de
colher impressdes especializadas sobre o material a ser veiculado e, a partir disso,
proceder com eventuais corregdes necessarias.

A repercussdo dos parceiros, agora convertidos em criticos colaboradores, foi
extremamente positiva, além das expectativas do laboratdrio, que, enfim, se sentiu
autorizado para levar a veiculacdo da campanha a cabo. Esta etapa foi potencializada
por uma nova parceria estabelecida com a Prefeitura Municipal de Niteroi,

especialmente através das Secretarias Municipais de Satde, de Educacao e de Cultura.

FASE DE VEICULACAO DE CONTEUDOS

As diversas pecas produzidas para a campanha foram veiculadas em canais do
Compasso (Instagram’, Facebook'® e Twitter''), bem como em perfis proprios dos
personagens ficticios criados para o storytelling (@nandadocompasso no Instagram'?,
@rafadocompasso no Twitter", o Blog do Edu'* e o canal de podcast Prontos Pra Essa
Conversa, da Professora Lia, em varias plataformas, mas principalmente no Spotify').
Além disso, os conteudos foram também veiculados nos canais oficiais dos parceiros

(DIVAS, Mulherio, Lesex), mas principalmente nos canais digitais oficiais da Prefeitura

8 Ver: http://compasso.eco.uftj.br, acesso em: 27/07/2021.

? https://www.instagram.com/compasso.uftj, acesso em 27/07/2021.

1% https://www.facebook.com/ufrj.compasso, acesso em 27/07/2021.

' https://twitter.com/compasso_uftj, acesso em 27/07/2021.

2 https://www.instagram.com/nandadocompasso, acesso em 27/07/2021.

13 https://twitter.com/rafadocompasso, acesso em 27/07/2021.

' https://www.compasso.eco.ufrj.br/blog, acesso em 27/07/2021.

15 https://open.spotify.com/show/0WY65HECS1w350bdnCZwdL, acesso em 27/07/2021.
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Municipal de Niter6i e das Secretarias de Satude, de Educagdao e de Cultura, com
destaque para o perfil @curtoniterdi'’, que concentra as divulgagdes da cidade (no qual
uma postagem da campanha alcangou um dos maiores engajamentos do canal no més'’).

Houve amplificagdo da cobertura da campanha em fun¢do de repercussdo na
imprensa. A campanha, por si so, foi pauta de matérias veiculadas pela IstoE'®, Agéncia
Brasil" e Diario do Rio%, entre outras.

A campanha foi dividida em dez fluxos, cada qual abordando um assunto
pertinente a prevencdo da gravidez na adolescéncia. A dinamica das publicagdes
obedecia ao seguinte pressuposto: feitas as postagens do primeiro fluxo, a equipe de
gestdo de midias sociais iniciava o monitoramento das reagdes, classificando-as,
analisando-as e, a partir disso, devolvendo highlights para a equipe de criagdo, que, por
sua vez, incluia os insights identificados no cerne do fluxo seguinte, tornando a
continuidade do storytelling profundamente condicionada as vozes expressas nas
interacdes estabelecidas entre as pegas veiculadas e os publicos-alvo (tanto adolescentes

quanto agentes comunitarios).

6 https://www.instagram.com/curtoniteroi/?hl=pt-br, acesso em 27/07/2021.

7 https://www.instagram.com/p/CP4EfqVNme7, acesso em 27/07/2021.

'8 https://istoe.com.br/campanha-orienta-jovens-contra-a-gravidez-na-adolescencia, acesso 27/07/2021.

!9 https://agenciabrasil.ebc.com.br/geral/noticia/2021-07/campanha-orienta-jovens-contra-gravidez-na-ad
olescencia#, 27/07/2021.

2 https://diariodorio.com/laboratorio-da-uftj-lanca-campanha-de-prevencao-a-gravidez-na-adolescencia,
27/07/2021.
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s nandadocompasso * Seguindo wee

s nandadocompasso Gente desculpa
chegar ja falando assim, mas su
preciso compartilhar o que descobri. 0

Eu ja falei pra vocés da prof de
biclogia né? Que € super legal e traz
umas coisas mega diferentes e tal...
Enfim, hoje ela se aprofundou no
tema de sexo. OO0

E ai ela falou sobre o coito
interrompido. E eu fiquei pensando
“t4, transar sem prote¢do sempre tem
risco, porgue & dificil o cara tirar antes
de gozar dentro e tal...” mas tem um
perigo gue eu ndo sabia. 0

Sabe aquele liguido que sai durante o

PSS R P — )

Qv N

Curtido por tiagoandradep e
outras 38 pessoas

@ Adicione um comentirio.

Figura 12: Postagem da @nandadocompasso em 7 de junho de 2021.

Essa foi uma forma de absorver as opinides, dividas, preocupacdes do publico:
ao invés de apenas seguir um processo de transmissdo de conteudos pré-estabelecidos, o
que tornaria o Compasso apenas um ator midiatico multiplicando visdes ja concebidas,
conforme alerta Inesita Soares de Aratjo (2013, p. 9), o laboratoério optou por “falar e
escutar”, integrando a manifestagdo dos interlocutores das midias sociais as concepgdes
dos discursos formulados para sequéncia das postagens. Dessa forma, o conceito de

ciberpublicidade norteou o fazer publicitario da campanha, na qual:

Uma nova premissa de comutacdo se desenvolve de tal forma que a logica
hipertextual, menos baseada em textos fixos e mais regulada por variaveis (...),
pontua a experiéncia mididtica digital contempordnea e se expande,
transformando o enunciado publicitario numa “mensagem em circuito”, que vai
ter sua significagdo construida exatamente no resultado da “troca” entre
anunciante e consumidores (AZEVEDO, 2012, p. 6).

Apesar de “dispersas, fragmentadas e sem se reconhecerem mutuamente”
(ARAUJO, 2013, P. 10), as forgas sociais envolvidas foram catalisadas pelos esforgos
de monitoramento digital e, com isso, puderam ser representadas efetivamente no “todo

discursivo” da campanha.
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CONSIDERACOES FINAIS

A participacdo na coordenacdo do Compasso e da campanha de prevencao da
gravidez na adolescéncia permitiu reconhecer empiricamente as aproximagdes possiveis
entre os campos da Comunicagao ¢ Saude e da Publicidade e Propaganda. Apesar de
notadamente enviesada pelas ldgicas de mercado, a Publicidade pode fornecer
constructos bastante interessantes para o campo da Comunica¢do e Saude encarar as
lutas e agendas que podem lhe garantir uma atuagdo politica mais promissora.

A interface entre esses campos tem bastante potencial para render muitos frutos
tedricos e praticos, mas que ainda carecem de investimentos reflexivos, coisa que este
trabalho procura iniciar.

A continuidade desta pesquisa pretende semear neste terreno fértil, entre
sinergias e tensdes, especialmente orientada por metodologias alinhadas com o emprego
da pesquisa-acgdo, contribuindo, desta forma, para a ampliacdo de uma visao publica da
Propaganda e Saude mais inclusiva, democratica e, mais que tudo, consolidada sobre os

tré€s pilares da Universidade: ensino, pesquisa e extensao.
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