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SEO e jornalismo: questdes técnicas e éticas da producio de texto para a internet’

Livia de Souza VIEIRA?
Universidade Federal da Bahia, BA

RESUMO

Search Engine Optimization (SEO) ¢ um conjunto de praticas e técnicas para bem
posicionar um site nos resultados de busca dos mecanismos de pesquisa. Quando
pensamos no jornalismo, significa dizer que o objetivo ¢ fazer com que noticias,
reportagens ou outros tipos de contetido cheguem ao maior nimero de pessoas possivel.
Hé muitas criticas com relagdo ao SEO, principalmente devido ao quase monopolio do
Google neste mercado. Neste artigo, parte-se do entendimento de que SEO ¢ um aspecto
fundamental dentro das técnicas de escrita para a internet, assim como ha
especificidades de texto no impresso, radio e TV. O objetivo ¢ sistematizar essas
técnicas no contexto da producdo jornalistica e refletir sobre questdes éticas que
circundam o tema. Defende-se que pensar as técnicas de SEO de maneira ética significa
construir uma cultura na redacao voltada para o leitor.

PALAVRAS-CHAVE: SEO; Google; conteudos digitais; jornalismo digital; ética.

A MECANICA DOS MECANISMOS DE BUSCA

Search Engine Optimization (SEQO) ¢ um conjunto de praticas e técnicas para
bem posicionar um site nos resultados de busca dos mecanismos de pesquisa. Sendo
assim, o objetivo ¢ aumentar o trafego organico - ou seja, gratuito - vindo das buscas
para os sites (DICK, 2011). O pressuposto do SEO ¢é que, na internet, as pessoas
pesquisam com intenc¢do, desejam encontrar algo especifico, “em vez de simplesmente
aterrissar naquele local por acaso” (ENGE et al., 2012, p. 21). Utilizar as ferramentas de
busca ¢ fundamentalmente diferente do que inserir uma URL na barra de enderegos no
navegador ou clicar em um link dentro de um site, por exemplo. Ao utilizar os

buscadores e digitar uma palavra ou frase, os usudrios desejam encontrar uma resposta

' Trabalho apresentado no GP Contetudos Digitais e Convergéncias Tecnologicas, XXI Encontro dos Grupos de
Pesquisas em Comunicagao, evento componente do 44° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagéo.

2 Professora da Faculdade de Comunicacio da Universidade Federal da Bahia (Facom/UFBA) e doutora em
Jornalismo pela Universidade Federal de Santa Catarina (UFSC), e-mail: livia.vieira@ufba.br.



> ¢ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
N\

442 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — VIRTUAL — 4 a 9/10/2021
INTER

que pode ser apresentada na SERP (Search Engine Results Page) nos mais diversos
formatos - links para produtos, videos, imagens, noticias, etc.

Tecnicamente, os mecanismos de pesquisa evoluiram junto com a web, desde a
década de 1990 (WESTLUND, 2013), justamente para acompanhar os habitos do
publico. E através de uma “teia” de links que os rastreadores (spiders) encontram todos
os documentos interligados e constroem as relagdes em seus bancos de dados. Sempre
que uma busca € realizada, os mecanismos irdo vasculhar em seu indice identificando as
paginas mais adequadas para a pesquisa e classificando-as segundo uma ordem de
relevancia. E essa classificagio que determinard em qual posicio cada link sera
apresentado na SERP - da primeira pagina até a ultima. O Google, principal mecanismo
de pesquisa global, possui mais de 200 critérios de ranqueamento - entre eles velocidade
dos sites, tempo de permanéncia, responsividade -, mas nem todos sdao divulgados.
Além disso, ha constantes mudancas e novas funcionalidades na SERP. Um exemplo
sdo as pesquisas por voz, que deverao impactar muito a forma como os resultados serdo
exibidos nos proximos anos’.

As técnicas de SEO sao aplicadas por sites dos mais variados tipos, dentro da
area conhecida como marketing de conteido. Embora haja similaridades, este artigo se
concentra nas especificidades do jornalismo. A principal delas é o ineditismo do
conteudo noticioso, que muitas vezes apresenta acontecimentos nunca antes ocorridos €
que, portanto, ndo terdo historico de busca disponivel para consulta durante o
desenvolvimento do produto jornalistico. O ineditismo ¢, inclusive, uma caracteristica
presente nos proprios mecanismos de busca. De acordo com relatorio do site americano
Brandwatch* (2018), 15% das buscas diarias nunca foram feitas antes. Tal fato
representa um desafio, mas também uma vantagem competitiva para os sites
jornalisticos. Apesar de complexificar a aplicacdo das técnicas de SEO, o uso da
intuicdo do jornalista na escolha das palavras-chave para um acontecimento inédito,
juntamente com a observagao das tendéncias de busca em tempo real, prové autoridade

para os sites jornalisticos e, consequentemente, um melhor ranqueamento.

3 Esta € uma das tendéncias para 2021 apontadas pelo Semrush, plataforma especializada em SEO.
https://pt.semrush.com/blog/tendencias-de-seo/

* Disponivel em: https://www.brandwatch.com/blog/amazing-social-media-statistics-and-facts/ (acesso
em 12 ago 2021)
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Mundo afora e também no Brasil, o trafego vindo das buscas tem recebido cada
vez mais aten¢do das organizagdes de noticias, principalmente ap6s redes sociais como
o Facebook terem diminuido a exibi¢do de paginas de noticias em seu feed (OWEN,
2018); e terem se tornado ambientes de grande circulagdo de desinformacao (WARDLE
e SINGERMAN, 2021). De acordo com o Digital News Report 2021°, 48% dos
brasileiros confiam nas noticias que acessam por meio da busca, enquanto uma
porcentagem menor - 34% - confia na informagdo vinda das redes sociais. Uma breve
pesquisa comparativa em sites de noticias de diferentes portes e nichos (Fig. 1) mostra a
busca como uma das principais fontes de trafego. Nos sites da CNN e do The Intercept
Brasil, este trafego representa a maior parte dos acessos. Com exceg¢do do site
Metropoles, as redes sociais nao sao a principal geradora de visitas nos sites de noticias.
Rashidian et al. (2019) chegam a afirmar que ¢ o fim da era entre publishers e
plataformas de redes sociais, ja que escala sem receita ndo representou um bom negdcio

para as empresas jornalisticas ao longo dos Ultimos anos.

Site Percentage of total traffic

globg.com 14.97% 76.48%
folha.uol.com.br 19.38% 23.35%: 53.3%
estadac.com.br 17.86% 20.92%: 54.59%
theintercept.com 38.62% 15.45% 15.04% 30.89%
metropoles.com 26.44% 39.08% 10.34% 24.14%
cnnbrasil.com.br 48.28% 13.79% 31.03%
oantagonista.com 95.51%
search social link direct

Fig. 1: Comparagao de fontes de trafego em sites de noticias brasileiros. Fonte: Alexa/ Amazon,
a partir de pesquisa da autora.

A defini¢do de estratégias de SEO varia entre as redacdes e depende de fatores
como modelo de negocios, prioridades editoriais e estruturas organizacionais

(GIOMELAKIS et al., 2019). Mas atualmente, pode-se afirmar que grande parte dos

> Disponivel em: https:/reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/digital-news-report/2021/brazil (acesso em 12
ago 2021).
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veiculos jornalisticos esta atenta a aplicagcdo de técnicas para alcangar mais leitores e ir
ao encontro do que procuram. Pesquisadores t€ém observado, ao longo dos ultimos dez
anos, jornalistas otimizando contetidos (BUNCE, 2015; GROVES ¢ BROWN, 2011);
aplicando testes A/B em imagens e titulos (CHERUBINI e NIELSEN, 2016);
promovendo ou desmarcando contetidos na homepage (ANDERSON, 2011; TANDOC,
2015); trabalhando na defini¢do de palavras-chave para o titulo a partir de tendéncias de
busca (VIEIRA, 2018a).

Tendo em vista o exposto, este artigo parte do entendimento de que SEO ¢ um
aspecto fundamental dentro das técnicas de escrita para o jornalismo digital, assim
como ha especificidades de texto no impresso, radio e TV. O objetivo € sistematizar
essas técnicas no contexto da produgdo jornalistica e refletir sobre questoes €ticas que

circundam o tema. E o que faremos a seguir.

ALGORITMOS, PLATAFORMIZACAO E QUESTOES ETICAS

Conceitualmente, algoritmos sdo entendidos como “procedimentos codificados
que, com base em calculos especificos, transformam dados em resultados desejados”
(GILLESPIE, 2018, p. 97). O Google ¢ um exemplo de plataforma guiada por
algoritmos e funciona como um mediador entre o contetdo jornalistico e a audiéncia
(PUSCHMANN, 2018). Lewis e Westlund (2015) afirmam que esses actantes
tecnologicos, visiveis ou invisiveis para os usudrios finais, intermediam as relagdes de
producdo, distribui¢do e consumo de noticias “por meio de sistemas para autenticagdo,
rastreamento comportamental, personalizagdo algoritmica, APIs para fluxos de
conteudo, plataformas de midia social e assim por diante” (LEWIS e WESTLUND,
2015, p. 27). Manovich (2012) afirma que o software ¢ o motor das sociedades
contemporaneas. “Se a eletricidade e o motor de combustdo tornaram possivel a
sociedade industrial, de forma similar o software torna possivel a sociedade da
informagdo” (MANOVICH, 2012, p. 10). Estamos, quer queiramos ou nao, vivendo em
uma sociedade de plataforma (DIJCK et al., 2018).

E esse contexto ¢ alvo de criticas. No que se refere ao SEO no jornalismo, a
preocupacgdo ¢ com a perda de qualidade, j4 que ha veiculos que utilizam as técnicas
para produzirem matérias “caca-cliques” (ANDERSON, 2011; BUENO e REINO,
2019). Para Giomelakis et al. (2019, p. 4), “SEO nao exige que os jornalistas
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emburrecam ou escrevam com o Unico proposito de obter melhores classificagdes”. Isso
porque conteudo de qualidade ndo ¢ valorizado s6 pelos leitores, mas também pelos
buscadores. O Google prioriza a experiéncia do leitor e sabe que, quanto mais entregar
exatamente o que ele estava procurando, mais sucesso tera. Dito de outra maneira, o
Google esta atras de paginas que tém conteudo de qualidade ndo porque ¢ “bonzinho”.
Nao estamos falando de uma ONG, mas de uma empresa multimilionaria que visa o
lucro (assim como muitas organizagdes jornalisticas). Noticias bem escritas,
contextualizadas e crediveis interessam ao Google porque também interessam ao leitor,
que ¢ seu cliente. Ranquea-las entre os resultados principais ¢ uma troca de
credibilidade — hd quem acredite que o Google ¢ a propria internet, de tanto que
confiam; e porque veiculos jornalisticos também tém reputagdo e autoridade.

E importante observar que tais criticos questionam as técnicas de SEO a partir
de mas praticas e de recursos que maus profissionais utilizam para forjar uma relevancia
que ndo existe. H4 realmente casos em que sites repetem as palavras-chave inimeras
vezes na pagina e colocam nelas uma cor branca para que fiquem invisiveis para os
leitores — mas detectaveis para os robos. Trata-se de uma pratica antiética e, para evitar
que isso aconteca, o Google estd deixando de priorizar palavras-chave como critério de
ranqueamento para privilegiar a intencdo de busca (TINWORTH, 2021), ou seja, os
problemas que as pessoas precisam resolver (veremos mais sobre isso no ultimo topico
deste artigo).

Outra critica refere-se ao quase monopo6lio do Google no mercado de buscas e a
falta de transparéncia quanto aos critérios de ranqueamento. Ha fundamento nessa
questdo, mas as técnicas de SEO se referem, fundamentalmente, ao comportamento de
busca das pessoas para acessar informacgdes. Assim, mesmo que surjam outros
concorrentes - ¢ ¢ imprescindivel que haja uma regulagdo que possibilite isso - a
autonomia do leitor para buscar o que procura sera permanente. E € justamente nessa
logica comportamental do leitor que este artigo se baseia.

Pensar as técnicas de SEO de maneira ética significa construir uma cultura na
redagdo voltada para o leitor. Parece Obvio, mas se trata de uma mudanga muito
importante. Historicamente, jornalistas decidiam nas reunides de pauta o que achavam
que os leitores queriam e, embora esse conhecimento fosse embasado pela experiéncia

profissional, nem sempre se conectava com as necessidades das comunidades. Hoje, ¢
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possivel saber o que o leitor estd buscando, ou seja, o que ele ndo sabe e quer saber.
Entender as intengdes de busca, parte fundamental das técnicas de SEO, ¢ justamente
1sso: conhecer essas perguntas nao respondidas e pensar editorialmente em como
respondé-las. Nao se trata de fazer o que o leitor deseja, mas de conectar o jornalismo as
necessidades informativas das pessoas, que estdo visiveis nos mecanismos de busca.

Por isso a cultura ¢ tdo importante. Por exemplo, se um veiculo jornalistico da
bonus financeiro para reporteres que t€ém matérias muito lidas (VIEIRAb, 2015), ¢
impossivel que seja construido um entendimento sadio e ético das técnicas de SEO. E as
chances sdo grandes de aplicagdo de mads praticas, como as que explicitamos
anteriormente. Por outro lado, se existe um entendimento na redagdo de que as técnicas
de SEO podem ser uteis desde a pauta e que podem auxiliar o jornalismo a se conectar
com o que a audiéncia busca, ¢ bem provavel que ninguém precise usar de artificios
para inflar cliques, pois eles nao trardo beneficio algum (e ainda sujam a credibilidade
de jornais e jornalistas).

Citamos alguns exemplos de aplicagdo das técnicas de SEO conectadas com o
leitor, ou seja, embasadas por procedimentos éticos:

- E recomendado que o campo “alt” do gerenciador de contetido seja preenchido com
uma descri¢do da imagem, ja que o Google 1€ o texto descritivo, € ndo a imagem em si.
Além dessa fun¢do, o “alt” ¢ fundamental para o leitor com deficiéncia visual, pois os
softwares de leitura para cegos identificam esse texto alternativo e descrevem a
imagem.

- Quando a pagina da noticia esta bem estruturada, com lead objetivo, pardgrafos nao
muito longos, bons entretitulos e contetido multimidia, ndo estamos somente atendendo
ao critério do Google, mas pensando na experiéncia do leitor, cuja visdo cansa mais em
frente as telas.

- Ao escrever um titulo, ha que se perguntar: “Como o leitor buscaria por esse assunto?
Quais palavras ele digitaria?”. Isso ndo faz com que se escreva “para o roboé do Google”
(embora seja também o que ele vai considerar), mas ¢ uma tentativa de pensar como o
leitor pensaria, porque ha o desejo de que ele tenha acesso a noticia de qualidade.

Desta forma, compreender o SEO como parte das técnicas de escrita para a
internet pode ser ttil ao jornalismo. E preciso desconfiar de qualquer recomendagio que

seja hostil para o leitor.
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TECNICAS DE SEO APLICADAS AO JORNALISMO

Na presente pesquisa, a sistematizacao de técnicas de SEO uteis ao jornalismo ¢
feita, metodologicamente, de forma qualitativa (NEVES, 1996), a partir de pesquisa
bibliografica, da experiéncia pratica da autora®, da ministragdo de cursos de SEQ’ e
também do aprendizado como aluna em cursos de referéncia®.

Parte-se do entendimento de que o jornalista ndo deve escrever para a maquina,
mas para seres humanos, com um olho atento para entender como os mecanismos de
pesquisa avaliam o conteudo noticioso. Se uma mudanca ajuda o mecanismo de
pesquisa ¢ um leitor humano a entenderem melhor o contetudo, serd uma boa peca de
SEO. Se apenas ajudar o mecanismo de busca, sem nenhum beneficio humano, sera
uma mudanca ruim. Fundamentalmente, se ha a criagao de um contetido bom e atraente
para o qual as pessoas desejam linkar e compartilhar, ha um bom trabalho de SEO.

A seguir, elencamos sete sinais de qualidade, ou seja, técnicas de SEO para

otimizacdo de uma pagina de noticias que deseja alcangar os leitores:

1. Titulo

E a parte mais importante do processo de otimizagdo e é o principal recurso para
atrair a atengdo do leitor. Clareza ¢ o maior fator em um titulo de SEO, ou seja,
equilibrio entre informar e incentivar as pessoas a clicarem - ter um elemento de
curiosidade, sem fazer clickbait. Assim, ¢ preciso colocar a ideia principal da historia
nas primeiras palavras.

E importante observar que, na internet, o titulo é também o link. Isso significa

que, na SERP, muitas vezes ndo ha auxilio de outros elementos como fotos e olhos,

como no jornal impresso, que ajudam a contextualizar um titulo metaférico ou sem as

® A autora trabalhou durante seis anos como analista de conteudo digital na Petrobras (RJ). Mais
informagdes: https://www.linkedin.com/in/1%C3%ADvia-de-souza-vieira-b28b4a20

7 Entre os cursos ministrados estd 0 modulo “SEQ para jornalistas” no curso “Jornalismo Local
Sustentavel”, promovido pela Abraji, em parceria com o Facebook Journalism Project (2019). Mais
informagdes: https://jornalismolocal.abraji.org.br/

8 A autora fez o curso “Essential SEO skills for media professionals”, ministrado por Adam Tinworth em
2020. Mais informagoes:
https://www.journalism.co.uk/vocational-skills-study/seo-for-media-professionals-a-practical-guide-to-get
ting-your-work-found2/s43/a733090/
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palavras-chave. Referindo-se ao titulo, Richmond (2008) pontua que “usamos essas
técnicas porque se adaptam ao meio, € ndo porque mostram aos nossos leitores como

somos inteligentes” (RICHMOND, 2008, p. 54).

https:/fwww. poder360.com.br » congresso » saiba-com... ~

Saiba como votou cada deputado na PEC do voto impresso ...
ha 2 dias — Proposta teve mais votos favoraveis que contrarios, mas insuficientes para ser
aprovada. Leia no Poder360.

Vocé visitou esta pagina em 10/08/21.

https:/fg1.globo.com » politica » noticia » 2021/08/10 > e
Em derrota para Bolsonaro, Camara rejeita e arquiva PEC do ...

ha 2 dias — Proposta ja havia sido rejeitada em comissdo especial, texto precisava de 308
votos no plenario, mas sé alcangou 229

Fig. 2: Exemplo de SERP com titulos-link. Fonte: Captura de tela do Google.

2. Entretitulo

Os entretitulos quebram a uniformidade do texto e facilitam a leitura. O Google
os analisa como sinais de qualidade porque estd atento a experiéncia do usuario.
Quando nos deparamos com uma pagina repleta de texto, parece confusa e dificil de ler.
Por isso, ¢ preciso estruturar a pagina também em termos de design, escolhendo
editorialmente o que destacar.

Na Figura 3, temos como exemplo uma noticia do portal G1 com quebra na
uniformidade do texto a partir da estruturacao de entretitulos em topicos, utilizagdo de

negrito com destaque de cor para hiperlink e imagem.
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7 - Brasil e suas florestas

Biden citou o Brasil no debate: "As florestas tropicais no Brasil estac
sendo destruidas”, disse. Ele acusou Trump de ndo usar sua influéncia
para ajudar a defender 2 natureza e prometeu que, caso seja eleito,
tentara reunir outros paises para agir nesse sentide, inclusive
ameacando o Brasil economicamente.

"0 Brasil,  floresta tropical do Brasil, est3 sendo demelida, esta sendo
destruida, mais carbono € absorvido naguela floresta tropical do gue

cada pedacinho de carbono gue & emitido nos Estados Unidos", disse.

Fig. 3: Captura de tela de noticia do portal G1. Fonte:
https://g1.globo.com/mundo/eleicoes-nos-eua/2020/noticia/2020/09/30/0-primeiro-debate-de-bi
den-e-trump-em-destaques.ghtml

3. Primeiro paragrafo (lead)

As técnicas jornalisticas classicas, como a estruturagdo da noticia do mais
importante para o menos importante, favorecem também a otimizagao para ferramentas
de busca. Isso quer dizer que uma boa técnica de texto para a internet € usar as ideias
centrais da historia no primeiro paragrafo - o lead. “E a maquina reconhecendo que, se a
matéria trata de um assunto especifico, este estard devidamente apontado no primeiro

paragrafo do texto e, assim, o algoritmo constréi a relevancia dos resultados” (FOTIOS,

2019, online).

Depois de meses de trocas de acusaces pela imprensa e nas redes sociais, o
democrata Joe Biden e o republicanc Donald Trump se enfrentaram diretamente pela
primeira vez na noite desta terca-feira, 29/9, em frente as cameras da rede de TV Fox
News, a 35 dias das eleigdes presidenciais nos Estados Unidos.

E o resultado foi cadtico.

Fig. 4: Captura de tela de noticia da BBC Brasil, com destaque para o primeiro
parégrafo. Fonte: https://www.bbc.com/portuguese/internacional-54352435
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4. Palavra-chave

Historicamente, SEO girava em torno das palavras-chave. Gradativamente, esté
mudando para a inteng@o de busca (TINWORTH, 2021), ou seja, para resolver questdes
que as pessoas querem saber, com buscas mais longas e especificas. No entanto, as
palavras-chave continuam sendo estratégicas ¢ ndao devem ser utilizadas de forma
forgada ao longo do texto, o que pode ser identificado pelo Google como “keyword
sttufing”, com a consequéncia de ter o ranqueamento da pagina diminuido.

As palavras-chave devem estar:
- No titulo e linha fina ( <h1>, <h2>).
- O mais proximo possivel do inicio do primeiro paragrafo.
- No ALT da imagem (texto alternativo no gerenciador de contetido) € no nome do
arquivo da foto.
- Na base da URL da noticia.

Na Figura 5, utilizamos as palavras-chave “debate Biden Trump”. Elas aparecem

nos quatro itens mencionados acima.

O primeiro debate de Biden e
Trump em 7 destaques

que a Suprema Corte podera ter que decidir o n

a itemprop="name” content="Veja os des Joe Biden"> <meta itemp
prop="datePubl 1z (= Date” content="2028-89
o__video-container": iv ¢l video"> <di €O placeholde data-video-i
.video, gloimg. com/x728/8 : E

» & fsection> </

¢fdiv> <div class="mc-column mc-side-item_ o “ data-block-type="ads*s> <div class="mc-side- -side-item--ri

i glglobo.com

globocom g1 e videas

Faltando 35 dias para as eleigbes
presidenciais dos Estados Unidos
Donald Trump € Joe Biden
discutiram acaloradamente

nesta terca-feira (29) em seu

Fig. 5: Compilagdo de capturas de tela mostrando os itens de SEO para palavras-chave. Fonte:
Elaboragdo da Autora.

10
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5. Hiperlink

O hiperlink ¢ elemento central no jornalismo digital (JORGE, 2013),
responsavel pela navegagdo hipertextual que dd autonomia para o leitor escolher seu
percurso de navegagdo. Inserir links internos na noticia ndo s6é ¢ uma boa pratica de
SEO, como também tende a aumentar o tempo de permanéncia na pagina e diminuir a
taxa de rejeicao (bounce rate). No entanto, ¢ importante observar que os hiperlinks
devem ser utilizados para o proposito de dar contextualizagdo para o leitor, € ndo apenas
para fins de SEO.

Outra boa pratica ¢ utilizar hiperlinks para sites externos, algo muito raro nos
sites jornalisticos que ainda se guiam unicamente pela logica da concorréncia. O Nexo
Jornal, por exemplo, que ndo ¢ focado em hard news, frequentemente leva seu leitor
para outros sites jornalisticos que cobriram de maneira factual determinado assunto’.
Assim, o veiculo se preocupa em aprofundar o assunto e deixa o “quente” para os
especializados. Em termos de SEO, fazer referéncia a outros sites e ter outros sites
fazendo referéncia para o seu aumenta a autoridade de dominio e ¢ um sinal de

qualidade, pois indica que bons conteudos estdo sendo recomendados por meio dos

hiperlinks.

6. URL

Uniform Resource Locator (URL) € o enderego de rede no qual estd determinado
site. Normalmente, o gerenciador de conteido repete o titulo da pagina
automaticamente na URL, porém, para fins de SEO, ¢ recomendado customizar a URL
com um conjunto das principais palavras-chave. E isso deve ser feito antes da
publicagdo, para que ndo haja paginas com contetido duplicado. Se o titulo for bem
escrito, sera mais facil definir a URL. Na Figura 6, o titulo da pagina de uma noticia do
New York Times ¢é mais extenso que o titulo da URL, que contém apenas as

palavras-chave necessarias para identificacdo pelo buscador.

° Exemplo em:
https://www.nexojornal.com.br/expresso/2021/05/18/Por-que-cientistas-t%C3%A Am-d%C3%B Avidas-so
bre-a-origem-da-covid-19 (acesso em 12 ago 2021)
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@ htipsy//www.nytimes.com/2020/09/29/us/politics/trump-biden-debate.html|

m m Latest Updates  Fact-Checking the Debate  HowtoVote Today'sPolls Pathsto 270  Tracking Misinformation

With Cross Talk, Lies and Mockery, Trump
Tramples Decorum in Debate With Biden

Interrupting Joe Biden nearly every time he spoke, President
Trump made little attempt to reassure swing voters about his
leadership. Mr. Biden hit back: “This is so unpresidential.”

Fig. 6: Captura de tela de noticia do New York Times. Fonte:
https://www.nytimes.com/2020/09/29/us/politics/trump-biden-debate.html

7. Atualidade (Freshness)

Como dito anteriormente, o jornalismo trabalha frequentemente com conteudos
inéditos e, portanto, atuais. Trata-se de um dos critérios de noticiabilidade mais
importantes em termos de relevancia para o leitor (SILVA, 2005). Para o Google, o
contedo mais recente e original provavelmente sera o mais bem ranqueado. Nesse
sentido, ha dois indices:

- O indice principal: uma histdria principal que ¢ mantida atualizada, com informagdes
novas e de contexto, para uma estratégia de longo prazo.

- O indice de noticias: ¢ aquele carrossel de noticias que aparece quando buscamos por
um fato recente. Para ter um bom ranqueamento neste indice, a cada atualizacdo
importante publicar uma nova noticia. No entanto, ¢ preciso ter cuidado com o exagero,
para que ndo haja muitas noticias curtas, que vao dispersar o leitor. Por isso, frisamos

que se trata de uma nova atualizagdo que seja relevante para aquele acontecimento.
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El Principais noticias

¢
BB 0 Globo = GH >

Gabinetes de deputados PEC do voto impresso Voto impressa: por que
recebem ligacdes com expde cisdes em deputados galichos
ameacas antes da partidos de esquerda na votaram em peso a favor
sessdo que rejeitou vo Camara da proposta
dia atras 12 horas atras 12 horas atras
> Ver tudo

https:/fwww. poder360.com br > congresso » saiba-com... v

Saiba como votou cada deputado na PEC do voto impresso ...
ha 2 dias — Proposta teve mais votos favoraveis que contrarios, mas insuficientes para ser
aprovada. Leia no Poder360

Vocé visitou esta pagina em 10/08/21

Fig. 7: Captura de tela de resultado da SERP para “votagdo voto impresso”. O carrossel
do topo refere-se ao indice de noticias (com oconteudo mais atual) e o resultado abaixo dele, ao
indice principal (com conteudo de contexto).

CONSIDERACOES FINAIS

O presente artigo teve por objetivo sistematizar algumas técnicas de SEO no
contexto da producdo jornalistica e refletir sobre questdes €ticas que circundam o tema.
Partiu-se do pressuposto de que uma boa estratégia de SEO comeca com se colocar
mais frequentemente no lugar do leitor, que tem nas buscas um indicativo importante de
comportamento de navegag¢ao na internet.

A compreensdo do SEO como parte das técnicas de escrita no jornalismo digital
nao desconsidera criticas e problemas advindos da algoritmizacao e da concentracao de
poder nas maos do Google. Por isso, os sete sinais de qualidade analisados refletem,
antes de tudo, a estrutura da noticia na internet, que tende a ser mais permanente. A
defini¢do de titulo, entretitulo, primeiro paragrafo, palavra-chave, hiperlink, URL e
atualidade da noticia fazem parte da rotina de muitas redagdes jornalisticas. Isso faz
com que a aplicacdo de técnicas de SEO seja mais palpavel e mais facilmente inserida
na cultura da redagao.

Salientamos que este artigo pretendeu refletir e argumentar de modo a
desmistificar algumas visdes equivocadas em relagdo ao SEO, sem dar qualquer “receita

de bolo”. Defendemos que a construgao de uma cultura saudavel na redag¢ao pode ter o
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SEO como um aliado na facilitagdo do trabalho jornalistico (da apuragdo a publicagdo

das noticias) e na constru¢do de uma maior conexao com o leitor.
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