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Futebol sem torcida é futebol?
Reflexdes sobre o ritual do futebol e o lugar do sujeito-torcedor no espetaculo da bola

Ana L0cia Nishida TSUTSUI?
Universidade Anhembi Morumbi, Sdo Paulo, SP

RESUMO

Este trabalho investiga o ritual do futebol com o objetivo de compreender o lugar do
sujeito-torcedor no universo simbdlico desta préxis. A partir do isolamento social
imposto pela pandemia ocasionada pela Covid-19, a retomada das competicfes, poréem
sem a presenca dos torcedores nos estadios, nos leva a questionar os papéis encenados
pelos atores no espetaculo da bola e a disputa de sentidos que opera para além das
quatro linhas do campo.
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INTRODUCAO

Em 31 de dezembro de 2019, foi reportado pela Organizacdo Mundial da Saude
(OMS) o primeiro caso da Covid-19° — nome dado & doenca infecciosa causada pelo
SARS-CoV-2, um novo tipo de coronavirus — na cidade de Wuhan, provincia de Hubei,
China. Rapidamente os casos se espalharam pelo mundo: primeiro pelo continente
asiatico; depois por outros paises.

No Brasil, 0 Ministério da Saude confirmou, em 26 de fevereiro de 2020, o
primeiro caso de coronavirus no pais®. Em marco, a OMS definiu o surto da doenca
como pandemia e, poucos dias depois, foi anunciada a primeira morte no Brasil®>, em

Séao Paulo.

! Trabalho apresentado no GP Comunicagéo e Esporte, XXI Encontro dos Grupos de Pesquisas em Comunicagao,
evento componente do 44° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacao.
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(DF), 28 jun 2020. Disponivel em: https://agenciabrasil.ebc.com.br/saude/noticia/2020-06/primeira-morte-por-covid-
19-no-brasil-aconteceu-em-12-de-marco. Acesso em 01 jul 2020.
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As primeiras medidas de isolamento social foram adotadas no estado a partir de
16 de marco, e a quarentena, com fechamento dos servigos ndo essenciais, em 24 de
margo®. A partir de entdo, transformacdes econdmicas, sociais, culturais e tecnolégicas
impuseram-se decorrentes dos impactos causados pela eclosao da pandemia.

No campo dos esportes, e especialmente do futebol, ndo foi diferente.
Campeonatos e jogos foram interrompidos em todo o mundo, causando um enorme
prejuizo financeiro’ aos agentes do mercado esportivo e alterando a rotina de milhares
de atletas e profissionais.

Trés meses ap6s as paralisagdes®, em meio a uma guerra de narrativas via
imprensa entre favoraveis e contrérios, vimos a retomada gradual dos trabalhos
presenciais. Inicialmente, com o retorno dos atletas aos treinos e preparacgdo fisica e,
num segundo momento, com o reinicio dos torneios, porém sem a presenca da torcida
nos estadios.

De maneira inusitada, os times buscaram suprir a auséncia dos torcedores e 0
siléncio dos estadios com estratégias variadas®. O FC Midtjylland (Dinamarca) colocou
teldes no estacionamento do seu estadio™ para que os torcedores pudessem assistir aos
jogos de dentro dos carros, uma reinvengao do antigo “drive-in”. A Sky, responsavel
pela geracdo de imagem e audio do campeonato alemao, incluiu nas transmissées sons
gravados em jogos passados, medida copiada pelas emissoras de TV brasileiras.

A reproducdo do som da torcida nos alto falantes dos estadios foi outra iniciativa

encontrada. O desafio, entretanto, foi levar o som da torcida em tempo real para 0s

® MELLO, Daniel. Estudo mostra que coronavirus ja circulava no pais antes do isolamento. Agéncia Brasil. Brasilia
(DF), 15 jun 2020. Disponivel em: https://agenciabrasil.ebc.com.br/saude/noticia/2020-06/estudo-mostra-que-
coronavirus-ja-circulava-no-pais-antes-do-isolamento. Acesso em: 01 jul. 2020.

" CBF estima que pandemia causou prejuizo de R$ 4 bilhdes ao futebol brasileiro. Poder 360. Brasilia (DF), 24 abr
2020. Disponivel em: https://www.poder360.com.br/coronavirus/cbf-estima-que-pandemia-causou-prejuizo-de-r-4-
bilhoes-ao-futebol-brasileiro/. Acesso em: 05 jul. 2020.

8 APOS trés meses , 11 dos 20 clubes do Brasileiréo ja retomaram os treinamentos. Estad&o. S&o Paulo (SP), 8 jun
2020. Disponivel em: https://esportes.estadao.com.br/noticias/futebol,apos-tres-meses-11-dos-20-clubes-do-
brasileirao-ja-retomaram-os-treinamentos,70003328075. Acesso em: 05 jul 2020.

® COM ‘barulho’ da torcida e pessoas de papeldo, futebol volta na Hungria. Lance! 23 mai 2020. Disponivel em:
https://www.lance.com.br/futebol-internacional/com-barulho-torcida-pessoas-papelao-futebol-volta-hungria.html.
Acesso em: 05 jul 2020.

10 COM telBes nos estacionamento do estadio, time dinamarqués quer torcida nos carros na volta do futebol.
GloboEsporte.com, 19 abr 2020. Disponivel em: https://globoesporte.globo.com/futebol/futebol-
internacional/noticia/com-teloes-no-estacionamento-do-estadio-time-dinamarques-quer-torcida-nos-carros-na-volta-
do-futebol.ghtml. Acesso em: 05 jul 2020.
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jogos. No Japdo, o aplicativo “Remote Cheerer” permitiu ao torcedor interagir,
transmitindo cantos da torcida, vaias e comemoracdes de gol*’.

Para solucionar o vazio das arquibancadas, o Borussia Modnchengladbach
(Alemanha) e o Ferencvaros (Hungria) espalharam totens de papeldo com imagens de
torcedores, estratégia também adotada pelo Corinthians. No projeto “O Timéo é a sua
casa”, o publico pdde escolher estar em uma peca de material acrilico nas cadeiras
numeradas ou em pequenas fotos, compondo um ‘bandeirdo’ na arquibancada do
estadio, com precos que variavam entre R$ 37,90 e R$ 299,90 As torcidas virtuais
também foram alternativas, caso do Santos™, Botafogo™ e outros clubes.

Intensamente criticado por seus torcedores e multado pela liga de futebol da

Coreia do Sul®®

, 0 FC Seoul usou bonecas inflaveis nas arquibancadas no jogo contra o
Gwangju, em 17 de maio de 2020.
Em meio a este cenario e amparada pelo arcabouco tedrico-conceitual adquirido

na disciplina “Memérias Rituais: Narrativas da Experiéncia’®

, periodo coincidente com
0s acontecimentos narrados, questionamo-nos acerca do seguinte problema de pesquisa:
Qual o lugar'’ do sujeito-torcedor no ritual do futebol?

Esta claro que a importancia do futebol no Brasil transcende as linhas do campo.
O futebol ndo é apenas jogo e esporte, mas também ritual e espetaculo, além de

instrumento de disciplina das massas e evento prazeroso (DAMATTA, 1994). Apesar

11 YAMAHA. O aplicativo de torcida remota "Remote Cheerer powered by SoundUD" realizaré uma série de eventos
usando novos recursos. Press-release.

Disponivel em: https://br.yamaha.com/pt/news_events/2021/20210415 remote_cheerer_dazn.html. Acesso em: 05 jul
2020.

12 CORINTHIANS. O timéo é a sua casa. Disponivel em: https:/marketplace.corinthians.com.br/otimaoeasuacasa.
Acesso em 13 jul 2020.

¥ TRASKINI, Eder. Coronavirus: Santos vé "torcida virtual" como op¢éo a estadios fechados. UOL. S&o Paulo (SP),
22 mai 2020. Disponivel em: https://www.uol.com.br/esporte/futebol/ultimas-noticias/2020/05/22/coronavirus-
santos-ve-torcida-virtual-como-opcao-a-estadios-fechados.htm?fbclid=IwAR2G_2JIAycXSmT-
5VA3RvdDfFO_pWJgSj6FEgen_NbjxEQ7s4e4suxyoC0. Acesso em: 13 jul 2020.

1 RICARDO, Rodrigo. Botafogo prepara arquibancada virtual para apresentar Kalou. Agéncia Brasil. Rio de Janeiro
(RJ), 13 ago 2020. Disponivel em: https://agenciabrasil.ebc.com.br/esportes/noticia/2020-08/botafogo-prepara-
arguibancada-virtual-para-apresentar-kalou. Acesso em: 20 ago 2020.

15 EXTRA. FC Seoul é multado em mais de R$ 400 mil por usar bonecas sexuais na torcida. Rio de Janeiro (RJ),
20 mai 2020. Disponivel em: https://extra.globo.com/esporte/fc-seoul-multado-em-mais-de-400-mil-por-usar-
bonecas-sexuais-na-torcida-rv1-1-24436917.html. Acesso em: 13 jul 2020.

16 A disciplina “Memoérias Rituais: Narrativas da Experiéncia” ¢ ministrada pelos professores Paulo Nassar e Luiz
Alberto de Farias no Programa de Pds Graduagdo em Ciéncias da Comunicacao da Escola de Comunicagdo e Artes
da Universidade de Séo Paulo - PPGCOM ECA/USP.

7.0 conceito de “lugar” foi aqui empregado na acepgdo da Geografia Humanista, que considera o lugar como
produto da experiéncia humana destacando a existéncia dos sujeitos e de seu sentimento de pertencimento a um dado
espaco (SUESS; RIBEIRO, 2017).
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da origem inglesa e da circunscrigéo elitizada dos primdrdios (CALDAS, 1994), ganhou
destaque no cenario brasileiro como fenémeno cultural de massa, chegando a ser
tomado como um dos elementos centrais de uma “identidade nacional” e de uma “alma
brasileira” (DAMATTA, 1994), “paixdo nacional” (HELAL; GORDON, 2002).

Da mesma forma, sdo os estadios depositarios de historia, significados e
simbolos permeados e conduzidos pela ambiéncia — entendida como um campo moral,
ético e social que define um grupo (MELO; DUARTE, 2016).

O presente artigo, portanto, busca investigar o sentido desta praxis para além do
entretenimento e das questdes mercadoldgicas, refletindo sobre o carater simbdlico e
ritualistico dos jogos de futebol, partindo da premissa de que o sujeito-torcedor é
elemento essencial dessas manifestacoes.

Entendemos ser o contexto de pandemia e a necessidade de isolamento social,
pela sua atipicidade, o cenario oportuno para compreender as dindmicas pertinentes a
este universo e seus atores.

Para tal intento, optamos por uma reviséo de literatura de &mbito qualitativo e
analise teorico-interpretativa. A partir de livros, teses, dissertacdes, artigos cientificos,
matérias de jornal, da prépria experiéncia pessoal nos estadios e imagens consolidadas
no imaginario coletivo sobre o que é uma partida de futebol, o processo metodolégico
teve como objetivo garimpar autores e referéncias que nos permitissem fundamentar,
organizar e relacionar conceitos para aprofundar a compreensdo do fendémeno
observado, contribuindo com a producdo cientifica interdisciplinar, caracteristica deste

campo hibrido de investigacdo académica.

O futebol enquanto ritual

Conforme nos ensina Mary Douglas (1976, p. 80), “como um animal social, o
homem ¢é um animal ritual”. O que nos faz depreender que, mais do que prética
esportiva, o futebol € composto de uma gama diversa de elementos simbdlicos que
passam pela configuracdo identitaria do “sujeito-torcedor” e a relagdo intrinseca com
seu ambiente de manifestagéo coletiva.

A identidade é um processo de compartilhamento de interesses comuns, pela
natureza do grupo (MAFFESOLI, 1997 apud MELO; DUARTE, 2016). A identidade é
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modelada pela cultura ao dar sentido a experiéncia e tornar possivel a opcdo por varias
identidades (WOODWARD, 2014 apud NASSAR; FARIAS, 2018).

A escolha de um “clube do coragdo” ¢ uma experiéncia social que se expressa
também em sensacdo de pertencimento, que apresenta identidades, comportamentos
coletivos, manifesta valores e até mesmo posicionamentos politicos e sociais. Além
disso, a paixdo e o pertencimento clubistico, que as vezes passa de geracdo em geracdo
dentro de uma familia, é o que gera o consumo simbolico, por meio da compra de
produtos com as cores e escudos do time, da ida aos estadios e do acompanhamento dos
jogos e de noticias pelos veiculos de comunicacdo (FERRAZ, 2011).

Os ritos, por sua vez, séo meios poderosos para manter vivo o sentimento de
pertenca a um grupo, para conservar a adesdo a seus modos coletivos, para unir mais
estreitamente seus membros e para afirmar e reforcar sua significacdo e sua estrutura
(AZEVEDO, 1987).

O reconhecimento da diferenca como fator propulsor da construcdo identitaria
estabelece a relacdo social configurada pela acdo comunicativa dos sujeitos. Neste
sentido, a presenca do outro é fundamental para a construcao dos sentidos.

Nassar, Farias e Ribeiro (2019, p. 212) corroboram com essa perspectiva ao
afirmar que “o ritual ¢ uma narrativa, que engaja 0 Eu e o Outro, almeja inimeras
eficacias em suas mensagens, se utiliza de inimeras midias para se realizar, acontece em

espaco e culturas com fortes identidades locais, respeita e se repete no tempo”.

Esse papel da narrativa, estruturada a partir de um ethos, de um pathos
e de um logos (ARISTOTELES, 2011), situada em um tempo
historico (RICOUER, 2010), como um relato organizador do lugar, da
casa, da comunidade, de transformar o espaco em territorio
humanizado é destacado por autores, a partir de seus contextos
histéricos, como Aristoteles, Cicero, Agostinho, até chegar, entre nos,
a diversas narratologias e outros lugares de fala, dentre eles a
Memodria e a Historia (NASSAR; FARIAS; RIBEIRO, 2019, p.213).

Ao se debrucar sobre a analise dos ritos ou rituais em sociedades

contemporaneas, entre elas o futebol, Segalen (2002, p. 31-32) assim define:

O rito ou ritual é um conjunto de atos formalizados, expressivos,
portadores de uma dimenséo simbolica. O rito é caracterizado por uma
configuracdo espaco-temporal especifica, pelo recurso a uma série de
objetos, por sistemas de linguagens e comportamentos especificos e
por signos emblematicos cujo sentido codificado constitui um dos
bens comuns de um grupo. (...) Enquanto conjuntos fortemente
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institucionalizados ou efervescentes, os ritos podem ser considerados
sempre como um conjunto de condutas individuais ou coletivas
relativamente codificadas, com suporte corporal (verbal, gestual e de
postura), carater repetitivo e forte carga simbdlica para atores e
testemunhas.

A etnbloga enfatiza o fato de o rito ser uma experiéncia coletiva de significacdo
considerando que “a tradi¢do se articula a comportamentos cuja repetitividade fornece
um quadro a inteligibilidade compartilhada dos fatos”. O rito é fruto da aprendizagem,
subentendendo a continuidade das geracGes ou grupos sociais a que pertence
(SEGALEN, 2002, p. 91).

Como destaca Douglas (1976, p. 82-83), “ha certas coisas que nao podemos
experimentar sem ritual: eventos que vém em sequéncias regulares adquirem um
significado da relacdo com outros eventos. Sem a sequéncia inteira, os elementos
individuais perdem-se”, imperceptiveis.

A ideia é reafirmada por Van Gennep (2012): os ritos sdo compostos por
sequéncias ordenadas e ndo podem ser analisados isoladamente, ou seja, um rito ou ato
social muda de valor e de sentido segundo os atos que o precedem e aqueles que o
seguem; e, para compreendé-lo, é preciso sempre considerar cada elemento do conjunto

em suas relacdes com todos os outros elementos.

O sujeito-torcedor e o estadio de futebol

O estadio de futebol é um lugar de memdria coletiva, terreno de
desenvolvimento de uma préxis e identidade especificas. Os elementos arquiteténicos e
simbolicos de um estadio (a forma de arena, a visibilidade de todos os pontos, a
proximidade fisica, o campo magistral), a manifestacdo ludica do futebol e as relacdes
estabelecidas entre os torcedores constituem as imagens arquetipicas do ritual
futebolistico, fabricando, também, a nocéo de lugar e o favorecimento da construcéo de
uma memodria coletiva (MELO; DUARTE, 2016).

Para DaMatta (1994), um dos fatores que torna o estadio de futebol um ambiente
sociologica e culturalmente relevante é o fato de reunir multiddes urbanas, permitindo
que emocdes sejam vividas. E nesse cenario que se formam elos sociais e simbolicos
fundamentais, criando, assim, o sujeito-torcedor. Aquela pessoa, ele ou ela, que torce,

contorna e retorce o préprio corpo para que o0 seu time seja o vencedor.
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Diante dos diferentes elos que se estabelecem, ha um voluntario: a escolha do
time de futebol. O autor aponta o carater significativo desse elo. Ele recria, em um nivel
moderno, o nivel da familia, ou seja, a comunidade em que o individuo estd englobado.
No estadio, vivencia-se um espetaculo de grande poder visual e auditivo, onde se
desperta uma ideia de coletividade exclusiva, como a que se tem em casa ou na familia.

As torcidas sdo responsaveis por grande parte do ritual, com seus integrantes
uniformizados, bandeiras e gritos de guerra. Suas cores e simbolos denotam a identidade
tribal. Elas criam a atmosfera do estadio, incentivando seu time ou mesmo intimidando
0s adversarios. Nesse contexto, o torcedor ndo € apenas espectador, ele € parte do
espetaculo da bola.

Esses ambientes séo caracterizados por holofotes, refletores, cameras, imagens e
sons, mas, principalmente, pela atuacdo de milhares de sujeitos que, em seus mais
variados papeis, participam da orquestracédo do ritual (MOREIRA, 2008).

Para Giulianotti (2002, p. 37), os rituais de pertencimento nos estadios de futebol
se assemelham a condutas religiosas porque “o estadio oferece o mais profundo
ambiente para a adoragdo”, atingindo um estado psiquico que se aproxima dos estados
mentais do sagrado.

As multiddes reunidas criam um fendmeno de agregagdo, por meio de um rito
cénico, repleto de carga simbolica, onde se desenvolve uma experiéncia corporal e
multissensorial, de natureza afetiva e emocional, que expressa um sentido de
comunidade e um sentimento de comunhao.

Assim, o estadio é o locus de vivéncias, de afeto e de encontros que possibilitam
a criacdo de lagos comunitarios — no sentido definido por Paiva (2003) — a partir da
constituicdo de uma identidade coletiva, grupal e territorial.

Diferentemente do ambiente doméstico, 0 sujeito-torcedor nos estadios participa
de outra forma de experiéncia (MOREIRA, 2008, on-line):

As vestimentas, tais como camisas, bermudas, calcas, agasalhos,
toucas e bonés, sdo simbolos de pertencimento a totalidade,
proporcionando visibilidade e reforcando o pacto junto aos demais
“sujeitos-torcedores”. A identificagdo visual dos individuos nos
estddios é uma forma de configurar a totalidade do fenémeno,
ordenando a pratica simbdlica na inscri¢do do torcedor. Assim como
0s cantos entoados em coro junto da cadéncia imposta pelo ritmo dos
bumbos, tamborins, caixas e outros instrumentos que compdem 0s
sons que ecoam na configuracdo simbolica inserida no ritual
partilhado.
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Na perspectiva do pesquisador, a experiéncia para o torcedor nos estadios fica
mais intensa pela presenca fisica e direta ao evento e pela possibilidade de inser¢do na
coletividade. O fen6bmeno esta, justamente, na partilha intersubjetiva dos sujeitos-
torcedores e na transformacéo desses individuos em massas.

A construcdo do sujeito-torcedor, no estadio, opera um processo de legitimacao
pela adesdo, “marcado pela interacdo coletiva, pelo dialogico, pelos distintos momentos
relacionais que se desenvolvem no antes, no durante e no p6s-jogo com 0s demais
sujeitos” (MOREIRA, 2008, on-line).

Mercantilizacéo do futebol brasileiro

Os autores e obras que nos balizaram até aqui nos permitiram compreender o
futebol enquanto ritual, fenbmeno multissensorial e praxis coletiva. Ndo podemos nos
esquecer, todavia, de que ele é, ao mesmo tempo, negdcio e indastria. Como aponta
DaMatta (1994), o futebol € um espetaculo pago, produzido por profissionais que tém,
principalmente, objetivos capitalistas.

Leoncini (2001) é quem nos mostra a evolucéo do futebol como negdcio: 1) até
a década de 50, as receitas provinham exclusivamente dos estadios, por meio da
cobranca das entradas. Nessa fase, configura-se a principal ligagao para o “negdcio”
futebol: o torcedor-clube; 2) entre as décadas de 50 e 70, é estabelecida a era da TV
comercial tradicional. Identifica-se também o surgimento dos primeiros patrocinadores;
3) nos anos 80, consolida-se a era dos patrocinadores e marcas em busca de visibilidade,
sendo a audiéncia o principal fator em termos de geracdo de receitas; 4) a partir dos
anos 90, com a TV paga e as novas midias viabilizadas pela comunicacdo em rede, além
dos patrocinios, parte das receitas dos clubes passa a ser negociada em torno dos
direitos de transmisséo dos jogos.

Com o passar dos anos, a medida que o mercado futebolistico se
profissionalizou, um sistema de instituicdes e agentes passou a operar em torno da
pratica esportiva para além dos jogadores e torcedores.

Confederagdes e federagOes, ligas, clubes, empresas patrocinadoras,
transmissdes de TV, loterias esportivas, empresarios, advogados, treinadores, médicos,

jornalistas, assessores de imprensa, agéncias de marketing e publicidade, e um sem-
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numero de intermedidrios que fazem o futebol ser um mercado que movimenta
aproximadamente R$ 53 bilhdes na economia brasileira, o equivalente a 0,72% do
PIB®,

A evolucdo do futebol enquanto negdcio impds novas exigéncias aos clubes e
demais participantes desse mercado. O futebol brasileiro busca aproximar-se do modelo
europeu no que se refere ao padrdo dos estadios, transformados em arenas p6s-Copa do
Mundo de Futebol de 2014, e perfil dos torcedores, enxergando-os cada vez mais como
consumidores de um espetaculo que busca satisfazer o seu cliente.

Paulatinamente, tem ocorrido uma mudanca cultural no perfil do publico que
frequenta os estadios em funcdo dos altos precos cobrados pelos ingressos e demais
produtos comercializados pela “industria clubistica”. Em busca da receita dos que
podem pagar, fica 6bvia a escolha dos clubes pelo modelo “quem tem dinheiro vai ao
estadio; quem ndo tem vé pela TV”.

Porém, apesar das transformacbes que vém modificando drasticamente a
conformacédo desses espacos, Melo e Duarte (2016), ao analisar as reformas sofridas e
seu impacto na relagdo com os torcedores, utilizando o Maracana como estudo de caso,

concluiram que os estadios, mesmo transfigurados, permanecem lugares de memoria.

Mesmo ap6s as reformas, o Lugar de Memoria se mantém muito mais
pelo movimento/envolvimento da ambiéncia que pelo espaco fisico
em si. Ele esta ligado aos usos e rituais gerados pelo jogo de futebol e
pela paixdo suscitada pelo brasileiro que ocupa o espaco e se identifica
com o palco de sua devocdo, dentro de uma atmosfera penetrante e
que transcende (MELO; DUARTE, 2016, p. 12).

Para as pesquisadoras, “isso acontece devido ao alto indice de afetacéo,
identificacdo e apropriacdo pela ambiéncia que insiste em continuar ali, buscando
resquicios em outrora, para manter o futebol como um dos mais valiosos bens culturais
do nosso pais” (MELO; DUARTE, 2016, p. 14).

'8 CBF apresenta relatério sobre papel do futebol na economia do Brasil. Assessoria CBF, 14 dez
2019. Disponivel em: https://www.cbf.com.br/a-cbf/informes/index/cbf-apresenta-relatorio-sobre-papel-
do-futebol-na-economia-do-brasil. Acesso em: 15 jul 2020.
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Considerac0es finais

Retomando a discussdo em torno do isolamento social imposto pela Covid-19,
fica evidente que a retomada dos torneios com as arquibancadas vazias privilegia 0s
interesses dos clubes e emissoras de TV que buscam, em certa medida, minimizar o
prejuizo financeiro causado pela paralisagdo do futebol. Trata-se de uma deciséo
comercial.

A recepcdo midiatizada das partidas no ambiente doméstico néo se diferencia da
presenca do torcedor no estadio apenas pela contraposicdo logica “experiéncia
individual versus coletiva”, “indireta versus direta”, “estatica versus interativa”. De
maneira mais profunda, ela rompe com seu carater ritualistico.

Como vimos, enquanto ritual, as pessoas e suas experiéncias estdo no centro da
acao. Deste modo, o estadio ndo deve ser entendido meramente como espaco fisico, mas
como lugar de culto e de memdria. Poderiamos assim dizer que o futebol ndo é
espetaculo ‘para’ as massas, mas espetaculo ‘das’ massas.

O que parece uma simples mudanca de preposicdo, na realidade denota a
centralidade do sujeito-torcedor no ritual, sendo que sua condigdo identitaria s6 adquire
sentido em sua dimens&o coletiva.

Por mais que os clubes criem arremedos na tentativa de reproduzir
artificialmente os sons ou imagens dos torcedores nas arenas, gravados ou em tempo
real, é a sociabilidade que ocorre entre os milhares de sujeitos no estadio, o0 sentimento
de encantamento e comunhdo e a atmosfera propicia para o apego e para o afeto que
fazem uma partida de futebol ser o que €. Neste sentido, as solu¢bes empregadas até o
momento possuem um tempo de vida limitado.

Contraditoriamente, sdo justamente os vinculos, histérias e tradi¢cBes — aquilo
que Nassar e Farias denominam “memorias rituais” e “narrativas da experiéncia” — que
permitiram aos clubes e entidades ligadas a industria da bola manter viva essa relagdo
emocional explorada comercialmente ao longo de tantas décadas.

Esta provado que o cultivo da lembranca permite prolongar a experiéncia do
ritual (MELO; DUARTE, 2016), o que significa que as referéncias ndo se guiam apenas
pelo momento do jogo, mas se desenvolvem numa relagdo dialética entre passado,

presente e futuro.
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Isso significa que, enquanto durar a situacdo de pandemia, sdo as experiéncias
anteriores, recordac@es gravadas na memoria afetiva e emocional, imagens consolidadas
no imaginério coletivo, que alimentardo o sentimento de pertenca e identidade,
garantindo que o futebol ndo seja abandonado por seus adoradores.

Tao logo os portbes dos estadios reabram, certamente 1a estardo seus fiéis,
“sujeitos-torcedores”, prontos para, num processo continuo de renovacdo do ritual,

reafirmar sua significacdo e sua praxis.
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