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Resumo

O presente texto é resultado das discussfes acerca da relacdo entre Comunicagéo, Arte e
Cidade, que séo realizadas no Grupo de Pesquisa de mesmo nome (CAC), do Programa
de Po6s-Graduacdo em Comunicacdo, da Universidade do Estado do Rio de Janeiro
(PPGCOM-UERJ). Trata-se de um breve ensaio de uma pesquisa ainda preliminar, cuja
énfase sdo as préaticas consideradas “frivolas” de sociabilidade (e comunicabilidade),
que se estabelecem no &mbito da Cavalhada de Poconé, Mato Grosso. A luz da tradigdo
francesa dos estudos do cotidiano, uma das hip6teses levantadas é a de que estudar essas
frivolidades constitui um importante campo retérico para a compreensdo de questdes
caras para a experiéncia urbana e a cidadania contemporaneas no interior do Brasil. O
que, no caso especifico, exigiu como método-percurso a cartografia.
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Introducéo

Batalha medieval entre Mouros e Cristéos agita Poconé

No domingo, 23 deste junho, Poconé, no Pantanal, recria o palco de
uma grande batalha entre Mouros e Cristaos. E a Cavalhada.

Nenhum povo é tdo tranquilo quanto o pantaneiro, com seu jeitdo
arrastado de caminhar, as frases curtas e com sotaque que é quase
dialeto, os gestos lentos, a voz quase silenciosa. Seu temperamento é
assim o0 ano inteiro, ou quase isso, porque em junho, quando
Poconé acompanha a encenacdo de uma batalha medieval, acontecem
correrias, discussdes, movimentos rapidos com os bracos e gritaria. A
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razdo? E que o embate é a Cavalhada, um dos mais belos e
tradicionais eventos culturais de Mato Grosso.

(Reportagem Publicada no site Boa Midia, www.boamidia.com.br,
21/06/2019)

Como se pode notar no trecho do texto jornalistico acima, a festa da Cavalhada

da pequena cidade de Poconé, Mato Grosso, que é vinculado a irmandade religiosa da
festa de santo do Glorioso S&o Benedito, passa a ser abordada como um produto
turistico, um verdadeiro fendmeno do consumo contemporaneo. Tal mudanca de
tratamento ndo somente corresponde ao lugar que a cultura popular e a tradi¢éo
religiosa luso-brasileira vdo ocupar numa cena contemporanea onde as praticas de
celebracédo e suas mais distintas ritualidades se fazem cada vez mais midiatizadas, mas
no presente estudo vai constituir ponto de partida para compreender como elas vao
exercer também um papel estratégico no status que a Comunicacdo e as cidades
historicas vao assumir na era dos megaeventos no Brasil, a partir dos anos 2000.

Nesta perspectiva, Arte (Expressdo do humano), Comunicacdo (Forma da
Expresséo do humano) e Cidade (Experiéncia da Forma de Expressdo do humano),
ascendem como eixos e articulacdo problematizadores do cotidiano contemporaneo. Em
certa medida, a énfase esta no dimensionamento da experiéncia socioespacial da festa
como condicdo subjetiva simultaneamente comunicacional e urbana. Enfase que aqui
também pretende evidenciar o esforco do texto de dialogo com a tradicdo francesa da
Sociologia do Cotidiano, campo teorico que vai permitir aprofundar o olhar em relacédo
a essa subjetividade a partir de uma nocdo mais multifacetada de experiéncia. Uma
experiéncia a ser pensada em suas efemeridades, sensorialidades (SIMMEL) e
comunicabilidades do comum (SODRE, 2014).

Isto exposto, pretende-se desenvolver aqui um relato cartogréfico, desenvolvido
antes do periodo pandémico do novo coronavirus. A partir dele, busca-se narrar a
experiéncia cotidiana da tradicio numa ambiéncia ‘“neotribal” que liga a
Cavalhada/Cavalhdédromo as versbes contemporaneas da cidade de Pocone. Uma
experiéncia a ser situada como parte de um complexo processo sociocomunicativo e
enquanto “cotidianidades/peculiaridades comunicacionais”, onde, ndo por acaso, suas
praticas, taticas (DE CERTEAU, 1995) e difusas, alem de agenciadoras das mais
distintas ritualidades e identidades culturais (HALL, 2017) — mdsica, danca, moda,

gastronomia, linguagem —, revelam-se, a titulo de hipo6tese principal,
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aglutinadoras/comunicadoras de formas mais polissémicas de habitar o mundo. Trata-se
de uma imersdo rapida e informal, onde o ir-e-vir insinua mais para uma flanagem
baudelaireana®, onde a ambiéncia da festa se torna morada do individuo/festeiro. Trata-
se de uma cartografia intimista, cujo esforco se faz na busca de uma Nova Babildnia

pantaneira... ou ndo tdo nova assim (...)

Dia de Cavalhada... Sendo em busca da Nova Babilonia pantaneira

Como festejo vinculado a festa de santo do Glorioso S&o Benedito, um santo
negro e protetor da cidade de Poconé, a Cavalhada, desde sua primeira edi¢do, em 1769,
vai se desenvolver como principal acontecimento social da cidade. No seu festejo, como
ja mencionado, registra-se uma simulagdo das antigas batalhas entre cavaleiros cristdos
e mouros do século VII, reeditando assim um cenério medieval de disputas territorial e
religiosa. Ao todo, 24 cavaleiros participam, sendo 12 do lado azul e cristdo, e outros 12
do lado vermelho e mouro. Eles travam diversas disputas, que mensuram as habilidades
equestres e a destreza e valentia de manuseio de armas, entdo caracteristicas
designadoras de honra social e devoc¢do religiosa no ambito do imaginario cristdo. Um
dos pontos altos da Cavalhada é a dramatizacdo do rapto da princesa e o incéndio do
castelo mouro, numa cena inspirada na histéria mitolégica do sequestro da princesa
grega Helena pelo principe troiano Péris, estopim da Guerra de Trdia.

Historicamente falando, o festejo da Cavalhada, também chamado de folguedo
por muitos folcloristas brasileiros, foi introduzido em Mato Grosso e Poconé pelo
Capitdo-General e terceiro Governador da época, Luis Pinto de Sousa Coutinho, num
ato de solenidade e recepcdo de autoridades. Enquanto no Brasil os seus primeiros
registros datam do século XVI, na regido Nordeste, quando, de acordo com o
historiador Silva (2001, p.27), elas foram realizadas inicialmente no estado de
Pernambuco em 1584, depois na Bahia, em 1609, e depois em Pernambuco e Rio de

Janeiro, em 1641, como forma de aclamacé&o ao rei portugués Dom Joéo VI.

4 O termo Flanéur é um botanico do asfalto, a rua é a sua casa. Pelo menos numa definicdo inicial de Walter
Benjamin (1994). O termo presta um reconhecimento a experiencia dos individuos nas cidades grandes, onde se
busca contemplar a modernidade da cidade, o progresso e sua dindmica de vida. Sendo que Paola Berenstein (2012) a
flanancia constitui uma critica moderna da prépria modernidade, a transformacéo autoritaria da cidade.
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Em todos esses registros, de acordo com os pesquisadores Jancsé e Kantor
(2001, p.78), as cavalhadas vao se desenvolver como festas de grandes “aparatos”. Pelo
menos e o que fica evidente nessa descricdo deles.

As cavalhadas eram festas de grandes ‘“aparatos” [...] as pragas
publicas eram cenarios privilegiados da festa. Na aclamacéo de José I,
em 1752, se fizeram “festas de cavalo no terreiro da praca onde nosso
governador havia mandado fazer uma esplendéncia praca com
trincheiras, palanques, camarotes, com tantas distingbes que mais
parecia obra da corte do que seguir o uso destas indias, onde nao se
participam tantas regularidades. Enquanto a elite ocupava camarotes e
palanques, o povo se espalhava por onde podia e frequentemente as
pessoas se apinhavam nas janelas das casas para assistir ao
acontecimento festivo.

(.)

A partir da percepcdo de visitante/turista, a impressdo mais natural que se possa
ter da pequena cidade de Poconé em dia de festejo de Cavalhada é de se tratar de uma
nova paisagem urbana “parida” na ocasido. Desde o “Castelinho” decorado de
bandeirolas azul-cristdo e vermelho-mouro na entrada, o que se nota é um convite para a
imersdo a uma cidade que se autodenomina “Capital do Pantanal e das tradi¢bes
culturais”.

Esteticamente falando, o Castelinho é uma edificacdo formada por uma muralha
e duas torres, com duas entradas. A obra ¢ uma copia dos castelos medievais da
Peninsula Ibérica e desde sua construcdo, no final da década de 1990, ela se tornou um
dos principais cartGes-postais. Na sua fachada, a iconografia dos animais do Pantanal
(tuiuid, jacaré, onca) e das atracdes culturais da danga dos mascarados e dos cavaleiros
da Cavalhada se fazem inscritos como um conjunto de marcas indicativas, que no
ambito do Marketing Territorial operam como caracteristicas diferenciadoras.

Desde o megaevento esportivo da Copa do Mundo, na capital Cuiaba, em 2014,
o0 investimento na fachada das cidades historicas da Regido Metropolitana do Vale do
Rio Cuiaba (RMVRC) tem sido cada vez habitual. Enquanto em Poconé tem como
referéncia o Castelinho, em Nossa Senhora do Livramento, cidade também historica, de
15 mil habitantes e localizada a 30km de Cuiaba, a referéncia sdo grandes obeliscos de
animais do Pantanal, instalados nos canteiros centrais que demarca as vias de entrada,
saida e retorno. Ja na capital Cuiaba, atraves da revitalizacdo da regido da Orla do Porto,

numa intervengdo urbana avaliada em mais de 8 milhdes de reais
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(www.portaltransparencia.mt.gov.br), a boemia e a sociodiversidade cuiabana parecem
se resumir numa cidade cenogréfica, uma microfisica, um simulacro.

De acordo com Aragonez e Alves (2012, p.327), nas acdes de marketing das
cidades, geralmente busca-se a diferenciagdo como vantagem distintiva. Para que haja
essa diferenciacdo, os gestores tentam explorar as caracteristicas mais especificas e
potenciais do lugar. Caracteristicas como valor ambiental, econdémico, cultural, politico,
social, humano ou logistico. Ironicamente, muitas vezes o que define o éxito ou o
fracasso dessas politicas de imagem € aceitacdo da opinido consumidora de pessoas de
outros lugares.

No caso de Pocone, um dos intuitos € atribuir a marca “Cidade da Cavalhada”,
da mesma forma que faz a cidade de Pirendpolis, em Goias, onde mantém a tradicdo
desse festejo desde 1826°, s6 que vinculado a festa de santo do Divino Espirito Santo.
Alids, embora a tradicdo da Cavalhada pareca estar mantida em muitas cidades
brasileiras, entre elas, em Taguatinga (Tocantins), Braganca (Para), Mazagdo Velho
(Amapa), Guarapuava (Parand), Belmonte (Pernambuco), sdo nessas duas cidades do
Centro-Oeste brasileiro, Pirendpolis e Poconé, que o festejo vai se consolidar como uma
marca territorial insinuante, talvez por conta de algumas especificidades geogréaficas e
histéricas que no caso s tendem a agregar mais valor.

Além da estética territorial do Castelinho em Poconé, o visitante, um
conterrdneo que viaja para rever familiares, ou o turista, integrado em alguma comitiva
de excursao turistica, ao adentrar mais uns 200 metros, vai deparar com uma avenida
separada por um canteiro com postes decorados com mais bandeirolas em azul-cristéo e
vermelho-mouro. Essas bandeirolas séo fixadas de forma alternada no topo de cada
poste, com tamanho de 1 a 2 metros, cujo design e acabamento fazer atualizar as
praticas informais de paisagismo das festas de santo na regido, entre elas, o Sdo Joao:
formas geométricas geralmente triangulares e tecido translucido.

Mais adiante, 0 que se constata séo faixas de rafia (um material mais artesanal e
feito de trancado de pléastico) estendidas desde a primeira grande avenida da cidade, a
Avenida Anibal de Toledo (nome associado a um dos militares da Guerra do Paraguai),

depois nas Avenidas BeriPoconé (nome associado aos primeiros habitantes da regido,

5 De acordo com o Portal de Turismo de Pirendpolis (pirenopolis.tur.br), a Cavalhada foi introduzida 14 em 1826,
pelo padre Manuel Amancio, como um espetaculo chamado de “O Batalhdo de Carlos Magno™.
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indigenas) e Joaquim Murtinho (militar e politico brasileiro do inicio do século XX).
Nessas faixas, estdo estampadas frases motivadoras aos cavaleiros, pajens (aprendiz dos
cavaleiros) e a princesa. Elas mantem informados a todos sobre quem séo os festeiros e
cavaleiros da edi¢do anual da Cavalhada, mas, ao mesmo tempo, constituem praticas
taticas (DE CERTEAU, 1995) de reafirmacdo identitaria e politica dos nucleos
familiares no lugar, praticas de comunicacéo territorial.

O uso dessa comunicagdo mais artesanal e rudimentar, ou por conta dos
materiais artesanais, ou por conta de saberes e técnicas informais, pode ser categorizado
como praticas taticas, uma astlcia da resisténcia. Em certa medida, essas praticas, ao
agenciarem modos especificos de divulgar a festa e promover a cidade, permitem
compreender como se articula o imaginario do homem pantaneiro, em sua percepgao
carnavalizada do mundo (BAHKTIN, 2013) e em face do seu contato e coexisténcia
com a dindmica das cidades-espetaculo. Essas praticas, segundo os estudos de Michel
De Certeau (1995, p.94), devem ser enquadradas como formas sutis e que possuem uma
enorme capacidade de se articularem diante das conformidades impostas. Trata-se de
acOes moleculares, cotidianas, cujos repertdrios, cada vez mais heterogéneos, apresenta-
nos outras formas de agir, reagir, quer por atalhos, escapes, quer pelas gambiarras, em
sua poténcia de elaborar bricolagens, misturas e sincretismos. Em outras palavras,
discute-se aqui como as artes-de-fazer de Michel De Certeau nos possibilita analisar
como os saberes locais e cotidianos desses festeiros de Poconé se relacionam e se
rearranjam diante de uma logica de vida cada vez mais tecnocrata, mantendo, por sua
vez, uma certa autonomia inventiva, criativa.

Mais adiante, veremos mais dessa astucia inventiva. S6 que ao invés de se focar
nos modos de producdo dessa comunicacao territorial, a énfase serd nos multiplos

sentidos que o movimento das multidées da Cavalhada produz na paisagem local.

Flanando com as multidées moventes e comunicativas da Cavalhada

Dentro da ideia de flanéur de Walter Benjamin, a rua e a festa passam a ser
morada dos individuos. Nesta perspectiva socioldgica, o que se vé é uma tentativa de
compreender o fato social, a existéncia social em seus mdaltiplos entrelagcamentos

cotidianos. O que se busca é dimensionar a poténcia da comunh&o, das afinidades,
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considerando os aspectos mais vitalistas da aura que cerca a poténcia da rua (cidade) e
da festa. Aborda-se aqui uma dimensdo estética como melhor expressdo do sensivel
partilhado por essas novas tribos.

Pensar as novas tribos contemporaneas e pensar e sentir como elas na ambiéncia
cidade-em-festa constitui talvez o maior desafio do estudo, € importante frisar. Um
desafio até 0 momento cumprido parcialmente, quando houve o esforco em descrever e
dimensionar em terceira pessoa a experiéncia perceptiva do turista ou visitante. Adiante,
o foco é analisar como esses reagrupamentos sociais, em suas diversas caracteristicas,
sugerem-nos categorias para compreender o imaginario do pantaneiro em sua poténcia
mais subterranea e mistica. Um relato mais em primeira pessoa.

Além disso, vale destacar que o conceito de neotribalismo, de Michel Maffesoli
(2002, p.107), além de evidenciar a forma especifica assumida pela existéncia social em
nossos dias, apresenta-nos como o individuo nesse estar-junto da festa acaba exercendo
0s mais variados papéis (personas). Uma questdo que a partir da relacdo multidao
movente x espago Cavalhada permite discutir, tanto diversas formas de estar e transitar
0 espaco liso e festivo, quanto identificar paisagens alternativas de cidade e festa.

Quando se enfatiza as multidées moventes, o que parece insinuante também
destacar é que elas tendem a estabelecer uma experiéncia mais emocional do que
racional com o espaco praticado, numa cartografia onde cada movimento forja uma
nova arquitetura com os espacos. Uma cartografia provisoria, intuitiva, ndo-programada
e sem manual de instrugdes de viagem, entdo tdo comuns nos guias turisticos
comerciais. Uma cartografia em mudanca constante, a medida que esses grupos ou
microgrupos se fazem circular nas ruas e avenidas, pragas. Pelo menos foi a impressao
que ocorreu ao se observar de carro 0 percurso de diversos grupos de pessoas até o
Cavalhodromo.

No ambito dos estudos do arquiteto italiano Francesco Careri (2013), analisar
essas cartografias hedonistas constitui registrar praticas de ressignificar os espacos
demarcados pela cidade moderna e produzir trajetos alternativos. Se placas, postes,
calgcadas e faixas se consolidam como elementos indispensaveis no trafego urbano, o
que se discute aqui é que provisoriamente a presenca das multiddes na paisagem urbana
prescrevem outras sinalizacdes, menires, aventando outras relagdes sociais com o

espacgo, que a cada trajeto tende a desembocar em um novo sistema, novos codigos e
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linguagem, numa atualizacdo infinita. SinalizacBes que articulam os mais variados
repertorios e devires, revelando o que existe de mais especifico ao mais comum no
imaginéario dos habitantes locais, no caso do povo pantaneiro.

Se partir pelo pressuposto que a festa para a mitologia grega esta associada a
diversdo e a um estado de embriaguez perante a realidade, vide o mito de Dionisio,
pode-se atribuir que nessas cartografias da festa se produza uma forca extraordinaria de
fabulacéo do real. Trata-se de uma forga que tende a se desdobrar em novas topografias
imaginarias na medida que as multidGes se fazem a se encontrar, a se rearranjar e se
fragmentar em outras multidées. Nessas andancas, derivas sob o territorio que ora é
estriado, que ora é liso, partilham-se sonhos, devaneios, fantasias, muitas vezes, no
caso, potencializadas pelos sentimentos de devocao e fé, sentimentos entdo tratados por
Freud como oceanicos, mas principalmente porque a propria experiéncia de se misturar
na multiddo ja consiste por si numa estesia coletiva delirante, alucinante.

Nessa condicdo ndmade da festa, 0 que se percebe sdo diversos ritornelos que
operam como verdadeiras catalisadoras dessas aglomeracdes e circulagcdo de multiddes
ndo somente no local e entorno da festa, mas em outras localidades da cidade.
Ritornelos® implicados no som dos fogos de artificio, uma sonoridade ruidosa e iconica
nas festas de santo do interior do Brasil, mas também relacionados na sincronizagdo
ruidosa entre os sons da buzina dos carros e das motos, das vozes polissémicas das
préprias multiddes. Trata-se de ritornelos que para Deleuze e Guattari (2002) ativam
memorias e modos de estar no mundo, neste sentido, reafirmando uma das
caracteristicas das novas tribos, a de religacdo permanente, num exercicio de
reencantamento (MAFFESOLI, 2002). Esses ritornelos vao emergir como uma trilha
produtora de subjetividades e subjetivacdo, induzindo e seduzindo as multidées como
flautas méagicas para os estados de ser e estar mais efervescentes. Vdo na ambiéncia da
Cavalhada, um multilugar que se espraia mais simbolico e sensorialmente do que
fisicamente falando, instituir novos menires, referéncias e uma geocultura de devocao,
sagrada, mas hedonista, mundana, nas multiddes, entre as multiddes, entre o concreto e
0 humano, que se pode notar por exemplo no modo como o toque repetitivo das caixas,

uma arte-de-fazer que acompanha as lutas coreografadas entre os cavaleiros cristdos e

6 Cf. DELEUZE, Gilles & GUATTARI, Félix. 1837. Acerca do Ritornelo. In: Mil Platés — Capitalismo
e Esquizofrenia vol. 4. Editora 34, Rio de Janeiro, 2002, p. 123. Tradugéo: Sueli Rolnik.
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mouros na Arena da Cavalhada, constitui também um vetor de experiéncias
multiterritoriais (HAESBAERT, 2018), assim que promovem novas imaginaces do
espaco, no contraste sensorial que provocam.

Olhando de maneira mais detalhada esses sons, ritornelos, gatilhos que
favorecem a imersdo aos simulacros da festa: nota-se um movimento que muda o estado
animico local e induz movimentos ndo somente em direcdo ao Cavalhédromo, a partir
de uma pulsdo convergente, concéntrica, ao passo da arena de disputa entre cavaleiros
cristdos e mouros ascender como centro e funil de todas redes de sociabilidade formadas
naquele dia. Pelo contrario, o que parece mais redundante verificar no comportamento
dessas paisagens sonoras trata-se de uma profuséo de redes que ativam outras redes de
sociabilidade no entorno da festa e para alem dela. Trata-se de uma forca que se espraia
em ramificacBes policéntricas, onde a tradi¢do, neste caso, torna-se simultaneamente
foco e pretexto na ambiéncia da festa. Sendo foco quando o que parece mover as
multiddes e organizar as aglomeragdes, 0 estar-junto, assim designando as condi¢des de
partilha do sensivel, é a expectacdo do espetaculo em si, na imagem que se apresenta
como principal elemento agregador. J& o pretexto passa a ser formado pelas multiddes
que se formam nos intersticios entre festa e cidade, sendo ambas mais territorios de
experiéncia do que lugares fisicos.

Numa abordagem conceitual mais ampla, quando se analisa os efeitos sonoros e
sensoriais na circulacdo na festa da Cavalhada, em formas suas cinéticas concéntricas e
policéntricas, uma das énfases esta na figura-metafora do rizoma dos filésofos Félix
Guattari e Gilles Deleuze. Para esses autores (1995), o rizoma ndo tem comecgo, nem
fim, sem distin¢des entre dentro ou fora. A sua natureza acentrada e aberta desafia a
geometria regular dos trajetos, percursos e espacialidades. Igual as raizes de uma planta,
ele se espraia para diversas dire¢cdes, transbordando as divisas, os meios, ligando e se
ramificando a partir de uma forga orgéanica, intuitiva, bem como também mistica de
existéncia social. Trata-se de um mover rizomatico que se contrasta com 0 movimento
linear nos corredores da escola, da igreja, do hospital ou do exército, entdo instituicdes
apontadas por Michel Foucault como estruturas de confinamento. Sendo assim, mover
rizoma, trata-se de um exercicio mimético de se desconectar do mundo artificial e
formas inorganicas, frias, por meio de uma estética de se reconectar que, além da arte de

ramificar-se, pluralizar-se, também se renova, se regenera.
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Diante dos dispositivos de controle e sistemas pandpticos, que buscam demarcar
o lugar que os corpos devem ocupar na cidade de concreto, 0 movimento rizomatico das
multidGes deve ser encarado aqui como regenerativo, emancipador. O que se verifica é
um engenho ludico, sendo modo mais irreverente e espontaneo de se relacionar com a
geografia da cidade. Uma irreverencia que satiriza a razdo de permanecer em alguns
lugares ou a de sempre perfazer os mesmos trajetos, uma vez que o circular na e em
festa, estad mais proximo de um rolé no aleatério do que rota programada.

Fala-se aqui de cartografias e movimentos que vao se caracterizar mais pela arte
do improviso, uma pratica tatica e criativa (DE CERTEAU, 1995), conceito que ndo se
aplica somente em relacdo as artes-de-fazer uma iconografia mais artesanal, mas onde
permite analisar as multidoes das pessoas em dia de Cavalhada como uma sucesséo de
processos criativos. Assim capazes ndo somente de anunciar vida social para outros
Centros e centros sendo a praca da Matriz e a Praca Bem Rondon, lugares que
concentravam as principais atividades econdmicas da cidade, mas de mostrar que existe
outras formas de vivenciar a cidade, para além do trabalho, das obriga¢des domésticas e
deveres sociais mais comuns.

Numa ironia a musica do Ira, “Feliz Aniversario, envelhego na cidade”, digamos
que o0 que acontece em Poconé durante a Cavalhada sdo cartografias de
rejuvenescimento da cidade, na medida que a emocao e a efervescéncia que se insinuam
como combustivel regenerativo, inventivo, criativo. Nessa forca renovadora, o festar, a
experiéncia contemplativa de lazer, e também marcada de devocao e culto iconografico
aos simbolos que remetem a influéncia do catolicismo na regido: celebram um grito de
resisténcia de ser e estar na cidade que no ambito dos processos de marginalizacdo dos
espacos urbanos nas cidades-espetaculo e dos megaeventos, possibilita devolver a
memoria esquecida, sendo lembrar a todos os cidaddos que o velho, o decadente e
obsoleto também nos pertence, também faz parte de nossa constituicdo enquanto
cidad&os.

Seja nos inimeros percursos ao Cavalhdédromo, ou em sua ambiéncia espraiada,
mais liquida e fluida do que fechada e estavel, cabe ao cartografo saber dimensionar
politicamente a natureza dessas cartografias, dessas experiéncias “delirantes” da
paisagem. Afinal, o que se viu na cartografia das multides da Cavalhada sé&o

mensagens potentes, transmitidas pelos movimentos, trejeitos e os mais diversos modos
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dos corpos se inscreverem na paisagem. Um sujeito-coletivo que nos apresentou um
quadro bastante sociodiverso de praticas visual e expectacdo da paisagem no contexto
de cidade-espetéculo.

Nessas praticas visuais, distintas, alternativas, devem ser identificados um
complexo encadeamento entre mundo sensivel e mundo das significacdes. Pelo menos é
0 que se pode perceber nos estudos de Pierre Sansot (2015) sobre as formas sensiveis.
Do mesmo modo, compreender as variagcbes que ocorrem de uma préatica visual para
outra, devem abranger o que Fabio La Rocca (2018) denomina de climatologia da
cidade, onde essas experiéncias vao permitir sentir o espirito do lugar, de suas formas.

Na ambiéncia da Cavalhada, reconhecer suas formas sensiveis favorece apontar
a relacdo multiddes moventes x espago da cidade como um sistema sensorial, onde 0s
grupos e microgrupos de pessoas e a paisagem estabelecem uma ligacdo profunda. A
partir dessa ligacdo profunda, que eu vou dizer mais intima, o que se discute sdo
processos comunicativos que se caracterizam por evocar 0 que esta no campo das
emocdes nessas préaticas de sociabilidade. Uma comunicacdo que numa abordagem mais
culturalista da cidade, pelo menos dentro dos estudos da professora Lucrécia Ferrara
(2000), permite-nos enxerga-la a partir de duas manifestacdes culturais e comunicativas:
a comunicacao formal da cultura material e a comunicacdo informal da cultura enquanto
experiéncia.

Isto posto, paisagem de concreto e paisagem das multidGes moventes constituem
duas propostas comunicacionais distintas, mas, vale destacar, coexistentes. A partir das
friccdes que elas se estabelecem, parece-me possivel registrar diversos codigos
corporais, sinais espaciais, linguagens socioespaciais, que no caso mais especifico do
Cavalhédromo insinuaram como leituras sensiveis sobre modos de vidas na cidade que
ndo havia reparado antes.

A luz de Ranciere (2005), a percep¢do cartografica dessa multiplicidade de
leituras pode ser interpretada na otica de dissensualidades.

No caso do movimento das multides da Cavalhada em Poconé e mais
especificamente na microfisica do Cavalhddromo, o que deve se enfatizar é a
coexisténcia das mais distintas formas de territorializar-comunicar a paisagem (e seus
devires), o que demanda uma combinacdo de artes de relacionar-se visualmente:

caminhar “em” e “com”, correr “entre” e “adentre”, saltar “ca” e¢ “acold”, aglomerar-se
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“dentro”, “fora” e “afora”, dispersar-se “aqui” e “distante”, dancar “com” e “em”,
vibrar, ver de “olhar” e de “entreolhar”, mas, sobretudo, de contemplar o presente. Em
cada uma dessas coordenadas do corpo sentir a ambiéncia, performatizam alteridades
que buscam afirmar outras identidades, subjetividades, diante da estética
homogeneizante das cidades-espetaculo (...)

Neste sentido, e como equipamento urbano: o Cavalhddromo esta mais para uma
localidade provisoria e heterotopia de ilusdo, onde ascende como um ambiente que
parece fazer sentido social somente durante a realizacdo da Cavalhada. Instalado num
clube particular da cidade (CCR), numa regido suburbana considerada esquecida até ha
duas décadas, o Cavalhédromo em dia de Cavalhada projeta-se como uma imitacao
pantaneira da cidade medieval, com uma estrutura de barracas, arquibancadas e
camarotes que se organiza a partir da forma retangular da arena de espetaculo
(equivalente a um campo de futebol). L4, as multiddes, sedentarias e fixadas nas
estruturas fisicas, ou ndmades, moventes e circulando com itinerarios claros ou
aleatorios, vdo, ao lado da decoracdo ambientada com faixas e bandeirolas,
constituirem-se enunciadores, meio e mensagem. Um sistema emergente de
comunicacdo urbana, cultural e em contraposicdo as modernas técnicas de promogéo

territorial das cidades contemporaneas no contexto dos megaeventos.

Considerac0es parciais da flanagem

Sem me estender muito: considerando que o comportamento das novas tribos
alude a um novo espirito do tempo, a um novo modo de se inscrever no cotidiano
(MAFFESOLI, 2002, p.103), debater essas cenas alternativas permite categorizar
distintas experiéncias com as alteridades e diferencas a partir de territorios que irdo se
formar no espaco entre a cidade concebida e turistica da Cavalhada e a cidade praticada
e relativa de cada cidaddo. Essas experiéncias vao expressar mapas mentais, desejos,
sensacOes diversas, devires, cotidianidades comunicacionais, deste modo, criando uma
interlocugdo sensivel, espontanea e mais porosa entre as massas urbanas e o espaco
urbano.

Reconhecer o potencial estético e comunicativo dessas cotidianidades permite
realocar o olhar para questdes antes pouco exploradas sobre a relacdo tradicdo X
turismo, tradicdo x modernidade, tanto em outros trabalhados sobre o lugar social das
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festas populares no Brasil, quanto nos trabalhos mais especificos sobre a Cavalhada.
Uma poténcia que se faz perceber no movimento das mais diferentes multiddes,
provando, por sua vez, que sob as estratégias locais de turismo, marketing territorial e
promocdo da cidade, coexistem outras forcas que, além de estéticas, se insinuam
ativistas, politicas, logo reivindicando ndo somente o direito de diverséo e a festa, mas
um bojo de questdes mais complexas.

Isto posto e retomando Careri para a discussdo, deve-se atentar que nesses
diversos transitos na cidade em dia de Cavalhada o que estd em jogo sdo novas formas
de praticar o espaco, arquiteturas, ndo fisicas, mas simbdlicas do percurso, que remetem
de maneira fabulativa e lidica aos mais variados mapas. Em certa medida, as vivéncias
socioespaciais e corporais-comunicativas mediadas da e na ambiéncia do Cavalhddromo
se fazem reveladoras ndo somente das transformacdes em curso na cidade sedentéria,
em suas demarcacges visiveis no territorio e legislacdo e regras de conduta, mas dos
modos de atualizacdo das cidades nGmades, onde arrastam em suas paisagens moventes
devires, desejos, entdo caracteristicas de uma experiencia de vida que se pretende
contemporanea.

Indo mais além, e para concluir: além de problematizar questdes que tem sido
flagrantes no desenvolvimento das cidades histéricas da Regido Metropolitana do Vale
do Rio Cuiaba, entre elas, a necessidade de politicas publicas de lazer e cultura mais
democraticas, estudar as praticas de sociabilidade e comunicabilidades que ocorrem em
“zonas autdnomas temporarias®” como o da Cavalhada em Poconé possibilitam
desenhar geografias mais alternativas, solidarias, generosas. Geografias que permitam,
num mover rizomatico, irreverente e combativo, desfrutar o que ha de mais
transformador da Nova Babilonia dos urbanos situacionistas de 1960//70, entdo uma
cidade vivida em sua totalidade, uma cidadania plena — e hipercomunicativa.
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