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RESUMO

O presente estudo analisa as formas de comunicacdo e praticas de resisténcia utilizadas
pelos ativistas da cultura popular durante a pandemia de Covid-19 em Sergipe. Para isso,
aplicou-se entrevistas com as liderancas populares, aliadas a técnica de observacédo
participante, com base no conceito de ativista midiatico de Osvaldo Trigueiro. Constatou-
se, portanto, a importancia das mobilizacGes dos ativistas nas midias sociais digitais, que
se tornaram fator condicionante para a continuagdo das manifestagbes populares no
periodo trabalhado.
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INTRODUCAO - CULTURA POPULAR E A PANDEMIA DE COVID-19

Nas Ultimas décadas tém-se enfatizado as transformacdes tecnoldgicas e suas
possibilidades, que perpassam os ambitos politicos, econémicos, sociais e culturais. Da-
se respaldo a celeridade na qual as Tecnologia da Informacéo e da Comunicagéo (TICs)
se introduzem, e as novas maneiras de comunicar que, seguramente, delimitam os rumos
de uma sociedade cada vez mais midiatizada (MORAES, 2018) e mantém em movimento
a reconfiguracao social.

Com a chegada da crise sanitaria provocada pelo novo coronavirus, em 2020,
quando as atividades remotas tornam-se alternativas para suprir as necessidades sociais
frente ao isolamento fisico, a demanda por novos tipos de servigos promove um avango
mensuravel na tecnologia. Assim, as mudancas que levariam anos (ou décadas) para

serem implementadas adentraram repentinamente e afetaram o cotidiano social.
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No interior de qualquer reflexdo sobre a tematica, cabe questionar o lugar da
cultura popular face as transformaces do século XXI, sobretudo em periodo de
reinvencdo, com a migracdo para o virtual da forma de consumir cultura. Como ja
discutido em larga escala, a interferéncia da tecnologia no &mbito cultural pautou, por um
lado, as discussdes acerca da sobrevivéncia da cultura tradicional e sua submissao a logica
da Indistria Cultural (MARTIN-BARBERO, 2010).

E fato que o folclore e a cultura popular estdo historicamente fadados a enfrentar
dificuldades na manutencdo de suas praticas, seja pela falta de recursos e politicas
publicas que melhor Ihes atendam ou pela constante exclusdo no espago midiatico. E ndo
foi diferente no periodo de pandemia. O setor cultural foi um dos primeiros afetados com
a crise e provavelmente um dos ultimos a retomar as atividades devido as medidas de
distanciamento fisico.

Em Sergipe, importantes eventos culturais foram cancelados, a exemplo do S&o
Jodo, do Encontro Cultural de Laranjeiras, do Encontro Cultural de Japaratuba, do
Encontro Cultural de Tobias Barreto e do Festival de Artes de S&o Cristovao. Com as
atividades presencias afetadas — tdo importantes no cotidiano dos praticantes da cultura
popular, que além de entreter sdo espacos que geram renda e inclusdo, — suas praticas se
transformam e sua continuidade se torna um desafio. Somam-se, ainda, as perdas de
brincantes, mestres e mestras que pde em questionamento a disseminacdo do
conhecimento para as proximas geragoes®.

Por outro lado, da-se importancia ao vinculo da localidade territorial onde se
promovem as relacGes interpessoais e as trocas de informacao no espaco virtual, o qual
torna-se ponto de encontro das multiddes marginalizadas (MARTIN-BARBERO, 2010).
Ha de se considerar que os modelos de comunicacao horizontais se tornam cada vez mais
instrumentos de uma comunicacdo alternativa que busca, principalmente, atender as
necessidades daqueles e daquelas que usufruem dos meios técnicos e das possibilidades
do ciberespago para expressar suas mensagens.

A concepcdo de comunicacdo em nivel popular, expressas nas manifestagdes
artesanais espontaneas, protagonizadas pelos agentes em situacdo de marginalidade

(BELTRAO, 1980), faz da folkcomunicacdo uma importante ferramenta metodoldgica

4 Mencéo especial aos brincantes da cheganca de Zé de Biné de Itabaiana/SE; a brincante Efigénia do Grupo
Ciranda de Roda de Lagarto/SE; ao Mestre Rindu das Caceteiras de S&o Cristdvdo/SE, a Dona lolanda,
mestra do Samba de Coco da Barra do Coqueiros/SE; a Dona Carmelita, Rainha das Taieiras de Lagarto/SE;
e tantos outros que se foram no periodo de pandemia.
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voltada a compreensdo das demandas das regionalidades na difusdo de informacdes
(SANTANA, 2020). E por esta perspectiva que Osvaldo Trigueiro (2006, 2018) identifica
ativistas midiaticos que, movidos pelo interesse pessoal e coletivo do grupo social ao qual
pertence, cumprem papel de intermediario cognitivo com o intuito de suprir deficiéncias
de suas realidades por meio da apropriacdo e do uso da cultura midiatica.

Considera-se ainda mais importante o papel ativista das liderancas
folkcomunicacionais na intermediacdo da participacdo popular na midia (TRIGUEIRO,
2006, 2018), seja ela a tradicional ou digital, e sua influéncia na delimitacéo de a¢Oes que
visam resistir as limitacGes da pandemia de Covid-19 em Sergipe. A partir desta
constatacdo o presente estudo busca analisar as formas de comunicacéo e as praticas de
resisténcia utilizadas pelos ativistas da cultura popular.

Quanto as técnicas de coleta de dados, aplicou-se entrevistas presenciais e remotas
com trés ativistas do estado de Sergipe, com base no conceito de ativista midiatico de
Osvaldo Trigueiro (2006, 2008, 2018), aliadas a observagdo participante (PERUZZO,
2005). Para alcancar os resultados esperados, foi realizada uma anélise do contetdo
coletado, baseada nos pressupostos de Laurence Bardin (1977).

Por fim, considera-se que este estudo contribui em dar respaldo ao ativismo
folkcomunicacional, visibilidade as manifestacdes populares do estado de Sergipe® e
atencdo a atualizacdo dos conceitos folkcomunicacionais face as transformacdes

provocadas pela pandemia de Covid-19.
FOLKCOMUNICACAO E ATIVISMO NA SOCIEDADE MIDIATIZADA

Por esséncia, a folkcomunicagdo baseia-se no processo de comunicagdo popular
constituido por individuos em situacdo de marginalidade, representados por liderancas
que intermediam a comunicagdo com as instituicbes de comunicagdo (midia
hegeménica). A comunicacao interpessoal, neste aspecto, emprega instrumentos eficazes
em um processo de comunicagdo muito mais complexo, perdurado em outros fluxos, e

para além da ideia generalizada de “recepcdo”.

5 E importante mencionar que neste mesmo periodo esta em desenvolvimento um trabalho de concluséo de
curso que visa propor uma estratégia de Comunicacdo por meio da midia digital (Instagram) para
manutencdo da Identidade Cultural da Companhia de Artes Mafua a partir da Folkcomunicacéo, de autoria
do primeiro autor deste artigo.
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Nesta perspectiva, a teoria parte de enxergar e compreender 0S Qrupos
marginalizados — muitas vezes distantes e ndo diretamente engajados aos meios de
comunicacdo —, pela sua condicdo de criar, reproduzir e contestar esteredtipos e
hierarquias constantemente transmitidos pelos meios de comunicagdo de massa e propor
estratégias que contribuam na supressao dos problemas da comunicacdo. Seria, portanto,
através das expressdes da cultura popular que os grupos em situacdo de marginalidade
buscam alcancar seus direitos e o exercer da cidadania plena.

Analisar a rede de comunicagédo cotidiana na sociedade contemporéanea requer,
antes de mais nada, a compreensao da existéncia de um campo de lutas entre os individuos
e as diversas instituicdes sociais. Essa realidade constitui a sociedade midiatizada, regida
pela "tendéncia a "virtualizacdo™ ou telerrealizacdo das relacbes humanas, presente na
articulacdo do maltiplo funcionamento institucional e de determinadas pautas individuais
de conduta com as tecnologias da comunicacdo" (SODRE, 2002, p. 21) e que cumpre um
campo complexo de constantes interagdes que se refletem nas relagdes sociais cotidianas
das pessoas e dos grupos.

A esse ponto de vista, Anthony Giddens (1997) justifica que a experiéncia global
tem penetrado e impactado nos acontecimentos da vida cotidiana, seja na comunidade
local ou na vida pessoal dos individuos. Esse processo anuncia modificacdes profundas
nos espacgos tradicionais, sejam eles arbitrarios ou ndo, visto que as “organizagdes,
instituicbes e midia, tecnologicamente articulados com o mercado e com os fluxos
globalistas das sociedades contemporaneas” (SODRE, 2002, p. 153), se alimentam
continuamente da cultura popular por um jogo de interesses comerciais e mercadologicos.

Faz-se importante lembrar que as transformacdes tecnoldgicas estdo atreladas as
velhas estruturas de poder, apesar de agilizarem a democratizacdo (SODRE, 2002), que
ora pde a convivéncia de um grupo social com outros novos grupos, ora a diviséo e a
invisibilizacdo social (MARTIN-BARBERO, 2010). Acredita-se que estes aspectos
determinam a maneira como se da o fluxo de informacGes. Na pandemia, observou-se o
silenciamento das manifestacOes populares de Sergipe, e confirmou-se a nocdo de que
estas sO sdo pautadas quando é conveniente aos detentores do espago midiatico.

Conforme Douglas Kellner (2001), na sociedade midiatizada a midia hegemonica
dita os rumos do cotidiano, como se deve ser, agir e pensar, em concordancia ao sistema
capitalista e as relagOes de poder vigente. Neste aspecto, frente ao conceito frankfurtiano

de Inddstria Cultural, essa mesma midia segue um padrdo que favorece a um modelo
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industrial que permite a criagdo de mercadorias para atender aos interesses dos
conglomerados transnacionais.

Face a esse conflito, Trigueiro (2018) entende que a recepg¢do torna-se ativa,
propicia a questionar as mensagens midiaticas e utilizar estratégias de leitura dos bens
simbdlicos e do uso dos bens materiais. Esse processo reflete-se em um campo de
constantes negociac@es de incorporagdo de produtos midiaticos nas praticas cotidianas,
responsaveis pelos ativismos midiatico, avancos, transformacbes e renovacOes das
culturas populares.

Nesta perspectiva, entende-se por ativista midiatico da folkcomunicagéo o sujeito
de referéncia da localidade que atua em defesa dos proprios interesses e dos interesses do
seu grupo, responsavel por mediar as interacdes entre o local e o global e suas
consequentes transformacdes culturais por meio da formatacdo de préaticas simbdlicas e

materiais para o uso na sua cotidianidade.

E um narrador da cotidianidade, guardido da memoria e da identidade
local, reconhecido como porta-voz do seu grupo social e transita entre
as préaticas tradicionais e modernas, apropria-se das novas tecnologias
de comunicacdo para fazer circular as narrativas populares nas redes
globais (TRIGUEIRO, 2006, p. 05).

A ideia de mediacdo pde em evidéncia que ndo existe mais receptor passivo na
audiéncia folkcomunicacional, todos os sujeitos detém de um grau de participagcdo em sua
localidade, visto que “nao existe o sujeito ausente ou sem a capacidade de decodificar o
grande volume de mensagens chegadas através da comunicagdo hipermediatica”
(TRIGUEIRO, 2002, p. 5).

No entanto, ha de se considerar que a ideia de recepcao ativa nao necessariamente
é sindnimo de ativismo. O ativista folkcomunicacional se diferencia por assumir um papel
de maior respaldo no processo de comunicacdo, ja que “sua atuacdo da-se ndo s6 no
movimento de resisténcia, mas no movimento de cumplicidade, havendo astlcia entre as
I6gicas das interacdes face a face, corpo a corpo e as logicas das interacGes midiaticas”
(TRIGUEIRO, 2006).

Em atencdo as demandas da sociedade midiatizada, as festas populares se
reinventam a partir do importante papel dos agentes intermediarios que exercem
negociagdes nos processos de midiatizagdo entre os significados da exterioridade — as

industrias de entretenimento e turismo, — e 0s das instituicdes locais que detém do
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calendario — igrejas, associagdes comunitarias, etc. — com o intuito de produzi-las e/ou
realiza-las (TRIGUEIRO, 2018).

Diante disso, Cristina Schmidt (2006) destaca que a folkcomunicacdo consegue
visualizar a mediagéo de interesses entre a cultura e 0 mercado na sociedade capitalista,
e considera que “as estratégias de mediacdo precisam ser muito bem delimitadas, pois
tende a esvaziar a autenticidade das relacGes, gracas ao aparecimento de um conjunto
econdémico que objetiva apoderar-se de todas as manifestagdes da vida humana”
(SCHMIDT, 2006, p. 90).

No que se refere a pensar a mediagdo como ativismo em defesa de direitos
individuais e coletivos, o papel dos ativistas folkcomunicacionais parte de suprir
deficiéncias de suas realidades por meio da apropriacdo e do uso da cultura midiatica.

Deste modo,

operam nas instituigdes locais e muito mais nas estruturas informais,
espontaneas, em diversas situa¢Ges, nos reclamos populares, para suprir
as deficiéncias burocraticas e a prestacdo de servigos pelos setores
publicos da maioria dos pequenos municipios brasileiros que, quase
sempre, ndo atendem as suas necessidades basicas de educacdo, salde,
seguranga, cultura, comunicagdo, meio ambiente e tantas outras
(TRIGUEIRO, 2006, p. 8-9).

Na pandemia de Covid-19 em Sergipe, realidade trabalhada neste estudo,
visualiza-se ainda mais relevante o papel do ativista folkcomunicacional. Frente ao
distanciamento fisico social, ao descaso do Estado nas mais diversas localidades
marginais e a falta de atencdo por parte da midia hegemdnica, esses representantes se
desdobram em busca de visibilizar as manifestagdes por meio da apropriagdo das novas
ferramentas de comunicacdo como estratégia da inclusdo social, em consideracdo a
conscientizagao da sociedade civil.

Neste sentido, Betania Maciel (2012) reforca a importancia da consciéncia critica
das “classes dominadas” e o empoderamento que se estabelece com a valorizagdo do saber
em meio a luta pela transformacéo. Por esse ponto de vista, a pedagogia de Paulo Freire
(1983) reforca que o processo de comunicagdo ndo é simplesmente uma transferéncia de
saber, mas um encontro de sujeitos que pGe em pratica a significacdo dos seus
significados. A mediacdo, neste caso, auxilia a comunicacdo entre duas partes, em

diferentes tipos de interacdo, por meio de uma linguagem.
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E entfo indispensavel ao ato comunicativo, para que este seja eficiente,
0 acordo entre 0s sujeitos, reciprocamente comunicantes. Isto é, a
expressao verbal de um dos sujeitos tem que ser percebida dentro de um
quadro significativo comum ao outro sujeito (FREIRE, 1983, p. 46).

A interseccdo entre comunicagao e ativismo possibilita pensar uma comunicacéo
a favor da cidadania que contraria a ideia hegemonica de visibilizar apenas o carater
técnico dos dispositivos midiaticos (SODRE, 2002). Portanto, processo de comunicagio
é considerado menos tecnicista e mais humanizado, ja que os efeitos e o0s sentidos da
comunicagdo ndo estdo restritos aos meios, tal qual apontam Muniz Sodré (2002) e JesUs
Martin-Barbero (2009).

O ativismo, em suma, se constroi como mecanismo de resisténcia aos ditames
dominantes e legitima a importancia da comunicacdo popular na sociedade midiatizada.
As novas ferramentas de comunicagdo permitem a participacdo de sujeitos que, antes
silenciados, ganham o dominio da comunicacdo (DUTRA, SANTANA, 2018) e, por
vezes, assumem posicao ativista no panorama cultural no qual estdo inseridos. Do mesmo
modo que os instrumentos de dominacdo se atualizam, atrelados as novas ferramentas
tecnoldgicas, e reafirmam ainda mais o poder dos meios de comunicacdo, a audiéncia da
folkcomunicacdo se reinventa e, a partir de sua criatividade, faz-se ainda mais atuante em
resisténcia aos ditames dominantes (SANTANA, 2021).

ATIVISMO FOLKCOMUNICACIONAL E PRATICAS DE RESISTENCIA NA
PANDEMIA DE COVID-19 EM SERGIPE

O contexto de incertezas da pandemia de Covid-19 trouxe implicacdes diretas no
ambito popular, que historicamente vive em situacdo de marginalizagdo. A fim de
identificar as formas de comunicacdo e as praticas de resisténcia dos ativistas da cultura
durante a pandemia de Covid-19 em Sergipe, aplicou-se questionarios com trés liderancas
que atuam frente a grupos da cultura popular®. A escolha de cada lideranca se deu pela
sua atuacdo. Os questionarios foram aplicados entre os dias 01 e 10 de agosto de 2021.

Sobre as liderancas entrevistadas: 1) Maria lone do Nascimento tem 68 anos e ¢
Mestra em Artes e Cultura Popular. Atua como presidente da Associacdo Folcldrica de
Lagarto (Asflag) ha mais de duas décadas, na qual lidera doze grupos folcléricos. Em

2020 recebeu o titulo de mestra do grupo Folcldrico Parafusos’, da mesma cidade, pela

® As liderangas entrevistadas aceitaram ser identificadas neste estudo.
70 reconhecimento da ALESE se deve a importincia de Maria lone na continuagdo dos Parafusos, embora
ndo componha o folguedo. Depois da morte do Gltimo mestre, Sr. Gerson Santos Silva, também lider da
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Assembléia Legislativa de Sergipe (ALESE)?; 2) Milton Raimundo Leite tem 57 anos, é
Mestre de Artes e Cultura Popular, trabalha com Cultura Popular e € professor de Dancas
Populares. Lidera também o Reisado dos Professores ha 15 anos; 3) Jose El6i dos Santos
Filho tem 55 anos e é marcador de quadrilha. Atua no Instituto Xerém ha 9 anos na
promoc¢do de acles para a terceira idade e como responsavel pela Quadrilha Junina
Peneirou Xerém. Contribui ha mais de 40 anos com o movimento cultural junino.

De acordo com o roteiro de perguntas, que focou nas dificuldades enfrentadas pela
cultura popular, com destaque as politicas de atencdo a cultura popular, a retratagdo da
midia sergipana e as possibilidades de ativismo nas midias sociais digitais, foram
classificadas trés categorias de analise, baseadas nos conceitos trabalhados, apresentadas
nos topicos a seguir. Para auxiliar a analise dos questionarios, utilizou-se a observacao
participante, cujo objetivo parte de inserir os pesquisadores no ambiente investigado
(PERUZZO, 2005), a fim de compreender melhor as praticas de ativismo

folkcomunicacional desenvolvidas®.

a) Participacao da cultura popular na midia sergipana

Os meios de comunicacdo exercem influéncia significativa na sociedade, a partir
do seu papel informativo, influencia a opinido publica e impacta no cotidiano da vida
social. No periodo de pandemia de covid-19 o papel do espaco midiatico foi fundamental
ndo so para o enfreamento da disseminacdo do virus, mas também para o fortalecimento
do ambito social — e aqui faz-se importante lembrar da cultura popular.

No entanto, segundo os relatos, a cultura popular ndo teve espaco na midia.
“Geralmente a midia sergipana ndo comenta, divulga ou considera as manifestacdes
populares identitarias do estado” (LEITE, Informacdo oral, 2021). Para Nascimento
(2021), a cultura popular sé foi lembrada no periodo de divulgacdo da Lei Aldir Blanc
(discutiremos sobre esta lei no proximo topico), mas nada além disso — a mestra se referiu
as emissoras de radio de Lagarto e aos meios de comunicacdo de maior destaque no

estado, localizados em Aracaju.

Associacgdo Folcldrica de Lagarto, lone assumiu o cargo. Por ser mulher e ndo participar da danca, Eder
Ferreira de Santana, mais velho brincante, tornou-se mestre também (SANTANA; DEDA, 2017a).

8 A ALESE lancou um projeto Mestres da Cultura Popular que tem por objetivo reconhecer mulheres e
homens que se dedicam a dar continuidade as manifesta¢Ges da cultura popular de Sergipe.

® A observacdo participante aconteceu durante a execucdo das lives e oficinas desenvolvidas pelas
liderancas no periodo estudado.
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Santos Filho (Informagc&o oral, 2021) diz que a midia focou na covid-19, o que s6
foi favoravel para estados e municipios e, possivelmente, para os préprios meios de
comunicagdo. “E 0Ss excessos contribuiram para o aumento financeiro das instituicdes,
dando uma analisada quando vem dinheiro para o estado, municipios... se algumas radios,
tv dependem de pré-labore ai j& viu...” (SANTOS FILHO, Informagao oral, 2021).

Por unanimidade, todas as liderancas apontaram que 0s meios de comunicacao
poderiam dar projegdo a cultura popular no periodo de crise. “A midia tem um papel
fundamental e papel forte de transformac&o. Precisamos estar antenados quando é para
bem feitoria” (SANTOS FILHO, Informagao oral, 2021). Leite (Informacéo oral, 2021)
lembra, inclusive, da importancia dos meios no processo de interacdo com os praticantes,
no entanto, ndo ha espaco para isso. “Se desempenhassem suas fungdes sociais de
divulgar, difundir, propagar, multiplicar, os meios de comunicagéo criariam uma ponte
entre comunidade e brincantes promovendo saberes e fazeres, estimulando o

reconhecimento e a identidade cultural” (LEITE, Informagdo oral, 2021).

b) Politicas de atencéo a cultura popular durante a pandemia de Covid-19

Sobre as a¢Bes desenvolvidas em atencao a cultura popular no estado de Sergipe,
as liderangas reforcaram a importancia da Lei n°® 14.017 de 29 de junho de 2020
denominada de Lei Aldir Blanc!?, elaborada pelo Congresso, que auxiliou artistas e
centros culturais através de editais pablicos. Nascimento (Informacéo oral, 2021) reforca
que o auxilio que foi primordial para a Asflag e a manutencdo dos grupos e artistas
populares, e sua retirada se deve, principalmente, a existéncia do Conselho Municipal de
Cultura de Lagarto®?.

Eu ndo sei como iria ser ndo, porque aqui eu tenho internet, eu tenho
contadora pra pagar, e a gente tem despesas, mesmo sem t&
movimentando a gente tem despesa. [...] Os mdasicos, que foi uma
situacdo terrivel que eles passaram, o zabumbeiro mesmo que ndo tem
trabalho (NASCIMENTO, Informagéo oral, 2021).

Nesta mesma perspectiva, Leite (Informagdo oral, 2021) e Santos Filho

(Informagdo oral, 2021) contam que o auxilio foi importante, inclusive, para o

10 para ter direito a renda emergencial da Lei Aldir Blanc, exigia-se atuacéo social ou profissional nas areas
artistica e cultural, pelo menos 24 meses antes de sua publicacdo. Cada estado criou seu préprio cronograma
e uma dindmica para atender o setor cultural.

10O conselho foi criado por lei em 22 de dezembro de 2011, com o objetivo de prestar consultoria e
assessoramento na formulacdo de politicas pablicas de cultura, junto a Administracdo Pablica do municipio,
mas s6 em 2019 foi instituido oficialmente.
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desenvolvimento das atividades virtuais. “[...] tentamos desenvolver algumas atividades
através de lives, eventos, projetos de oficinas enfim, por ser contemplados com a lei, foi
possivel sua realizacdo (SANTOS FILHO, Informacéo oral, 2021).

Entretanto, as lideranc¢as entendem que a lei sozinha ndo € suficiente se ndo houver
participacdo. Em Aracaju, conforme Leite (Informacdo oral, 2021) e Santos Filho
(Informagéo oral, 2021), os editais amenizaram a situacao dos grupos e artistas populares,
mas a distribuicdo aconteceu de forma limitada. “E lamentavel, pelo que soube em relagio
aos valores, que muito do dinheiro foi doado pelo governo federal e 0s governos
municipais e estadual limitaram as contas” (SANTOS FILHO, Informagdo oral, 2021).

Além disso, a forma como os editais foram desenvolvidos se tornou um empecilho
na hora da inscricdo e ndo contemplou toda a cultura popular, ja que exigia conhecimento
técnico que nem todos os praticantes possuem. Este fato demonstra que as politicas devem
ser pensadas de acordo com a realidade dos grupos a que se destina, o que, na perspectiva
da folkcomunicacéo, se constitui com a atengéo e a valorizagcdo do conhecimento e dos
significados de cunho popular para total eficiéncia do ato comunicativo nas propostas de
politicas publicas.

Quando falamos em editais € necessario entender que o conhecimento
técnico exigidos nem sempre é conhecido pelos mestres, por
conseguinte, observa-se dificuldade na inscricdo, na montagem dos

projetos e no cumprimento do prazo de entrega das propostas (LEITE,
Informagé&o oral, 2021).

Questionado sobre o que seria preciso para mudar a atencdo do poder publico em
relacdo a cultura popular, principalmente no periodo de pandemia, Leite (Informacéo oral,
2021) enfatiza a necessidade de reforma nas politicas sociais para viabilizar o processo
de identificacdo e valorizagéo cultural,

[...] € preciso respeito a todos, principalmente aos mestres, muitos s&o
trabalhadores rurais, carentes de politicas sociais, cujas dificuldades e a
falta de apresentacbes principalmente nesse periodo pandémico
repercute em brincantes e mestres dependentes da empatia de pessoas
de suas comunidades ou de fora delas (LEITE, Informag&o oral, 2021).

Por esse ponto de vista, Santos Filho (Informacdo oral, 2021) reforca a
necessidade da manutencdo das politicas existentes, de revisitar o que ja tem sido feito,
analisar seus efeitos e estabelecer vinculos com a comunidade a que se destina. “Entdo as

politicas publicas, acho que seria permanentes e especificas, por exemplo, ja existe um
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projeto da prefeitura, mas como é a funcionalidade deles? E outras coisas sdo as
estratégias que dentro do movimento junino temos dificuldades para desenvolver”
(SANTOS FILHO, Informacdo oral, 2021).

A realidade visualizada pela pandemia de Covid-19 demonstrou que a cultura
popular, de fato, seque fadada a depender da vontade das acBes politicas para ganhar
reconhecimento. Em Lagarto, como afirmou Nascimento (Informacao oral, 2021), ndo é
novidade. A falta de incentivo por parte da prefeitura, independente da gestdo, ainda é
uma realidade. Por anos os grupos folcloricos enfrentam desprezo em muitas das
atividades festivas da cidade, atrasos no pagamento de suas apresentacdes, e limitacOes

no auxilio transporte, que nem sempre é imediato e efetivo.

c¢) Ativismo nas midias sociais digitais

Com a falta de atencdo por parte das politicas do estado e o silenciamento da
midia, as liderangas seguiram empenhadas no ativismo e nas préaticas de resisténcia. Neste
cenario, as midias digitais se tornaram espacos de divulgacao e reconhecimento cultural.
Além de atingir um pablico maior por meio de lives, as midias sociais digitais se tornaram
pontos de encontros e serviram de estimulo, articulacdo e resisténcia dos grupos.

Na perspectiva da folkcomunicagéo, evidencia-se que na sociedade midiatizada
tem sido recorrente a adocdo das plataformas de comunicacéo em alternativa aos ditames

dominantes, fato que ganhou ainda mais impulso na pandemia.

Hoje em um clique recordacfes se destacam nas redes sociais como
aconteceu durante varios meses, quando pessoas postando e falando dos
encontros culturais que participaram criaram movimentos para
estimular grupos a manterem suas atividades, incitaram planos para
tempos posteriores (LEITE, Informacéo oral, 2021).

Além do mais, as publicacGes de fotos e videos contribuiram para divulgacéao e
valorizagdo que a cultura popular tanto necessita para sobreviver. “Nessa nova roupagem
das redes foi possivel realizar e assistir a varias lives sobre diversos temas dentro da
cultura popular, permitindo que brincantes e mestres se manifestassem sobre suas
producdes, deixando acesa a chama do saber popular” (LEITE, Informacéo oral, 2021).
A mesma realidade apresentada por Nascimento (Informacéo oral, 2021): “Eu que
divulgo as coisa dos grupos, porque se ndo fosse o Instagram, o Facebook, que eu boto

tudo pro povo ver que existe, né?”.
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Ainda que ndo houvesse total conhecimento sobre as plataformas, a busca por
estratégias foi intensa e refletiu nas formas de atuacdo, ja que o periodo provocou
mudancas nos habitos da sociedade e, consequentemente, na forma de consumir cultura.
“Foi um paliativo para a cultura, precisamos nos reinventar e o Instagram e Youtube por
exemplo, com certeza a partir do conhecimento das suas funcionalidades foi muito
bacana, procuramos aprender e [a midia citada] contribui com a disseminacao da cultura”
(SANTOS FILHO, Informacdo oral, 2021).

Nascimento (Informag&o oral, 2021) organizou a transmissdo de nove lives em
2020, em periodo especificos, e outras recentemente para marcar o periodo junino. Todas
as apresentacdes foram exibidas e registradas no Instagram da Asflag. O equipamento
ficou a cargo dos brincantes, que utilizaram seus proprios smartphones. Leite
(Informagéo oral, 2021) e Santos Filho (Informagé&o oral, 2021) promoveram oficinas de
dancas presenciais!? com o auxilio de equipamento préprio para divulgagio e utilizaram
uma metodologia tedrico-prética.

Por outro lado, em um cenario de complexidades — dificuldades financeiras, a
perda e 0 afastamento de alguns brincantes —, muitos se dedicaram a participar de reunies
e levantar questionamentos aos representantes politicos. Nascimento (Informacéo oral,
2021) continuou a defender os direitos dos grupos folcloricos — seja na prdpria associacao
ou no conselho de cultura —, que além das limitacGes causadas pelo periodo, seguem
silenciados na atual gestao da prefeitura da cidade e na midia sergipana.

Santos Filho (Informacdo oral, 2021) conta que participou, junto aos marcadores,
da elaboracdo de um material para as quadrilhas juninas que buscou contemplar as
necessidades dos quadrilheiros no periodo vigente. Ja a atuacédo de Leite (Informacéo oral,
2021) se concentrou no contato com as pessoas diretamente relacionadas ao ambito
cultural de Sergipe e, principalmente, em Aracaju. Dentre uma das discussdes, o lider
lembra do projeto de auxilio emergencial destinado a mestres e mestras da cultura

popular, proposta ainda em discussio, que sera entregue a8 ALESE para apreciagao™.

12 Milton Leite ministrou a oficina ‘Vivéncia nas dancas populares de Sergipe’ e José El6i dos Santos Filho
a de ‘Xaxado Xerém’. Ambas foram pensadas para ensino remoto, através da plataforma Google Meet,
porém, devido a necessidade da vivéncia, essencial para entender os movimentos e a relagdo da danga com
a formagdo dos grupos, foram realizadas presencialmente, com todos 0s protocolos sanitarios.

13 Trata-se de um projeto de lei que tramitou na ALESE e que foi rejeitado pelo governo depois de ser
aprovado pelo Conselho de Cultura. A minuta solicita a implementagdo do auxilio mensal de dois salarios
minimos para mestres e mestras, reconhecidos pela comunidade e pelo trabalho desenvolvido, que tém
passado dificuldades para sobreviver. Atualmente o projeto de lei serd apresentado novamente na ALESE
com os devidos recursos e aprovagdo dos deputados.

12
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Muitas foram as estratégias criadas para alimentar uma rede de solidariedade, e
serviram de afago para compartilhar tristezas e conquistas, ainda que estas tenham sido
tdo limitadas. “Nesse periodo conseguimos ajudar através de cestas basicas, conversas e
orientacdes algumas pessoas que se mostraram mais necessitadas e disponiveis” (LEITE,
Informagé&o oral, 2021).

Por outro lado, a prética intensiva se constituiu também comao fator de desinteresse
e falta de animo. “[...] estamos a um ano e oito més em encontros online, cujas
participagdes sdo menos efusivas e é mais dificil manter a concentracdo dos participantes”
(LEITE, Informagdo oral, 2021). Enquanto as atividades eram desenvolvidas
remotamente, muitos dos brincantes apresentaram indisposi¢do para ensaios e iSso causou
desestimulo para a continuidade de muitas manifestacdes.

Diante disso, Nascimento (Informacdo oral, 2021) relata que o retorno das
atividades presenciais, com atencao aos protocolos sanitarios exigidos, ja € uma realidade,
e isso tem levantado a autoestima de muitos brincantes e artistas populares. Ja no inicio
do segundo semestre de 2021, conta ela, alguns dos grupos folcléricos foram convidados
para apresentacdes culturais nas cidades de Laranjeiras e Moita Bonita, em Sergipe.

Em outros estudos a respeito do Grupo Folclérico Parafusos, uma das
manifestacdes da Asflag, discutiu-se sobre a importancia da figura do mestre folclérico
que assume a responsabilidade de manter a unido de seus membros e a continuidade da
pratica diante de politicas pouco efetivas e das limitagdes causadas pela falta de
reconhecimento na sociedade que atuam (SANTANA; DEDA, 2017a, SANTANA;
DEDA, 2017b). Agora, frente a pandemia de Covid-19, as medidas tomadas pelas
liderancas demonstram capacidade argumentativa de exprimir opinides e anseios pelo

reconhecimento e aceitacdo, principalmente em um cenario de desorientacéo.
CONSIDERACOES FINAIS

As reflexbes aqui apresentadas, baseadas nos dados coletados, demonstram a
necessidade de sobrevivéncia da cultura popular, face a falta de recursos e politicas
publicas que melhor lhes atendam e pela constante exclusdo no espaco midiatico, além
das limitagdes impostas pela pandemia de Covid-19. O papel dos ativistas da
folkcomunicacéo tornou-se ainda mais significativo, tanto para suprir as necessidades de

comunicagdo quanto para aliviar os impactos do periodo.
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Os relatos demonstram que a utilizacdo das midias sociais digitais foi uma
estratégia fortalecedora de ativismo midiatico das liderancas atuantes como mediadoras,
e que ja ndo sdo dependentes da midia hegemdnica, e se tornou fator condicionante para
a continuacdo das manifestacGes populares no periodo trabalhado. As mobilizagdes dos
ativistas sergipanos, por meio da difusdo de mensagens em canais como YouTube,
Instagram e Facebook, foram relevantes na execucdo das praticas de resisténcia e
denunciam o descaso por parte das politicas municipais e estaduais. Além disso, refletem
a importancia no reconhecimento e valorizagéo cultural do estado de Sergipe.

Infere-se, portanto, que a comunica¢do do povo tem se reconfigurado e ganha
ainda mais relevancia na sociedade midiatizada. Apesar de nem sempre surgir da
imaginacdo e da espontaneidade, jA que cada vez mais sofre forte interferéncia de
condicionamentos socioculturais, se envolve com a cultura digital e garante mobilizagdes
sem perder seu carater popular. Destaca-se a relevancia das midias digitais, enquanto
espacos de suporte e disseminacdo popular, e dos ativistas mididticos da

folkcomunicacéo.
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