Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
449 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicag¢do — VIRTUAL — 4 a 9/10/2021

A Saga do Porco Dourado: Gestao Estratégica no Mercado Independente de
Historias em Quadrinhos Brasileiras em Tempos de Crise!

Fernando Henrique Athayde CUNHA?
Rodrigo Sérgio Ferreira de PAIVA®
Christianne Soares FALCAO*
Universidade Catolica de Pernambuco, Recife, PE

RESUMO

A partir do langamento da graphic novel A Saga do Porco Dourado (2021), primeira
publicacdo do quadrinista pernambucano Fernando Athayde, o0 texto busca mapear a
producdo independente de histérias em quadrinhos brasileiras. Por meio de um
questionario aplicado através do contato direto com mais de duzentos artistas do ambito,
realizado via redes sociais, pode-se compreender sobre a criagéo e divulgacao das obras
de autoria nacional. O mapeamento considera ainda os tempos atuais marcados pela crise
econdmica e sanitéria, acentuada pela Covid-19, responsavel por retardar o langamento
de novos titulos e a realizacdo de eventos relativos ao setor. Fundamentado por dados que
investigam o atual comércio editorial, o estudo visa clarear o caminho para autores
iniciantes e fortalecer os lagos existentes entre aqueles ja consagrados no mercado.

PALAVRAS-CHAVE: Histérias em Quadrinhos; Industrias Criativas; Mercado
Editorial; Producéo Independente; Produtos Criativos.

INTRODUCAO

A producéo de historias em quadrinhos independentes no Brasil ja se tornou uma
realidade mercadoldgica, que ilustra um segmento significativo do mercado editorial. No
entanto, as condi¢des precarias e dificuldades enfrentadas pelos quadrinistas nacionais
relativizam tais afirmacdes, ao considerar que o segmento nao é necessariamente visto

como um setor relevante pelos olhares da sociedade (PAZ, 2017).
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Esse tipo de relagdo controversa entre criatividade e economia ndo é recente,
embora, segundo Howkins (2013), permaneca complexa e imperceptivel aos olhares
humanos. Quando uma ideia criativa transita para um produto comerciavel, a tenuidade
entre ambas as percepgdes € evidente. Entretanto, o valor econémico que passa a ser
atribuido a uma propriedade intelectual como um livro ou uma revista pode ser
identificado através de conceitos intangiveis como oferta, demanda, marcas e patentes.

O género de HQs se configura ndo somente como um campo de atuacédo financeira
e profissional para artistas da area, como também representa uma forma de expressdo
cultural a ser preservada e valorizada no contexto das industrias criativas. O projeto
Elefantes na Sala, iniciativa do presente autor Fernando Athayde, é um espaco virtual
dedicado a producdo e reflexdo da nona arte, atraves de um grande “abraco virtual”, que
visa acolher ndo s6 a producdo artistica propria, mas também formar uma comunidade de
pessoas interessadas em cultura e pensamento.

Com uma estética marcada pelo humor satirico e pelo nonsense, a proposta do site
€ reunir ensaios, ilustracdes e quadrinhos de sua autoria sobre mausica, criatividade e
vivéncias no campo das artes, acessiveis gratuitamente para todos os puablicos. A
producdo, cada vez maior, de contedos artisticos do quadrinista inclui tiras seriadas,
stories, sorteios de brindes, insights sobre o processo criativo, videos no IGTV e outras
interacdes com os leitores usadas para promover o consumo de HQs como um habito
comum e recorrente.

Dentre as narrativas produzidas, destaca-se A Saga do Porco Dourado, publicada
em 2021 como o primeiro langamento impresso do selo editorial Elefantes na Sala. O
livro dispGe de ilustracBes inéditas, bastidores e produtos derivados. A série em analise
contou originalmente com trinta tiras publicadas on-line entre 24 de julho e 26 de outubro
de 2020, com uma escrita manual e um acabamento digital. Na trama, o proprio Athayde
torna-se personagem central que, em busca de um artefato mistico na forma de um porco
dourado, participa de uma competicdo que retine guerreiros improvaveis vindos de todo
0 mundo.

O produto criativo em estudo conta com desafios caracteristicos da produgéo
editorial independente, a saber: a busca por uma impressao e distribui¢do acessiveis do
material produzido, o consideravel tempo necessario para a confec¢do de uma obra e suas
derivacOes e ainda a necessidade de evidenciar a publicacdo perante a midia especializada

em histérias em quadrinhos.
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Identificados tais entraves, 0 presente artigo busca mapear 0 contexto
mercadologico descrito a partir da seguinte questdo: Como se configura o atual mercado
independente de HQs nacionais e seus artistas? Uma descri¢cdo detalhada do produto
criativo em evidéncia é realizada em conjunto com uma pesquisa de mercado autoral, que
cobre a producdo de mais de duzentos artistas brasileiros cujos trabalhos podem ser
encontrados em lojas e eventos especializados.

Através de um questionario propagado via e-mails e redes sociais como Facebook
e Instagram, criou-se um didlogo direto com os profissionais do ambito e seus respectivos
trabalhos. Partindo dos dados coletados, criou-se uma base sélida de informages
pertinentes sobre as etapas necessarias para publicar uma obra editorial autbnoma. O
estudo tem a intencdo de levantar informacdes, mas, sobretudo, de construir um repertério
proficiente para quadrinistas iniciantes e motivar o desempenho de profissionais ja
consagrados no mercado brasileiro, considerando ainda os tempos atuais marcados pela
crise editorial e sanitéria acentuada pela Covid-19.

O Profissional Criativo

O empreendedorismo costuma partir de um proposito continuo e que se
sobreponha ao lucro, sem renunciar a estratégias mercadologicas e dinamicas que visam
tornar determinado produto ou servico duradouro (COLLINS; PORRAS, 1995). Embora
uma obra autdnoma ndo esteja diretamente ancorada a uma instituicao de fins lucrativos,
a esséncia capitalista permanece a mesma na busca do sucesso e da estabilidade
financeira. O quadrinista independente é equiparavel a um empresario ou visionario,
responsavel por produzir novas ideias que atendam ao entretenimento caracteristico do
capitalismo cognitivo incitado pela sociedade pos-industrial (SANSON, 2009).

S&o ainda produtores que almejam emplacar suas criagdes, 0 que envolve nédo
somente as atividades relativas a criagdo, mas tambem as fases de divulgag&o, distribuicéo
e comercializacdo. Essas etapas costumam demandar mais esfor¢cos do que a prépria
confeccdo de quadrinhos, que mesmo independentes requerem taticas de vendas que
devem acompanhar os anseios dos leitores e o cumprimento de prazos recorrentes na
editoracdo de um &lbum, autoral ou ndo (PAZ, 2017).

O trabalho intelectual unifica o valor econdmico com a criatividade, o que requer

engajamento e a manifestacdo do talento individual do artista. Uma histéria em
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quadrinhos, no contexto das industrias criativas, € um bem simbolico sugestionado aos
riscos e oportunidades do mercado, que requer procedimentos de cunho artistico e
comercial que vdo do planejamento estratégico, passando pela definicdo das metas a
serem conquistadas a publicacdo definitiva de uma ou mais obras. Embora a transi¢éo
entre ideias e produtos ndo costume ser compreensivel com precisdo, os setores culturais
tendem a se voltar para uma percep¢do monetéria acima da arte propriamente dita
(HOWKINS, 2013).

Se no capitalismo industrial ha rigidez, uniformidade e padronizagcdo no modo produtivo e
demanda-se um trabalhador especializado, fragmentado, parcelizado e ndo qualificado, no
capitalismo cognitivo, pede-se um trabalhador comunicativo, participativo, polivalente,
flexivel, capaz de realizar maltiplas tarefas que, com o seu conhecimento enriquega o
processo produtivo e faca da comunicagdo com 0S outros um recurso permanente.
(SANSON, 2009, p. 208).

Howkins (2013) menciona em seu livro Economia criativa: Como ganhar
dinheiro com ideias criativas a propensdo que livreiros e editores possuem de serem
tragados pelo mercado de massa, ou seja, de existirem para vender o maior namero
possivel de exemplares em um curto periodo. Mais do que isso, 0s produtos editoriais
usam a escrita para criar sentido e oferecer uma experiéncia (LARROSA, 2015), o que
ratifica 0 género como um conjunto de bens culturais capazes de se posicionarem
criticamente perante a sociedade — em conformidade com a viséo de autores como Moacy
Cirne (1982).

Os quadrinhos expdem sua complexidade dentro e fora de seu conteldo, ao
alastrarem para eventos tipicos, lojas e sites especializados, interacbes com os leitores,
resenhas criticas e agdes diretas com a midia. “Sdo elementos-chave da autonomizacao
do campo, a partir dos quais se estabelece uma estrutura com regras préprias e relacoes
particulares, separada de campos adjacentes” (EUGENIO, 2017, p. 124). Por outro lado,
a internet tem se revelado um suporte acessivel e economicamente viavel para tais
interacdes, embora publicacdes em livrarias continuem sendo sinénimo de prestigio para
quadrinistas.

O ciberespacgo possui um papel significativo na circulagédo de webcomics e seus
respectivos impactos, além da oportunidade de distribuicdo, vendas e didlogos com
leitores. Um exemplo disso séo as contas e fanpages no Facebook e contas no Instagram,
que originam legitimidade e visibilidade (EUGENIO, 2017).
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O Setor Criativo

O mercado de quadrinhos teve um crescimento consideravel no Brasil nos altimos
anos, tendo se proliferado a partir da década de 60 devido ao trabalho de artistas como
Ziraldo e Mauricio de Sousa. A predominancia de publicagdes impressas tem migrado
gradualmente para o digital, o que inclui adaptagdes cinematogréficas, games e outras
derivacdes. Hoje, em meio aos retrocessos politicos e econdmicos que permeiam o Brasil,
0 setor passa por instabilidades que podem ser identificadas por autores e consumidores.

Editoras como a JBC, dedicada a mangas japoneses, passaram a vender seus
produtos em comic shops e lojas especializadas, se ausentando das tradicionais bancas de
revista. A Cultura e Saraiva, até entdo as principais livrarias do pais, tiveram centenas de
funcionarios demitidos e unidades fechadas, fruto de complicaces juridicas. Em
contrapartida, servicos como a Amazon passam a dominar a venda de livros, com uma
logistica on-line de vendas que ja se fixou no territorio nacional (SMEE, 2018).

No que diz respeito a adesdo do publico aos quadrinhos, se por um lado o cinema
e o streaming tém elevado a popularidade dos seus personagens, a comercializacdo de
HQs impressas permanece com baixa expressividade. Atualmente, lancamentos virtuais
sdo uma alterativa para os altos gastos com producdo, impressdo e distribuigdo, que
permite ainda cativar determinado puablico aos poucos e chamar a atencdo de
financiadores. Eventos brasileiros como HQ Mix, FIQ e a Comic Con Experience,
principal feira dedicada a cultura pop na América Latina, criam um vinculo com fanéticos
que j& ndo depende mais exclusivamente dos jornaleiros e empresas distribuidoras. Cabe
ao artista decidir os suportes que melhor atendam a si e seus respectivos leitores
(MIGUERES, 2017).

Em proeminente exemplo das transi¢des mercadoldgicas caracteristicas do setor
criativo investigado estd o impacto da pandemia provocada pela Covid-19. Observou-se
como a auséncia de eventos presenciais dedicados as histérias em quadrinhos direcionou
0 contato entre autores e consumidores para o ambiente virtual, 0 que levou ainda a
prejuizos e queda de producdo. A excepcionalidade da situacao prejudicou um cenario ja
em crise, ao considerar o fechamento de comic shops e bancas de revista.

Editoras e quadrinistas se viram obrigados a adiarem seus langamentos sem
determinar novas previsoes (VITRAL, 2020). A propria Comic Con Experience precisou

transitar para uma edicao integralmente on-line em 2020, que ndo contou com 0 mesmo
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impacto singular das atividades ao vivo e interagOes diretas com personalidades nacionais
e internacionais.

A diversificacao de técnicas criativas e a migracdo para o ciberespaco através do
marketing digital sdo alternativas aplicadas para produzir e divulgar obras autorais, além
de manter a salde mental abalada pela atual crise global. Plataformas de financiamento
coletivo também foram recorridas para suprir a auséncia de rentabilidade, uma realidade
que antecede a pandemia. O Catarse, principal site de financiamento coletivo no Brasil,
foi responsavel por financiar dez projetos de histérias em quadrinhos em 2012, quantia
equiparavel ao nimero de lancamentos feitos por editoras especializadas no mesmo ano.
Desde a sua criagdo, ja& financiou mais de 500 projetos de quadrinistas brasileiros
(ALMEIDA, 2013).

Ao considerar ainda que a chegada de uma obra ao leitor € um processo
naturalmente pouco rentavel aos seus responsaveis, o ilustrador Alexandre Valenga Alves
Barbosa afirma que os quadrinistas mais afetados durante a pandemia foram aqueles que
atuam em grandes editoras, como Marvel e DC Comics: “Os independentes ja estdo, de
certa forma, acostumados com a crise. Ela ndo vem s6 do momento atual” (RODRIGUES,
2020).

A producdo autoral, por outro lado, esta sujeita a uma reducdo drastica no nimero
de publicacdes, ja que baixas vendas significam a falta de insumos para a criacdo e
distribuicdo de quadrinhos. O excesso de preocupacdes motivados pelo isolamento social
e a inseguranga recorrente em tempos de luto tém comprometido 0 processo criativo,
mesmo com a interrupcao de atividades paralelas a confeccdo de HQs (VITRAL, 2020).
Tais dificuldades foram amenizadas pelo crescimento das redes sociais caracteristico do
século XXI e sua tendéncia de converter espacos midiaticos fisicos para o meio digital.

Alem de agilizar a producéo gréfica com o uso de ferramentas intangiveis, 0 modo
de se relacionar com leitores também recebeu dimensdes mais amplas e reinvengdes que
focam na venda on-line. A democratizacdo de temas sociais pertinentes e dialogos sobre
igualdade também se tornou mais abrangente, em meio a plataformas atraentes para
artistas independentes e filiados a editoras (AGUIAR, 2020). Estes ambientes permitem
visibilizar o trabalho de quadrinistas ndo consagrados para novos usuarios, o que inclui o
compartilhamento de webcomics em redes como Facebook e Instagram. Ademais, 0
futuro dos livros e dos quadrinhos permanece incerto, ao considerar ainda o surgimento

continuo de novas relacdes de oferta e demanda em tempos cada vez mais instaveis.
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O Produto Criativo

A obra utilizada como base para esta pesquisa, A Saga do Porco Dourado, foi
concebida, desde o principio como uma edicdo que pudesse ser comercializada. E,
embora tenha sido veiculada originalmente como uma webcomic, toda sua estrutura
grafica ja havia sido dimensionada de acordo com o contexto editorial brasileiro e as
possibilidades de impresséo e distribuicdo inerentes ao mercado nacional.

Desenhada em tiras medindo aproximadamente 10,5 cm de altura por 27,9 cm de
comprimento, a narrativa foi diagramada no formato A4, tamanho universalmente aceito
pelo setor grafico e com baixo - ou, em alguns casos, nenhum - desperdicio de papel na
etapa da impresséo, o que barateia o processo e diminui o pre¢o unitario de cada exemplar.
Agrupando duas tiras por pagina, a histdria conta com 32 paginas diagramadas em papel
offset 90g e capa em cartdo duplex com laminagéo fosca. Tais escolhas partiram de uma
pesquisa feita em inimeras gréficas da regido metropolitana do Recife, Jodo Pessoa e em
orcamentos feitos via telefone com a PRINTI, empresa paulistana que opera a distancia e

presta servicos do setor grafico para todo o Brasil.

Athayde).

Além disso, como a série originalmente publicada nas redes sociais possuia apenas
trinta tiras, ao longo do processo de diagramacéo e editoragéo, outros elementos graficos
e narrativos foram pensados a fim de expandir a experiéncia do leitor e criar um produto
que néo fosse somente a materializacdo da webcomic. Para auxiliar no desenvolvimento
dessa ideia, foi formada uma equipe destinada a criacdo de produtos de merchandising,
que se reunia remotamente. Foram criadas ilustracdes exclusivas para a versao impressa
de A Saga do Porco Dourado, assim como infografias ludicas (Figura 1) sobre o trabalho

de Athayde e derivagBes como camisas, composi¢Ges musicais e posteres (Figura 2).
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Figura 2. Camisa artesanal e pdster da obra A Saga{:‘d‘o Porco Dourado (Fonte: Fernando
Henrigue Athayde).

Resultados e Discussoes

A partir do objetivo definido de mapear o atual mercado de quadrinhos nacionais
independentes e seus respectivos artistas, criou-se um questionario na plataforma Google
Forms, que permite o gerenciamento de pesquisas, coleta de informacdes e a aplicacéo
de formularios de registro. Foram elaboradas questes que visam identificar o perfil do
quadrinista brasileiro na atualidade, com respostas predominantemente objetivas. De
contramé&o as formalidades tipicas de inquéritos académicos, utilizou-se uma linguagem
bem-humorada (Figura 3), que remete diretamente ao tom da obra A Saga do Porco

Dourado e que busca criar uma relacéo informal e empatica com os artistas envolvidos.

Figura 3. Artes criadas para a pesquisa “Gestao estratégica no mercado independente de
HQs” (Fonte: Fernando Henrique Athayde).

O roteiro proposto esquematizou desde informacdes bésicas sobre a identificacdo

dos autores e seus respectivos projetos como dados que permitem compreender a relagdo

desses artistas com o mercado de trabalho em suas diferentes interfaces. Dentre 0s

quadrinistas consultados, foram priorizados aqueles que j& publicaram producgdes
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independentes, disponiveis em sites especializados e/ou que ja integraram o Artists’ Alley®
da Comic Con Experience.

Foram investigados portais dedicados a venda de quadrinhos como Comix Book
Shop e Ugrapress, que possuem subpages especificas para publica¢des autbnomas. Nela,
destacam-se nomes como Camilo Solano, Held6 D'Angelo, Laudo Ferreira, Sam Hart,
Jefferson Costa, Didi Mamushka, dentre outros. Em seguida, o formulario foi
compartilhado diretamente com cada entrevistado através de mensagens diretas via redes
sociais, que enfatizaram os objetivos da pesquisa e sua natureza académica.

Paralelamente com as primeiras respostas obtidas, o estudo sugerido se estendeu
para contatos proximos do autor Fernando Athayde e contou com a divulgacéo voluntéria
dos participantes. O empresario lvan Freitas da Costa, um dos socios-fundadores da
Comic Con Experience, se prop6s a disseminar o formulario no grupo Artists’ Alley
CCXP, que segundo o prdprio possui 3 mil membros, em sua grande maioria artistas.
Apo6s a aproximacdo de 200 feedbacks, criou-se um release destinado a imprensa para
exteriorizar a pesquisa. O resultado definitivo contou com nomes como Vitor Cafaggi,
Rafael Calca, Paulo Crumbim, Magno Costa e Roberta Cirne. A seguir, discute-se 0s

principais dados coletados com base nas infografias extraidas.

Quantos anos vocé tem?

256 respostas

® 16-25anos

@® 26-35anos
36 - 45 anos

@ 46 ou mais

«A
Ny

Figura 4. Infografico da pesquisa “Gestdo estratégica no mercado independente de

HQs” (Fonte: Autores).

5 Area da Comic Con Experience destinada a artistas do Brasil e de outros paises, que se reinem para apresentar e
comercializar artes originais, HQs, pdsteres, prints, sketchbooks e outros materiais (AVILA, 2019).
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Vocé ja participou de alguma coletanea de quadrinhos?

256 respostas

@ Participei!
@ Participei de nadinha

Figura 5. Infografico da pesquisa “Gestao estratégica no mercado independente de
HQs” (Fonte: Autores).

Observa-se como a maioria dos quadrinistas investigados possuem entre 36 e 45

anos (figura 4). 80,9% dos entrevistados j& participaram de uma coletanea, ou seja, um

conjunto de publicac¢Bes continuas que agregam as historias de um ou mais artistas (Figura

5). Um numero menor ja participou de um selo de quadrinhos independentes, equivalente

a 652% do total apurado (Figura 6). 58,2% possui uma loja propria para a

comercializacdo de seus produtos, seja ela um espaco fisico ou virtual (Figura 7).

Vocé ja publicou através de um selo de quadrinhos independentes?

256 respostas

® Sim

Q a

Figura 6. Infografico da pesquisa “Gestdo estratégica no mercado independente de
HQs” (Fonte: Autores).

Caso tenha respondido "sim", o selo possui uma loja prépria (fisica ou virtual)?

182 respostas

® Sim
@ Nio

41,8%

Figura 7. Infografico da pesquisa “Gestao estratégica no mercado independente de
HQs” (Fonte: Autores).

10
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Vocé possui um canal proprio para a venda de seu trabalho?

256 respostas

® Sim
@ Néo

Figura 8. Infografico da pesquisa “Gestao estratégica no mercado independente de
HQs” (Fonte: Autores).

54,7% dispde de um canal préprio para essas transacoes (Figura 8), o que derivou
uma investigacao especifica sobre os meios usados por aqueles que ndo dispdem de um
espaco em particular. As respostas incluiram redes sociais, websites pessoais, eventos, 0
mercado livreiro tradicional, lojas parceiras, servicos como a Amazon, vendas corpo a
corpo e livrarias. Em seguida, compreende-se 0 uso de midias fisicas e/ou digitais (Figura
9):

Sua (s) obra (s) é (sdo) fisica (s) ou digital (is)?

256 respostas

@ Fisica (s)
@ Digital (is)
@ Ambos

Figura 9. Infografico da pesquisa “Gestao estratégica no mercado independente de
HQs” (Fonte: Autores).

Caso tenha respondido “digital (s)", alguma delas ja foi transposta para midia fisica?

95 respostas

® Sim
® Nio

Figura 10. Infografico da pesquisa “Gestdo estratégica no mercado independente de
HQs” (Fonte: Autores).

11
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As publicagbes impressas permanecem uma realidade predominante, ja que

82,1% das webcomics foram transpostas para ambientes fisicos (Figura 10). 59,4% se

encontram em ambos os espacos (Figura 9), o que significa uma tendéncia das obras

tangiveis de serem disponibilizadas como e-books e vice-versa. No entanto, o uso de

financiamento coletivo se revela uma propensdo necessaria para suprir os tradicionais

gastos com editoracao (figura 11). Essas arrecadac¢des séo contribuidas também por outras

atividades exercidas no mercado de trabalho, como observa-se a seguir (Figura 12):

Vocé faz (ou ja fez) uso de financiamento coletivo?

256 respostas

® Sim
@ Néo

64,1%

Figura 11. Infografico da pesquisa “Gestao estratégica no mercado independente de
HQs” (Fonte: Autores).

Vocé exerce outra(s) atividade(s) no mercado de trabalho além da produgéo de quadrinhos
independentes?

256 respostas

® Sim
® Nio

)

Figura 12. Infografico da pesquisa “Gestdo estratégica no mercado independente de
HQs” (Fonte: Autores).

Registrou-se atividades realizadas como alternativas a producéo de quadrinhos,
como: llustracdo, musica, jornalismo, docéncia, direcdo de arte, pesquisa académica,
comédia, revisdo de texto, letras, diagramacao, designer, audiovisual, publicidade,
editoracdo de livros, games, pintura, cinema de animacdo e traducdo. Também se
revelaram setores e profissdes mais distantes das ciéncias humanas, como metalurgia,
correios, tatuagem, financgas, biblioteconomia, dentre outras. A maioria se correlaciona

com o oficio de quadrinista, estando associadas a construgédo de textos e imagens.
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Qual a tiragem média inicial da (s) sua (s) publicacéo (6es)?

@ Sem tiragem (plataformas virtuais)
@ 100 - 400 exemplares

@ 500 - 1000 exemplares

@ 1000 - 2000 exemplares

@ Mais de 2000 exemplares

Figura 13. Infografico da pesquisa “Gestao estratégica no mercado independente de
HQs” (Fonte: Autores).

256 respostas

Algum dos seus trabalhos teve a tiragem esgotada?

256 respostas

@ Sim e teve reimpresséo
@ Sim e ndo teve reimpressao
& N2o e ndo teve reimpressio

&

Figura 14. Infografico da pesquisa “Gestao estratégica no mercado independente de
HQs” (Fonte: Autores).

Em sequéncia, sondou-se a tiragem média das publica¢des autbnomas nacionais e
seu desempenho de vendas (Figuras 13 e 14). Enquanto poucas obras se limitam a
plataformas virtuais, mais de 50% possuiu tiragem superior a 400 exemplares, enquanto
68% tiveram suas primeiras tiragens esgotadas. Por fim, percebeu-se forte impacto dos
eventos especializados em quadrinhos no Brasil, que proporcionam um intermédio

presencial entre quadrinistas e seus leitores (Figura 15):

Qual o impacto que os eventos de quadrinhos realizados no Brasil na ultima década teve no
seu trampo?

251 respostas

@ Néo teve muito impacto, ndo

@ Teve um impacto, mas nada de
extraordindrio

@ O impacto foi tanto, que chega meu
publico se formou |&!

‘

44,

Figura 15. Infografico da pesquisa “Gestdo estratégica no mercado independente de
HQs” (Fonte: Autores).
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Considerac0es Finais

A pesquisa proposta, iniciada como o levantamento de dados para o langcamento
estratégico de um produto editorial, acabou tomando maiores proporc¢des a medida que o
questionario aplicado passou a ser disseminado. Se, no inicio, o estudo se manteve
voltado para auxiliar a formulacdo de um plano de vendas e distribui¢do da graphic novel
A Saga do Porco Dourado, o presente trabalho se transformou no mapeamento de toda
uma cadeia produtiva envolvendo quadrinistas independentes brasileiros e suas formas
de atuacdo. Este artigo se configura como um artificio presumivelmente capaz de
fortalecer os lagos entre os artistas ja experientes com um instavel mercado nacional e,
simultaneamente, apto a abrir os caminhos para aqueles que estdo construindo uma
carreira em meio a cenarios instaveis que se remoldam a cada dia.

Uma vez identificadas tendéncias como a diminuicdo de pontos de venda fisicos,
a elevagdo dos custos de producdo, a internacionalizagcdo de HQs e 0 uso crescente das
redes sociais, a tangibilidade aparenta dar um espaco cada vez maior para a
intangibilidade, principalmente em tempos de isolamento social e decaimento da
economia. Por outro lado, espera-se que midias paralelas como o cinema, a televisdo e o
streaming possam contribuir para prover a producdo de quadrinhos nacionais, autbnoma
ou ndo, vista com interesse pela sociedade brasileira.

Reitera-se que a gestdo do capital intelectual permanece sendo a imaginacéo,
recompensadora do profissional, responsavel pela satisfacdo de seu publico e fator
determinante do sucesso ou fracasso de uma narrativa. Embora o potencial criativo seja
uma caracteristica universal, cabe aos profissionais do ambito se apropriarem de
conhecimentos técnicos e recursos necessarios para materializar um produto gréafico. Em
contraponto as inddstrias que antecederam a pos-modernidade, o perfil desse trabalhador

é heterogéneo e condescendente com as mudangas ocorrentes no comércio editorial.
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