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RESUMO

Este artigo tem como objetivo realizar um levantamento das pesquisas brasileiras que tem
como objeto de estudo o “clube do livro” ou “clube de leitura”. Para isso, primeiramente
discutiremos sobre questbes relacionadas ao campo cientifico da Comunicacdo e seu
didlogo com outras areas académicas. Também iremos realizar uma revisdo da literatura
sobre 0 nosso objeto, recorrendo a autores como DeNel Rehberg Sedo (2011), Corinna
Norrick-Rihl (2019), Luzia de Maria (2016) e Abigail Williams (2017). Por fim,
apresentaremos os resultados do estado da arte das pesquisas sobre clubes de livros e de
leitura no Brasil, realizada por meio do Catélogo de Teses e Dissertacdes da Capes e do
site Google Académico.

PALAVRAS-CHAVE: clube do livro; clube de leitura; estado da arte; campo cientifico;
leitor.

Introducéo

O “clube do livro” ou “clube de leitura” € um objeto de estudo observado por
diversas disciplinas na area académica brasileira. Encontramos pesquisas nos campos da
Letras e Linguistica, da Educacdo, da Sociologia, da Comunicacao, entre outros. Assim,
pensar esse objeto requer uma reflexdo sobre como ele se encontra no campo
epistemoldgico do seéculo XXI. Com essa questdo em mente, buscaremos nesse trabalho
realizar o estado da arte de clubes de livros e clubes de leitura no Brasil, nos tltimos 20
anos.

Para isso, primeiramente refletiremos sobre os conceitos de campo cientifico,
interdisciplinaridade e transdisciplinaridade, utilizando os autores Pierre Bourdieu
(1983;2004), Tiago Quiroga (2013) e Maria Immacolata Vassallo de Lopes (2007).
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Também iremos realizar uma revisdo de literatura, recorrendo a autores nacionais e
internacionais, que nos ajudardao a compreender quais sdo 0s questionamentos atuais sobre
esse objeto.

Por fim, apresentaremos os resultados da pesquisa de estado da arte realizada
através do Catalogo de Teses e Dissertaces da Capes e do Google Académico, com foco
em compreender como 0 objeto se constitui no campo académico brasileiro e,
principalmente, na disciplina Comunicacéo, nos ultimos 20 anos. Apresentaremos quais
sdo as areas do conhecimento que possuem pesquisas que envolvem o objeto, qual o
principal formato de publicacdo (resumo, artigo em revista ou evento, dissertagdes e
teses) e qual a classificacdo do Qualis Capes, na area de Comunicacao e Informacéo, das

revistas que publicaram os artigos relacionados ao tema.

A disciplina Comunicagéo e suas discussdes

As pesquisas pertinentes a area de Comunicacdo recebem, muitas vezes,
contribuicdes de diversas outras disciplinas, como Educacéo, Letras e Sociologia. Dessa
forma, é importante refletirmos sobre como as pesquisas do campo comunicacional estao
utilizando ndo sé seus proprios conceitos, teorias e metodologias, mas também realizando
interlocugcdes com as outras areas para que possam responder 0s questionamentos das
investigacOes e compreender o objeto.

Para isso, primeiro gostariamos de definir o termo “disciplina”. Maria Immacolata
Vassallo de Lopes (2007) explica que, etimologicamente, a palavra se vincula ao dever
do estudante ou discipulo em aprender, sendo antag6nico a doutrina, que seria a funcéo
do mestre ou professor. Assim, disciplina teria um significado de préatica e exercicio,
tendo como foco a reproducéo de conhecimento. Ja a doutrina se referiria a teoria abstrata,
se vinculando mais a produgéo.

Na area de Ciéncias Sociais, as disciplinas s0 se definiram depois de serem
praticadas por um longo tempo, tornando-se doutrinas, ensinadas e justificadas por
professores e doutores. Elas se constituiram intelectualmente da ideologia liberal
dominante no século XIX, “que argumentava que o estado e o mercado, a politica e a
economia, eram setores analiticamente separados, cada um com suas regras ou ‘logicas’
particulares” (LOPES, 2007, p.9). Ja no século XX, Pierre Bourdieu (1983; 2004) trouxe
uma discussdo interessante para a area da epistemologia da ciéncia, que envolve as

disciplinas: o conceito de “campo cientifico”.
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Para o socidlogo, todas as produces culturais - sejam elas filosoficas, histéricas,
da ciéncia, da arte ou literatura — sdo “objetos de analise com pretensdes cientificas”
(BOURDIEU, 2004, p.19), podendo ser interpretadas de duas formas: internamente ou
externamente. O primeiro tipo de interpretacédo se configura por aqueles que consideram
que, para compreender uma disciplina, é necessario ler textos. J& os externalistas, que
normalmente s&o associados ao marxismo, associam 0 texto ao contexto, interpretando o
objeto e relacionando-a com o mundo social e econémico. Essa oposicdo entre as duas
formas de interpretacdo acaba criando a ideia de que a ciéncia se idealiza nela mesma,

sem a intervencdo do mundo social. Nesse sentido, Bourdieu elabora a nogéo de campo:

Minha hipéGtese consiste em supor que, entre esses dois polos, muitos
distanciados, entre os quais se supde, um pouco imprudente, que a ligacdo possa
se fazer, existe um universo intermediario que chamo de campo literario, artistico,
juridico ou cientifico, isto é, o universo no qual estdo inseridos 0s agentes e as
instituicGes que produzem, reproduzem ou difunde a arte, a literatura ou a ciéncia.
Esse universo é um mundo social como os outros, mas que obedece as leis sociais
mais ou menos especificas (BOURDIEU, 2014, p.20).

Esse campo é um microcosmo dotado de leis proprias, autbnomo. Para Bourdieu,
no caso do campo cientifico, ndo existe uma ciéncia pura, livre das necessidades sociais,
e nem uma ciéncia escrava, que depende das demandas politicas econémicas. O que
existiria “¢ um campo social e, como tal, faz imposi¢des, solicitagdes, etc., que sdo
relativamente independentes das pressdes do mundo social global, que o envolvem”
(BOURDIEU, 2004, p.21). As pressOes externas s se exercem por intermédio do campo
e sao medializadas pela I6gica do campo. Assim, o campo seria independente, ndo sendo
atravessadas por aspectos culturais, histdricos, politicos. Quanto maior o grau de
autonomia de um campo, maior serd poder de refracdo e retraducao, autorizando a falar
fora do campo com certa “eficacia simbolica” (BOURDIEU, 2004, p. 74)

Além disso, o campo cientifico seria marcado por disputas e lutas. Nesse espaco
social estruturado, ha uma luta entre dominantes e dominados, com relacdes de
desigualdade, entre aqueles que estdo no poder e lutam para permanecer em sua posi¢éo
e aqueles que utilizam suas forcas para se opor aos dominantes. (BOURDIEU, 1983;
2014). Ou seja, dentro do campo, existiria uma estrutura das relacdes objetivas, que
determina entre os agentes, individuos ou instituices, o que eles podem ou néo fazer.
Assim, 0s agentes dominantes seriam 0s que comandam 0s pontos de vista, intervencgdes

cientificas, lugares de publicagdo, temas e objetos.
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A estrutura do campo seria, dessa forma, definida pela distribuicdo e acumulacéo
de capital cientifico - reconhecimento da competéncia do agente, que Ihe proporciona
autoridade e permite que ele defina as regras do jogo, suas regularidades e leis — dentro
do campo. E esse capital pode ser de dois tipos. O temporal, ou politico, esté relacionado
ao poder institucional, a ocupacéo de posi¢Ges importantes em institui¢Ges cientificas, nos
laboratorios e departamentos e aqueles que pertencem a comissdes de avaliacdo. Ou seja,
sdo aqueles que exercem poder sobre os meios de producao e reproducdo. Ja o capital
“puro” ¢ constituido através do progresso da ciéncia e da inovacdo cientifica, das
descobertas. Ele se constituiria, assim, pelo prestigio dos agentes, alcancado por meio de
prémios e trabalhos publicadas em publicacGes de alto nivel, por exemplo. Assim, para
Bourdieu, os dominantes e mantedores do capital cientifico “puro” controlam revistas e
publicaces:

Além das instancias especificamente encarregadas da consagracdo (academias,
prémios etc.), ele compreende ainda as revistas cientificas que, pela selecdo que
operam em funcéo de critérios dominantes, consagram producées conformes aos
principios da ciéncia oficial, oferecendo, assim, continuamente, o exemplo do
gue merece 0 nome de ciéncias, e exercendo uma censura de fato sobre as
produgdes heréticas, seja rejeitando a expressamente ou desencorajando
simplesmente a intencdo de publicar pela definicdo do publicavel que elas
propdem (BOURDIEU, 1983, p.138).

Assim, Bourdieu afirma que o campo cientifico é o lugar de luta politica, que
designa o local do pesquisador, um jogo de poder para impor uma definicdo de ciéncia
que esteja de acordo com interesses especificos.

Tiago Quiroga (2013) analisa essas premissas de Bourdieu tomando como objeto
0 campo da Comunicacdo, discutindo em torno de sua constituigdo enquanto disciplina
na ordem do conhecimento. Assim, retomamos aqui o conceito de disciplina, definida
pelo pesquisador como “uma determinada convergéncia de estudos em torno de um dado
objeto cujo discurso especializado, de modo geral, outorga a suas praticas cientificas o
titulo de area do conhecimento, episteme ou simplesmente ciéncia” (QUIROGA, 2013,
p.37). Paraele, o campo social seria o0 espaco de lutas e embates, como comenta Bourdieu.
Porém, dentro desse campo, a disciplina se constituiria como o local de produgéo e o
acumulo especifico do capital cientifico “puro”, com as materialidades disciplinares que
representam as especificidades internas, fortalecendo e preservando o lugar de fala.
Assim, existe um grande debate epistemol6gico contemporaneo que busca essa

propriedade de fala para a Comunicagéo.
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Quiroga afirma que, enquanto existe uma busca de legitimidade tedrica para a
disciplina, ela ainda se consagra, muitas vezes, como aporte para outras areas na ordem
do conhecimento. Assim, € comum que pesquisadores se apropriem de diversas teorias e
sentidos para responder a suas questdes referentes ao objeto, o que faria da comunicagédo
apenas um “lugar de passagem”, onde “as diversas producdes tedricas tendem a reforgar
opinides de senso comum” (QUIROGA, 2013, p.38). Isso significa que € 0 objeto
cientifico, no campo da Comunicacdo, que se mostra interdisciplinar. As respostas para
as questdes do pesquisador, referentes ao seu objeto, podem ser encontradas em diversas
outras disciplinas. Porém, ao mesmo tempo, é necessario compreender que o lugar de fala
ainda é o da Comunicacao.

Ja Maria Immacolata Vassallo de Lopes (2007) acredita que atualmente esta
emergindo um novo padrdo, um movimento chamado “transdisciplinaridade” ou “pos-
disciplinarizacdo”, que deve superar os limites das especialidades fechadas e
hierarquizadas. Nesse sentido, na transdisciplinaridade, ocorre uma intercomunicagéo
entre as disciplinas, de tal modo que nao existem fronteiras entre elas, mas se respeitam
suas singularidades. Nela, existe a necessidade de organizar todo o conhecimento, de um
“pensamento complexo”, definido por Edgar Morin (1982) como um paradigma da
complexidade, que pode incitar a estratégia-inteligéncia do pesquisador que investiga um

problema. Ele incentiva a distinguir e comunicar, ao invés de isolar e disjuntar,

a reconhecer os tracos singulares, originais, historicos do fenébmeno em vez de
liga-los pura e simplesmente a determinacdes ou leis gerais, a conceber a unidade
- multiplicidade de toda a entidade em vez de torna-la heterogénea em categorias
separadas ou de homogeneiza-la numa totalidade indistinta (LOPES, 2007, p.12).

Assim, para Lopes, existe atualmente uma convergéncia das é&reas, a
transdiscipinalidade, que ndo é oposto a disciplina, mas complementar a ela. E um
movimento de abertura, de interacdo, convergéncias e transbordamentos, que cria
relacfes cada vez mais densas entre as ciéncias humanas, sociais, artes, literatura e outra.

Assim, discordando de Bourdieu, ela afirma que existe a emergéncia de um campo
de discurso e praticas sociais que “vai cada vez mais depender da profundidade, extensao,
pertinéncia e solidez das explica¢des que produza, do que do prestigio institucional
acumulado” (LOPES, 2017, p. 10). Parece-nos também que ela discorda da questdo de
autonomia de campo pois, em um mundo globalizado, ocorreu uma desdogmatizagéo das

Ciéncias Sociais, ja que 0s objetos sdo hoje construidos através de mdaltiplas narrativas.
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Ao mesmo tempo, Quiroga comenta que, com o advento das novas tecnologias,
as fronteiras estdo cada vez mais fluidas e incertas, em raz&o do transbordamento tedrico
das disciplinas: “ndo existe mais objeto cientifico que ndo resulte necessariamente da
articulacdo conceitual construida de modo intencional entre o fenémeno social e o
arcabouco tedrico de cada campo cientifico” (QUIROGA, 2013, p.36).

Dessa forma, percebemos que as discussdes relacionadas a conceituacéo da area
da Comunicacdo no campo cientifico, seja ele fechado em si mesmo, interdisciplinar ou
transdisciplinar, sdo complexas e ainda € um assunto que oferece mais duvidas do que
respostas. Por isso, ndo buscamos nesse trabalho estipular um conceito, mas oferecer um
panorama da discussdo no contexto académico atual. Essa reflex&o acerca do tema nos
permite realizar um estado da arte de nosso objeto de estudo, “clube do livro” ou “clube
da leitura”, de forma mais dindmica, ja que ele ¢ um objeto académico de diversas

disciplinas contemporaneas.

“Clube do Livro” ou “Clube de Leitura”: uma revisao de literatura

Desde os primordios, o ser humano utiliza-se de algum meio para conseguir se
comunicar e ler boas histérias. Como comenta Alberto Manguel (1997) as antigas
civilizagdes utilizaram-se de diversos meios para se expressar, criando plataformas
similares aos livros: blocos em formatos, folhetos de papiro, codices de pergaminho. Em
1440, John Gutemberg comecou a invencao que mudaria a forma como os livros eram
fabricados: a imprensa. A partir desse momento, os livros comecaram a ser vendidos em
larga escala. E os habitos de leitura se modificavam de acordo com as necessidades dos
usuarios e os ideais da sociedade. Assim, os livros foram também responsaveis por
criarem comunidades. Os clubes de leitura ou clubes de livros reforcam essa cultura
grupal, reunindo integrantes para discutir sobre as obras escolhidas e seu contexto
historico e cultural. Essa pratica se iniciou no século XVIII, com os books clubs
(CHARTIER, 1999). Nessa perspectiva, diversos pesquisadores e estudiosos que se se
debrugam sobre pesquisas sobre livros, literatura e habitos de leitura acabam discutindo
0 conceito e a genealogia desses clubes.

Para pesquisadora alema Corinna Norrick-Ruhl (2019) o termo “clube do livro” é
utilizado de quatro formas diferentes na sociedade. Primeiramente, esses clubes podem
ser entendidos como clubes de leitura, onde grupos se reinem para escolher um livro

especifico, 1é-lo e discuti-lo. Esse formato € muito utilizado em escolas, bibliotecas e
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outras organizacdes. Outra forma de utilizar a expressao “clube do livro” é para descrever
as sociedades biblidfilas, que se renem para imprimir obras especializadas e exclusivas,
que ndo seriam publicadas por empreendimentos comerciais. O termo também pode ser
empregado para descrever as sociedades literarias dos séculos XVIII e XIX, onde os
membros tinham acesso as bibliotecas particulares para pegar livros emprestados ou Ié-
los nas instala¢fes do clube. Por Gltimo, podemos encontrar clubes do livro que tém como
objetivo vender livros, os chamados clubes de assinatura de livros.

A antropdloga francesa Michele Petit (2010), em seu livro “A arte de ler”, afirma
que os clubes de livros sdo fendbmenos antigos, surgido no mundo anglo-saxdo do século
XIX. Porém, na década de 1990, eles se multiplicaram principalmente nos Estados
Unidos, Inglaterra, Holanda, Grécia e Espanha através de reunides, publicas e privadas,
em sua maioria em bibliotecas.

Enquanto isso, a pesquisadora estadunidense DeNel Rehberg Sedo (2011) se
aprofunda na histdria dos clubes de livro nos Estados Unidos. Ela afirma que foi ainda no
século XVIII que pequenas “sociedades de livros”, “sociedades de leitura”, “clubes do
livro” e “sociedades literdrias” se formaram, com o objetivo de discutir e emprestar livros,
funcionando como uma biblioteca. No século XIX, essas comunidades eram formadas,
em sua maioria, por mulheres. A autora comenta que foi apenas depois da Guerra Civil
(1861 a 1865) que esses clubes de leitura se expandiram, pois houve um aumento da
alfabetizacdo e as mulheres comecaram a ganhar o espaco publico. Até o final do século
XIX, havia mais de dois milhdes de mulheres americanas nas sociedades literérias e
estima-se que 75% das bibliotecas publicas dos EUA foram fundadas por esses grupos
(SEDO, 2011). O livro “Reading Communities from Salons to Cyberspace”, organizado
por Sedo, retne diversos artigos que discutem o processo formacéo de grupos focados na
leitura desde o seu surgimento até a era digital contemporéanea.

Ja Abigail Willians (2017), professora de literatura inglesa na Universidade de
Oxford, explica em seu livro “The Social Life of Books” como a fundacéo de clubes de
livros na Inglaterra foi uma importante forma de socializacdo entre mulheres, amigos e
parentes no seculo XVIII. Eles se reuniam em casas, pubs, cafés e livrarias ndo sé para
discutir os livros, mas também como forma de conversarem e se conectarem uns com oS
outros.

Os clubes de livro também estdo presentes em pesquisas relacionadas a area de

educacdo. A pesquisadora Luiza Maria (2016) traz em seu livro “O clube do livro: ser
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leitor, que diferenga faz?” uma extensa discussao sobre a importancia dos clubes de livros
na sala de aula e na vida dos estudantes e adultos. Para era, a leitura, quando se torna um
habito, provoca e instiga: “alimenta e oferece provisdo: o sujeito se torna falante, faz
conjecturas e avaliagOes, passa a ter o que falar” (MARIA, 2016, p. 66). Com o tempo, 0
sujeito desejara atuar naquele “dialogo”, escrevendo, sendo um importante meio para o
crescimento educacional e social de criancas e adolescentes.

E, como comentamos, existe um outro tipo de clube de livros, os clubes de
assinatura de livros, focados na venda e comercializacdo de obras. Norrick-Ruhl (2019)
explica que esses clubes funcionam como distribuidores, pois eles compram livros
publicados e os revendem abaixo do preco de varejo. Porém, eles também podem atuar
como editores-distribuidores no momento em que adquirem licencas para livros ja
publicados e produzem suas préprias edi¢cdes reeditas ou publicam sua propria lista de
edicBes originais (NORRICK-RUHL, 2019). Ela destaca quatro elementos presentes
nesse tipo de clube que ela denomina os “4 Cs dos clubes do livro”: curadoria,
conveniéncia, concessdo e comunidade.

Norrick-Riihl (2019) em seu livro “Book Clubs and Book Commerce” oferece um
panorama sobre esse tipo de clubes de livros, abordando a histéria dos clubes de
assinatura na Europa, principalmente na Alemanha, e nos Estados Unidos. Segundo ela,
apos a Primeira Guerra Mundial, houve uma grande mudanca cultural, politica, religiosa
e ideologica na Europa que incentivou a criacdo dos clubes de assinatura de livros. Na
Alemanha, 42 clubes por assinatura foram surgiram entre 1918 e 1933, destacando
Volksverband der Buicherfreunde e o Deutsche Buch-Gemeinschaft. Nos Estados Unidos,
0 Book-of-the-Month Club foi criado em 2926, seguido por seu concorrente The Literary
Guild, em 1927. Ja na Inglaterra, o primeiro clube registrado é o Book Society, em 1929
(NORRICK-RUHL, 2019).

Ao fim da Segunda Guerra Mundial os clubes do livro por assinatura ja estavam
consolidados. Em 1956 foram contabilizados 108 clubes de assinatura de livros nos
Estados Unidos, com um total de mais de 7 milhdes de membros. Na Alemanha, a The
Bertelsmann Lesering, fundada em 1950, comecou uma expansao global. Primeiramente
na Espanha, em 1962, com o Circulo de Lectores. Depois, criou clubes na Austria (1966),
na Holanda e Bélgica (1967), seguido por 32 outros mercados nacionais até 2005, na
Russia. No Brasil, a Bertelsmann se associou a editora Abril e em 1973 fundou o Circulo

do Livro.
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No Brasil, temos registros desse tipo de clube de livro na obra “O livro no Brasil”,
de Laurence Hallewel (2017). Segundo o pesquisador, o primeiro clube de assinatura de
livros no pais foi criado em 1941 por Mério de Andrade, Candido Portinari e Anibal
Machado, se estabelecendo como um clube de poesia. Em 1942, o clube Sociedade dos
Cem Biblidgrafos do Brasil foi fundado, publicando 23 titulos para os seus associados até
1968, quando encerrou suas atividades. Na década de 1940 ainda foram criados os clubes
O Livro do Més e o Circulo Literario. J& entre 1943 foi fundado por Mario Graciotti 0
Clube do Livro. Ja o Circulo do Livro foi fundado em mar¢o de 1973 e chegou a possuir
mais de 800 mil assinantes por todo o Brasil, encerrando suas atividades no final da
década de 1990. (HALLEWEL, 2017)

O estado da arte do “Clube do Livro” ou “Clube de Leitura” no Brasil

Como parte inicial de pesquisa de doutorado sobre os clubes de assinatura de
livros no Brasil, vinculada ao Programa de Pés-Graduacdo em Comunicacdo da
Universidade Federal de Juiz de Fora, desenvolvemos o estado da arte do objeto “clube
do livro” ou “clube de leitura” no Brasil. Em nossa pesquisa, intitulada provisoriamente
de “Do Circulo do Livro a Tag Livros: a ressignificacdo da experiéncia dos leitores de
clubes de assinaturas de livros”, buscamos analisar como as novas tecnologias estdo
modificando os habitos de leitura dos novos assinantes de clubes de livros.

Para a realizacdo do levantamento, nos utilizamos bases de divulgacdo de
producdes cientificas online que oferecessem resultados diversos e atuais. Além disso,
recorremos a softwares para nos ajudar a coletar, tratar e reproduzir os dados. Assim,
realizamos a nossa consulta em duas bases de pesquisa: 0 Google Académico, interface
de pesquisa do buscador Google, que permite que acessemos informacgdes sobre as
producdes cientificas diversificadas; e o Catalogo de Teses e Dissertacbes da Capes
(Coordenacdo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior), que retne as
dissertagdes e teses publicadas no Brasil. Pretendemos, assim, realizar um mapeamento
das producdes cientificas do Brasil, de um periodo de 2000 a julho de 2021.

Para consultar nessas duas bases, € necessario a inser¢do de palavras-chaves.
Além de “clube do livro” e “clube de leitura”, também utilizamos como palavras-chaves
outras variagdes, como “clube de livros”, “clube da leitura” e “clubes de assinatura de
livros”. Alem disso, em dialogo com a nossa investigacédo atual, consideramos importante

verificar as publicacdes relacionadas aos nossos objetos especificos: “Circulo do Livro”
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e “Tag Livros” ou “Tag Experiéncias Literarias”. Assim, realizamos o levantamento, nas
duas bases, com 8 palavras-chaves.

Em nossas andlises, elaboramos uma categorizacdo dos resultados.
Primeiramente, pelo tipo de producdo, que poderia se enquadrar em resumos em eventos
(publicagbes abaixo de 8 paginas), artigos publicados em anais de eventos (publicacdes
acima de 8 paginas), artigos publicados em revistas, trabalhos de conclusdo de curso
(TCC), dissertacdes de mestrado, teses de doutorado e outros, como paper, relato de
experiéncia e resenhas em revistas.

Também analisamos o ano de publicacdo do trabalho e a area de conhecimento.
Para determinar onde cada pesquisa seria enquadrada, utilizamos como referéncia a
Tabela das Areas de Conhecimento da Capes, que categoriza 0s campos de pesquisa em
grandes areas e subareas do conhecimento. As grandes areas sdo: Ciéncias Exatas e da
Terra, Ciéncias Bioldgicas, Engenharias, Ciéncias da Saude, Ciéncias Agrarias, Ciéncias
Sociais Aplicadas, Ciéncias Humanas, Linguistica, Letras e Artes e Multidisciplinar®.

No Catéalogo de Teses e DissertacGes da Capes, as palavras-chaves poderiam estar
presentes nos titulos e resumos dos trabalhos. Para a pesquisa, inserimos 0s termos entre
aspas, para obtermos um resultado mais preciso. Na Tabela 1 é possivel visualizar os

resultados para cada palavra-chave:

TABELA 1: frequéncia das palavras-chaves no Catalogo de Teses e
Dissertagdes da Capes

Palavra-Chave Frequéncia
Clube de assinatura de livros 1
Clube do livro 6
Clube de livros 1
Clube de leitura 18
Clube da leitura 4
Circulo do livro 4
Tag Livros 0
Tag Experiéncias Literarias 0
Total 34

Fonte: elaborada pelas autoras

“Disponivel em: https://www.gov.br/capes/pt-br/acesso-a-informacao/acoes-e-

programas/avaliacao/instrumentos/documentos-de-apoio-1/tabela-de-areas-de-conhecimento-avaliacao.

Acesso em 2 de agosto de 2021.
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Quando analisamos as areas de conhecimento, encontrarmos 1 pesquisa
relacionada a area de Ciéncias Exatas e da Terra; 2 na area de Ciéncias da Salde,
especificamente na subarea Enfermagem; 6 em Ciéncias Sociais Aplicadas, sendo 4 na
subarea de Comunicacdo e 2 em Ciéncias da Informacéo; 12 em Ciéncias Humanas, sendo
8 na subarea de Educacéo, 2 em Psicologia e 2 em Sociologia; e 13 na &rea de Linguistica,
Letras e Artes.

Quanto ao ano de publicacéo, tivemos 1 trabalho publicado em 2003, 1 em 2004,
1 em 2006, 1 em 2009, 1 em 2011, 2 em 2013, 2 em 2014, 6 em 2015, 6 em 2016, 2 em
2017, 2 em 2018, 5 em 2019, 3 em 2020 e 1 em 2021. Desses, 28 eram dissertacdes de
mestrado e 6 teses de doutorado.

No campo da Comunicacdo, que nos interessa nesse trabalho, pudemos encontrar
4 disserta¢des de mestrado: “Entre o livro e 0 Youtube ha um filme: uma experiéncia
transmidiatica de consumo por alunos em sua formacéo leitora”, de 2016, “Através da
Tag e o que Alice encontrou por la: meméria, comunicacdo e consumo em um clube de
livros”, de 2019, “MediacGes no clube de leitura Leia Mulheres: reconhecimento e
sociabilidade a partir da literatura escrita por mulheres”, também de 2019, ¢ “Wizarding
World Book Club e a ampliacdo do universo narrativo: uma analise das acGes e das
estratégias na rede social digital a partir do clube do livro de Harry Potter”, de 2021.

TABELA 2: frequéncia das palavras-chaves no Google Académico

Palavra-Chave Frequéncia
Clube de assinatura de livros 2
Clube do livro 29
Clube de livros 10
Clube de leitura 75
Clube da leitura 31
Circulo do Livro 1
Tag Livros 7
Tag Experiéncias Literarias 8
Total 163

Fonte: elaborada pelas autoras
A andlise realizada no Google Académico contemplou uma producdo mais
variada, selecionando desde resumos a teses. Para realizar o levantamento, utilizamos um

software “Publish or Perish”, que acessa os dados do Google Académico e organiza 0s
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dados em formato tabular, facilitando a coleta e analise. Nele, os 8 termos foram
pesquisados com aspas, reduzindo o campo de busca para os titulos dos documentos,
excluindo citacGes e patentes. Na Tabela 2 € possivel visualizar os resultados para cada
palavra-chave.

Porém, percebemos que, do total de 163 resultados, existiam publicacdes
repetidas. Além disso, alguns resultados ndo eram publicac¢des brasileiras, eram capitulos
de livros ou livros completos, projetos de implantacéo de clubes e relatérios de pesquisa.
Esses resultados foram excluidos da analise. Assim, 0 nimero de nosso escopo foi
reduzido a 93 produgdes.

Encontramos publica¢des de diversas disciplinas e, para podermos categorizé-las
de forma padronizada, observamos em quais areas se enquadraram 0s eventos, revistas e
instituicBes nos quais elas foram publicadas. Tivemos 1 trabalho na area das Engenharias;
4 na area de Ciéncias da Salde, especificamente na subarea da Enfermagem; 20 na area
das Ciéncias Sociais Aplicadas, sendo 11 na subérea da Ciéncias da Informacédo e 9 na
area da Comunicacao; 41 na area de Ciéncias Humanas, sendo 37 na subarea da Educacéo
e 4 nas subareas de Filosofia, Psicologia, Sociologia e Geografia; 7 na area de Linguistica,
Letras e Artes e 20 na area Multidisciplinar.

Verificamos a presenca de 1 tese de doutorado, 11 dissertacdes de mestrado, 6
TCCs, 30 artigos em revista, 17 artigos em congresso, 22 resumos em congresso e 6
outros tipos de publicacdo. Quanto ao ano de publicacdo, encontramos 1 de 2003, 1 de
2008, 1 de 2009, 3 de 2012, 3 de 2014, 7 de 2015, 8 de 2016, 13 de 2017, 14 de 2018, 21
de 2019, 15 de 2020 e 6 de 2021.

Consideramos importante também observar a classifica¢do no “Qualis Periddico”
na area de Comunicacédo das revistas nos quais os artigos foram publicados. As revistas
podem ser classificadas como Al, A2, B1, B2, B3, B4, B5 e C, sendo Al a classificagdo
mais elevada que um periodico pode receber, e C, tendo a pontuacéo zero. Dos 30 artigos
analisados, 15 ndo possuem avaliacdo para a area de Comunicagdo, 3 séo classificados
como B1, 2 como B2, 2 como B3, 2 como B4, 4 como B5 e 2 como C.

Novamente, como nosso foco é o campo da Comunicagdo, vamos nos ater sobre
os 9 resultados para esse campo de estudo. Foram coletadas 1 dissertagdo, “Atraves da
TAG e o que Alice encontrou por la: memdria, comunicagdo e consumo em um clube de
livros” (2019); 1 trabalho de concluséo de curso, “Clube TAG Livros: comunicacao de

experiéncias literarias em uma comunidade de leitores” (2018); 3 artigos publicados em
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revistas, “O mercado editorial da curadoria literaria: do Circulo do Livro ao modelo da
TAG Experiéncias Literarias” (2017), qualis B5, “Media¢des no clube de leitura Leia
Mulheres” (2019), qualis B1, e “Memodria, ritual e consumo nas praticas editoriais do
clube de livros Tag Experiéncias literarias” (2020), qualis B1; e 4 artigos publicados em
congressos, “Clube de assinantes de livros no séc. XXI: o caso do Leiturinha” (2017),
“Clube Tag Livros: comunicagdo, consumo ¢ memdaria no novo espirito do capitalismo”
(2018), “Plataformas digitais como incentivo e promogéo da leitura: um estudo de caso
sobre a Tag—Experiéncias Literarias” (2018), “Consumo ¢ Experiéncias Literarias: Quem
sdo os Assinantes da TAG Livros?” (2019).

Assim, somando as duas bases, tivemos um total de 126 publicagdes. Porém,
existem 5 dissertacfes que sdo encontradas em ambas as bases, reduzindo para 121 esse
namero.

Podemos perceber que houve um aumento do nimero de pesquisas relacionadas
ao objeto a partir da segunda década do seéculo XXI. De 2000 a 2010 tivemos 7
publicacGes com o tema, contra 112 de 2011 a 2021. Talvez isso se deva ao acesso mais
rapido e facil que temos atualmente para digitalizar as publicacfes, porém, percebemos
um crescimento do interesse, principalmente no campo da Comunicacgéo, para esse objeto.

Além disso, tivemos um total de 12 publicacgdes, cerca de 10%, que possuem como
objeto de pesquisa os “clubes de livros” na area de Comunicagdo. E € interessante
perceber todas elas foram publicadas ap6s 2015, sendo que 8 dessas publicacdes trazem

como tema o clube de assinatura de livros e 7 trazem a Tag Livros como objeto especifico.

Considerac0es Finais

Observando o levantamento realizado para esse trabalho, percebemos que o objeto
“clube do livro” ou “clube de leitura” esta presente em diversas areas do conhecimento.
Verificamos que as areas que mais apresentam o objeto como ponto central da pesquisa
sdo as areas da Ciéncias Sociais Aplicadas, Ciéncias Humanas e Linguistica, Letras e
Artes. Esse resultado ja era esperado, ja que os clubes de livros estdo muitas vezes
relacionados ao consumo de livros, aos habitos de leitura e ao ensino. Porém, nos
surpreendeu encontrar pesquisas nas areas de Ciéncias Exatas e da Terra, Engenharias e
Ciéncias da Saude.

Na &rea da Comunicacdo, verificamos que o foco das pesquisas atuais Sdo 0s

clubes de assinatura de livros, o quarto tipo de clube nomeado por Norrick-Rihl (2019).
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Acreditamos que esse fato se deve ao crescimento do nimero de clube de livros no Brasil,
que vém aumentando desde 2014, quando foi langado o clube Tag Livros. Atualmente,
existem mais de 40 clubes, para os mais diferentes segmentos do mercado e com diversos
tipos de curadoria. Assim, vemos um interesse no campo da Comunicacdo de
compreender esse fendmeno tanto pelo viés mercadoldgico, quanto pelas modificagdes
nos habitos de leitura dos brasileiros.

Além disso, notamos como cada campo utiliza os conceitos de “clube do livro”
ou “clube da leitura” que mais contribuem para responder as suas perguntas de pesquisa.
E, muitas vezes, os pesquisadores acabam buscando autores ou conceitos em outras areas
que lhe ajudem a compreender o seu objeto. Nesse sentido, dialogando com as questdes
levantadas por Bourdieu, Quiroga e Lopes, vemos que, quando falamos especificamente
de “clubes de livros”, o campo da Comunicagdo ndo se mostra completamente autdbnomo,
ja que o objeto ndo sé necessita de um didlogo com outras areas, mas esta se modificando
continuamente em decorréncia das mudancas tecnoldgicas e da aceleracdo do tempo, o
que influencia nas pesquisas. Além disso, os embates de forca permanecem, quando
percebemos como os pesquisadores buscam publicar suas pesquisas em revistas cada vez
mais conceituadas.

Dessa forma, percebemos o quanto esse objeto é amplo e promove diversas
discussbes, nos mais variados campos académicos. Em especial, para a pesquisa de
doutorado que esta em curso, na area de Comunicacao, verificamos que talvez seja
necessario buscar respostas principal em outras subareas, como a Histéria, Sociologia e

Letras, para respondermos a nossa principal questao.
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