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A Resisténcia das Narrativas no Twitter: Uma Analise da Hashtag
#NaoExisteEstuproCulposo'
Isabela Lefol ARRUDA?
Universidade Federal de Goias, Goiania, GO
RESUMO

O presente trabalho tem o objetivo central de explorar como narrativas de resisténcia se
constroem no ambiente digital, especialmente no Twitter. Por meio da andlise
exploratoria da hashtag #NaoExisteEstuproCulposa, busca-se aplicar o conceito de
Yang (2016) de agéncia narrativa para compreender as caracteristicas do movimento,
que pode ser compreendido como feminismo por hashtag. A analise consegue
identificar as caracteristicas do movimento, bem como exemplificar como narrativas
compartilhadas na Internet podem se tornar movimentos de resisténcia feminista.

PALAVRAS-CHAVE: agéncia narrativa; feminismo; Twitter; hashtag; comunicagao.

Introduciao

No dia 03 de novembro de 2020 uma matéria no The Intercept causou grande
como¢dao na Internet. A noticia publicada pelo portal possuia o seguinte titulo:
“Julgamento de influencer Mariana Ferrer termina com tese inédita de ‘estupro culposo’

3. Em pouco tempo, diferentes pessoas comegaram a se

e advogado humilhando jovem
manifestar nas redes sociais a favor da jovem e condenando o resultado do julgamento.
Segundo pesquisa do Internetlab (2020)*, a repercussdo da matéria e do video do caso
gerou em média 20 tuites por minuto. A agitacao nao parou por ai. Poucos dias depois,
nos dias 07 e 08 de novembro, manifestacdes foram organizadas em diversas cidades do

Brasil, em favor da jovem Mariana.

' Trabalho apresentado no GP Comunicagdo para a Cidadania, XXI Encontro dos Grupos de Pesquisas em
Comunicagdo, evento componente do 44° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao.

2 Mestranda do Curso de Comunicagdo da FIC-UFG, e-mail: isabelalefol@discente.ufg.br.
3 Disponivel em: https://theintercept.com/2020/11/03/influencer-mariana-ferrer-estupro-culposo/.
* Disponivel em:

https://www.internetlab.org.br/pt/desigualdades-e-identidades/caso-mari-ferrer-menos-de- 1-dos-tuites-sobre-julgame
nto-foram-a-favor-da-sentenca/.


https://www.internetlab.org.br/pt/desigualdades-e-identidades/caso-mari-ferrer-menos-de-1-dos-tuites-sobre-julgamento-foram-a-favor-da-sentenca/
https://www.internetlab.org.br/pt/desigualdades-e-identidades/caso-mari-ferrer-menos-de-1-dos-tuites-sobre-julgamento-foram-a-favor-da-sentenca/
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Tais fatos exemplificam um fenomeno recente, cada vez mais comum, de
pessoas utilizando a Internet para expor suas indignacdes, reivindicagdes e
posicionamentos. Em diferentes partes do mundo, pessoas tém se utilizado das novas
tecnologias ¢ de redes sociais para de alguma forma se manifestarem, algumas vezes

levando as pessoas as ruas, ou ndo. Como Castells (2017, p.18) mostra

Da seguranca do ciberespaco, pessoas de todas as idades e condi¢des passaram
a ocupar o espago publico, num encontro as cegas entre si € com o destino que
desejavam forjar, ao reivindicar seu direito de fazer histéria - sua histéria -,
numa manifestagdo da autoconsciéncia que sempre caracterizou os grandes
movimentos sociais.

Assim, a autonomia proporcionada pela Internet possibilitou que diferentes
pessoas pudessem ter certo espaco € voz no espago publico. Contudo, ¢ provavel que
apenas ter acesso a Internet ndo assegura que alguém serd ouvido. Como Maia (2008)
aponta, apenas estruturas de comunicagao propicias a participagdo nao garantem uma
comunicagdo democratica. O interesse, a motivagao e a disponibilidade dos cidadaos em
se engajar nos debates ¢ essencial.

Quando, entdo, um fato ou assunto se torna uma grande discussdo na Internet,
isto revela o interesse pela pauta. Neste contexto, o Twitter tem sido uma rede social
que tem chamado a atencdo dos pesquisadores por ser palco de diversos debates e
movimentos. Essa rede social ndo ¢ necessariamente a mais popular: entre as redes
sociais mais utilizadas mundialmente, esta apenas na décima sexta posi¢cao (STATISTA,
2021)°. Porém, sua estrutura que incentiva a conversagdo, especialmente com os
Trending Topics, tem se mostrado propicia para iniciar mobilizagdes.

Entretanto, mais que a deliberagdo publica, outro ponto ¢ relevante para os
movimentos sociais: a constru¢ao de narrativas. Desde os primoérdios da Internet, os
midialivristas atuavam como hackers das narrativas, expondo pontos de vista diferentes
dos que antes eram dominados pela midia tradicional, (MALINI; ANTOUN, 2013).
Essa pratica ndo se perdeu, pelo contrario, ganhou novas camadas e contornos.
Novamente tomando como base o Twitter, diferentes movimentos passaram a disputar e

construir narrativas especialmente com o uso de hashtags especificas.

> Disponivel em: https://www.statista.com/statistics/272014/global-social-networks-ranked-by-number-of-users/



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao

Y-
7o\ 442 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — VIRTUAL — 4 a 9/10/2021
INTER
Sdo diversos exemplos de movimentos que se organizam com hashtags:
#MeToo, #BlackLivesMatter, #PrimeiroAssedio, #OccupyWallStreet,

#NaoExisteEstuproCulposo sdo alguns, sendo este Ultimo referentes ao caso da jovem
Mariana Ferrer. A ocorréncia de tantos movimentos utilizando hashtags ficou conhecido
como “ativismo por hashtag”. Mais especificamente, o0 movimento feminista se
destacou pelo uso de tal estratégia discursiva, que ficou conhecida como “feminismo
por hashtag”.

O que chama a atencdo ndo ¢ apenas o uso de hashtags para indexacdo de
palavras-chave, mas o processo de politizagdo e construgdo de resisténcia que esta por
trds. Quando ativistas organizam um movimento em torno de termos especificos,
diversas visdes, relatos e pontos de vistas sdo reunidos e compartilhados, criando “a
identidade Unica daquilo que, na realidade, revelava-se como uma multiplicidade de
narrativas” (MALINI; ANTOUN, 2013). Assim, quando uma hashtag como a
#NaoExisteEstuproCulposo surge e viraliza, existem diversos processos por tras que
carecem de andlise e reflexdo. O presente trabalho busca compreender de que forma as
narrativas de resisténcia sdo construidas no Twitter, realizando assim uma analise
exploratoria da hashtag para explorar tal questdo, com base no conceito da agéncia

narrativa proposto por Yang (2016).
A Construcao de Narrativas no Ambiente Conectado

Segundo Castells (1999), vive-se a Era da Informagao, organizada em rede, ¢ a
Internet deu nova vida a essa estrutura social. Em 1994, a World Wide Web comecou a
se popularizar. O que antes era restrito a fins militares e cientificos comegou, pouco a
pouco, a adentrar a casa de pessoas comuns. A Internet ¢ uma tecnologia da
comunicagdo, profundamente maleavel, que ¢é suscetivel a ser alterada por sua pratica
social (CASTELLS, 2003). Uma das maiores mudangas proporcionadas pela Internet
foi a possibilidade de existir varios produtores de mensagem, que alcancam diversos
individuos, que por sua vez, interagem entre si.

Com esse acesso ampliado e popularizado, a propria nocdo de informagdo
relevante e circulante comecou a se alterar. Se antes, os portais de midia buscavam
conteudos de relevancia geral, a Internet comegou a se tornar um lugar para que

individuos expusessem suas histdrias pessoais e suas impressdes sobre 0s assuntos mais



> ¢ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
\

442 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — VIRTUAL — 4 a 9/10/2021
INTER

diversos. “Essa publicizacdo da intimidade revelava um caminho -catartico de
constitui¢ao de si” (MALINI, 2010). Assim, a propria estrutura do ser passou a ser
compartilhada nas redes digitais.

A primeira expressao mais focada no compartilhar de si que surgiu na Internet
foram os blogs. Eles funcionam como didrios expostos, geralmente atualizados com
certa frequéncia, abertos para qualquer um que acesse. Com o tempo, a Internet foi se
tornando um ambiente infinddvel, com milhares de contetidos e produtores de
informagdo. E o que possibilitou as pessoas a navegarem no meio de tantos dados foi
uma arquitetura baseada no hiperlink. A conectividade passou a ser a regra da Internet,
com diferentes tipos de linguagens: texto, imagem, video, dudio, entre outros.

Com o tempo, novas plataformas e novas possibilidades foram surgindo, mas a
esséncia das narrativas de si permaneceu. O Twitter foi criado no ano de 2006 com a
estrutura de microblogging, que ¢ uma “[...] nova forma de comunicagdo na qual os
usuarios podem descrever seu status atual em postagens curtas distribuidas por
mensagens instantaneas, telefones celulares, e-mail ou Web” (JAVA; FININ; SONG; et.
al, p. 56, 2010, tradugdo nossa)’. Essa forma de intera¢do fez com que rapidamente a
rede social ganhasse adesdo, pois foi capaz de somar a exposi¢ao da opinido pessoal
com uma maior interatividade entre seus usuarios, além da velocidade da Internet, com
uma timeline que ¢ atualizada constantemente.

E neste contexto que comegam a surgir as narrativas compartilhadas. As tags
que antes nos blogs eram responsaveis por organizar os conteudos se tornaram hashtags.
Estas sdo palavras que quando escritas apds o simbolo “#” se tornam um hiperlink
clicavel, agrupando todo contetido disponivel com o termo. Como Malini (2010, p. 125)

expoe

O surgimento das hashtags explicam, em parte, o aparecimento das narrativas
compartilhadas, em que um universo infinito de usuarios, ao utilizarem o
simbolo #, se langam numa conversagdo agrupada pelo Twitter, em que todos
possuem papéis especificos, com a consciéncia que estdo a participar de uma
contagdo de historia tnica, porém maultipla. A hashtag acaba por virar um link
que armazena tudo que foi publicado sobre determinado assunto/historia (#).

6 «[...] a new form of communication in which users can describe their current status in short posts distributed by
instant messages, mobile phones, email or the Web” (JAVA; FININ; SONG; et. al, p. 56, 2010).
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As hashtags podem ser simples, utilizadas apenas como uma “etiqueta” para um
assunto trivial, como #aniversario, #segundafeira, #trabalho, entre outras. Porém, elas
podem ser mais elaboradas e carregar um significado maior, seja de um movimento, um

coletivo, um grupo especifico. De qualquer forma,

A narrativa compartilhada ¢ sempre permeada por historias paralelas, de idas e
vindas, de agregacdes de sentido, de confrontos de personagens (perfis), o que
so0 faz alastrar as ambiéncias em que o fato é vivido, transformado e tornado
piblico. (MALINI, 2010, p.125)

Assim, quando uma pauta se torna publica, especialmente pelo engajamento e
compartilhamento da mesma, fica evidente a conexao entre os individuos. Ainda que
estes ndo se conhecam ou possuam mais diferencas que semelhancas, quando se
envolvem com o mesmo movimento, ha uma nova historia sendo contada. A tedrica
Polletta (2006) aponta que as historias que um individuo conta de si mesmo alinham
suas agdes com sua identidade. Ainda, as narrativas podem ser utilizadas
estrategicamente para fortalecer identidades coletivas. No contexto de movimentos
sociais, as narrativas sdo uma forma comum de discurso em movimentos ainda
incipientes, antes que as organizagdes formais sejam estabelecidas e enquanto a ideia de
um ator coletivo ainda ¢ ténue. Mais que isso, “em vez de simplesmente serem
dispositivos persuasivos usados por atores coletivos estratégicos, as narrativas ajudaram

a constituir novos atores coletivos” (POLLETTA, 2006, p. 52, tradugdo nossa)’.

Disputas e Narrativas (Ciber)Feministas

O movimento feminista, desde sua génese, luta para mudar a narrativa
dominante, do patriarcado. Em cada momento histérico € em cada local a luta focou em
um aspecto especifico, mas sempre buscando subverter o senso comum. A luta das
mulheres ¢ cada vez mais plural. As estratégias sempre foram diversas, com
manifestagdes focadas em estratégias discursivas e comunicativas: circulos de
conscientizagdo, protestos, midia alternativa, grupos de estudo, comicios, entre outros.
Hoje, grande parte do ativismo acontece de forma online, em redes sociais, tendo uma

maior dependéncia de interagdes baseadas em texto via midia social (CLARK, 2014).

7 “Rather than simply being persuasive devices used by strategic collective actors, narratives helped to
constitute new collective actors” (POLLETTA, 2006, p. 52).
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Com o surgimento da Internet, as defini¢cdes de espago-tempo se modificaram, se
tornaram cada vez mais subjetivas, e passaram a afetar os contornos dos movimentos
sociais. Os grupos marginalizados, antes com espagos tdo limitados, passaram a
conseguir ter voz ¢ maior alcance, ainda que de forma lenta e longe de ser igualitaria.
Os espacos digitais tornaram possivel o encontro de diferentes ideias, que antes talvez

ndo se encontrariam.

Para algumas pessoas e grupos sociais, esses espagos se transformaram também
em lugares para a agéncia politica da identidade e um territorio favoravel a
exploracdes de narrativas alternativas e trocas de experiéncias (ABREU, 2017,
p- 136)

Em 1991, Haraway, de forma inovadora, propds pensar em uma nova relagao
entre sujeito e tecnologia. Ela escreve o Manifesto Ciborgue, com questionamentos
sobre o que significava ser mulher ¢ como a tecnologia também estava alterando a
constitui¢do do organismo humano. Era “um argumento em favor do prazer da confusdo
de fronteiras, bem como em favor da responsabilidade em sua construgdo”
(HARAWAY, 2000, p. 37). No mesmo periodo, grandes desconstrugdes estavam sendo
realizadas, com diversos teoricos questionando as nog¢des de género, sexo e identidade.
Dessa forma, a Internet ndo apenas ampliou as possibilidades de enfrentamento, mas
também alterou a propria concepgao do ser.

Assim, o movimento ciberfeminista comegou a ganhar forma e se expandir.
Historicamente, a area da computacao foi dominada por homens. Consequentemente, a
luta pelo novo ambiente digital se iniciou desde sua concepcao, afinal, se a Internet e
sua arquitetura foi criada principalmente por homens, sua estrutura reflete seus valores.
Contudo, feministas nunca deixaram de lutar de forma criativa, ocupando espagos e
criando novas narrativas, diferentes das propagadas pela midia de massa e o patriarcado.
Em 1991 as artistas da VNS Matrix® passaram a utilizar o enfrentamento artistico para
subverter codigos normativos, através de recursos digitais. J& em 1999, a tedrica Sadie
Plant comecou a utilizar o termo ciberfeminismo para designar as problematicas
relacionadas as mulheres e tecnologias.

A ampliacao do acesso a Internet fez com que diferentes mulheres pudessem se

expressar, das formas mais variadas. Sdo blogs, tweets, sites, perfis em redes sociais,

8 Disponivel em: http://vnsmatrix.net/.
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portais de noticias, revistas eletronicas, videos, memes, grupos de discussdo online,

foruns, hashtags, entre tantas outras possibilidades.

As redes sociais, especialmente, tém alimentado o florescimento de feminismos
plurais, diversos, participativos e contraculturais. Tém a cara da geracdo do
século XXI, portanto, a dispersdo e a fragmentacdo também fazem parte desses
contextos. A partir de seus artefatos eletronicos, essas mulheres se conectam
desde muitos lugares para reivindicar a legalizagdo do aborto, lutar contra o
feminicidio, a violéncia de gé€nero, o acosso publico e naturalizado nas ruas e os
machismos cotidianos. Invadem as timelines dos perfis digitais, blogs, revistas
digitais e qualquer lugar onde seja possivel expressar o repudio aos
comportamentos que as afetam e as diminuem em seus direitos e reivindicagoes.
Hé4 muitos feminismos sendo alimentados on-line. Suas agdes estdo, pouco a
pouco, transformando a compreensdo sobre o que vem a ser “mulher” no século
XXI (DE ABREU, 2017, p. 145).

Por conseguinte, fica evidente que com um movimento tdo plural, diversos
caminhos para a participagdo politica sdo apresentados. O presente trabalho ndo busca
se aprofundar nas Teorias Feministas, mas sim compreender um pouco do histérico da
luta das mulheres do ciberespaco e como elas se ddo na atualidade, especialmente

através das narrativas coletivas que sdo construidas nas redes sociais.
Ativismo por Hashtag

No novo contexto de lutas e levantes, recursos do meio digital passam a ganhar
novas fungdes para servir a causas, como ¢ o caso das hashtags. Inicialmente, ela foi
criada com o simples objetivo de demarcar topicos em um site. Contudo, cada vez mais
tem sido utilizada como arma de enfrentamento politico e coalizagdo (DE ABREU,
2017). Sao varios os movimentos pelo mundo todo que fizeram uso das possibilidades
que as hashtags oferecem. Além de se tornarem simbolos, slogan de movimentos, elas
sdo capazes de unir diferentes pessoas e relatos na Internet.

Existem diversas formas de se interpretar o uso de hashtags em movimentos
ativistas online. A ldgica narrativa de uma hashtag, e sua capacidade de produzir e
conectar historias individuais, pode alimentar seu crescimento politico (CLARK, 2016).
Além disso, ela possibilita que a populagdo construa uma nova narrativa, que consegue
se opor a midia tradicional, com a multidao fazendo circular e chamar aten¢ao para seus

proprios relatos de protestos (SOUZA, 2014). Além disso, as hashtags podem funcionar
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como a unido de diversas histérias pessoais, em uma ac¢ao conectiva. A exposi¢ao do
sofrimento individual pode impulsionar lutas coletivas (NEVES, 2018).

Contudo, esse tipo de mobilizagdo também pode trazer consigo algumas
controvérsias. H4 quem diga que ¢ um “ativismo de sofd”, de forma pejorativa.
Ademais, ha indicios que dificilmente hd um processo deliberativo coerente. O publico
costuma se engajar em narrativas que lhe sdo comuns, com a solidifica¢do da crenca de
cada usudrio (RIBEIRO, 2019). Assim, tais campanhas podem servir para aumentar a
visibilidade de pautas, mas ndo ha como afirmar que gerem algum impacto efetivo.
Contudo, como Papacharissi (2015) aponta, uma direcdo mais interessante para os
pesquisadores reside ndo em questdoes de impacto, mas sim em questdes de conteudo.

Yang (2016) argumenta que este tipo de mobilizagdo, por meio de hashtags,
possui um distinto carater narrativo. Ela comeca quando um grande nimero de
comentarios e retweets aparecem nas redes sociais, utilizando um termo ou frase como
hashtag. Ela une diversas histérias e visdes pessoais, de forma temporal, assumindo
entdo uma forma narrativa. Assim, a agéncia narrativa ¢ central no ativismo por hashtag,
pois ela é “a capacidade de criar historias nas redes sociais usando hashtags de forma
coletiva e reconhecida pelo publico” (YANG, 2016, p. 14, traducdo nossa)’.

E importante ressaltar como tal tipo de manifestacdo esta atrelada a cultura e a
sociedade. Nao ¢ uma coincidéncia que a maioria das mobiliza¢cdes de ativismo por
hashtag estejam ligadas a demandas raciais ou de género. Quando alinhadas a pauta
feminista, tais movimentos tem sido chamados de feminismo por hashtag, movimento
que conta com um arquivo digital'® que retine diversas pesquisas realizadas na area nos
ultimos anos. Os achados dos estudos divergem, mas de forma geral apontam para a
premissa que “os protestos em larga escala através de hashtags contribuem em
transformagdes politicas e sociais € avangam na politizacao das demandas feministas”

(ORLANDINI, 2019, p.143).

Caminhos Metodologicos

° Disponivel em: https://www.hashtagfeminism.com/.

10°Os tweets apresentados na aba “Principais” podem mudar ao longo do tempo. A busca para o presente trabalho foi
realizada no dia 9 de agosto de 2021.


https://www.hashtagfeminism.com/
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Para o presente trabalho, foi realizada a analise exploratéria da hashtag
#NaoExisteEstuproCulposo na plataforma Twitter. Para a delimitag@o do corpus e coleta
de dados, foi utilizada a busca do Twitter para resgatar tweets com a hashtag
#NaoExisteEstuproCulposo. Em seguida, foram considerados os tweets da aba
“principais”. Esta aba apresenta a sele¢do do proprio Twitter das postagens com a maior
relevancia com o termo pesquisado. Como resultado, a plataforma apresentou 106
tweets. Também foram consideradas noticias e desdobramentos que auxiliam a situar a
temporalidade da narrativa e suas caracteristicas.

E importante ressaltar que a sele¢do do Twitter ndo necessariamente apresenta as
postagens com maior numero de likes, comentarios ou retweets. Na realidade, a
plataforma ndo deixa explicito o que faz com que um tweet vd para a aba de
“principais”. Esta aba também ndo apresenta o conteido em ordem cronoldgica,
necessariamente. Contudo, esta pesquisa busca analisar as postagens relevantes para a
plataforma e com isto compreender mais o contexto da constru¢do das narrativas, nao
levando em consideracdo apenas o tempo cronologico.

Para auxiliar na analise, Yang (2016) propde o conceito de agéncia narrativa,
com base nas proposi¢des de Karlyn Campbell (2005) sobre a agéncia retorica. Dessa
forma, a agéncia narrativa ¢ 1) comunal: € social e participativa, a0 mesmo tempo que ¢
constituida e limitada pelos elementos materiais e simbolicos do contexto e da cultura;
2) inventada: pois seus participantes s3o sao materialmente limitados, lingiiisticamente
restritos, sujeitos historicamente situados e precisam inventar novas formas de
expressao; 3) habil: ¢ um conjunto de habilidades heuristicas, que surge de um processo
quase artesanal e artistico, com sutilezas e hébitos aprendidos na pratica; e 4)
multifacetada: pois também pode ser maligna e destrutiva, por ser uma narrativa tao

aberta.
A hashtag #NaoExisteEstuproCulposo

O caso de Mariana Ferrer ndo comegou em novembro de 2020, com a publicagdo
da matéria do The Intercept. Na realidade, ja era um caso que ha algum tempo circulava
na internet. Em maio de 2019, a jovem passou a utilizar seus perfis nas redes sociais,
especialmente Instagram e Twitter, para expor sua experiéncia traumatica. Segundo

relatado, em dezembro de 2018 ela havia sido drogada e estuprada em um beach club de
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Florianopolis-SC. Desde entdo, com certa frequéncia Mari divulgava mais informagoes
sobre o que havia ocorrido, com o intuito de ter sua voz ouvida e conseguir justiga. Em
julho de 2019, André de Camargo Aranha se tornou réu no caso, sendo investigado por
estupro de vulneravel.

Diversas hashtags ligadas ao caso surgiram ao longo do tempo, como
#JusticaPorMariFerrer, #MariBFerrer, entre outras. Muitos perfis, inclusive de pessoas
influentes nas redes, passaram a compartilhar o caso da jovem. Mesmo com certa
visibilidade que conseguia alcancar, as hashtags ligadas ao caso possuiam picos
inconstantes de engajamento. As coisas comecaram a mudar com mais intensidade em
setembro de 2020, com o fim do julgamento. O empresario foi considerado inocente
pela 3* Vara Criminal de Florianépolis. O resultado do julgamento revoltou muitas
pessoas que acompanhavam a historia de Mari Ferrer, especialmente ativistas
feministas. Porém, com a matéria do The Intercept o caso tomou propor¢des muito
maiores que em qualquer momento anterior.

Segundo a reportagem, o estupro de vulneravel se tornou estupro culposo na tese
final da defesa, ou seja, “estupro sem a inten¢do”. Foi neste contexto que novas
hashtags surgiram, como a #NaoExisteEstuproCulposo. Rapidamente, hashtags e termos
relacionados ao caso foram para os Trending Topics do Twitter € o nimero de postagens
sobre 0 caso cresceu como nunca. A revolta foi tdo grande que diversas manifestacdes e
atos foram organizados por todo o pais, utilizando hashtags como
#NaRuaPorMariFerrer. De acordo com a pesquisa realizada pelo Internetlab (2020),
menos de 1% dos tuites sobre julgamento foram a favor da sentenga.

Ao analisar os principais tweets apresentados pela plataforma, ¢ possivel
perceber a primeira caracteristica da agéncia narrativa com a participacdo de diversos
individuos, conectados apenas temporariamente pela hashtag. Postagens individuais se
tornam coletivas, uma vez que expressam um sentimento em comum. Assim, basta um
tweet aparecer através da hashtag para que outros individuos deem likes e retweets,
como forma de aprovar e endossar o que esta escrito. Pouco importa de quem ¢ o perfil,
importa mais o conteudo que estd sendo expresso. Ainda que perfis maiores consigam
ter um alcance maior de forma mais rapida, ¢ a multiplicidade de perfis menores que faz

com que o assunto seja tdo comentado, por tantas vezes.
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Em segundo lugar, os participantes do movimento sdo “inventores”, no sentido
retorico. Os sujeitos, historicamente situados, encontram meios de conectar o passado e
o presente através de suas expressdes. A propria criacdo de uma hashtag faz parte desse
movimento. Mas mais que isto, diversas outras hashtags aparecem em conjunto,
mostrando  suas  conexdes com outros momentos. Como  exemplo,
#BastaCulturaDeEstupro, #JamaislremosNosCalar, #EstuproECrime, #ForaBolsonaro,
#NaoENao, entre outras, refletem temas sensiveis, que ja estiveram em pauta, além de
apontar para o contexto politico vivido no Brasil. Cada uma das novas hashtags e

termos colocados em conjunto contam novas historias.

Imagem 1 — Tweet com multiplas hashtags

SPFC24HORAS.COM.BR = @5PFI24Horas_ - 4 de no
= mportante que as pessoas stuem no dia a dia, 50

basta. Agir ssmprs s2ja com familia, amigos, desconhscidas, sem passal

Pano Com JQuem JQuer que EE_.B.

NaoExist

stuproCulposo

ESTUPRO

E CRIME!

DIGA NAO A VIOLENCIA CONTRA
A MULHER, DENUNCIE.
LIGUE 180

#VOCENAOESTASOZINHA :ﬂ:

Fonte: Twitter @SPFC24Horas "

A terceira caracteristica talvez seja uma das percebidas com maior facilidade. As
postagens se apresentam de diferentes formas: apenas com texto, com uma ou mais
imagens, com video, compartilhando outra postagem (retweetar com comentario). A
propria plataforma desafia a criatividade dos envolvidos, colocando suas limitagcdes de
caracteres, nimero imagens, ¢ tempo de video. Sdo diversas formas de expressdo, que
contribuem para construir a narrativa de resisténcia. Porém, mais que a criatividade no

formato proposto pelo Twitter, as linguagens variam entre memes, videos com parodias,

' Disponivel em: https://twitter.com/SPFC24Horas_/status/1324069711022313473?s=20.
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poemas, artes, fotos testemunhais, entre tantas outras. Utilizando a hashtag, cada mulher
se expressa de uma maneira, participando do movimento da forma que mais se

identifica.

Imagem 2 — Exemplo de Tweet com video

:‘f‘- Anna Karina @annzakarinaps

ﬂ"“i MEo exists Estupro O

[ Manifestacio na Estdtua de Iracema, dia 08/11 {domingo), 35 15h.

rer ="IaCE'Xi5:EE5:Lp'DCL poso

Henda avisar ao juiz:
nenhum
estupro

€ culposa

112

Fonte: Twitter @annakarinapso

Por fim, esse tipo de manifestacdo também tem seu lado ruim, por incorporar
visdes que muitas vezes ndo fazem parte do movimento em questdo. No caso analisado,
apesar do niimero de tweets contra a jovem Mariana ter sido irrisorio, a propria criagao
da hashtag trouxe polémica. Rapidamente, diversas pessoas passaram a analisar o
processo para argumentar que o termo “‘estupro culposo” nunca foi utilizado. Na
realidade, foi uma interpretacao jornalistica, que na matéria ficou ambigua. Assim, logo
surgiram pessoas menosprezando o caso, até com a criacdo de hashtags como
#MariFerrerMentiu. Para além disso, postagens que ndo possuem relacdo direta com o
caso acabam ganhando visibilidade pelo simples fato de utilizarem a hashtag que esta

popular no momento.

12 Disponivel em: https://twitter.com/annakarinapsol/status/13250748474462085122s=20.
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Imagem 3 — Exemplo de Tweet que ndo conversa com a pauta

ﬁ MDEB no Senado @mdbnosenado - § de nov de 2020
- [Pl Confira os destagues da atuacio dos senadores do MDB durants esta

sSemana.

i@ @

nia #regularizacacfundiaria

#d =nda ;amento #nacexisteestuproculposo

“AUTONOMIA DO
BANCO CENTRAL
E FUNDAMENTAL

PARA EVITAR
l PRESSOES
POLITICAS”,

DIZ BRAGA

Com emenda do senador
a0 PL, 0 BC e por
abjetivo, além do gantrole
da inflacio, o fgNMento

a0 pleno empnego

-

Fonte: Twitter @mdbnosenado '

Consideracoes Finais

A analise da hashtag #NaoExisteEstuproCulposo consegue exemplificar como
narrativas compartilhadas se constroem no ambiente online, especialmente no Twitter.
Nao s3o apenas comentarios soltos, ou ainda ag¢des sem valor. Quando diferentes
pessoas se unem com um proposito, ao redor de um tema, ha ali a resisténcia, que pode
ou ndo extrapolar para as ruas. No caso da hashtag analisada, a comocdo gerou
mobilizacdes no Brasil todo, mas mesmo que nao houvesse, ainda seria um movimento
relevante. A luta feminista, que desde o inicio atuou de diversas formas, invade também
a Internet, desafiando as narrativas do patriarcado.

A agéncia narrativa fica evidente. O movimento trés as caracteristicas tipicas do
ativismo da atualidade, plural, criativo, subversivo, ciborgue. Como Clark (2016)

aponta, a forma narrativa também pode ser evidenciada na constru¢ao do movimento,

13 Disponivel em: https://twitter.com/mdbnosenado/status/13247738804693483522s=20.
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com um comego, crise/conflito e um fim. O caso da jovem Mari Ferrer ¢ apenas um dos
variados movimentos que se utilizaram das estratégias das hashtags, exemplificando
tanto a forma narrativa que um movimento na Internet se constrdi, quanto como as
narrativas compartilhadas formam um movimento muito maior. A resisténcia se faz com
a unido de diferentes vozes, colocando em pauta questdes sensiveis e se sensibilizando

com 0O outro.
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