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Ronda do MS: radiojornalismo e producio de conteiido local pela Rede Jota FM!
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RESUMO

O radio ¢ considerado um veiculo de informagdo eminentemente local, sobretudo nas
pequenas emissoras, por conta do seu formato e caracteristicas, como a prestacdo de
servicos e a utilidade publica. No entanto, o cenario atual mostra que o local e o global
dividem espago nas ondas do radio, trazendo reflexos na producdo e programagao
radiojornalistica das pequenas emissoras, voltadas a cobertura de fatos de ambito local e
regional. Focado nesta questdo, este estudo tem como objeto o conteido de
radiojornalismo local transmitido em rede pelo programa Ronda do MS, da Rede Jota
FM, maior grupo de midia sonora do Mato Grosso do Sul, com nove veiculos no interior
do Estado.

PALAVRAS-CHAVE: radiojornalismo local; programac¢ao radiojornalistica; interior;
rede.

INTRODUCAO

A midia local existe desde o surgimento dos veiculos de comunicagdo de massa,
como o jornal, o radio e a televisdo. A partir do uso das tecnologias de transmissdo, muitos
atingiram uma dimensio regional e nacional. Na opinido de Abernathy* (2018, p. 1), os
meios locais desempenham um papel vital na constru¢do da comunidade, promovendo
um senso de identidade geografica para residentes em varias comunidades, como bairros
centrais, suburbios ricos e cidades rurais. Para essas pessoas, “os jornais locais tém sido
a principal, sendo a Unica, fonte de noticias e informacdes confiaveis e abrangentes que
podem afetar a qualidade de suas vidas diarias™.

O jornalismo do interior, diferente daquele realizado pela grande imprensa, tem
narrativas proprias, a partir do local de onde se narra e, de acordo com Temer (2013, p.
321), “entender as narrativas do jornalismo do interior, seus processos € propodsitos, €

igualmente compreender uma narrativa nova do mundo, novas realidades e
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racionalizacdes da vida contemporanea”. Porém, apesar de sua importancia reconhecida,
esse jornalismo ainda carece de estudos verticalizados “que possam inseri-lo, de maneira
sistematizada, no contexto dos estudos de Comunicagao do pais” (SILVA, 2013, p. 274).
Para o autor, “resta muito a ser pesquisado e compreendido, sobretudo a respeito da
imprensa das areas distantes dos grandes centros urbanos”.

Com o desenvolvimento da globaliza¢do, chegou-se a pressupor o fim da
comunicacao local, “para em seguida se constatar o contrario: a revalorizagao da mesma,
sua emergéncia ou consolidacao em diferentes contextos e sob multiplas formas”, avalia
Peruzzo (2005, p.4). Ainda de acordo com a pesquisadora, (PERUZZO, 2005, p. 72),
alguns desses meios de comunicagdo desenvolvem seu potencial de alcance nacional ou
internacional, outros permanecem locais. “E o caso do radio, por exemplo, que é
eminentemente local, embora possa percorrer também longas distancias”.

Nesse sentido, o radio se sobressai como o veiculo mais apropriado para atingir e
registrar os acontecimentos de ordem local, uma vez que a caracteristica principal do
veiculo continua sendo a da proximidade com a comunidade. O radio, de modo especial,
cumpre uma fungao relevante quanto ao seu aspecto de veiculo local com caracteristica

do global, como avalia, Raddatz (2009, p.20):

Com todas as distancias que percorre via antena ou via internet, o radio
¢ um canal entre os cidaddos ouvintes que podem estar no fundo de uma
fazenda ou na 4rea urbana, sujeitos diferentes, que denotam a
diversidade relativa a sociedade moderna, que fragmenta também o
universo da cultura e de suas praticas.

O radio fala do bairro, dos vizinhos, dos problemas que o ouvinte sofre
diariamente e de sua cidade, e essas questdes acentuam a proximidade, que ¢ o diferencial
numa época em que tematicas de interesse global povoam a midia. O local ¢ parte do
processo. Em algumas localidades, muitas vezes a emissora de radio ¢ a tinica fonte de
informag¢des de uma comunidade. Assim, uma vez que a grande midia raramente aborda
as tematicas de interesse localizados em regides especificas, compete, portanto, aos
veiculos locais darem conta delas.

Porém, se por um lado as facilidades tecnoldgicas favorecem a especializacdo
do radio brasileiro, por outro, essa tendéncia, de transmitir a mesma programagao em
rede, pode descaracterizar a cultura e a realidade de cada local, “perdendo com isso, a

for¢a da proximidade, da programagao feita com base em habitos e costumes especificos,
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com o linguajar da propria regidao” (ORTRIWANO, 1985, p. 34). Nos casos em que essas
transmissdes envolvem o jornalismo, “a critica volta-se para a homogeneizacao do
conteudo veiculado e o esquecimento dos problemas imediatos a comunidade”
(COMASSETTO, 2007, p. 65).

A partir dessas constatagdes, apds um mapeamento dos principais grupos de midia
sonora existentes no Mato Grosso do Sul, optamos por analisar o programa
radiojornalistico: “Ronda do MS”, produzido e transmitido em rede para as nove
emissoras afiliadas da Rede Jota MS. Este artigo ¢ resultado da dissertacao de mestrado
intitulada: “Radiojornalismo e producao local: Um estudo sobre o programa Ronda do
MS, da Rede Jota FM”, vinculada ao Programa de Pés-graduagdo em Comunicagdo —
PPGCOM/UFMS.

O corpus compreendeu a analise de audios gravados de cinco programas, durante
uma semana, entre os dias 05 e 09/10 de 2020. O periodo foi escolhido em razdo de nao
haver feriados e datas comemorativas que pudessem alterar o contetido. O programa
Ronda do MS vai ao ar das 11 as 12 horas, de segunda a sexta-feira, e ¢ apresentado pelo
locutor e proprietario Nelson da Silva Feitosa, com contribui¢des de reporteres de suas
afiliadas.

Abordaremos os principais aspectos sobre a midia e o radiojornalismo local, e
suas particularidades. Em seguida apresentaremos os resultados obtidos na pesquisa e as

consideragoes finais.

A midia local

Dados indicam que os homens, quanto mais mergulham na mundializa¢do, mais
querem afirmar as suas raizes. Peruzzo; Volpato (2009, p. 1) também acreditam na
tendéncia do ressurgimento de valoriza¢do do que esta proximo em meio a intensidade da
globalizacdo. “Apesar do fascinio pela informacdo internacionalizada e pela aparente
homogeneizacao de valores, revitaliza-se o aprego pelo local, pela comunidade, pelo
familiar”. De acordo com Peruzzo (2003, p. 2), o local, apesar de estar inserido no global,

busca fortalecer suas singularidades:

A valorizacdo do local na sociedade contemporanea ¢ processada pelo
conjunto da sociedade e surge no auge do processo de globalizagao.
Particularmente, até os grandes meios de comunicagdo de massa, que
historicamente sempre deram mais atengdo as comunicagdes de longa
distancia e aos temas de interesse nacional ou internacional, passam a
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regionalizar parte de seus conteudos. Por que ocorre esse novo interesse
pelo local? Justamente pela percepcdo de que as pessoas também se
interessam pelo que estd mais proximo ou pelo que mais diretamente
afeta as suas vidas e ndo apenas pelos grandes temas da politica, da
economia e assim por diante. Elas curtem as benesses trazidas pela
globalizag¢do, mas ndo vivem s6 do global, que em ultima instancia ¢é
uma abstragdo. Elas buscam suas raizes e demonstram interesse em
valorizar as “coisas” da comunidade, o patrimonio historico-cultural
local e querem saber dos acontecimentos que ocorrem ao seu redor.

Tanto Peruzzo (2003) como Bourdin (2001) compartilham o pensamento de que
o local, a0 mesmo tempo que indica possuir as dimensdes de proximidade e de
familiaridade, ndo permite ser tomado com contornos territoriais precisos, principalmente
na perspectiva dos meios de comunicagao que, com os avangos tecnologicos, podem se
deslocar do local ao universal num mesmo processo comunicativo. Peruzzo (2003)
acredita que a proximidade e familiaridade ocorrem mais pelos lacos de identidade de
interesses € simbolicas do que por razdes geograficas, mesmo que estas ultimas sejam

peca importante na configuracao da localidade.

Embora as demarcagdes geograficas possam ajudar a configurar o local,
no que tange a cobertura e aos efeitos das midias, elas sdo imensuraveis,
mas se somam as demais singularidades, identidades e diversidades
socio-culturais, historicas, ecologicas, econdmicas, de
comunicabilidade etc., que ajudam a constituir o espaco local ou o
comunitario. Nao héa porque desprezar o territdrio geografico enquanto
fonte de significados, pois ele faz parte das condi¢des objetivas de vida
advindas do tipo de solo, de clima, das tradi¢des, da lingua, dialetos etc.
e com a construgdo de valores e praticas sociais. (PERUZZO, 2003, p.
4)

Portanto, ¢ a relacdo de inten¢do do individuo com o lugar que lhe confere
identidade e significado. Assim, o lugar serve para conferir no¢ao de pertencimento ao
individuo, que “implica em agdes objetivadas no sentido de que o individuo nao € passivo
nem tampouco alheio as circunstancias. Ele age e reage de um modo efetivo e intencional.
Significa uma tomada de consciéncia sobre sua propria histdria, na perspectiva de sua
participagao (LEITE, 2012, p. 1).

No jornalismo, pode-se dizer que o local e o regional estdo quase sempre
associados a duas relagdes principais: “A de proximidade geografica com o publico, as
fontes e os contetidos com os quais lidam os veiculos; e a de identidade sociocultural e

histérica com os territorios e sociedades dos quais emergem ou nos quais se inserem’.
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Para Peruzzo (2005), a proximidade ¢ aquela que expressa as especificidades de uma
localidade, que retrata os acontecimentos de uma determinada regido e externa os
diferentes pontos de vista, dos multiplos segmentos sociais. Nesse sentido, a midia de

proximidade

caracteriza-se por vinculos de pertenga, enraizados na vivéncia e
refletidos num compromisso com o lugar e com a informagdo de
qualidade e ndo apenas com as forgas politicas € econdmicas no
exercicio do poder (PERUZZO, 2005, p. 9).

Nesse cenario, o local ¢ a referéncia de identidade para que o individuo nao perca
as suas origens e seus costumes. Fernandes (2003, p. 15) afirma que “¢ ali que se vive, se
trabalha, fortifica seus lagos culturais, define sua personalidade, se forma um cidadao,
constitui familia e sente que ¢ onde pode interferir na constru¢ao de um futuro melhor”.

Para Peruzzo (2003), as identidades se configuram numa espacialidade, que
exprime uma proximidade de interesses, raizes historico-culturais, territério geografico
etc., que dao contornos ao comunitario e ao local/regional. A autora enfatiza que o espago
comunitario e o local exigem um “territdrio de pertenga”, que ndo necessariamente se
refere a uma area geografica, ou mesmo politico-administrativa dividida pelo Estado. A
dimensao de proximidade “¢ entendida em suas nuances de sentido de pertencimento, ou
seja, dos vinculos existentes entre as pessoas que partilham de uma cotidianeidade ou de
interesses em comum’ (PERUZZO, 2003, p. 10).

Enquanto a imprensa nacional, ou mesmo global, num universo ainda maior, se
dirige a todas as pessoas, inseridas em qualquer ponto geografico, com informacgdes de
interesses gerais da sociedade, independentemente do seu espacgo territorial, a imprensa
local foca em um publico mais especifico, ou mesmo um espaco ou localidade,
procurando um angulo mais concreto e especifico relativo a uma comunidade. A imprensa
do interior dirige-se a membros de uma comunidade caracterizada especialmente pelo
localismo, “que funciona em um espaco mais ou menos limitado, por sele¢dao do tipo de
informacao, por identifica¢cdo com o publico, pelo partilhamento dos fatos, dos interesses,
das necessidades, das reivindicagdes politicas” (DORNELLES, 2013, p. 77).

Peruzzo (2003) salienta que a midia local tende a reproduzir a 16gica dos grandes
meios de comunicagdo, principalmente no que se refere ao sistema de gestdo e aos

interesses em jogo.
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Porém, diferencia-se quanto ao contetido ao prestar mais atengdo as
especificidades de cada regido, enquanto a grande midia utiliza como
um dos critérios na selecdo de contetdo, aqueles assuntos que
interessam a um maior nimero de pessoas possivel, o que a conduz para
temas de interesse nacional e internacional (PERUZZO, 2003, p. 12).

No que tange a imprensa local, esta se fortalece pela percep¢ao de que as pessoas
também se interessam pelo que estd mais proximo ou pelo que mais diretamente afeta as
suas vidas e ndo apenas pelos grandes temas da politica, da economia e assim por diante.
Diante desse cenario, Fernandes (2013) acredita que o jornalismo do interior desempenha
um papel fundamental.

De veiculo de segunda categoria, mal-produzido, criado muitas vezes
com objetivos politicos, passou a ser percebido como um canal de
integracdo e fomentador da identidade das populagdes interioranas. A
forca integrativa e identitaria desses veiculos estd na noticia de
proximidade (FERNANDES, 2013, p. 108).

A imprensa regional se constrdi a partir da relagdo entre o veiculo e os publicos
daregido de abrangéncia e estd intimamente ligada ao compromisso que o veiculo assume
em retratar a realidade regional ou local, trabalhando, portanto, a informagdao de

proximidade.

Neste sentido, as caracteristicas da midia regional devem levar em
conta, além dos aspectos geograficos, a sede territorial da publicagdo, o
seu ambito de difusdo e cobertura, a vocagdo e intencionalidade da
publicagdo, o tratamento dado aos contetidos, percepcdo do jornal sobre
o leitor e a relacdo com as fontes de informagdo institucionais
(CAMPONEZ, 2002, p. 109).

Sao os veiculos regionais que vao divulgar a realidade, o dia a dia, os pormenores
de determinados locais. Para Correia (1998), a mesma noticia publicada pelo 6rgao de
comunicagdo social nacional e pelo regional vai ter contornos diferentes. O autor reforca
ainda a ideia de que os jornais regionais sdo, por um lado, instdncia de reforco da
identidade das comunidades com que se relacionam e, por outro, espacos de uma
potencial abertura ao mundo, uma vez que pode servir de refor¢o a uma identidade local

da mesma forma que permite um maior acesso a0 mundo exterior.

O radio local
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Desde os anos 1920, o radio ja fazia transmissdes com alcance global, por meio
da propagagao em ondas curtas, difundindo conteudos locais para além das fronteiras

territoriais. Dentro desse ponto de vista, Raddatz (2009, p.20) acrescenta:

O radio, de modo especial, cumpre uma fungao relevante quanto ao seu
aspecto de veiculo local com caracteristica do global. Com todas as
distancias que percorre via antena ou via internet, o radio ¢ um canal
entre os cidaddos ouvintes que podem estar no fundo de uma fazenda
ou na area urbana, sujeitos diferentes, que denotam a diversidade
relativa a sociedade moderna, que fragmenta também o universo da
cultura e de suas praticas.

O radio fala do bairro, dos vizinhos, dos problemas que o ouvinte sofre
diariamente e de sua cidade, e essas questdes acentuam a proximidade, que ¢ o diferencial
numa época em que tematicas de interesse global povoam a midia. O local ¢ parte do
processo. De acordo com Ota (2006), o radio ¢ um importante meio de comunicagdo de
proximidade, na transmissdo de informagdes e na prestagdo de servigo, em fun¢do de
caracteristicas geograficas do Estado de Mato Grosso do Sul.

Em algumas localidades, muitas vezes a emissora de radio ¢ a unica fonte de
informagdes de uma comunidade. Nesse sentido, projeto de jornalismo de dados Atlas da
Noticia realiza o mapeamento dos veiculos produtores de noticias - especialmente de
jornalismo local — no territério brasileiro, com o objetivo de localizar os municipios que
nao possuem presenca de veiculos jornalisticos. Os chamados desertos de noticia sdo, em
geral, cidades pequenas, com populacdo mediana de 7.100 habitantes, sem veiculos
independentes de noticias. De acordo com o Atlas da Noticia, um municipio sem
jornalismo local, que ndo possui uma cobertura noticiosa propria, ¢ carente de
informacdes independentes para que sua populagdao possa votar, cobrar os governantes e
saber mais sobre servigos, problemas e acontecimentos especificos daquela localidade.

Vale reforgar que, em dezembro de 2019, o Atlas da Noticia divulgou que 3.487
municipios brasileiros, 62,6% do total, eram ‘desertos de noticias’. A cobertura que seus
moradores recebem se restringe ao noticiario dos 6rgaos nacionais, sem foco no que faz
o poder publico local. Outros 1.074, 19,2%, sdo o que a pesquisa chama de "quase
desertos", com no maximo dois veiculos. Ao todo, o levantamento contou 11.833 veiculos
no pais.

Uma das principais constatagdes da pesquisa € que o radio € a principal midia no

Brasil, ou pelo menos a mais abrangente, apesar das barreiras de entrada, como a obtengao


https://www1.folha.uol.com.br/poder/2018/11/desertos-de-noticias-dominam-mais-da-metade-dos-municipios-brasileiros.shtml
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de concessdo de radiofrequéncia e o alto custo associado a transmissdo (também presentes
na televisdo, mas em menor escala).

O radio, que desde o inicio de sua trajetoria sempre teve caracteristicas locais, ¢ o
meio que talvez retina melhores condi¢des para atender ao seu entorno. Ortriwano (1985,

p 16) afirmava, ja nos anos de 1980 que:

[...] entre os meios de comunicagdo de massa, o radio ¢, sem davida, o
mais popular ¢ o de maior alcance publico, constituindo-se, muitas
vezes, no Unico a levar informagdo para populacdes de regides que nao
tém acesso a outros meios, seja por motivos geograficos, economicos
ou culturais.

A facilidade de transmissdo e recep¢do faz com que esteja presente nos lugares
mais remotos. Diferente de outros meios que necessitam de diversos aparatos
tecnologicos, como a televisao, ou que o seu publico seja letrado, como € o caso do jornal
impresso, o radio ¢ capaz de atingir toda a sociedade. Em muitos casos, ¢ o unico veiculo
produtor de informagdo local, levando para os cidadiaos daquela comunidade noticias que
sejam do seu interesse. Fadul (1976, p. 50) ja reforgava o carater regional do radio na

década de 1970. Para a autora,

Mesmo com o surgimento da televisio e os demais avangos
tecnologicos, ele ‘¢ o veiculo de comunicagao mais difundido no Brasil,
como também ele passa a ser considerado como uma das principais
formas de comunicagdo regional. [...] O radio, na medida em que tem
um alcance mais curto, esta de certa forma ligado ao contexto social,
politico e econdmico de uma regiao’.

Além dessas caracteristicas, que reafirmam o radio como veiculo eminentemente
local, outros fatores asseguram a eficacia das mensagens transmitidas pelo radio e a
fidelidade de seu publico: a capacidade que o sujeito tem de captar e reter a informagao
ouvida e, simultaneamente, realizar outras atividades que nao especificamente ouvir, o
custo de producao relativamente baixo e a empatia com a audiéncia.

O diferencial do radio frente aos demais meios de comunicagao locais envolve as
caracteristicas do veiculo como a instantaneidade, o imediatismo, a linguagem oral etc.
De acordo com Herddoto Barbeiro (1989, p. 10), “a pauta do radiojornalismo deve ter
condicdes de coloca-lo a frente dos demais meios de comunicagao. Se nao houver, o radio

perde sua caracteristica de agilidade, imediatismo e instantaneidade”.
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A interatividade entre o locutor e o ouvinte confere proximidade ao radio. A ideia
do companheiro virtual é refor¢ada pelo carater regional das estagdes, apesar da existéncia
de redes de emissoras (FERRARETTO, 2014). Para o autor, essas transmissdes, mesmo
geradas a partir do centro do pais, acabam cedendo espagos para o contetido local nas

afiliadas.

No caso das dedicadas ao jornalismo, ha dbvias explicagdes para essa
necessidade. O publico quer a noticia que chega do mundo, mas sem
deixar de lado os acontecimentos, as opinides e os servigos do seu
entorno. No das transmissdes voltadas ao entretenimento, o ouvinte
necessita de um comunicador que fale a lingua de sua regido, com
expressoes, inflexdo e sotaque proprios, mesmo preponderando, no
conteudo, uma musica mais globalizada — por exemplo, em uma radio
jovem — ou informagdes de lazer geradas em outros estados — como as
sobre atores e atrizes de novelas ou cantores e cantoras de apelo facil,
comuns no radio de teor mais popular (FERRARETTO, 2014, p. 28-
29).

O que diferencia as emissoras locais de todas as outras, segundo Chantler; Harris
(1998, p. 21), € o jornalismo. A forca do jornalismo numa emissora de radio local ¢ o que
caracteriza sua identidade local. Para eles, as estagdes de radio locais que querem atingir
grande audiéncia e ignoram o jornalismo correm riscos. Para os autores, noticias sobre a
localidade sao tao ou mais importantes do que as de outras partes do mundo, mas alertam
para a necessidade de distinguir o que € local e o que € paroquial.
O radiojornalismo praticado no interior do MS

Presente em 76 dos 79 municipios do estado de Mato Grosso do Sul, o radio é o
meio local mais abrangente, representando uma cobertura de 96% do territorio (OTA;
LIMA, 2018). Porém, apesar da presenca de radio local na maioria dos municipios do
Estado, o ultimo levantamento realizado pelo Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE), a Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios (PNAD?®), realizada
em 2015, revelou que existiam aparelhos de radio em 64% dos domicilios particulares
permanentes levantados, contra 85,5% levantados na pesquisa de 2009.

Essa questdo ¢ decorrente da popularizagdo da internet e da universalizagdo do
celular, que passou a assumir a posi¢do ndo s6 como de meio interpessoal, mas como

espaco privilegiado para o consumo de bens simbolicos.

3> De acordo com contato realizado com técnico do IBGE, em julho/2020, a Pesquisa Nacional por Amostra
de Domicilios (PNAD) foi extinta, tendo sido realizada pela tltima vez em 2015. Assim sendo, a ultima
informagao da PNAD sobre existéncia de radio nos domicilios é daquele ano.
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Del Bianco; Prata (2018, p. 99) esclarecem que “o celular se converteu na
principal porta de entrada para o consumo de radio, além de alargar as formas de
mobilidade antes restritas aos aparelhos transistorizados e de automodvel”. Mato Grosso
do Sul ocupava, em 2009, a 13% posicao entre os estados brasileiros, com maior numero
de aparelhos de radio por municipio e, em 2015, a 15 posic¢ao, conforme dados da PNAD.

Apesar de tantas mudancas, o veiculo ainda estd presente no cotidiano de
cidadaos de todo pais, com mais intensidade em cidades do interior e comunidades
afastadas das areas urbanas. O Sistema de radiodifusdo da Anatel® apontou que existem
230 emissoras (entre AM e FM) em funcionamento no Estado, das quais, 15 em Ondas
Médias (OM), quatro em Ondas Tropicais (OT), 124 em Frequéncia Modulada (FM),
entre comerciais ¢ educativas, e 87 FMs comunitarias.

Reiterando o contexto regional, no Mato Grosso do Sul sdo quatro os grupos de
midia que concentram a maioria das emissoras de radio: Grupo RCN com sede em Trés
Lagoas, Grupo Capital de Comunicacao, Grupo Feitosa de Comunicacao e Rede Jota FM,
os trés ultimos com sede em Campo Grande. Dentre os quatro, a Rede Jota FM apresenta
o maior numero de estacdes de radio (nove) localizadas nos municipios de: Aparecida do
Taboado, Caarap6, Cassilandia, Coronel Sapucaia, Gloria de Dourados, Grande
Dourados, Ivinhema e Sidrolandia.

A partir da escuta dos dudios do programa “Ronda do MS”, produzido pela cabeca
de rede em Campo Grande e veiculado nos nove municipios onde a empresa tem
emissoras, esta pesquisa investigou, por meio da analise de contetido, se as noticias
veiculadas contemplam o dia a dia destes e se o conteudo produzido contempla essas
localidades.

Para a aplicagdo das ferramentas da analise foi preciso definir as categorias de
verificagdo que se fizeram pertinentes ao estudo. Dessa forma, foram elencadas cinco
categorias para a analise do conteudo jornalistico dos programas radiofonicos: relagdo de
proximidade geografica da informag¢do (municipal, estadual, nacional); géneros
radiojornalisticos;  formatos radiojornalisticos; municipios  contemplados e
temas/frequéncia abordados.

A seguir, apresenta-se o quadro sintético’ com a classificagdo das informagdes

veiculadas quanto ao género, formato e proximidade geografica.

¢ Consulta realizada em julho de 2020 no Sistema de Radiodifusdo da Anatel.
7 Os quadros completos podem ser conferidos no apéndice da dissertagdo.
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INTERCOM
Quadro 1 — Classificagdo das unidades de informagao.
Dia 01 Género Formato Proximidade
geografica
08 Opinativos 2 Servigos de utilidade | 15 Municipal
Segunda-feira publica
05/10/2020
03 Utilitarios 8 Boletins policial 18 Estadual
01 Diversional 6 Notas 03 Nacional
37 unidades
25 Informativos 1 Ouvinte 01 Fronteira

de informagao

1 Meteorologia

6 Comentarios

1 Testemunhal

1 Noticia
1 outro
Dia 02
Terga-feira | 5 Informativos 3 Manchetes 8 Municipal
06/10/2020 — .
4 Opinativos 2 Ouvintes 2 Estadual
1 Utilitario 2 Comentarios
10 unidades i
de informacgdo I Roteiro
2 Boletins policial
Dia 03
15 Informativos 5 Manchetes 12 Municipal
Quarta-feira — :
07/10/2020 | 96 Opinativos 5 Comentarios 10 Estadual
03 Utilitarios 6 Boletins policial 02 Nacional
24 unidades 4 Notas
de informagao 2 Servigos
1 Roteiro
1 Testemunhal
Dia 04
24 Informativos 05 Manchetes 19 Municipal
05 Opinativos 01 Ouvinte 11 Estadual

Quinta-feira
08/10/2020

02 Utilitarios

04 Comentario

01 Fronteira
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11 Boletins policial

31 unidades 06 Notas
de informagao

01 Servico de utilidade
publica

02 Noticias

01 Temperatura

Dia 05
Sexta-feira | 4 Opinativo 3 Nota 10 Municipal
09/10/2020 . .
9 Informativo 3 Comentario 03 Estadual
3 Utilitario 3 Servico de Utilidade | 03 Interestadual
16 unidades publica
de informagao
2 Manchete
5 Boletim

Ap6s cruzar os dados apresentados, Foram identificadas 118 unidades de
informagdo; dessas, a maioria voltada para o interesse regional, considerando assim, as
noticias municipais (64), estaduais (43), interestaduais (3) e de fronteira (2), que, juntas,
somam 112 registros, o que representa 95% do total. Apenas seis foram classificadas de
abrangéncia nacional. Tanto as informagdes referentes a fronteira como aos municipios
que fazem divisa com o Estado foram consideradas relevantes e incluidas nas analises
pela proximidade com os municipios sul-mato-grossenses.

Esse primeiro resultado responde a pergunta que norteou essa pesquisa: 0s
veiculos situados nos municipios do interior de Mato Grosso do Sul s3o contemplados
com noticias locais, ou apenas com a reproducdo de noticias de ambito nacional? Esse
questionamento surgiu a partir do que diz respeito ao sentido de local, frente a realidade
globalizada, sugerida por Comassetto (2007, p. 209): “E fato que as transformagdes
imprimidas ao tempo e ao espaco, por ocasido das novas tecnologias de informacao,
encurtaram distancias, ampliaram relagdes e negocios em escala planetaria e fizeram tudo
parecer muito proximo”. Nesse sentido, foi possivel constatar que, mesmo nesse cenario
globalizado, as questdes proximas ndo perderam sua importancia.

A partir desse resultado, o proximo passo foi a investigagao dos géneros presentes.
E, contrariando as expectativas da pesquisadora, que acreditava que além do informativo,

o utilitario seria o segundo género predominante, por ser mais usual no radiojornalismo,
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0 género opinativo apresentou um numero 50% maior que o utilitario. Explica-se:
diferente do que ¢ realizado pela grande imprensa, a transmissao da informagao local faz
uso de narrativas proprias, adequadas ao local de onde se narra e ao publico ao qual se
dirige. E, nesse sentido, o género opinativo, foi utilizado por meio dos formatos:
comentario, testemunhal e ouvinte.

Isso revela que a auséncia de profissionais qualificados aliada a sobrecarga de
trabalho contribuem para a redugao da cobertura ou mesmo da apuracao de fatos/eventos
externos, e fazem com que a produgdo radiojornalistica do programa seja dependente de
informagodes pré-produzidas, tanto pelos releases encaminhados pelas assessorias de
imprensa das fontes oficiais quanto por meio de sites jornalisticos regionais, estaduais ou
nacionais, o que demanda uma complementacdo informativa, ou mesmo a
contextualiza¢do da informacao, pelo apresentador, como ressalta Lucht (2009, p. 140)
ao explicar que esses formatos surgem “como forma de ilustrar e/ou explicar melhor
determinado assunto”.

O género informativo obteve 68% das unidades de informacdo e, entre os
formatos, destacam-se o boletim policial, com 32 ocorréncias; seguido da manchete, com
25 aparigdes; da nota, com 18 e, por fim, da noticia, com apenas quatro registros. Ao
cruzar os dados dessa categoria com os principais assuntos abordados no periodo, entre
eles: acidente, elei¢des, crime, drogas, incéndio e Covid-19, € possivel constatar que, se
somados, os assuntos: acidentes, crimes e drogas, todos oriundos de boletins policiais,
essa tematica resultaria em quase metade das unidades informativas do programa. Isso
demonstra, mais uma vez, que as informagdes oriundas de fontes oficiais sdo maioria na
programacao.

Porém, independente da origem, pode-se dizer que as unidades de informagao
contemplam todos os municipios que sediam as afiliadas da emissora, assim como os que
estdo no raio de alcance da emissora, o que revela a preocupagdo com os interesses dessas
localidades. O género utilitario teve apenas 12 ocorréncias de unidades de informagao.
Diante desses dados, ¢ possivel fazer a seguinte reflexdo: se, por um lado, ha poucos
eventos (ou pouca apuragdo) ocorrendo nas pequenas localidades, por outro ha uma
grande participagdo de ouvintes durante o programa, que passam a ser fontes de sugestdes
de pautas, reclamacodes e solicitagdes.

A emissora analisada possui caracteristicas de reprodutora de contetido e ndo de

geradora de informacdes jornalisticas com mais profundidade. Porém, apesar da auséncia
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de produgdo propria e, levando em consideracdo que quanto mais distantes da Capital,
menos infraestrutura de informagdes locais esses municipios dispdem, a emissora cabeca
de rede, produtora do programa em questdo, cumpre com o compromisso de veicular
noticias provenientes das afiliadas. Das nove, trés entram ao vivo diariamente,
provenientes das regides de Sidrolandia, Ivinhema e Grande Dourados. Essas noticias,
mesmo que originadas dos boletins policiais, ja que essas emissoras também nao dispdem
de equipe jornalistica, tratam de eventos que ocorrem nas proximidades.

A partir das andlises dessas informacdes, € possivel concluir que, apesar do
jornalismo praticado pela emissora ser deficitario, a programacdo do Ronda do MS
prioriza as tematicas locais e regionais, privilegiando assuntos que estejam ligados a sua
audiéncia, atendendo as necessidades da comunidade local, o que pode reafirmar que o
radio continua sendo o principal veiculo de comunicacao local, especialmente por conta
das caracteristicas intrinsecas ao meio como o imediatismo, o baixo custo, a utilidade

publica e a simultaneidade.
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