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O Brasil e os brasileiros diante das situacdes de crise e conflito

em paises estrangeiros!
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Resumo: Estudamos como as situagdes de crise e conflito em paises estrangeiros impacta
os brasileiros que vivem no exterior, por meio de entrevista, considerando a mediacao da
cobertura midiatica sobre estes acontecimentos. Analisando 0s eventos consumidos,
experimentados e apontados pela amostra como relevantes, suas apropriacdes e usos do
enquadramento e da abordagem da midia brasileira e estrangeira. Entrevistamos 18
brasileiros, com idade entre 19 e 53 anos, 10 homens e 8 mulheres, residentes em 9 paises
diferentes. Identificamos que a cobertura jornalistica brasileira, se destaca de outras, na
atualidade, pela adocdo de elementos da cultura da paz em sua codificagdo, entretanto,
ainda depende bastante do trabalho de agéncias e poderia aprofundar e ampliar a agenda
de discusséo sobre questbes de crise e conflito internacionais, enquadrando e abordando
como fica o Brasil e os brasileiros nos contextos investigados.
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Estudamos como as situacdes de crise e conflito em paises estrangeiros impacta
os brasileiros que vivem no exterior, por meio de entrevista, considerando a mediacao da
cobertura midiatica sobre estes acontecimentos. Analisando 0s eventos consumidos,
experimentados e apontados pela amostra como relevantes, suas apropriacdes e usos do
enquadramento e da abordagem da midia brasileira e estrangeira. Entrevistamos 18
brasileiros, com idade entre 19 e 53 anos, 10 homens e 8 mulheres, residentes em 9 paises
diferentes.
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Comunicacéo e Cultura da Paz

Ao refletir sobre a cobertura de guerras pela midia, Shinar (2013) identifica que a
cobertura de conflitos revela uma preferéncia de longa data pela guerra na imprensa
escrita, radio e televisdo (Shinar, 2003; Wolfsfeld, 2004). As imagens da midia
transformaram a guerra em entretenimento, e, a partir disso, entendemos que é preciso
desenvolvermos esforcos para visibilizar, também, um discurso de midia ancorado na

cultura da paz, tal como proposto pela ...

O papel da comunicagédo em situacdo de conflito

Genocidio em Ruanda (04-07, 1994), a Radio Telévision Libre des Mille Collines
(RTLM), operada pelas agéncias governamentais de maioria étnica hutu, clamava pelo
exterminio dos tutsis.(Yanagizawa-Drott, 2012).

lugoslavia (década de 1990). De acordo com o relatorio Pekusic para o Belgrade
Southeast European Times (SETimes, 10/jan/2012), “Crimes de guerra da midia sob
investigacdo na Sérvia: a procuradoria geral de Belgrado diz que havera julgamento para
os jornalistas responsaveis por incitar crimes de guerra na antiga lugoslavia na década de
1990”. Propaganda nacionalista divulgada pelos principais canais de midia, patrocinados
pelo regime de Slobodan Milosevic, da Sérvia, incitou atitudes e comportamentos

violentos de civis contra minorias rivais. (Shinar e Bratic, 2010; Volcic, 2006).

Jornalistas croatas usaram discursos globais de violéncia para justificar e legitimar os
crimes de guerra na cobertura de conflitos na Sérvia, Croacia e Bosnia (Erjavic e Volcic,
2007; Kurspahic, 2003).

Publicitarios, Jornalistas, Radialistas e Rela¢cdes Publicas

O Pentagono e os Ministérios da Defesa tém manuais, atualizados ap6s cada guerra, para

orientar a forma de manejar a midia. Esses textos seguem principios basicos: parecem
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abertos, transparentes e desejosos de ajudar, sem buscar repressdo ou controle direto,
preferindo invalidar a esconder noticias indesejaveis, controlando as énfases em vez dos
fatos, equilibram mas e boas noticias, e s6 mentem de forma direta quando seguros de

que a mentira ndo vai ser descoberta durante o curso da guerra

Empresas sdo contratadas para “vender uma guerra, e para maximizar a cobertura da
midia sobre questbes especificas através do uso cuidadoso de técnicas de gerenciamento
de midia, tais como “conducédo da agenda”. Um exemplo é a The Rendon Group (TRG),
de Washington, empresa de relacdes publicas e propaganda que, como descreve em seus
sites (http://www.ren-don.com) “por quase trés décadas tem fornecido solugdes globais
estratégicas comunicacionais, auxiliando a lideranga de organizacfes comerciais,

governamentais e militares ativos em 78 paises”.

Dados que chamam a atencao para estabelecermos a critica da propria préatica

Em 2003, 48% das pessoas acreditavam erroneamente em indicios de que ligacdes entre
o Irague e a Al Qaeda foram encontrados, 22% que armas de destruicdo em massa foram
encontradas no Iraque, e 25% que a opinido publica mundial favoreceu os EUA a ir para
a guerra com o Iraque. Em geral, 60% dos entrevistados cometiam pelo menos um destes

trés equivocos, e sua fonte de informacéo era a Fox, a CBS e a ABC.

“¢ interessante ver como o New York Times e o Washington Post, um ano apds o inicio
da guerra no Iraque, pediram desculpas aos leitores por té-los informado mal e, em
seguida, assumiram responsabilidade por ser parte da preparacdo para a guerra”
(Carpentier e Terzis 2005, p.12).

Em regimes totalitarios e nas democracias...
Em 2005, a Casa Branca admitiu ter produzido videos projetados para parecerem noticias
de jornalistas independentes, e em seguida 0s enviou para veiculos jornalisticos a tempo

de entrarem no ar em noticiarios noturnos.
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Em 2008, o New York Times revelou um programa secreto do Departamento de Defesa
dos Estados Unidos langado em 2002, que usou policiais militares aposentados para
implantar discussGes sobre o Pentdgono na midia. Apresentados como “analistas
independentes”, o fato que eles haviam sido previamente preparados pelo Pentagono foi

escondido.

Além disso, foi revelado no inicio de 2012 que o governo dos Estados Unidos tinha
contratado uma empresa privada para desenvolver softwares que criavam contas falsas
em redes sociais para influenciar a opinido publica e promover propaganda politica em

sites populares (Corbett, 2012a, b).

O que fazer? N&o apagar as marcas discursivas do conflito, nem as da paz...

Humanizar as narrativas, fazer jornalismo contextual, para tanto, ha a exigéncia de uma

“cobertura espessa”, que o antropdlogo Clifford Geertz chamava de “descricao densa”.

Usar mais tempo de reflexéo, apesar da urgéncia demandada pela tecnologia e economia

da informag&o contemporéanea.

Priorizar os valores da Profissio em relacdo aos valores vinculados a outras
identificacOes, tais como as étnicas, nacionalistas, de grupo socioecondmico, de género,
de geracdo, de regido, etc. (Existe uma legislacdo na Turquia dizendo que se, como
jornalista, vocé falar contra o ‘interesse nacional’, pode ser preso. Na Grécia, vocé sera
demitido e ndo vai ser capaz de encontrar um emprego depois. Os sindicatos de jornalistas

ndo estdo 1a.)

Expor o conflito e as cooperacdes, as perdas e as oportunidades, a estagnacdo e o

progresso gradativo.

Né&o super-simplificar a realidade representando-a apenas em polaridades definidas.

N&o melodramatizar as representagdes representando a realidade a partir da nocéo

simplista de “hero6is e vildes”.
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N&o dramatizar a representacdo da realidade com as simples noc¢des de “vitoria” ou

“derrota” .

Identificar os mecanismos de controle da midia e os desafios em relacdo ao acesso,

seguranca, dependéncia de fontes oficiais, incompletude, impreciséo...

Realizar coberturas graduais e cumulativas, em lugar de instantaneas e explosivas,
enfatizando: relatorios de previsdo e interpretacdo baseados conhecimentos técnicos
imparciais, e acolher uma ampla gama de avalia¢@es oficiais e criticas.

Legitimacdo e cooperagdo com o jornalismo “outcast” (jornalismo “banido” e
independente), como representados por Michael Moore , Danny Schechter , Julian
Assange , John Pilger e outros.

Género

Joan Scott (1995), em Género: uma Categoria Util de Analise Historica, explica que
"género € um elemento constitutivo das relagbes sociais baseado nas diferencas
percebidas entre 0s sexos (...) 0 Género é uma forma primaria de significar as relacGes de
poder" (SCOTT, 1995, p.88).

"...ndo é a sexualidade que assombra a sociedade, mas antes a sociedade que assombra a
sexualidade do corpo. As diferencas entre 0s corpos, relacionadas ao sexo, sdo
constantemente solicitadas a testemunhar as relacdes sociais e as realidades que ndo tém
nada a ver com a sexualidade. Ndo somente testemunhar, mas testemunhar para, ou seja,
legitimar" (GODELIER apud SCOTT, 1995, p.89).

Dicionério Houaiss da lingua portuguesa - FEMINISMO: teoria que sustenta a igualdade
politica, social e econdmica de ambos 0s sexos.

Dicionério Juridico da Professora Maria Helena Diniz - FEMINISMO: movimento que
busca equiparar a mulher ao homem no que atina aos direitos, emancipando-a juridica,

econdmica e sexualmente.
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Geracao

Com relagdo a posigdo geracional no meio social, Mannheim (1928), em O problema das
Geracdes, destaca que ela tem a ver com “participar dos mesmos acontecimentos, dos
mesmos conteddos de vida etc., e, sobretudo, de fazé-lo a partir do mesmo padrédo de
estratificacdo de consciéncia” (p. 536). Em outras palavras, a posi¢do geracional pode ser
definida como uma espécie de "forca social”.

A juventude orientada pela mesma problematica histérico-atual vive em uma "conexao
geracional; aqueles grupos que dentro dessa mesma conex@o geracional processam essas
experiéncias de forma distinta constituem distintas "unidades geracionais™ no ambito da
mesma conex&o geracional (MANNHEIN, 1964, p. 544).

Geracdo € o lugar em que dois tempos diferentes, 0 do curso da vida e o da experiéncia
historica, sdo sincronizados. O tempo biografico e o tempo histérico fundem-se e

transformam-se criando, desse modo, uma geracgéo social.

Etnia, Nacéo

Pergunta-se Eric Hobsbawn (1984), em A Invencao das Tradicdes, por que haver duas
palavras?

Nacionalismo é um programa politico e etnicidade, seja ela o que for, ndo € por sua vez
um conceito politico e ndo tem contedldo programatico.

A etnia pode ser utilizada politicamente, mas ndo tem ligacdo necessaria com o
nacionalismo e pode ser completamente indiferente aos objetivos dos programas
nacionalistas.

O nacionalismo, para realizar o seu programa, procura identificar-se com a etnicidade, ja
que ela Ihe permite que funde a nacdo em uma continuidade historica e lhe forneca um
sentido de “n6s”. (Poutignat e Streiff-Fenart , 1998, p. 54).

Com base em entrevistas com jornalistas alemées que cobriram os conflitos da Guerra do
Golfo, dos Balcés, Chechénia, Ruanda, Libéria, Indonésia, Israel/Palestina, Afeganistdo
e lraque, Blasi argumenta que é possivel melhorar a qualidade da cobertura da fase
violenta através do investimento em esfor¢os para reportagem mais precisa da “fase pré-

violéncia”. Por Gltimo, a pesquisa atual mostra diversos tipos e graus de envolvimento da
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midia no conflito: 1. Participacdo proativa, como de Hearst e da Radio Mille Collines; 2.
“Complacéncia” com as autoridades governamentais como, por exemplo, o massacre de
My Lai em 1968, reportado do Vietna pelo jornalista freelance Seymour Hersh, mas néo
pelos principais meios de comunicacéo, embora alguns jornalistas e executivos da midia
soubessem desta e de atrocidades semelhantes (Corbett, 2012a, 2012b; Pilger, 2010). 3.
Cooperagdo com 6rgdos do governo, como nas correlacdes encontradas por Kull e
colaboradores (2003-2004) entre falsas ideias sobre a guerra no Iraque, apoio a guerra e
a principal fonte de noticias dos individuos. Os telespectadores da Fox News, que apoiam
0 governo norte-americano, por exemplo, apresentavam mais falsas ideias e maior apoio
a guerra. 4.Rela¢des contratuais de jornalistas e meios de comunicagdo com governos e
agéncias das forcas armadas, que fornecem aos repoOrteres acesso e relativa protecédo

pessoal em guerras em troca de uma cobertura definida vagamente como “justa” (Ignatius,
2010; Goodman e Cummings, 2003).

Consideracdes Finais

Identificamos que a cobertura jornalistica brasileira, se destaca de outras, na atualidade,
pela adocao de elementos da cultura da paz em sua codificacao, entretanto, ainda depende
bastante do trabalho de agéncias e poderia aprofundar e ampliar a agenda de discusséo
sobre questdes de crise e conflito internacionais, enquadrando e abordando como fica o
Brasil e os brasileiros nos contextos investigados.

Referéncias Bibliograficas

SHINAR, Dov. Reflexdes sobre cobertura de guerras pela midia: dissonancias, dilemas e
a necessidade de melhorar. In: Libero — Sdo Paulo — v. 16, n. 32, p. 9-28, jul./dez. de
2013.

BRANDALISE, Roberta. Brasileiros no exterior identificam produtos midiaticos que
impactam a representacdo do pais e do povo no imaginario estrangeiro. In: COSTA,
Edwaldo (ORG.). Torre de Babel: créditos e poderes da comunicacdo. Ponta Grossa:
Editora Atena, 2021.



