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RESUMO

Este trabalno tem como proposta realizar uma analise comparativa entre o
telejornalismo no Brasil e em Portugal considerando as diferengas na constituicdo das
formas de televisdo nos dois paises. No Brasil, a TV surge comercial e até hoje mantem
sua forca e audiéncia centradas nessa vertente; em Portugal, a TV surge publica e
posteriormente ha a inser¢do de redes comerciais. Isso se reflete nos telejornalismos e
nos objetos escolhidos para este artigo: o Jornal Nacional, principal telejornal comercial
brasileiro segundo indices de audiéncia e o Telejornal da RTP1, em Portugal, Unico
telejornal lusitano disponivel de forma gratuita na internet. Como recurso metodolégico,
utilizamos a pesquisa bibliografica, a analise documental e a analise de conteddo
especificamente para as edi¢Ges dos telejornais estudados.

PALAVRAS-CHAVE:Brasil; Portugal; Telejornal; TV publica; TV comercial.

1. INTRODUCAO: BRASIL, PORTUGAL E A TELEVISAO

Este artigo continua e aprofunda o trabalho apresentado neste Grupo de Pesquisa
na edicdo passada do Intercom, o XX Encontro dos Grupos de Pesquisas em
Comunicacgdo, intitulado “Os dois lados do Atlantico: panoramas da TV no Brasil, em
Cabo Verde e em Portugal”. Antes, apresentamos um panorama da televisao nos paises
estudados; agora, apresentamos um panorama dos telejornalismos de dois paises.

Sabe-se que a televisdo é um importante veiculo de comunicacdo que moldou a
cultura contemporanea dos paises lus6fonos. Das novelas, que desenvolveram o debate
publico, ao ensino da lingua portuguesa, que fomentou o uso do Portugués em varios

paises, a TV faz parte do dia-a-dia de milhdes de brasileiros e portugueses. Mesmo com

! Trabalho apresentado no GP Geografias da Comunicagdo, XXIEncontro dos Grupos de Pesquisas em Comunicagéo,
evento componente do 44° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacéo.

2Doutorando do Programa de Po6s-Graduagdo em Comunicacdo da Universidade Federal de Juiz de Fora
(PPGCOM/UFJF). E-mail: vitoralmeida_cefet@hotmail.com.

3 Doutorando do Programa de Pos-Graduacdo em Comunicagdo da Universidade Federal de Juiz de Fora
(PPGCOM/UFRJF). Professor do curso de Publicidade e Propaganda da Unipac. Twitter: @ProfessorRios. E-mail:
ricmrios@gmail.com.
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0 crescimento das plataformas de streaming, a televisdo mantém-se forte, seja pela
dificuldade de acesso a internet ou a tecnologia.

O Brasil € um pais com proporcdes continentais, o que por si sO dificulta analises
e torna mais trabalhoso uma comunicacao plural visto que ndo existe acessibilidade aos
veiculos que produzem material audiovisual em todos os rinces do pais; a producéao
audiovisual se encontra concentrada no eixo sudeste-sul. A televiséo aberta, principal
foco da pesquisa, e 0 radio chegam a mais de 99% das residéncias do pais e sete
familias dominam esses veiculos de comunicagio®.

A televisdo constitui um dos mais importantes veiculos de comunicacdo de
massas no Brasil, informacdo e entretenimento; mesmo com 0 acesso a internet se
popularizando cada vez mais. Dados do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
revelam que 97,2% dos brasileiros tem um aparelho de televisdo no lar (IBGE, 2015).
Ainda, segundo a Pesquisa Brasileira de Midia, 89% das pessoas utilizam a televisao
como fonte de informacéo; 77% veem televisdo 7 dias por semana em uma media de 3
horas e meia diérias (Pesquisa Brasileira de Midia, 2016). Esses dados demonstram a
importancia e a influéncia do veiculo de comunicagido “televisdo” na vida cotidiana dos
brasileiros e seu poder em informar e entreter; ainda, seu potencial como agente
formador de opiniéo.

A televisdo é concebida, no Brasil, como um radio com imagens, por falta de
conhecimento e de lida com a imagem naquele momento. Ao longo de décadas se
perpetuou no pais um sistema inteiramente comercial. Seguindo os moldes americanos
de concessdo, consolidou-se a exploragdo das concessdes de radiodifusdo por parte do
Estado a grupos privados; nesse ponto o Brasil se difere da Europa, onde a televisao
nasce publica e os setores comerciais s6 entram posteriormente. Assim, 0S grupos
televisivos no Brasil tiveram uma facilitacdo para concentrar grande e forte influéncia
politica, econémica e social.

Os moldes americanos de televisdo foram seguidos numa experiéncia
abrasileirada de fazer uma televisdo vinda do rédio. A Idgica publica da comunicagédo
como um direito e, portanto, da necessidade de possuir uma televisao publica, demora a

ser construida na sociedade.

4As familias Marinho da Globo, a Abravanel (Silvio Santos) do SBT, Macedo da Record, a familia Saad
da Band, a Frias da Folha de S. Paulo, a Mesquita do Estaddo e a Civita da editora Abril (Veja) - O Grupo
Abril, da familia Civita, foi vendido em 20/12/2018 para o empresario Fabio Carvalho, dono da sociedade
de investimentos Legion Holdings.
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A televisdo em Portugal comecou suas atividades com a RTP 1 em 1957, canal de
TV publico. Em 1968 surgiu a RTP 2 e em 1992 é criado o RTP Internacional. Dado o
carater pablico, a RTP possui mais canais abertos, tendo sido langados os canais RTP
Madeira em 1972 e a RTP Acores em 1975. Em 1998 é criado o RTP Africa, voltado a
paises lus6fonos fora de Portugal. Em 2004, é criado o RTP Memdria e em 2015, o RTP
3.

A TV em Portugal surge publica e posteriormente hd a entrada do carater
comercial. Em 1992 o mercado de televisao foi aberto ao mercado privado, com o leildo
de duas novas redes de TV: a SIC e a TVI. Segundo Sobral (2012, p. 147-148) esse

momento foi marcante na televisdo portuguesa.

Assistimos, nos anos 90 do século XX, ao aparecimento de dois canais de
televisdo privados em Portugal, a Sociedade Independente de Comunicacéao
(SIC), que comecou a operar em 6 de outubro de 1992, e a Televisdo
Independente (TVI), que realizou a sua primeira emissao em 20 de fevereiro
de 1993. Como facilmente se compreende, este momento assinala uma
viragem marcante no sistema televisivo portugués e faz com que a televisao
adquira uma nova dimensdo na sociedade portuguesa (Cunha, 2008: 6). Os
operadores privados de televisdo permitiram ndo s6 aumentar a oferta de
programas, como introduziram modificagbes na forma de se fazer televisdo
nNo nosso pais e estabeleceram uma relacdo de proximidade com o
telespectador. Como recorda Felishela Lopes (2007a: 7), a estagdo de
Carnaxide (SIC) comegou por apresentar um noticiario onde pela primeira
vez se deixava ver a zona de retaguarda das noticias: o lugar onde elas sdo
fabricadas e mais tarde a TVI, transformando o cidaddo comum no
protagonista do entretenimento televisivo (Big Brother, 2000), conquistava as
audiéncias para um novo tipo de programagdo. Na televisdo publica verifica-
se que a RTP1 opta por uma estratégia comercial mais agressiva (Cadima,
2011: 79), enquanto o canal 2 aprofunda o carater de complemento cultural
para "minorias qualificadas" (Sobral, 2012, p. 147 - 148).

Como demonstrado no texto, a TV segue caminhos distintos e antagonicos no
Brasil e em Portugal. No Brasil, surge comercial e sem legislacdo especifica. Em

Portugal surge publica e com legislacao especifica.

2. JORNAL NACIONAL (GLOBO) E O TELEJORNAL (RTP1)

O Jornal Nacional é o principal telejornal da Rede Globo e o mais antigo
telejornal ainda em circulacdo na TV brasileira. E lider de audiéncia entre os telejornais

na TV aberta® e hegemonico na area, no Brasil. O JN é exibido desde 1° de setembro de

5Segundo informacdes do Portal de Noticias RD1, vinculado a empresa brasileira de internet “Terra”,
pertencente ao grupo espanhol Telefénica, o Jornal Nacional atingiu 27,2 pontos de audiéncia em
01/01/2019. Disponivel em https://rd1.com.br/boicotada-por-fas-de-bolsonaro-globo-lidera-audiencia-
com-posse-do-presidente/.
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1969 e foi o primeiro programa gerado em rede nacional. Ele é o principal responsavel
pelo contetido telejornalistico da TV Globo.E apresentado de segunda a sabado no
horéario de 20 horas e 30 minutos (horéario do Brasil — fuso de Brasilia).

O Jornal Nacional, pelo éxito de audiéncia, se tornou um padréo jornalistico a ser
seguido pelas outras emissoras. Desde 1996, é apresentado por William Bonner, que
atualmente € o editor chefe. Ele afirma em vérias entrevistas que o Jornal Nacional
apresenta “o que de mais importante aconteceu no Brasil € no mundo”. Suas duplas de
bancada, que ja foram Lillian WitteFibe, Fatima Bernardes, Patricia Poeta e Renata
Vasconcellos, a exce¢do da primeira também ocuparam o cargo de editora-executiva.
Em 2017, ap6s muitos anos no mezanino da redagdo da Globo no Rio de Janeiro, o JN
passou a ser apresentado dentro de uma nova newsroom construida especialmente para
o telejornal e 0 G1 (Portal de noticias).

O Telejornal € o principal produto jornalistico da RTP 1 (Radio e Televisdo de
Portugal). O Telejornal comeca a ser diario 1959, na faixa das 20 horas (horario de
Portugal). E transmitido simultaneamente, além da RTP 1, na RTP Africa e na RTP
Internacional. E exibido diariamente, de domingo a domingo. Segundo o site oficial, o

Telejornal apresenta a mais rigorosa selecao de noticias.

A mais rigorosa sele¢do de noticias, todos os dias as 20h00.De segunda a
sexta, Jodo Adelino Faria e José Rodrigues dos Santos mostram-lhe o que de
mais relevante se passou o pais e no mundo. Ao sébado e domingo, Anténio
Esteves e Cristina Esteves sdo os rostos da informacéo fim-de-semana.Se é
importante, esta no Telejornal (Site do Telejornal, 2021).

3. ANALISES

Passa-se as analises e a apresentacdo da metodologia utilizada. Sob a luz da
Anélise de Contetdo (Bardin, 2011) realiza-se inferéncias sobre os dois telejornais
objetos dessa analise: O Jornal Nacional, principal telejornal brasileiro da TV comercial
Globo e o Telejornal, Unico telejornal portugués disponivel de forma gratuita na internet
da TV puablica RTP1. As edic¢bes analisadas sdo do dia 01 de julho de 2021, escolhidas
de forma aleatoria. O método utilizado para analisar esses produtos televisuais é a
analise de Contetdo (Bardin, 2011). Esse método apresentado por Bardin, segundo a
autora, tem como fungdo primordial o despertar critico e é bastante rico em detalhes,
podendo ser dividido em trés etapas cronologicas: (1) pre-analise, (2) exploracdo do
material, (3) tratamento dos resultados obtidos e interpretacdo. A pré-analise visa

organizar os materiais a serem analisados e verificar, inclusive, a necessidade de mais
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coletas. Nessa etapa realiza-se a leitura flutuante do material para se familiarizar ao
objeto e 0 que ele trata aléem de organizar o corpus da pesquisa. A exploracdo do
material contempla as etapas de codificacdo e categorizacdo da amostra coletada e
previamente selecionada via leitura flutuante. O tratamento dos dados resultados obtidos
e a interpretacdo ¢ a fase final, podendo ser realizada via inferéncia. Segundo Fonseca
Junior (2012, p. 284)

Na andlise de conte(do, a inferéncia é considerada uma operacdo logica
destinada a extrair conhecimentos sobre os aspectos latentes da mensagem
analisada. Assim como o arquedlogo ou o detetive trabalham com vestigios,
o0 analista trabalha com indices cuidadosamente postos em evidéncia, tirando
partido do tratamento das mensagens que manipula, para inferir (deduzir de
maneira ldgica) conhecimentos sobre o emissor ou sobre o destinatario da
comunicacdo (BARDIN, 1988, p. 39-40). Por meio da inferéncia procura-se,
por exemplo, adivinhar as inten¢fes militares que estdo por tras dos discursos
de propaganda estrangeira ou por em evidéncia as avaliacbes (opinides,
tomadas de posi¢do conscientes ou ndo) de um individuo, a partir de seus
enunciados (BARDIN, 1988, p. 40). Ao focar atencdo nos mecanismos
subjacentes da mensagem que ndo podem ser observados, a inferéncia
também contribui para amenizar o impacto da heranga positivista na anélise
de contetdo (FONSECA JUNIOR, 2012, p. 284).

Fonseca Junior (2012) aponta trés caracteristicas fundamentais da anéalise de
contelido: (1) orientacdo fundamentalmente empirica, exploratdria, vinculada a
fendmenos reais e de finalidade preditiva, (2) transcendéncia das no¢es normais de
conteddo, envolvendo as ideias de mensagem, canal, comunicacdo e sistema, (3)
metodologia propria, que permite ao investigador programar, comunicar e avaliar
criticamente um projeto de pesquisa com independéncia de resultados.

Procura-se responder a seguinte pergunta: quais sdo as diferencas entre o
telejornalismo brasileiro e portugués? Essa é uma pesquisa exploratoria inicial para
contato com os objetos de analise. Assim, objetiva-se verificar as diferencas entre 0s
telejornalismos. Tendo em vista todos os levantamentos aqui apresentados sobre o
método da analise de conteudo, foram definidos topicos de analise com suas respectivas
categorias, conforme segue.

1) Tematicas das matérias, explicacdo e contextualizacdo dos fatos ou simples
informacao.

2) Fontes: participacdo das fontes (especialistas x cidaddos), inser¢do do cidadéao
via personagem que o represente, participacdo do telespectador e por qual via se da.

3) Presencas: Presenca positiva do governo, presenca de representatividade social

(ONGs, sindicatos, organizagdes sociais),
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4) Geografia da noticia (qual local/locais sdo representados).
Passa-se a andlise dos objetos.

Jornal Nacional — Edicéo do dia 01/07/2021

A edicdo analisada nessa pesquisa foi veiculada em 01 de julho de 2020, quinta-
feira, e tem duracédo total de 55 minutos e 5 segundos sem 0s intervalos comerciais,
distribuidos em blocos.

Com relacéo as fontes, percebe-se uma tendéncia a entrevistas de fontes oficiais e
especialistas. A tabela 1 abaixo demonstra as fontes entrevistadas nessa edigdo do Jornal

Nacional.
Tabela 1 — Fontes da edicao 01/07/2021 do Jornal Nacional
Nome Tempo de fala Creditagdo
(em segundos)
Luiz Paulo Dominguetti 21 Policial militar MG
Luiz Paulo Dominguetti 5 -
Sen. Renan Calheiros, 13 Relator da CPI
MDB-AL
Luiz Paulo Dominguetti 29 -
Luiz Paulo Dominguetti 6 -
Luiz Paulo Dominguetti 12 -
Sen. Renan Calheiros, 16 -
MDB-AL
Luiz Paulo Dominguetti 15 -
Luiz Paulo Dominguetti 49 -
(Sen. Simone Tebet — 13 -
nome ndo creditado)
Luiz Paulo Dominguetti 3 -
Sen. Fernando Bezerra, 42 Lider do governo
MDB-PE
Luiz Paulo Dominguetti 21 -
Sen. Renan Calheiros, 12 -
MDB-AL
Sen. Fabiano Contarato 47 REDE-ES
Roberto Dias 36 Ex-diretor de logistica — Min.
Saude
Luiz Paulo Dominguetti 15 -
Audio passado por Luiz Paulo 50 N&o creditado
Dominguetti, direto do celular
Sem nome 8 Fonte ndo creditada
Luiz Paulo Dominguetti 32
Omar Aziz 24 Presidente da CPI (ndo
creditado)
Dep. Luis Miranda 45 DEM-DF
Sen. Jorginho Melo 24 PL-SC
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Sen. Rogério Carvalho 56 PT-CE
Sen. Simone Tebet 23 MDB-MS
Luiz Paulo Dominguetti 26 Policial militar MG
Sen.Omar Aziz, PSD-AM 33 Presidente da CPI
Sen. Tasso Jereissati 37 PSDB - CE
Marco Aurélio — 21 Ministro do STF
01/03/2018
Dias Toffoli 26 Ministro do STF
Dias Toffoli 22 Ministro do STF
Luiz Fux 48 Presidente do STF
Marco Aurélio 110 Ministro do STF

Fonte: Elaborado pelos autores
Percebe-se que, de 55 minutos e 5 segundos, 15 minutos e 40 segundos sdo de
entrevistas/dedicados as fontes. Todo esse tempo € destinado a fontes
especialistas/oficiais/autoridades. O grafico 1 abaixo demonstra as porcentagens de
participacao das fontes.
Gréafico 1 — Tempo das fontes no JN (01/07/2021)
Tempo das Fontes noIN -01/07/2021

28,44%

71,56%
= Materias = Fontes Oficiais/ Especialstas Fortes Cidadas

Fonte: Elaborado pelo préprio autor.

Apbs a analise das fontes passa-se a analise do telejornal.

Aplicando os topicos de anélise a edi¢do, foram observados os seguintes
resultados.

1) Tematicas das matérias, explicacdo e contextualizacdo dos fatos ou simples
informacao.

As matérias do dia foram: CPI da Covid ouve depoimento de Luiz Paulo
Dominguetti, policial militar que foi recebido no Ministério da Saude para negociar a
venda de 400 milhdes de doses da vacina da AstraZeneca (24°08°’); Luiz Paulo
Dominguetti foi recebido no Ministério da Saude para discutir um negocio de mais de 1

bilhdo de dolares (mais de 7 bilhdes de reais) e os funcionarios do ministério
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responsaveis por essa mega operacao ndo sabiam quem ele era (2°49°”), Reporteres do
Jornal Nacional vao a sede da DAVATI nos EUA (3°56’"), o Supremo Tribunal Federal
realizou hoje a ultima sessdo com o ministro Marco Aurélio de Melo (8°27"°), o
ministro Alexandre de Moraes acolheu o pedido da Procuradoria Geral da Republica
para arquivar o inquérito dos atos antidemocréticos e abriu uma investigagdo ampla
sobre a atuacdo de uma organizagdo criminosa digital que age contra a democracia
(10°18°’), comecam as quartas de final da Eurocopa (22°’), Brasil exportou 10 bilhdes e
400 milhdes de dolares a mais do que importou (20°’), em maio a economia brasileira
criou mais de 280 mil empregos (23°’), a Amazonia teve o maior nimero de focos de
queimadas para um més de junho (17°’), Camara dos Deputados aprova projeto que
obriga os planos de salde a pagar remédios orais contra o cancer em até 48 horas depois
da prescricdo médica (42°’), Organizacdo Mundial da Saude pede que os paises que
estdo retomando o turismo reconhegam todas as vacinas aprovadas (25°”), Brasil passa
dos 100 milhdes de doses de vacinas aplicadas e balango da pandemia -vacinagéo, casos
e mortes (2°58").

A edicdo foi dominada pela temética da CPl e o depoimento de Luiz Paulo
Dominguetti. Entende-se que o tema requer tempo e explicacdes pormenorizadas que
foram adequados para essa edicdo. Teve destaque também a aposentadoria do ministro
Marco Aurélio de Melo e a atuacdo do ministro Alexandre de Moraes, que acolheu o
pedido da PGR para arquivar o inquérito dos atos antidemocraticos, mas abriu uma
investigacdo ampla sobre a atuacdo de uma organizacdo criminosa digital que age contra
a democracia, inclusive com a presenca de muitos parlamentares ligados ao chefe do
executivo nacional.

A contextualizacdo dos fatos esteve presente nessa edicdo em todas as matérias,
principalmente na da CPIl que fez todo um contexto de agOes realizadas para que o
telespectador chegasse ao fato principal do depoimento de Dominguetti. Nessa edicdo,
percebe-se um enquadramento plural, preocupado em informar ao publico com detalhes
e explicacbes detalhadas para o telespectador em algumas matérias. Falta
contextualizagcdo nas noticias da tematica economia. O que quer dizer 0 numero de
exportacOes recordes do Brasil? Quantos desempregados existem realmente? Os
empregos gerados foram com carteira assinada? Perguntas em aberto. O telespectador

ndo contextualiza o fato e, possivelmente, nem entende a dimensdo do que é falado.
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Temos muito mais desempregados que toda a populagdo de Sdo Paulo somada a
populacdo de Juiz de Fora, por exemplo. Isso ndo é explicitado.

2) Fontes: participacdo das fontes (especialistas x cidadaos), insercdo do cidaddo
via personagem que o represente, participacdo do telespectador e por qual via se da.

Nessa edicéo, percebe-se que as fontes que tiveram espaco foram os especialistas.
Como demonstrado no grafico 1, 100% da participacdo de fontes foi de
especialistas/autoridades. Isso dificulta a insercdo do cidaddo comum, ndo ha
personagem que o represente, ele ndo se vé inserido nas noticias. Ainda, ndo ha
participacao do telespectador e nem incentivo a mesma.

As narrativas, na maioria das vezes, ndo auxiliam a inserir o publico na
interpretacdo da edicdo, aparentemente foi um programa feito para quem ja conhece
minimamente os assuntos tratados. As fontes ndo sdo variadas, existindo um dominio de
fontes especialistas nas questdes tratadas, sem inserir o cidaddo comum na maioria das
vezes. As fontes especificas sobre o tema possuem todo o tempo de fala, como

demonstrado no grafico 1.

3) Presencas: Presenca do governo, presenca de representatividade social (ONGs,
sindicatos, organizacfes sociais).

O governo Bolsonaro foi citado diversas vezes, principalmente no que diz respeito
a CPI e a abertura de investigacdo por parte do supremo. Ele foi retratado e consultado,
porém ndo exerceu seu direito de resposta.

Dada a falta de fontes e de tematicas sociais ndo ha presenca de sindicatos nem
ONGs.

4) Geografia da noticia (qual local/locais sdo representados).

Aqui, refere-se a localidade das noticias. Esta edi¢do teve o foco em Brasilia,
retratando a movimentacdo da CPI da Covid. Uma suite (matéria relacionada a outra
matéria - Reporteres do Jornal Nacional vdo a sede da Davati nos EUA apds a matéria
com o depoimento de Dominguetti) remeteu aos EUA, na sede da empresa no estado do
Texas. Cita-se a Amazonia e a Eurocopa sem nenhum tipo de aprofundamento. No final,

0 balanco da covid no pais detalha a situac@o de estado por estado.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
‘"g N 449 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicac¢do — VIRTUAL — 4 a 9/10/2021

Telejornal — edigdo do dia 01/07/2021

A edicdo analisada nessa pesquisa foi veiculada em 01 de julho de 2021, quinta-

feira, e tem duracdo total de 58 minutos e 17 segundos sem os intervalos comerciais,

distribuidos em blocos.

Com relacéo as fontes, percebe-se uma tendéncia a entrevistas de fontes oficiais e

especialistas. A tabela 2 abaixo demonstra as fontes entrevistadas nessa edicdo do

Telejornal.

Tabela 2 — Fontes da edi¢do 01/07/2021 do Telejornal

Nome

Tempo de fala
(em segundos)

Creditacao

Mariana Vieira da Silva 30 Ministra de Estado e da Presidéncia
Mariana Vieira da Silva 24 Ministra de Estado e da Presidéncia
Mariana Vieira da Silva 32 Ministra de Estado e da Presidéncia
Fonte ndo creditada 16 -
Fonte ndo creditada 11 -
Mariana Vieira da Silva 21 Ministra de Estado e da Presidéncia
Fonte ndo creditada 21 -
Mariana Vieira da Silva 12 Ministra de Estado e da Presidéncia
Socio do Café Piolho 1’49’ ou Nao creditado
109>
Ricardo Mateus 2’19 ou Gerente de restaurante
139>
Fonte ndo creditada 23 -
Fonte ndo creditada 18 -
José Carlos Rolo 20 Presidente da C. M. Albufeira
Fonte ndo creditada 9 -
Fonte ndo creditada 7 -
Antonio Pina 23 Presidente da C. M. Olhado
Marcelo Rebelo de Sousa 1’06’ ou 66’ Presidente da Republica
Fonte ndo creditada 7 -
Fonte ndo creditada 5 -
Fonte ndo creditada 10 -
Ana Rita Goes 8 Coordenadora “Barémetro Covid-19”
Escola Publica de Satde
Rui Rio 41 Presidente PSD
Rui Rio 18 Presidente PSD
Saragoca da Matta 31 Advogado de Joe Berardo
Jodo Costa Andrade 8 Advogado de André Luiz Gomes
Fonte ndo creditada 7 -
Marta Augusto 3 Farmacéutica
Marta Augusto 10 Farmacéutica
Fonte ndo creditada 12 -
Catarina Moreira 3 Farmacéutica
Ema Paulino 10 Pres. da Associacdo Nacional de
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Farmaécias
Susana Freitas 10 Farmacéutica
Ema Paulino 8 Pres. da Associacdo Nacional de
Farmacias
Susana Freitas 14 Farmacéutica
Ana Mendes Godinho 55 Ministra do Trabalho, Solidariedade
e Seg. Social
Pedro Siza Vieira 36 Ministro de Estado, Economia e
Transicdo Digital
Fonte ndo creditada 8 -
Fonte ndo creditada 7 -
Fonte ndo creditada 5 -
Fonte ndo creditada 11 -
Fonte ndo creditada 7 -
Fonte ndo creditada 8 -
Maria Dulce Roque 16 Supervisora Pasteis de Belém
Tiago Vicério 12 Condutor TukTuk
Fonte ndo creditada 6 -
Fonte ndo creditada 5 -
Fonte ndo creditada 6 -
Maria Dulce Roque 11 Supervisora Pasteis de Belém
Fonte ndo creditada 4 -
Filipa Calvéo 18 Presidente CNPD
Filipa Calvéo 9 Presidente CNPD
Filipa Calvdo 16 Presidente CNPD
Carlos Silva 22 Deputado PS
Ana Paula Vitorino 50 Presidente indigitada Aut.
Mobilidade e Transportes
Ron DeSantis 18 Governador da Flérida
Joe Biden 13 Presidente EUA
Daniella Cava 15 Mayor de Nova lorque
Fonte ndo creditada 5 -
Fonte ndo creditada 10 -
Fonte ndo creditada 7 -
John Horgan 20 Chefe de Governo Columbia
Britanica
Xi Jinping 33 Secretario-geral P.C. / Presidente da
China
Nuno Espirito Santo 1’06’ ou 66 Treinador do Tottenham
Joan Laporta 31 Presidente do Barcelona

Fonte: Elaborado pelos autores.

Percebe-se que, de 58 minutos e 17 segundos, 21 minutos e 56 segundos séo de

entrevistas/dedicados as fontes. Desse tempo, 8 minutos e 42 segundos séo destinados a

fontes ndo oficiais/ndo especialistas/ndo autoridades; aqui chamadas de fontes cidadés.

13 minutos e 14 segundos sdo destinados a fontes especialistas/oficiais/autoridades. O

gréafico 2 abaixo demonstra as porcentagens de participagdo das fontes.
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Gréfico 2 — Tempo das fontes no Telejornal (01/07/2021)

Tempo das fontes no Telejornal - 01/07/2021
14,92%

22,70%
62,38%

n Materias » Fontes Oficiais/ Especialistas Fontes Cidadas

Fonte: Elaborado pelo proprio autor.

Apbs a analise das fontes passa-se a analise do telejornal.

Aplicando os tdpicos de andlise a edigdo, foram observados os seguintes
resultados.

1) Temaéticas das matérias, explicacdo e contextualizacdo dos fatos ou simples
informacao.

A matérias do dia foram: O governo decretou nova medida de combate a
pandemia para 45 concelhos® (3°06°"), mais 16 concelhos se encontram em risco
elevado (3°52°), Reporter direto do Porto entrevista um sécio do Café Piolho (3°02°’),
reporter direto de um bar em Oeiras (3°00°"), agravamento no Algarve (2°35”),
Presidente da Republica insiste que ndo havera novo confinamento geral (2°00°),
Portugal registrou hoje mais 2449 casos de covid-19 , mais 5 dbitos e panorama da
vacinagao (3’12°”), apoios financeiros prolongados (20°), acidente mortal na A6 — Rui
Rio garante que carro em que seguia Eduardo Cabrita ndo estd registrado (2°43”"),
depoimento de Berardo (2°37°”), aumenta procura por testes rapidos contra covid mas
ainda ndo sdo comparticipados — quem faz tem que pagar a integra do prego (2°48"),
Biden apoia familias vitimas do colapso do prédio em Miami (19°”), Messi a espera de

clube (32°’), governo prolonga por mais dois meses 0s apoios extraordinarios — uma

6 Em Portugal existem Distritos Administrativos e Judiciais. Os Distritos Administrativos foram criados em 1835 e
sdo uma divisdo administrativa do pais, sendo subdivididos em municipios (que s&o subdivididos em
freguesias). Em cada Distrito existe um Governador-Civil, nomeado pelo Governo e seu representante. Os Concelhos
sdo as subdivisdes dos Distritos, similares as cidades brasileiras. InformagBes disponiveis em
https://www.parlamento.pt/Legislacao/Paginas/ConstituicaoRepublicaPortuguesa.aspx. Acesso em 23 jan. 2021
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forma de garantir salario dos trabalhadores além da proibic¢do de corte de agua, luz, gas
e telecomunicagdes (2°46°’), primeiro dia de certificado digital de Covid na Unido
Europeia — Portugal ja emitiu mais de 1 milhdo e 200 mil documentos (2°34°’), turismo
em Portugal continua a crescer em maio mas ainda se encontra muito abaixo do
encontrado antes da pandemia (1°55”), vaga de calor sem fim (15°"), CNPD acusa
Cémara Municipal de Lisboa de 225 infracGes pela partilha de dados de ativistas
(3°07”*), deputada do PS acusa PSD de machismo e misoginia (1°47’"), Elei¢Oes
Autarquicas acontecem em 26 de setembro (50°), colapso de prédio em Miami (2°23°”),
vaga de calor fatal no Canada e nos EUA (2°10”’), presidente chinés garante que nunca
permitird opressdo ou dominio de forgas estrangeiras (2°17°"), Nuno Espirito Santo
assina com o Tottenham até 2023 (2°14°*), Messi é um jogador livre para assinar com
qualquer clube (2°06°”), Mark Cavendish ganha sexta etapa da volta a Franga (1°16”"),
RTP lanca projeto inovador de partilha de noticias com 9 emissoras de servi¢o publico
(1°34”).

A edicdo teve teméticas variadas, mas deu destaque a Covid e as novas restri¢oes
que Portugal adotara. Notou-se a ndo creditacdo de muitas fontes. A contextualizacdo
dos fatos esteve presente nessa edicdo em todas as matérias; nota-se aprofundamento e
matérias maiores e mais bem explicadas que o Jornal Nacional. O enquadramento é
plural, preocupado em informar ao publico com detalhes e explica¢fes detalhadas para
0 telespectador em algumas matérias. E perceptivel a diversificacdo das fontes,

inclusive apresentando lados antagdnicos como na matéria sobre vacinacao de jovens.

2) Fontes: participacdo das fontes (especialistas x cidadaos), inser¢do do cidadéo
via personagem que o represente, participacdo do telespectador e por qual via se da.

Nessa edicdo, percebe-se que as fontes que tiveram maior espaco foram o0s
especialistas. Como demonstrado no grafico 2, 22,70% da participacdo de fontes foi de
especialistas/autoridades e 14,92% foram de fontes cidadas. O telespectador se sente
representado ao ver personagens do dia a dia no telejornal e, mais, a grande presenca de
participacdo popular em comparagdo a edicdo analisada do Jornal Nacional torna o
Telejornal mais plural e participativo.

As narrativas, na maioria das vezes, auxiliam a inserir o publico na interpretacéo
da edicdo, inclusive mostrando personagens de diferentes partes do pais. As fontes sdo

variadas, auxiliando a inserir o cidaddo comum na maioria das vezes. As fontes
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especificas sobre o tema possuem o maior tempo de fala, como demonstrado no gréfico
2, mas a porcentagem de participacdo popular em relagdo ao Jornal Nacional é maior.

3) Presencas: Presenca do governo, presenca de representatividade social (ONGs,
sindicatos, organizacGes sociais).

O governo foi citado diversas vezes com relagdo ao combate a pandemia. O
presidente e ministros importantes para a tematica foram ouvidos e serviram de fonte
para o Telejornal. A cobertura se mostrou imparcial ao apresentar os diferentes lados
das noticias. A representatividade social se deu pelos multiplos personagens e por

alguns sindicatos e algumas organizagdes sociais.

4) Geografia da noticia (qual local/locais séo representados).

Aqui, refere-se a localidade das noticias. O Telejornal mostrou-se aberto a noticias
de varias localidades do pais, destacando-se Porto, Haras Catarina, Oeiras, Algarve,
Faro, Regido Norte do pais, Lisboa. Ainda, apresentou um panorama pormenorizado das

regides do pais em relacdo a covid.

4. CONSIDERACOES FINAIS

E curioso observar como os telejornais em cada pais sdo espelhos das realidades
locais. Enquanto a pauta sobre COVID-19 ocupa seis minutos do Telejornal da RTP, ja
que a pandemia estava relativamente controlada em Portugal, o espago do Jornal
Nacional ao tema ultrapassa trinta minutos, ja que a crise sanitaria no Brasil ganhou o
fator da investigacdo parlamentar através da CPI. Esta questdo especifica demonstra a
capacidade que a televisdo possui para acompanhar o debate publico e definir para o
mesmo publico o que é relevante.

A presenca de noticias institucionais nas edi¢des aqui analisadas demonstram a
importancia para as emissoras destas informacGes para manter o publico no esquema
programatico dos canais. Enquanto o Jornal Nacional destinou espago para a Eurocopa
2020 (exibida pela Globo), a RTP trouxe informacGes sobre um programa de news
exchange com outros canais. Para o publico, estas informacbes sedimentam as

diferentes ligacdes entre a programagédo, mantendo o espectador no universo do canal.
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Para a emissora, trata-se de divulgacdo gratuita em espaco qualificado na programacao
propria.

Os modelos de telejornalismo aqui apresentados demonstram os papéis de cada
modelo de midia: enquanto o Jornal Nacional ndo traz pluralidade de vozes, ja que a
Globo é uma empresa privada, a RTP precisa fazer este papel, dado o carater publico de
sua constituicdo. Para o publico brasileiro, que ndo tem TV publica forte, este tipo de
modelo pode estranhar no inicio, mas comeca a fazer sentido com o costume. Ja para o
portugués, que viveu por décadas no modelo publico, este modelo é fundamental para o
jornalismo.

Espera-se que este artigo tenha contribuido com a discussdo do modelo de

telejornalismo praticado no espaco da lusofonia.
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