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RESUMO

Este estudo tem a finalidade de compreender a relacdo entre a radio gospel Hora (FM
92,3) e as mediacdes culturais de jovens com idades entre 15 e 29 anos, de Campo
Grande-MS. A emissora gospel, de carater comercial, ndo possui vinculo com nenhuma
denominacdo religiosa, o que lhe confere autonomia administrativa e a possibilidade de
atingir um publico mais vasto. Este trabalho analisou e discutiu as formas de consumo
desta radio pelo publico selecionado, identificando as principais mediacGes culturais
que permeiam o cotidiano desses receptores por meio do modelo tedrico-metodoldgico
de Jesus Martin-Barbero.

PALAVRAS-CHAVE: Radio; Religido; Juventude; Cultura Gospel; Mediacdes.

INTRODUCAO

A criacdo e expansdo das emissoras de radio, a partir dos anos 1990, bem como
canais de TV, gravadoras e produtoras evangélicas, colaboraram para o fortalecimento
de uma cultura gospel no Brasil. As personalidades - artistas, cantores, pastores, entre
outros - passaram a ser seguidas e imitadas tanto quanto as do chamado mundo secular
(CUNHA, 2007).

As Igrejas Eletronicas (ASSMAN, 1986) criaram uma nova comunidade de
pertencimento formadas inicialmente pelo radio e pela TV e, mais recentemente, pela

internet. Os dispositivos midiaticos prolongaram o contato entre o fiel e sua religido
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(DELEVATI et al, 2010), ja que a facilidade de transmissdo de mensagens por novas e
velhas midias no mundo globalizado impulsionou o acesso as religides que fazem uso
desses aparatos tecnolégicos (NOVAES, 2011).

Diante deste contexto, surge o questionamento sobre a relagdo entre a recepcao e
0 consumo desses meios de comunicacdo religiosos pelo publico jovem, que, conforme
Novaes (2011), estdo predispostos a vivenciar suas préprias escolhas com
independéncia. O interesse pela categoria juvenil se deve a forma como eles exploram,

fazem novos arranjos e ddo nova visibilidade ao contetido recebido (NOVAES, 2011).

Para além das desigualdades sociais e diferencas culturais, sdo os jovens que
tém maiores chances de atualizar os novos sentidos e fung@es da religido na
sociedade. A condi¢do juvenil — socialmente compreendida enquanto
momento do ciclo de vida de transferéncia para a fase adulta — favorece a
experimentacdo dos novos sentidos da religido como fonte de imaginacéo
simbolica. (NOVAES, 2011, p. 136)

A juventude brasileira - conforme a Lei n° 12.852/2013, denominada de Estatuto
da Juventude - € composta por pessoas entre 15 e 29 anos de idade, subdivididas em:
jovem-adolescente (15 a 17 anos), jovem-jovem (18 a 24 anos) e jovem-adulto (25-29
anos). Este é considerado um periodo de moratoria social, ou seja, um momento de
preparacdo e de transicdo para o futuro: a fase adulta (SOUZA; PAIVA, 2012).

A partir do questionamento inicial sobre quais seriam as mediacdes culturais
presentes no cotidiano de jovens ouvintes de uma radio gospel, esta pesquisa tem o
objetivo de compreender como se articulam as relagdes socioculturais entre a radio
gospel Hora FM 92,3 e os seus ouvintes jovens de Campo Grande-MS. Para isso, foi
realizada uma andlise do consumo da radio Hora (FM 92,3), localizada em Campo
Grande-MS com jovens ouvintes com 15 a 29 anos de idade, condicdes
socioeconémicas diversificadas e que professam diferentes tipos de fé. A midia
escolhida para esta pesquisa foi a radio Hora, por ela possuir uma programacéo
integralmente gospel, sem estar vinculada a uma denominacdo religiosa especifica,

podendo assim alcancar pessoas de diferentes perfis.

1. O ESTUDO DAS MEDIACOES CULTURAIS

Segundo de Lopes (2021) o conceito de MediacBes, no plural, remete a uma
nogdo movel que acompanha as transformacdes da sociedade, especialmente no ambito
da comunicacdo. Essa perspectiva tedrica abrange o espaco do receptor, que é onde se

entrelacam as relacGes entre a producgéo e a esfera social onde a mensagem se estabelece
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e € interpretada. A proposta de Jesus Martin-Barbero caracteriza-se pela
interdisciplinaridade com outras &reas do pensamento e multiplas abordagens teoricas
(JACKS et al, 2019).

O autor cunhou o termo “Media¢des” para a lacuna que havia entre 0 meio ¢ a
mensagem que estava sendo veiculada, um espaco constituido por “crengas, costumes,
sonhos, medos, tudo o que configura a cultura cotidiana” (MARTIN-BARBERO, 2000,
p. 154). Conforme exemplifica o0 autor, sdo0 “aqueles espagos, aquelas formas de
comunicagdo que estavam entre a pessoa que ouvia o radio e o que era dito no radio” ou
entre outros meios de comunicagio existentes em cada tempo (MARTIN-BARBERO,
2000, p. 154).

Assim, o principal aspecto a ser investigado neste estudo sdo as mediagdes
culturais nas quais 0s jovens entrevistados na pesquisa estdo inseridos. Para isso, foi
realizada uma andlise com jovens ouvintes com 15 a 29 anos de idade, condicdes
socioeconémicas diversificadas e que professam diferentes tipos de fé. A midia
escolhida para esta pesquisa foi a radio Hora, por ela possuir uma programacéao
integralmente gospel, sem estar vinculada a uma denominacdo religiosa especifica,
podendo assim alcancar pessoas de diferentes perfis.

Para discutir o cotidiano dos jovens e o consumo da radio gospel Hora foi
utilizado o Quarto Mapa Metodologico das MediacGes, também chamado de Mapa das
Mutacdes Culturais e Comunicativas Contemporaneas (2017).

O eixo 1 “tempos-espacos” aborda as multiplas temporalidades sociais, as
mediacgdes que se articulam com as espacialidades do bairro, do cotidiano familiar, das
culturas urbanas e populares, onde ha a apropriacdo do conteudo por meio do consumo
e das praticas sociais (ROCHA; LA ROCHE, 2019).

O eixo 2 “tecnicidades-sensorialidades” mostra que as tecnologias de
comunicacdo utilizadas pelos jovens para informacao e entretenimento conectam-se ndo
s0 as novidades que essas ferramentas ofertam, mas aos novos modos de percepc¢édo
(sensorium) a partir desses meios incorporados as experiéncias culturais deste publico
(JOHN et al, 2019) no espaco-tempo em que estdo inseridos.

Segundo Martino (2016), a religido esta inserida neste contexto de contelddos
midiaticos que competem pela atengdo do receptor. Entre os jovens entrevistados as
mediacOes religiosa e familiar favorecem a preferéncia pelo estilo gospel e a

assimilacdo destes conteudos reforgam a matriz cultural da qual fazem parte.
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As mediagOes Narrativas/relatos se articulam entre as Temporalidades e
Tecnicidades, as Identidades/figuras estdo entre as Temporalidades e as Sensorialidades;
as Redes/fluxos encontram-se entre os eixos das Tecnicidades e Espacialidades; por fim,

as Cidadanias/urbanidades localizam-se entre os eixos Sensorialidades e Espacialidades.

Figura 1: Quarto Mapa Metodoldgico das Mediac6es - 2017

TEMPORALIDADES

Identidades Narrativas

COMUNICACAO
SENSORIALIDADES - CULTURA  ——— TECNICIDADES
POLITICA

Cidadanias Redes

ESPACIALIDADES
Fonte: DE LOPES (2018, p. 58)

2. APRESENTACAO DOS JOVENS PARTICIPANTES

Os estudos das Mediacdes de Jesus Martin-Barbero tiveram uma forte influéncia
para Guilhermo Orozco-Gomez formular um modelo aplicado em diversas pesquisas
empiricas: o das Multimediacbes. Por integrar em sua proposta 0s conceitos tedricos
compostos nos mapas propostos por Martin-Barbero, optou-se por iniciar este estudo
com a aplicacdo do modelo de Orozco para apresentacdo dos jovens participantes da
pesquisa.

A selecdo da amostra de participantes foi realizada nos meses de abril e maio de
2021, considerando a faixa etéria, renda familiar, dependéncia financeira familiar e a
participacdo ou ndo em alguma igreja de denominacdo cristd. Baseando-se na
viabilidade de participacdo de cada um, optou-se por participantes com a maior
diversidade etaria e socioecondmica possivel e a aceitacdo desses ouvintes em participar
da pesquisa. Um total de 12 jovens aceitaram o convite e responderam ao questionario
com 28 perguntas sobre habitos do dia a dia, consumo de midia, participacéo religiosa e

consumo da radio Hora no cotidiano.
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Como técnica de coleta de dados optou-se pelo emprego do questionario com
perguntas abertas e fechadas. As ferramentas utilizadas para captagdo das respostas
foram o WhatsApp* (4udio e texto) e o Google Meet® (videochamada), devido ao
agravamento do nimero de casos de Covid 195 em Campo Grande (MS), no periodo
entre marco e maio de 20217, o que impossibilitou a aplicacio de questionarios
presenciais.

Orozco-Gémez (1990) denomina as mediacdes de referéncia ou contextuais
como aquelas que condicionam a identidade do receptor. Género, condigéo
socioecondémica e procedéncia geografica sdo alguns desses marcadores. Nesta
categoria, 0s jovens ouvintes da radio Hora foram referenciados por: idade,
escolaridade, bairro, religido, nimero de pessoas na residéncia, renda familiar e se
estavam desenvolvendo alguma atividade estudantil e/ou profissional.

Esses dados foram obtidos a partir das perguntas iniciais de identificacdo do
questionario de pesquisa. Na Tabela 1 optou-se por manter apenas o primeiro nome dos
entrevistados para preservar suas identidades e a escolaridade foi indicada por meio das
siglas: Ensino Fundamental (EF), Ensino Médio (EM) e Ensino Superior (ES).

A partir das mediacGes referenciais identificou-se que o perfil dos jovens
ouvintes, em sua maioria, nesta amostra, sdo de evangélicos, moradores de bairro
periféricos (com localizacdo de até 14km do centro de Campo Grande) e com renda
média familiar entre 3 a 5 salarios minimos (entre R$ 3.300 e R$ 5.500).

A maioria provém de familias com até quatro pessoas no domicilio. Todos,
mesmo os de menor faixa etéaria, estavam desenvolvendo alguma atividade laboral
concomitante com os estudos, ainda que tais atividades fossem para auxiliar os
familiares em seus ramos de atuacéo e ndo empregos formais.

Compreende-se ainda que 0s jovens entrevistados apresentaram, em sua maioria,
como mediacdo individual e institucional (OROZCO, 1990) a imersdo na cultura crista-
protestante desde a infancia, motivados pela educacdo familiar recebida. A relevancia

que ddo as informaces recebidas variam muito conforme a idade — que confere maior

4 Aplicativo de mensagens instantaneas

® Servico de comunicagéo por video desenvolvido pelo Google.

& A Covid-19 é uma infeccio respiratoria aguda causada pelo coronavirus SARS-CoV-2, potencialmente
grave, de elevada transmissibilidade e de distribuicdo global (GOVERNO FEDERAL, 2021).

7 Periodo em que houve alta taxa de infeccéo e a lotagdo de leitos de UT1 em Mato Grosso do Sul.
Medidas de restricdo de circulacdo em horérios predeterminados e proibicdo de aglomeragdes, entre
outras, foram tomadas na tentativa de reduzir a contaminacgéo.
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ou menor dependéncia familiar — e de acordo com o tipo de inser¢cdo na educagéo

formal, o tempo de exposi¢do & emissora gospel e a participacdo em outros grupos

sociais ndo-religiosos.

Tabela 1: MediagOes Referenciais

. - N° d - . ~
Nome | Idade | Escolaridade Religido ¢ pefsogs na Renda Familiar Bairro Trabalho/ocupagdes
residéncia
Evangélico 12 - - "
Brayan 15 9° EF (lgreja Universal do | (Ele, a mée, irmdos Del alz'salanos Portal Caioba Auwilia a'ma,e a'coletar
- minimos reciclaveis
Reino de Deus) e cunhados)
Evangélica 4 Mais de 5 Freelancer em
Leilane 17 3*EM - 9 . (Ela, a mae, opaieo| . . . Jardim Carioca )
(Igreja Batista) - sal&rios minimos fotografia
irmao)
- 4 - S :
Giovana | 18 P EM .Evangellca .+ |(Ela, atia,airmiea Del a’z_salanos Nova Jerusalém Audliaa t.|a a cuidar
(Igreja Nova Familia) ; minimos de criancas
prima)
5
ldor 18 ES Catdlico (Ele, a mae, 0 De 3 a5 salarios Coophavila Il Auxiliar
9 (cursando) (Paréquia Cristo Rei) padrasto e duas minimos P administrativo
irmas)
Evangélica - .
E AP 2 D | . D
Amanda 20 S (Congregagao Cristé no e3 a,5.sa arios Piratininga esigner de
(cursando) Brasil) (Ela e 0 esposo) minimos sobrancelhas
Cristd
Fiamma | 22 EM (Neo se |dentnf|ca com 2 . Del alz'salanos Vila Popular | Operadora de caixa
uma determinada (Ela e o pai) minimos
religido)
Catélica .
. E ; . D 14 . " o
Denise 22 S (Comunidade Cristo 3 ; es a£5_sa aros Jardim Taruma Estagiaria
(cursando) (Ela, a mée e o pai) minimos
Bom Pastor)
Catolico 4 . .
E . . . D 14 A Té
Leonardo| 24 S Paréquia Nossa Senhora| (Ele, a av6, a mée e es aES_sa arios Santo Antdnio . ecnlcg _e m
(cursando) . minimos informética
das Gragas a prima)
0 4 L.
ES Evangélico De 3 a5 salérios . ) Apontador de
Ronan 2 (cursando) (Igreja Nova Familia) (Ele, aesposa e as minimos Jardim ltamaraca roducéo
orel duas filhas) produg
. 5 .
. E E | . . Mi . . .
Larissa 27 S vzfmge "_:a (Ela, a mae, o pai e . _als d? 5 Jardim Im& Consultora Hinode
(cursando) (lgreja Batista) - salarios minimos
duas irmas)
. 5 .
. E E 6l ~ . Mi .
Caio 27 . S va_mge K_:O (Ele, a mae, o pai e . _als d? 5 Centro Consultor Hinode
(incompleto) (lgreja Batista) Lo salarios minimos
dois irmaos)
Isa EMe Evangelica 4 De 3 a5 salérios Técnica em
. 29 . (lgreja Adventista da (Ela, 0 esposo e . Jardim Taruma
Ludmila curso técnico - minimos enfermagem
Promessa) duas filhas)

Fonte: Elaboragdo propria.

3. ANALISE DOS QUESTIONARIOS A PARTIR DO QUARTO MAPA
DAS MEDIACOES

As multiplas temporalidades sdo as media¢fes que se articulam com as
espacialidades do bairro, do cotidiano familiar, das culturas urbanas e populares, onde

h& a apropriacdo de narrativas por meio do consumo e das praticas sociais. Nativos dos
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espacos digitais, esses jovens sdo 0s habitantes de uma nova comunidade mundial, sem
mapas (ROCHA; LA ROCHE, 2019).

3.1. Eixo espago-temporal

Para compreender o eixo espago-temporal buscou-se identificar como se
configura a rotina desses jovens entrevistados: habitantes do espago urbano, digital e
que se assemelham por acompanharem a programacdo da radio Hora em momentos
diversificados, verificou-se que a emissora radio é parte desta rotina em deslocamentos
(de carro ou 6nibus), em ambientes domésticos e nos locais de trabalho. Em alguns dos
casos, verificou-se uma ritualidade familiar em torno do radio: ao liga-lo durante os
trajetos no carro ou dentro de casa durante a execucdo de trabalhos conjuntos.

Em suas respostas sobre habitos do cotidiano, observou-se que a maioria deles
possui alguma atividade voltada a pratica religiosa: a frequéncia na igreja até mesmo em
dias da semana, a pratica da leitura biblica e a préatica de oracdes cotidianas. Aos finais
de semana, preferem ficar com a familia, se reunir com amigos, praticar hobbies e
esportes e também assumem compromissos das religides que participam. A Unica que
relatou ndo participar de atividades religiosas em seu cotidiano foi a jovem Fiamma
(22), que afirmou ndo se identificar mais com nenhum tipo de doutrina religiosa.

Seguindo a divis@o de jovens por faixa etaria segundo a Politica Nacional da
Juventude (PNJ) tem-se trés grupos: jovens-adolescentes (15 a 17 anos), jovens-jovens
(18 a 24 anos) e jovens-adultos (25 a 29 anos).

Entre os jovens-adolescentes, Brayan (15 anos) € o0 que apresenta maior tempo
de exposicdo ao contetido gospel, escuta da radio todos os dias e frequenta a igreja cerca
de quatro vezes por semana. Na pandemia sua sociabilidade ficou restrita ao ambiente
familiar e a igreja, bem como a exposicdo ao contetdo da radio Hora. Ja Leilane (17
anos), se dedica a preparacdo para o vestibular, frequenta a igreja somente aos
domingos e possui sociabilidade, na modalidade virtual, com amigos de diversas
culturas.

Os jovens-jovens apresentaram realidades socioecondmicas distintas um dos
outros. Giovana (18 anos) estuda o ensino médio, auxilia a tia (responsavel por ela) a
cuidar das criancas de sua vizinha e chega a ir a igreja trés vezes por semana. Igor (18
anos) trabalha como auxiliar administrativo durante o dia, faz aulas online da faculdade

durante a noite e vai a igreja apenas aos domingos. Amanda (20 anos) é autdbnoma,
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possui seu proprio estddio de design de sobrancelhas e trancou a faculdade durante a
pandemia. Fiamma (22 anos), concluiu o ensino médio, é operadora de caixa e ndo
frequenta nenhuma igreja. Denise (22 anos), faz estagio durante o dia, realiza atividades
da faculdade e frequenta a igreja aos domingos. Leonardo (24 anos), trabalha durante o
dia como técnico em informatica, faz faculdade a noite no modo semipresencial e
frequenta a igreja aos domingos.

Entre os jovens-adultos a dindmica é parecida. Ronan (25 anos), trabalha durante
o0 dia, faz as atividades da faculdade a noite, possui duas filhas gémeas de 8 anos de
idade e frequenta a igreja até quatro vezes por semana. Larissa (27 anos), estuda,
trabalha em horarios flexiveis e vai a igreja aos domingos. Caio (27), estuda, trabalha
em horarios flexiveis, ajuda os pais em um comeércio e vai a igreja aos domingos. Isa
(29 anos), possui escalas de 12 horas seguidas de trabalho em hospital, possui duas
filhas de 6 e 3 anos de idade e frequenta a igreja em sabados alternados.

Trés dos doze entrevistados ndo eram evangelicos. Igor (18) frequentou a igreja
evangélica quando crianga com seus pais que eram adventistas, com a separacdo deles
passou a frequentar com a mée a igreja Quadrangular. Aos 15 anos de idade, sua mae
casou-se novamente e a nova familia constituida passou a frequentar a igreja catdlica.
Denise (23) € de familia predominantemente catolica e nunca mudou de religido.
Leonardo (24) frequentou a igreja Internacional da Graga com a méde, mas aos 13 anos
de idade passou para a religido de sua avo, a catdlica.

Fiamma (22), de nacionalidade argentina, ndo estava frequentando nenhuma
igreja no momento da aplicacdo do questionario, ela participou de um grupo de jovens
da igreja Batista e conheceu a radio Hora no evento Marcha para Jesus. A jovem se
afastou da igreja em 2020, mas preferiu continuar ouvindo a emissora para a alimentar a
sua espiritualidade. “Tem musicas gospel, na qual eu consigo acalmar minha cabeca e
meu coragdo quando estou agitada”. Seu pai, inico membro da familia dela no Brasil, se
identifica como espirita.

Leilane (17), Giovana (18) Amanda (20), Larissa (27) e Isa (29) sdo protestantes
de berco, ou seja, desde o nascimento foram levados a igreja, sendo que 0s pais sdo as
principais referéncias individuais para a participacdo religiosa.

Ronan (25) e Caio (27) tornaram-se evangélicos hd menos de cinco anos. Ronan

se declara como “convertido” por influéncia da esposa. Caio ¢ de familia catolica, mas
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passou a igreja Batista com a noiva Larissa, porém, ndo fez o batismo que € o ingresso

oficial na igreja.
3.2. Eixo sensorialidades e tecnicidades

No eixo das Sensorialidades e Tecnicidades verificou-se a relacdo entre 0s meios
de comunicagdo consumidos pelos jovens na diversidade de plataformas digitais que
acessam no dia a dia e a relacdo desses meios com suas praticas. Ao serem questionados
sobre 0s meios de comunicagdo que acessam no cotidiano para se informar e se entreter,
muitos se lembraram das midias sociais digitais, que trazem conteidos informativos de
sites de noticia e também contetidos voltados ao entretenimento.

Dentre as respostas destacou-se a importancia das midias sociais como canais de
encurtamento de distancias entre o conteldo que desejam acessar e suas rotinas. Seu
acesso € facil, instantaneo e esta na palma da méo. Os jovens ouvidos entendem que a
informagdo estd por toda parte: nas radios, TVs, sites e nas redes sociais. Quando
possuem interesse maior em algum assunto fazem suas proprias buscas para
compreendé-lo: “Se tem alguma noticia muito especifica eu vou atras, no Google. Para
0 dia a dia no Instagram ja tem” (Larissa).

Quanto as respostas sobre os meios utilizados para entretenimento eles citaram
0s nomes de canais de streaming, canais de musica e de videos, além das redes sociais e
do aplicativo WhatsApp. Os jovens compreendem o entretenimento como uma forma de
pausa dos acontecimentos, da rotina e do trabalho, e desejam ver algo que traga
divertimento e alegria.

A partir das respostas o0s jovens sobre os meios de informacéo e entretenimento
que costumam utilizar, a radio Hora se destacou como fonte de informacdes
(noticiarios), narrativas de fé e motivacionais e de musicas gospel atualizadas, que € o
principal atrativo para esses jovens. Percebe-se que o veiculo penetra em rotinas tdo
diversificadas por ndo necessitar de uma atencao nele concentrada, apenas a preferéncia
pelos contetdos, musicas e o formato da narracdo dos programas, esses foram os
principais fatores relatados pelos jovens que a escutam no dia a dia.

Outra observacao o interesse de catolicos ou pessoas sem religido determinada a
consumir o contetdo gospel da radio Hora. Isso pode ser explicado pelo fato da musica
gospel contemporénea ser produzida para comercializacdo, diferenciando-se dos

canticos e louvores proprios das igrejas, como explica Moura (2018, p.61): “Ela foi
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convertida a complemento das mensagens e entretenimento com letras carregadas por

temaéticas repetitivas baseadas na prosperidade, vitorias pessoais ¢ autoajuda”.
3.3. Mediag0es: identidades, redes, narrativas e cidadanias

S80 essas as mediagfes que permeiam 0S eixos principais do mapa
metodoldgico. Neste estudo elas estdo interligadas a identidade do receptor: a cultura
gospel. Mesmo no caso da Fiamma, sem pertencer a uma religido no momento da
aplicacdo da pesquisa, a jovem possui uma formacéo cristd desde o nascimento por
meio da cotidianidade familiar.

Segundo Martino (2016), a religido estd inserida em meio a uma quantidade
maior de contetdos midiaticos que hoje competem pela atencdo do receptor. Entre 0s
jovens entrevistados as mediacOes religiosa e familiar favorecem a escuta do gospel e a
assimilacédo destes conteudos reforcam a matriz cultural da qual fazem parte, ressaltam e
reconhecem suas identidades.

A radio Hora é uma emissora que desde o seu nascimento (2017) buscou a
integracdo entre o formato industrial do radio com as midias sociais. Pautado por uma
visdo mais mercadoldgica do que proselitista, sua producdo radiofénica ndo se esgota
nas ondas médias, mas se dilui para a presenca digital, utilizando todos os recursos
disponiveis para se fazer presente na rotina dos ouvintes. Sua programacdo chega a
catélicos e a pessoas que nao necessariamente frequentam alguma igreja, mas se
identificam de alguma forma com a identidade cristd. Os fluxos de comunicagédo

gerados em redes favorecem a ampliacéo deste publico que se reconhece como gospel.

Os programas e a literatura da midia evangélica tornam-se os mediadores de
uma comunidade de consumidores em que a vinculagdo religiosa j& ndo é o
gue mais importa e sim uma vivéncia religiosa e 0 consumo de bens e de
cultura que possibilitem aproximacdo com Deus e entretenimento “sadio”.
Este é o apelo evangélico em tempos de midiatizacdo da religido (CUNHA,
2019, p. 54).

O radio e a TV foram os principais aparatos tecnologicos utilizados a partir da
década de 1990 para expansdo da cultura gospel no Brasil (CUNHA, 2007). Destaca-se
ainda, a promocdo de shows musicais que atrairam multidGes e geraram a curiosidade
das pessoas que ndo faziam parte daquele movimento (MOURA, 2018).

O estimulo a autonomia religiosa, a adaptacdo das religiGes aos mais modernos

meios de comunicacdo e o crescimento do mercado consumidor de bens e servigos deste
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segmento foram as consequéncias mais visiveis da midiatizacdo da religido
(BELLOTTI, 2019).

Para Cunha (2019, p. 52) nesta ldgica da cultura industrial global, “ser cidad&o é
consumir bens e servigos, e as midias e a comunicacdo mercadoldgica desempenham
papel preponderante nas interagdes que tornam isso concreto”. A partir da popularizagdo
da internet, o gospel continuou se expandindo, inserindo-se nas plataformas streamings

de musica e concorrendo com os artistas seculares em nlimeros de acesso.

Segundo dados fornecidos pela Deezer, a playlist Top 50 Gospel, principal
do género na plataforma, cresceu 23% em reproducfes e 11% em ouvintes
desde fevereiro [2020]. No Spotify, a musica gospel ja apresentava rapida
ascensdo antes mesmo da pandemia. Em 2019, o estilo cresceu 44% em
nimero de ouvintes, percentual menor apenas que o da mdsica sertaneja.
(TERRA, 2020)

Isso mostra que os fluxos e as narrativas evangélicas - por meio da musica, dos
shows, da literatura, das pregagdes no radio e na tv e nos contetidos produzidos para as
midias sociais — construiu uma identidade cultural que se encontra em expansdo no
Brasil.

As mediacOes da cidadania encontram-se nesses espacos urbanos e digitais em
que os cidaddos se agremiam e se articulam em comunidades de pertencimento social.
Segundo Hoover (2019) pensava-se que as pessoas teriam menos interesse pela religido
com os processos de globalizacdo mundial. Porém, o que ocorreu foi um crescimento
das manifestaces religiosas na cultura popular.

Para Martin-Barbero (1995) a igreja eletronica devolveu o “encantamento” das
religides ao publico, expandindo o espaco restrito do culto para intensificar, acrescentar

e dar continuidade a experiéncia religiosa no dia a dia das pessoas.

“(...) a0 meu ver, de alguma maneira os protestantes entenderam que 0s
meios de comunicacdo também sdo reencantadores do mundo, que pelos
meios de comunicagdo passa uma forma de devolver a magia a experiéncia
cotidiana das pessoas”. (MARTIN-BARBERO, 1995, p. 77, traducéo

prépria)

Outro aspecto destacado pelo autor, foi a expansdo das religides protestantes
pela América Latina, resultado da descentralizacdo das igrejas para as periferias das
cidades e a utilizacdo de uma linguagem popular, ndo-intelectualizada, em sintonia com
a juventude e com as classes populares. Além da utilizacdo massiva do radio nesse

processo: “a igreja eletronica esta muito mais presente no radio do que na televisdo, €,
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sobretudo, um fendmeno radial, um fendmeno de FM e de ondas curtas” (MARTiN-
BARBERO, 1995, p. 77, traducdo proépria).

Em meio ao aparente desencantamento moderno com a religido, de sua
separagcdo no movimento global da racionalizagcdo, com 0s meios de comunicacao e
novas tecnologias comunicativas, ela se transformou e foi capaz de devolver o0 mistério
e a magia aos ambientes secularizados (MARTIN-BARBERO, 1995).

Consideracoes finais

Uma das grandes colaboracdes de Jesis Martin-Barbero para a comunicacdo
social foi instigar as pesquisas a partir das mediagdes, dos espagos onde o receptor se
localiza e interage com o0s meios. Observa-se que a radio Hora se estabeleceu no
cotidiano dos jovens entrevistados como um canal de comunicagdo que faz uma
conexdo com o sensorium — 0s modos de sentir, de se relacionar e de se reconhecer - a
partir de uma pratica regular da religiosidade, consequéncia das mediacdes familiares e
do consumo de um estilo de musica gospel cada vez mais secularizado, ou seja,
integrando-se aos estilos musicais contemporaneos, adaptando suas letras e ritmos ao
gosto destes consumidores jovens.

Mesmo inseridos em ambientes diversificados, tendo maior ou menor
participacdo em igrejas, as narrativas da radio Hora conseguem conversar com o publico
da faixa etaria pesquisada, estabelecendo com eles o fortalecimento da cultura gospel,
da qual a maioria dos participantes faz parte desde o nascimento. Em seus relatos, 0s
jovens destacaram que buscam essa sintonia de radio religiosa para cultivarem
momentos de espiritualidade e conectarem-se com o divino, principalmente por meio da
musica.

A transposicdo dos conteddos para as midias sociais complementa essa
integracdo da cultura gospel com a cotidianidade dos jovens, considerados nativos do
ambiente digital. A convergéncia do radio para outras plataformas permite que a
emissora esteja presente em varios momentos do cotidiano do ouvinte: entre 0s
deslocamentos nos espagos urbanos a presenca em ambientes domésticos ou de trabalho
formal. Nesse sentido, a radio Hora atende a especificidade do ouvinte cristdo que busca
um meio de comunicacdo em que encontre as narrativas relativas & fé que pratica e

fortaleca seus lagos culturais.
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