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RESUMO

As pesquisas sobre jornalismo realizadas a partir do marco tedrico marxista aumentaram
exponencialmente a partir do século XXI. Entretanto, a maioria desses trabalhos tém
como pano de fundo as consequéncias da precarizagdo no mundo do trabalho do
jornalista. Defendemos uma teoria do jornalismo cujas bases epistemoldgicas repousam
na Economia Politica da Comunicagdo (EPC) capaz de apresentar um modelo de anélise
de noticias, tendo o trabalho como teoria central. Dessa forma, apresentamos possiveis
interseccoes com a teoria do enquadramento, € ao mesmo tempo, usamos O
desenvolvimento dessa teoria como exemplo de luta epistemoldgica.

PALAVRAS-CHAVE: Economia Politica da Comunicacdo; Jornalismo; Trabalho;
Ideologia; Luta Epistemologica

1. INTRODUCAO

As pesquisas sobre jornalismo a partir da perspectiva marxista desapareceram
durante a década de 1990 do século XX para um retorno consistente no inicio do século
XXI. Podemos creditar este desaparecimento a derrota do socialismo real, que
repercute negativamente na aceitacdo do marxismo na academia, e a chegada das teorias
centradas na produ¢do da noticia, fundamentadas epistemologicamente na sociologia
fenomenologica. Ja as razdes do ressurgimento contemporaneo sdo a precarizagdo do
trabalho jornalistico, o numero elevado de jornalistas desempregados, e a diminuicdo
dos limites a subsuncdo do trabalho jornalistico ao capital, que vieram no bojo do

regime de acumulagdo flexivel e da terceira revolugdo industrial (FIGUEIREDO,

2020). Para além de apontar o declinio das condi¢des de trabalho e o desemprego
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galopante dos trabalhadores da noticia, ¢ preciso uma teoria marxista do jornalismo
capaz de explicar porque o conteido das noticias se apresenta de uma determinada
forma e nao de outra (FIGUEIREDO, 2019). Apenas assim, saimos do lugar comum
idealista de que basta dar boas condigdes de trabalho aos jornalistas para que seja
preservada a fun¢do do campo jornalistico de proteger a democracia liberal a partir do
seus pretensos papéis de educador e de cao de guarda do publico.

As teorias do jornalismo convencionais, até o presente momento, se mostraram
incapazes de responder ao que chamam de crise do jornalismo, desde os seus primeiros
sinais entre o final da década de 1990 e o comego do século XXI. Tal incapacidade ¢
manifesta na dificuldade das pesquisas mainstream em jornalismo em lidar com temas
como a cobertura sobre economia na grande imprensa, a participacdo de parte do campo
jornalistico no golpe de 2016 e o tratamento positivo da grande imprensa dispensado as
areas militar e economica do Governo Bolsonaro, chamadas carinhosamente de “area
técnica” em contraposi¢do a “4rea ideologica”. E preciso uma teoria do jornalismo
capaz de tratar desses temas sem apelar para termos uteis, mas que sdo usados em
abstrato ¢ de forma idealista, como ¢€tica e jornalismo de qualidade. Também nao
podemos recorrer a termos como ideologia e hegemonia de maneira apartada das
condi¢des de produgdo, caindo no vazio idealista de estudar “relacdes de poder”.

Para enfrentarmos esses dilemas, sugerimos a constru¢do de uma teoria do
jornalismo cuja base epistemologica € a critica da economia politica, fundada por Marx
e Engels, aplicada a comunicagdo, ou simplesmente Economia Politica da Comunicagao
(EPC). Utilizamos principalmente a versio brasileira (BOLANO, 2000) da EPC,
integrante, junto com outras vertentes, do campo critico da comunicagdo. A EPC tem o
trabalho como categoria central e pode ser definida como:

..o estudo das relacdes de producdo capitalistas relativas a estrutura
dos sistemas de mediacdo social, tendo por pressuposto o
desenvolvimento das for¢as produtivas. Em outros termos, trata-se em
esséncia da ampliacdo do ferramental critico da critica da economia
politica para a compreensdao das estruturas de mediagdo social
caracteristicas do modo de produgdo capitalista, especialmente aquelas
desenvolvidas a partir das transformagdes sistémicas que se
traduziram na constituicdo do chamado capitalismo monopolista, na
virada do século XX. (BOLANO e BASTOS, 2020, p.177-178).

A industria cultural, em seus diferentes setores, tem como funcdes construir

mediagdes entre o Estados e os cidaddos (funcdo propaganda), e entre o mercado e os
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consumidores (funcdo publicidade). Uma terceira fungdo, chamada programa, ¢
responsavel por inserir elementos do mundo da vida na estrutura mediadora (BOLANO,
2000). O jornalista, dentro da andlise proporcionada pelo EPC, é um trabalhador
intelectual altamente especializado cujo trabalho ¢ mais dificil de ser subsumido pelo
capital, ou seja, ter objetivado o seu carater subjetivo (BOLANO, 2002). Assim como
outros trabalhadores intelectuais, o jornalista constréi mediagdes e produz dois
produtos: as noticias (o bem simbo6lico) e a mercadoria audiéncia.

A EPC, portanto, segue o método do materialismo histérico, e apresenta uma
proposta tedrica capaz de dar conta da totalidade do fendmeno da comunicagdo ao
apontar como, a partir exploragdo do trabalho, a industria cultural produz mediagdes
capazes de colonizar o cotidiano das audiéncias a partir dos imperativos do Estado e do
mercado. A mediagdo ¢ outro conceito marxista de fundamental importancia. O trabalho
desempenha papel fundamental de mediagcdo “no metabolismo entre homem e natureza,
dos homens entre si e, a0 mesmo tempo, do processo historico de dupla expropriagdo—
dos meios de produgdo e do saber relativo as atividades do trabalho — que marca a
passagem da subsungdo formal a subsuncio real do trabalho no capital” (ARAGAO et
al, 2020). Por fim, a EPC localiza no trabalho a fonte das contradicdes na forma-
comunicagdo, principalmente aquelas geradas pelos limites mais estreitos a subsuncao
do trabalho intelectual. Dessa forma, nosso método articula trés categorias centrais do
método marxiano: a totalidade, a contradi¢ao e a mediagdo (NETTO, 2011, p.58).

Uma teoria marxista do jornalismo deve ser capaz de partir do niveis mais altos
de abstragdo para compreender as relagdes sociais em sua concretude. Logo, além de
entendermos que o valor das audiéncias e dos produtos jornalisticos ¢ determinado pela
quantidade de trabalho social necessario para produzir essas mercadorias, € que parte
desse valor produzido ¢ expropriado pelas empresas jornalisticas; ¢ necessario
analisarmos o trabalho concreto dos jornalistas, ou seja, o conteido das mediagdes
produzidas por esses profissionais. Assim podemos explicar porque as noticias
apresentam determinado contetido. Para isso, devemos buscar ferramentas tedricas
compativeis com o marco tedrico marxista.

A proposta do texto ¢ evidenciar as possibilidades proporcionadas pela inclusao
da teoria do enquadramento (framing) a nossa teoria marxista do jornalismo. Ha outras

possibilidades teoricas de analise como, por exemplo, a Analise Critica do Discurso.
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Entretanto, a escolha pela teoria do enquadramento nesse primeiro texto se da pelo fato
de podermos evidenciar o que Bolano (2015) chama de luta epistemoldgica. As
primeiras versdes da teoria do enquadramento aplicadas aos meios de comunicagdo,
apesar de suas limitagdes tedricas, sao fruto de uma interessante intersec¢ao teorica
entre as teorias do enquadramento e os conceitos de ideologia e hegemonia
(TUCHMAN, 1978; GITLIN, 1980). Carragee e Roefs (2004) observam que as
pesquisas sobre enquadramento tomaram caminhos que levaram a negligenciagdo das
relagdes de poder, e propdem um retorno as primeiras versdes da teoria. Nossa
compreensao, a partir da EPC, ¢ que a teoria do enquadramento deve ser incorporada a
teoria marxista do jornalismo como uma teoria de médio alcance (MERTON, 1970)

para a analise das mediagdes construidas pelos jornalistas.

2. LUTA EPISTEMOLOGICA PELO CONCEITO DE ENQUADRAMENTO

A teoria do enquadramento possui uma historia nos estudos de jornalismo e
comunicacdo de quatro décadas com a primeira aproximacao feita por Tuchman (1978)
a partir da intersec¢do entre os conceitos de enquadramento do socidlogo interacionista
Erving Goffman (1974) e de ideologia. O insight de Tuchman sera ampliado por Gitlin
(1980) em seu estudo sobre a cobertura dos movimentos estudantis e anti-guerra norte-
americanos do final da década de 1960. Na obra The Whole World is Watching, Gitlin
articula os conceitos de enquadramento ¢ hegemonia a um estudo das rotinas de
trabalho dos jornalistas para analisar a cobertura jornalistica sobre os movimentos
estudantis nos EUA. Essa tradicdo segue com o estudo de Allan Rachlin (1988)
publicado no livro News as Hegemonic Reality em que analisa as diferencas de
cobertura entre as imprensas estadunidense, canadense e cubana na queda de um aviao
da Korean Airline, apds ser atingido por engano por um cacga soviético, € a cobertura da
imprensa norte-americana sobre o movimento polonés Solidariedade.

De acordo com Pan e Kosicki (1993), os conceitos de enquadramento utilizados
no campo da comunicagdo possuem duas origens: sociologia e psicologia. A origem
sociologica tem suas raizes na ja citada obra de Goffman. O socidlogo estava
preocupado em entender como as pessoas organizam a experiéncia através de esquemas
de interpretagdo que permitem ao individuo responder a pergunta “o que estd

acontecendo aqui?”. Dessa forma, enquadramentos “permitem a seu usudrio perceber,
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identificar e rotular um numero aparentemente infinito de ocorréncias concretas
definidas em seus termos” (GOFFMAN, 1974, p.21). Goffman chama atengdo para o
fato de que provavelmente os individuos sejam inconscientes do contetido e das
funcionalidades dos enquadramentos que utilizam no cotidiano, ou seja, sdo agoes
naturalizadas no dia a dia dos individuos.

Gitlin e Tuchman, como foi dito anteriormente, aplicam a ideia de
enquadramento de Goffman a produgdo de noticias. Os jornalistas dessa forma
tenderiam a “enquadrar”, principalmente para Gitlin, os eventos segundo a ideologia
dominante j4 que as rotinas e a propria ideia de profissionalismo reforcam as ideias
hegemonicas. Para Gitlin (1980, p.7) “enquadramentos mididticos sdo padroes
persistentes de cogni¢do, interpretacdo e apresentacdo, de sele¢do, énfase e exclusdo,
pelo qual manipuladores de simbolos rotineiramente organizam o discuso, seja verbal
ou visual”.

J4 a concepgdo psicoldgica possui um forte direcionamento cognitivista, e esta
empenhada no processamento de informagdes pelos individuos. Iyengar e Kinder
(1987), que estudaram noticias televisivas, sdo representantes dessa vertentes. Nesta
linha de pesquisa, “enquadrar ¢ visto como o ato de colocar a informagao em um
contexto unico, de forma que certos elementos da questdo obtenham uma maior
alocagdo dos recursos cognitivos de um individuo”, € como consequéncia “os elementos
selecionados tornam-se importantes para influenciar os julgamentos dos individuos ou
fazer inferéncias” (PAN e KOSICKI, 1993, p.57).

O grande sucesso da teoria do enquadramento no campo da pesquisa em
comunicacdo tanto na vertente socioldgica quanto psicologica estd no fato da
possibilidade metodoldgica de verificar se ha uma transferéncia dos enquadramentos.
Potencial ja vislumbrado por Gitlin (1980, p.7) para quem os ‘“enquadramentos
midiaticos, amplamente ndo falados e ndo reconhecidos, organizam o mundo tanto para
os jornalistas que o reportam e, em algum grau, para nés que confiamos nesses relatos”.
Enquadramentos, ainda de acordo com Gitlin, permitem aos jornalistas lidarem
rapidamente e de forma rotineira com grandes quantidades de informagdo e separa-las
em categorias cognitivas, para transmiti-las de forma eficiente para as audiéncias. Ja
para Entman (1993, p.51), o enquadramento “tém quatro localizagdes no processo de

comunicacdo: o comunicador, o texto, o receptor € a cultura”. O comunicador
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enquadrard determinado tema em um texto, € o receptor pode aceitar ou nao o
enquadramento proposto. A cultura contém o estoque simbdlico comum de onde se
originam os enquadramentos.

Ja D’Angelo (2002) analisa o campo da comunicac¢do a partir da perspectiva
estadunidense, considera que ha trés vertentes dos estudos de enquadramento no campo
da pesquisa em comunicagdo: construtivista, cognitivista e critica. Inspirado na obra de
Imre Lakatos (1974), o autor considera a pesquisa em enquadramento ndo como um
paradigma Kuhniano, como no caso Entman (1993), mas como um programa de
pesquisa em que diferentes paradigmas, a0 mesmo tempo, competem e cooperam entre
si a partir de um nucleo duro comum, contribuindo para o crescimento do programa.

A vertente teérica que D’Angelo chama de perspectiva construtivista tem nos
sociologos politicos Gansom e Modigliani (1989, 1994) seus principais representantes.
Para os autores “enquadramento ¢ uma ideia organizadora central ou linha narrativa que
fornece significado a um grupo aleatorio de eventos, tecendo conexdes entre eles”
(GANSOM e MODIGLIANI, 1994, p.376). O enquadramento ¢ a ideia central do que
Gamson e Modigliani chamam de pacote de ideias. Os autores também publicaram um
artigo sobre os enquadramentos sobre energia nuclear analisando revistas, jornais e
programas televisivos entre as décadas de 1950 e 1970 e analisando pesquisas de
opinido publica sobre pesquisa nuclear. Gamson e Modiglini (1987) chegaram a
conclusdo que ha uma relagdo entre os enquadramentos veiculados pelos meios de
comunicacdo e a percep¢do do publico sobre o tema. Um conceito interessante
introduzido pelos autores ¢ o de patrocinio de enquadramentos (Framing Sponsorship)
que ¢ a promocdo de determinados enquadramentos por determinados agentes,
geralmente organizagdes que empregam profissionais de relagdes publicas ou assessoria
de imprensa para promoverem o tema junto a jornalistas empregados em redagoes.

A teoria do enquadramento mais famosa no campo da comunicagdo ¢ a proposta
por Robert Entman (1993, 2004, 2007, 2010). A ideia de Entman no artigo inicial de
1993, que conta com incriveis 19.679 citagdes no Google Académico (e contando), ¢
oferecer um conceito que se torne um paradigma unificado capaz de tal forma que se
transforme em uma contribuicdo do campo da comunicagdo para as demais Ciéncias
Sociais. O conceito de enquadramento proposto por Entman, apesar de ndo trazer

nenhuma novidade tedrica naquele momento, ¢ extremamente operacional. Durante o
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texto, o autor ndo relaciona sua defini¢do a uma vertente tedrica especifica. Para
Entman (1993, p.52), enquadrar:

¢ selecionar alguns aspectos de uma realidade percebida e torna-los
mais salientes em um texto de comunicagio, de tal modo que promova
uma defini¢@o particular do problema, interpretagdo causal, avaliagdo
moral, e/ou recomendagdo de tratamento para o item descrito.

Entman, com o passar dos anos, adiciona novos elementos a sua teoria, mas que
ndo resolvem os problemas que seu conceito extremamente operacional ndo consegue
resolver. Para lidar com o problema da neglenciacdo do poder levantado por
pesquisadores como Carragee e Roefs, Entman (2004) cria um intricado esquema de
relacdes chamados de “cascata de ativagcdo em rede”. A representacdo grafica do fluxo
de informa¢do mostra como a informacao fluiria da Administracdo (poder executivo),
passando por outras elites (legislativo, experts etc.), meios de comunicagao,
enquadramentos até chegar ao publico.

Em seguida, esse fluxo de informagdo seguiria o caminho contrdrio até os
enquadramentos aceitos, negados e mesmo nascidos na opinido publica retornarem a
administra¢dao, gerando um esquema de influéncia de mao dupla. Entman usa esse
esquema para discutir a cobertura de eventos internacionais, defendendo que a tese de
que o conceito de hegemonia ndo serve para analisar este tipo de cobertura apds o fim
da Guerra Fria. Ao invés do campo jornalistico norte-americano apresentar
enquadramentos que fortalecem as ideologias dominantes em sua cobertura sobre
eventos internacionais, como fazia durante a Guerra Fria, passaria a transmitir
enquadramentos gerados por controvérsias entre a classe politica. Caso houvesse
consenso entre a classe politica sobre questdes internacionais seja um embargo ou
invasdo a territorio estrangeiro, a imprensa refletiria esse consenso. E uma visdo estreita
da disputa ocorrida no que se pode chamar de arena simbdlica, e que flerta com a tese
do fim da historia. Agora que a Guerra Fria terminou, a disputa por hegemonia nao faria
mais sentido, e tudo se resumiria a uma disputa politica paroquial.

Entman (2007) volta a tratar das relagcdes de poder na teoria do enquadramento
em texto posterior. Dessa vez, o autor busca contornar a ideia de hegemonia ao propor
uma clarificagdo dos conceitos de viés (bias) e inclinagdo (slant). “A inclinagao
caracteriza noticias e editoriais individuais nas quais o enquadramento favorece um

lado em detrimento de outro em uma disputa potencial ou corrente” (ENTMAM, 2007,
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p.165). Ja o viés pode ser de conteudo ou de tomada de decisdao. Vieses de conteudo
(ENTMAN, 2007, p.166) seriam “padroes consistentes no enquadramento da
comunicag¢do mediada que promovem a influéncia de um lado em conflitos durante o
uso do poder governamental”. Os vieses de decisdo jornalistica operariam “dentro das
mentes de jornalistas individuais e dentro dos processos de instituicdes jornalisticas
incorporados em regras e normas” que influenciam o enquadramento das noticias
(ENTMAN, 2007, p.166).

Em novo artigo publicado em 2009, Entman testa os elementos adicionados em
seu texto anterior em uma analise da cobertura das eleigdes presidenciais norte-
americanas de 2008. Entman relaciona os vieses observados na cobertura a momentos
que o campo jornalistico norte-americano favorece a cobertura um ou outro partido
como o langamento dos candidatos etc. Os erros teoricos de Entman residem no fato de
sua teoria estar limitada as interagdes entre elites politicas, meios de comunicacao e
audiéncias. Além disso, o sistema politico americano possui apenas dois partidos com
chances reais de alcancar o poder, ¢ que partilham de forte consenso em questdes
econOmicas, de classe e politica externa. Logo, o gerenciamento da arena simbdlica
pelos meios de comunicacdo € bem mais simples que em paises de maior pluralismo
ideoldgico-partidario.

Aqui cabe a ideia de esferas de consenso langada por Hallin (1994) para analisar
como os meios de comunicagdo gerenciam a arena simbolica. A primeira esfera ¢ a
esfera do consenso. Aqui estdo os enquadramentos considerados consensuais como a
economia de mercado, livre iniciativa e liberdade de expressdo. Republicanos e
democratas ndo apresentaram grandes diferencas nesses pontos. A esfera da
controvérsia legitima ¢ deixada para questdes que nao significam mudancas estruturais
na sociedade americana. S3o essas as controvérsias possiveis de ocuparem o noticiario.
Por fim, esta a esfera guardada para temas considerados tabu na sociedade americana,
encarados como antidemocraticos e irracionais. At¢ o momento ndo foi publicado
qualquer estudo de enquadramento sobre as eleicdes primarias norte-americanas de
2016 e 2020 envolvendo Bernie Sanders, candidato democrata de pendores social-
democrata. Também ndo foram publicadas pesquisas em periddicos sobre os
enquadramentos noticiosos das campanhas presidenciais de Donald Trump, candidato

de extrema-direita eleito em 2016 pelo partido republicano, que vendeu a imagem de
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anti-establishment. Tanto Sanders quanto Trump, para o bem ou para o mal, estdo fora
das esferas do consenso e da controvérsia legitima do jornalismo norte-americano.

O problema das pretensdes de Entman ¢ que a teoria do enquadramento ¢ uma
teoria de médio alcance, usada para guiar as pesquisas empiricas, € nao um paradigma.
Tratar a teoria do enquadramento como um paradigma dominante no campo da
comunicacdo demonstra nada mais que uma enorme fraqueza tedrico-metodologica do
campo. Teorias de médio alcance ocupam uma posi¢do intermedidria entre as grandes
teorias, excessivamente afastadas de tipos singulares “de comportamento, organizacao e
mudanca social para explicar o que € observado, e as minuciosas ordenadas descri¢coes
de pormenores que ndo estdo de modo algum generalizados” (MERTON, 1970, p.51).
Uma caracteristica das teorias de médio alcance ¢ que podem nao estar em desacordo
com nenhum grande sistema tedrico.

Os caminhos tomados pela teoria do enquadramento € um caso exemplar do que
Bolafio chama de luta epistemoldgica, que é essencialmente luta politica (BOLANO,
2015). Os estudos de enquadramento que adotam uma perspectiva critica, passam de
inauguradores dos estudos de enquadramento mididtico para uma posi¢ao
absolutamente marginal. A elabora¢do de uma teoria marxista do jornalismo, portanto, ¢
um esfor¢o dentro da concepgao de luta epistemolodgica no interior da comunicagdo. O
desenvolvimento da teoria do enquadramento ¢ um caso de derrota do campo critico

norte-americano.

3. ENQUADRAMENTO, TRABALHO E JORNALISMO

Utilizar a teoria do enquadramento como teoria de médio de alcance dentro do
nosso quadro tedrico requer que discutamos as limitagdes tedrico-metodologicas do que
o campo da comunica¢do norte-americano chama de paradigma critico. Seguimos a
conceito proposto por Horkheimer (1975) para entendermos que uma teoria critica ¢
aquela cujo objetivo € a emancipacao dos sujeitos. No nosso caso, a emancipacao dos
sujeitos tem como nucleo a categoria trabalho. Carragee e Roefs (2004) ao discutirem a
negligenciagdo do poder nas pesquisas de enquadramento e um retorno ao paradigma
critica e o uso do conceito gramsciano de hegemonia (GRAMSCI, 2013).

De acordo com com Carragee ¢ Roefs (2004, p.222), é “essencial para a luta

ideoldgica, estabelecer e manter a legitimidade do ordem politica existente ¢ a produgao
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de meios e valores por instituigdes culturais, incluindo igrejas, escolas e os meios de
comunicacdo”. Para os autores, a tal “ordem politica existente” ¢ algo que se move em
abstrato uma vez que ndo fica claro porque os agentes dominantes mobilizam recursos
para manter sua dominagao. Afinal, por qual recursos estdo lutando?

Como Netto (2009, p.119) observa, hd na academia um discurso que esvazia o
conteudo e a potencialidade da categoria gramsciana de hegemonia “em virtude do
expresso desprezo e/ou da explicita ignordncia (...) das bases elementares da critica da

’

economia politica que estdo na raiz da formulag¢do gramsciana.”. Como o proprio
Netto afirma, Gramsci nao tratou dos aspectos estruturais da economia politica por
considerar que as bases tedricas deste aspecto ja teriam sido lancadas por Marx e
Engels.

Além disso, Carragee e Roefs fazem uma enorme confusdo ao confundirem o
marxismo vulgar, que encara as questdes culturais como um reflexo da estrutura
econdmica, com o marxismo ortodoxo. Ortodoxia ndo € sindnimo de ‘“um
reconhecimento sem critica dos resultados da investigacdo de Marx, ndo significa uma
‘f¢’ numa ou noutra tese nem a exegese de um livro sagrado. Em matéria de marxismo,
a ortodoxia se refere antes e exclusivamente ao método.” (LUKACS, 2003, p.70).
Portanto, afirmar que “a énfase no ‘trabalho’ cultural distingue o marco teoérico de
Gramsci das tradigdes Marxistas ortodoxas (CARRAGEE e ROEFS, 2004, p. 222)
demonstra desconhecimento do método marxiano.

A saida para superar essas limitagdes e adotar uma perspectiva realmente critica
¢ compreender o trabalho dos jornalistas em sua concretude. Perguntarmo-nos como a
organizacdo das rotinas, a prioridade dada a fontes oficiais e especialistas, os
constrangimentos profissionais ¢ a ideologia do profissionalismo acabam por moldar o
conteudo ideoldgico das noticias. Afirmar que os meios de comunicagdao tendem a
defender o status quo, quase que sem querer, devido a naturalizagdo da organizacdo do
trabalho nas redagdes, como sugere Tuchman (1978), ndo responde ao problema central.
O fato ¢ que devemos encarar o jornalista como um trabalhador intelectual cujo
trabalho ¢ subsumido ao capital (FIGUEIREDO, 2019).

Gitlin (1980) articula a analise das rotinas jornalisticas com o0s conceitos de

enquadramento e hegemonia, e oferece o insight necessario ao nosso modelo tedrico de

analise de noticias. Gitlin entende que as rotinas de trabalho, e as ideologias do
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profissionalismo e da objetividade acabam por honrar o sistema politico-econdmico
existente devido a estrutura de classes da sociedade e de propriedade dos meios de
comunicag¢do. O autor também aponta a influéncia da origem dos jornalistas, geralmente
de classe média. Além disso, ainda que possam ser considerados como progressistas
dentro do espectro ideoldgico americano, Gitlin aponta que os jornalistas se movem
ideologicamente dentro da esfera da controvérsia legitima. Gitlin observa que embora as
rotinas sejam flexiveis para se transformarem de acordo com a conjuntura politicas, sdo
rigidas o bastante para ndo colocarem os pontos centrais do sistema capitalista em
questdo. Entretanto, ainda falta a Gitlin entender o jornalista como trabalhador
intelectual.

Ainda assim, a proposta de Gitlin ¢ um avango em relagdo as vertentes que
buscam a resposta para como as noticias tomam forma a partir da sociologia
fenomenologica de autores como Berger e Luckman (1978). Os pesquisadores das
teorias do jornalismo que buscam entender a atividade jornalistica a partir do estudo das
rotinas, geralmente se utilizam de perspectivas interacionistas e, principalmente
fenomenologica, defendendo que os jornalistas acabam construindo a realidade a partir
da tipificagao do cotidiano de trabalho. Apesar dos avangos em demonstrar os processos
didrios de trabalho do jornalistas, os fenomenologistas pecam por uma auséncia da
questdo do poder, que se torna um problema secundario nessas teorizagdes.

a sociologia fenomenoldgica negligenciou por vezes a questio da
acdo, do que as pessoas fazem, por assim dizer, concentrando-se em
lugar disso em exposi¢des, conversacao e fala sobre o que foi e 0 que
estd sendo feito. No trabalho dos socidlogos fenomenologistas ha, por
isso, uma curiosa auséncia de qualquer discussdo do poder, forga,
estratificagdo ou estrutura, a ndo ser em termos de um “sentido” do
poder etc. (...). A questdo das fontes da exposicdo [do poder], seu
veiculo, controle, manipulagdo ou transformagao, deve, na auséncia de
qualquer trabalho aparente nessas areas, ser considerada como de
pouco interesse para os expoentes da abordagem sociologica
fenomenologica. (SMART, 1978, p.98)

Como solugdo tedrica para esse impasse, recorremos a teoria marxista do
cotidiano de matriz Lukacsiana (LUKACS, 1968; HELLER, 1972). Essa vertente
destaca a heterogeneidade da vida cotidiana. O trabalho, a vida privada, os lazeres, o
tempo livre etc. sdo partes organicas do cotidiano, momentos em que os individuos
empreendem todas as suas forcas. Para o emprego total de suas energias em

determinadas atividades, ¢ fundamental o processo de objetivacao pelo qual passam os
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produtos das artes e das ciéncias. Objetivacdo € o processo pelo qual determinados
conhecimentos tornam-se cotidianos, fazendo com que os individuos tomem uma
atitude natural perante sua presenca no dia a dia, € ndo pensem na sua historicidade e
em todo processo de trabalho envolvido na sua producdo. Os jornalistas ainda que
executem um trabalho criador tendem a objetivar as rotinas, que acabam por construir
uma realidade de acordo com as ideias hegemonicas para parafrasear o belo titulo do
livro de Rachlin (1988).

Para Lukacs (1965), o trabalho criador, como a ciéncia e a arte, permite ao
individuo suspender a cotidianidade e pensar sobre o proprio cotidiano. Nesse sentido, a
teoria de Lukacs sobre o cotidiano vai ao encontro da teorizacdo da EPC sobre o
trabalho intelectual e a dificuldade do capital em subsumi-lo por completo, o que gera
contradi¢cdes. Na maioria dos trabalhos, “o acumulo de vivéncias cotidianas, habitos,
exercicios, etc., faz com que certos movimentos sejam repetidos e desenvolvidos em
cada processo de trabalho, bem como sua serializacdo quantitativa e qualitativa, sua
interpenetragdo, sua complementagdo e reforgo, etc” (LUKACS, 1965, p.41). Esse
processo assume o carater de uma objetivagdo. O trabalho intelectual, por sua
dificuldade ser objetivado e ser um trabalho criador mais resistente a controles, oferece
mais oportunidades para que as objetivacdes (ou rotinas) sejam suspensas. Portanto os
enquadramentos presentes em textos jornalisticos sdo o fruto de rotinas,
constrangimentos ¢ ideologias adquiridas durante a socializacdo dos jornalistas nas
redagdes, ou seja, fruto do seu cotidiano de trabalho. Neste caso, a teoria do
enquadramento enquanto teoria de médio alcance pode trabalhar em conjunto com a

EPC sem o risco de incompatibilidades teoricas.

CONCLUSAO

O objetivo do texto foi demonstrar a compatibilidade tedrico-metodoldgica entre
Economia Politica da Comunicagdo, e ndo ha nesta tarefa qualquer “heterodoxia”, muito
menos vulgarizacao do marco teodrico do materialismo historico. Nao apresentamos aqui
qualquer método (técnicas) preferencial de coleta e analise de dados, deixando aos
interessados em usar o modelo proposto tedrico-metodoldgico o uso da criatividade para
operacionalizar suas pesquisas, pois o método marxiano ¢ compativel com diversas

técnicas usadas nas ciéncias sociais. No “processo [de pesquisa], os instrumentos e
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também as técnicas de pesquisa sdo os mais variados, desde a analise documental até as
formais mais diversas de observagdo, recolha de dados, quantificagdo etc.” (NETTO,
2011, p.25-26).

Franciscato (2013), em texto onde discute a possibilidade da
interdisciplinaridade entre as Teorias do Jornalismo e a Economia Politica da
comunicagdo, questiona se uma influéncia reciproca entre as duas disciplinas seria
possivel. O pesquisador afirma ser preciso uma agenda interdisciplinar que se
configuraria com a proposicdo de novos conceitos partilhados pelas duas areas.
Franciscato (2013, p.40), citando alguns trabalhos da EPC que tém como objeto o
jornalismo observa que “ndo se percebe como os estudos em jornalismo possam ter
influenciado na reformulagdo de alguma parte do quadro teérico da EPC”.

Outro ponto de dificuldade seria o fato de as categorias mais recorrentes da EPC
operarem em um nivel macro, descrevendo aspectos estruturais em diversas areas da
sociedade, enquanto as teorias do jornalismo trabalham a partir de uma perspectiva
microestrutural do fendmeno. Esse tipo de afirmagdo ndo condiz com a aplicagdo do
método marxiano, que faz o movimento do abstrato para concreto, buscando enxergar o
fendmeno a partir da sua totalidade, e dando centralidade a categoria trabalho. Estdo,
portanto, colocadas nesse texto, algumas respostas as indagacdes de Franciscato, ainda
que de forma preliminar. A EPC, ao seguir o método marxiano, ndo poderia jamais se
debrucar sobre o estudo do jornalismo ignorando os avangos das teorias do jornalismo,
assim como Marx e Engels ndo ignoraram Stuart Mill, Adam Smith e David Ricardo em
sua Critica da Economia Politica. Entretanto, no espirito de luta proposto por Bolaio

(2015), a Critica da Economia Politica ja traz implicita a disputa epistemoldgica.
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