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O Podcast Jogando Dados e a Economia Politica da Comunicacio Brasileira’
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Resumo

Este trabalho tem por finalidade apresentar o podcast Jogando Dados como ferramenta
de divulgacdo de conhecimento pertinente ao subcampo da Economia Politica da
Comunicagao (EPC). Para isso apresentaremos a origem do projeto, os objetivos que
ajudam a nortear a produ¢do, bem como alguns exemplos de séries formativas que sdo
pensadas e trabalhadas pela equipe. Entendemos que a dinamica do Jogando Dados tem
contribuido para consolidar as discussdes no campo, além de agregar importantes
debates da atualidade possiveis de serem analisados com os aportes teoricos da EPC.
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Introduciao

A busca pela divulgagao do conhecimento para além dos debates em sala de aula
encontrou no formato podcast — arquivo de audio transmitido via internet com contetdo
sob demanda — um importante aliado. Esse tipo de ferramenta foi impulsionado
sobretudo com a pandemia da Covid-19, em 2020, quando professores, alunos e
pesquisadores de modo geral se viram obrigados a dar continuidade a produgdo
académica em um cenario de excepcionalidade.

Diante dessa realidade, grupos de pesquisa como o Cubo/UEL (Economia
Politica da Comunicagdo e Crise do Capitalismo da Universidade Estadual de Londrina)
e o Cepcom/Ufal (Critica da Economia Politica da Comunicagcdo da Universidade
Federal de Alagoas) aderiram ao formato para criar o Jogando Dados (JD).

A produgdo de um podcast envolve tarefas aparentemente simples, mas que na

pratica demandam uma série de recursos materiais ¢ humanos (desde softwares de
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gravagdo e edicdo, até plataformas de transmissdao, hospedagem e divulgagdo) para a
veiculagdo do material final. O formato ndo remunerado foi uma opg¢ao adotada desde o
inicio pela equipe do Jogando Dados, muito embora o Anchor, plataforma de
propriedade da gigante sueca Spotify, que completou 15 anos em abril de 2021, na qual
ele esta hospedado, ofereca a vinculagao do programa com potenciais anunciantes.

A discussdo sobre a monetizacdo dos servigos de streaming e, em especial, dos
podcasts, que nao seguem a mesma logica, por exemplo, da remuneragdo paga pelo
YouTube aos canais e criadores de conteudo, merece um aprofundamento para ser
abordado em outro momento. Todavia vale ressaltar que, embora a publicidade seja a
base de negocios da maioria dessas empresas, a quase totalidade dos criadores
independentes de podcasts depende da base de assinantes (via, por exemplo,
financiamento coletivo) ou de anunciantes conseguidos “por fora” das plataformas onde
estao hospedados ou sdo distribuidos.

Assim, este artigo esta dividido em trés partes, além desta introdug¢do. Na
primeira, apresentaremos o historico do Jogando Dados € um pouco da rotina que
envolve sua producdo. Na segunda, a fim de municiar futuros trabalhos e debates, serdo
apresentados dados sobre a audiéncia do podcast, que sdo coletados e ofertados pela
propria plataforma. Ao final, por nao ter como orientagdo o lucro ou a remuneragdo de
seus criadores, exporemos um pouco das séries formativas que foram produzidas e

disponibilizadas gratuitamente aos ouvintes.

O Podcast Jogando Dados sobre Economia Politica da Comunicacio

Fruto da parceria entre os grupos de pesquisa Cubo/UEL e Cepcom/Ufal, o
Jogando Dados teve seu episodio de estreia publicado em 15 de abril de 2020. Desde o
inicio, o podcast, que, no campo da Comunicacdo, esta inserido no subcampo da
Economia Politica da Informagao, da Comunicagdo e da Cultura (EPICC) ou apenas
Economia Politica da Comunica¢do (EPC), demarcou a filiagdo marxista da abordagem
que se proporia a fazer. Durante mais de um ano, a abertura de cada episodio reforgava
que as analises e discussoOes ali feitas partiam da EPC (ou da Critica da Economia
Politica aplicada a Comunicagao), sendo, portanto, a comunicacao entendida como uma
forma social, da mesma maneira que a mercadoria, o dinheiro, o direito e o Estado. Ou

seja, também ela parte da estrutura da sociedade capitalista.
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Inicialmente a equipe do podcast era composta por Anderson Santos, professor
da Unidade Educacional Santana do Ipanema/Campus Sertdo da Ufal e vice-lider do
Cepcom, Manoel Dourado Bastos, professor do departamento de Comunica¢ao da UEL,
lider do Cubo e coordenador do GP de Economia Politica da Informagdo, Comunicagao
e Cultura da Intercom, e Guilherme Bernardi, mestrando em Comunicacao pela UEL e
membro do Cubo. A arte que ilustra todos episodios foi desenvolvida por Davi Fiuza. O
primeiro refor¢o para a equipe foi Gabriela Fernandes Silva, estudante de jornalismo da
UEL e membra do Cubo, que estreou na bancada no dia 27 de maio, quando participou
do episodio #06 - Os Dados do Jogando Dados. Ela ¢ a responsavel pelas artes e pelas
atualizacOes das redes sociais. Ainda em 2020, os membros do Cubo e mestres em
Comunicacdo pela UEL Rafaela Martins de Souza, que ¢ também doutoranda em
Comunicacao pela Universidade de Coimbra, e Willian Casagrande Fusaro, apos
participagdo como convidados, passaram a reforcar a equipe. Gina Mardones,
doutoranda em Economia Politica Mundial pela UFABC e mestre em Comunicagdo pela
UEL, e Julio Arantes, professor da Ufal e lider do Cepcom, que j4 havia participado em
dois episddios como convidado, foram as duas ultimas adigdes, passando a integrar o
grupo na transicdo de 2020 para 2021. Hoje, o Jogando Dados ¢ produzido por oito
pessoas, que se revezam entre gravacao, edicao e outras fungoes.

Todos os episddios foram produzidos de maneira remota, devido a pandemia de
Covid-19 e a propria localizacdo dos grupos de pesquisa em diferentes estados, por
meios diferentes como, inicialmente, o aplicativo Discord, com o auxilio de um bot
(diminutivo de robot), e, depois, a plataforma Zencastr, que liberou gratuitamente uma
série de funcionalidades (por exemplo, nimero maior de pessoas por gravagao) durante
a pandemia. Os episddios sdo editados pelo software livre Audacity e estdo todos
hospedados na plataforma gratuita Anchor, que foi adquirida, em fevereiro de 2019,
pelo Spotify. Em média, somando apenas gravacao e edi¢ao (sem contar, portanto, os
tempos de leitura e preparacdo da pauta e de publicacdo e compartilhamento em redes
sociais e e-mails), cada um dos episddios “regulares” (os publicados as quartas-feiras)
demandou de trés a quatro vezes o tempo de sua versao finalizada para ser produzido.

Além da publicagdo dos episoddios no Anchor, os quais sao automaticamente
distribuidos para, além do Spotify, outros varios agregadores de podcast (Apple

Podcasts, Breaker, Castbox, Google Podcasts, Overcast, Pocket Casts, € RadioPublic),
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sdao feitas postagens nas redes sociais Facebook (http:/tb.me/JogandoDadosPodcast),

Instagram (@jogandodadospodcast) e Twitter (@jogandodadospod) e os /links diretos

sdo enviados para as listas de e-mails do GP de EPICC da Intercom e de socios da
Ulepicc-Brasil (Capitulo Brasil da Unido Latina de Economia Politica da Informagao,
Comunicag¢ao e Cultura), associagdo civil na qual estdo reunidos pesquisadores do
campo, como os membros da equipe, das quais advém grande parte dos ouvintes.

Em julho de 2021, pensando em novos contetidos e possiveis interessados, que
talvez ndo tenham costume ou gostem de podcast, também foi criado um canal no

YouTube (https://bit.ly/youtubejogandodados), que, por enquanto, tem apenas um video.

No dia oito daquele més, com a presenca de Carlos Figueiredo (UFS), foi realizada uma
live sobre como podemos compreender a barrigada da Folha de S. Paulo no caso das
supostas "vacinas vencidas" e o jornalismo “lavajatista” pela perspectiva da EPC.

Até o momento, em quase um ano ¢ meio, foram publicados 100 episodios (na
verdade, um deles foi um aviso sobre a live, a qual teve seu audio posteriormente
publicado como episodio #47). Dentro deles, consideramos parte da contagem “regular”
os publicados as quartas-feiras. Do inicial #00 ao #49, publicado no dia 4 de agosto de
2021, sao 51 os episodios desse tipo. Nesse universo, foram debatidos temas variados e
considerados importantes pela bancada (por exemplo, o #/8 - O que é a Economia
Politica da Comunicag¢do?, no qual foram apresentadas definicdes conceituais sobre a
EPC), bem como recebidos pesquisadores importantes da area, como o ja mencionado
Carlos Figueiredo, para falar sobre a precarizacdo do trabalho jornalistico e a crise da
empresa jornalistica, mas também Helena Martins, quando foi abordada a protecdo de
dados pessoais.

O destaque, entretanto, fica para as séries que foram produzidas: dez episddios
sobre o conceito de Trabalho; dez Como Jogar Dados?; sete sobre o dossi€ tematico
“Mapeamento da Economia Politica da Informacao, da Comunicagdo ¢ da Cultura:
contribui¢des historicas e perspectivas para o futuro”, que foi coordenado por Anderson
Santos (Ufal) e Manoel Dourado Bastos (UEL) na revista EPTIC; e a mais recente ¢
sobre os livros que consideramos importantes para a EPC brasileira, que ja tem 13
episodios publicados sobre seis livros, mas que ainda tratard de um ultimo agora em

agosto. Voltaremos as séries na sequéncia.


http://fb.me/JogandoDadosPodcast
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Além dos episddios regulares, duas outras séries se alternaram aos sabados.
Dentre esses 49 episodios, foram 32 Dados na Mesa, nos quais foram republicados
dudios de rodas de leitura da Ulepicc-Brasil ou de mesas virtuais, € os outros sete
episodios sdo da série Cutucando os Dados, na qual, em alguns minutos, membros da
bancada tratam de fatos importante e que interessam as discussdes normalmente feitas
no programa, mas que ndo teriam espaco no momento, devido a j4 mencionada série de
livros. Até agora, a Empresa Brasil de Comunicagdo (EBC), os non-fungible tokens
(NFT) e bitcoins, a frustrada campanha por um sindicato na Amazon, a proposta de
estatizacdo da fabrica da LG, a crise global no mercado dos chips eletronicos e a

internet e os protestos em Cuba foram temas abordados na série.

Os Dados do Jogando Dados

O Anchor ¢ uma plataforma gratuita de hospedagem de podcasts que nao
remunera diretamente os produtores de contetido, apesar de oferecer uma ferramenta
para conectd-los com possiveis anunciantes (sendo ele proprio um deles). Essa
possibilidade nunca foi explorada no Jogando Dados, especialmente por ndo ser de
nosso interesse lucrar com o programa, que tem como objetivo primordial contribuir
para a formacao e estudo dentro do subcampo da EPC.

Caso, entretanto, quisessemos direcionar episddios ou nos orientarmos de acordo
com os ouvintes, a plataforma oferece uma série de dados coletados junto ao Spotify
sobre a audiéncia e o desempenho dos episddios. A seguir, apresentaremos algumas
capturas de tela do painel de controle (dashboard), por compreender que o debate ao
redor da “mercadoria audiéncia” e da publicidade estd na funda¢do da EPC e que,
portanto, o tipo de dado coletado e disponibilizado pode ser de interesse em debates e
pesquisas futuras. Com rarissimas excegdes, entretanto, ndo faremos mais que um
registro dos dados. Tampouco apresentaremos os dados de episddios individuais (como
reten¢do e nimero de escutas), algo que sera justificado posteriormente.

Na figura 1, vemos que, até o momento do registro (todos eles sdo do dia 10 de
agosto), sdo 5.374 escutas, ou seja, vezes que alguma pessoa a0 menos comegou a ouvir
algum dos episddios. Na mesma tela, sdo apresentados dados semanais de ouvintes
unicos e uma audiéncia estimada, calculada a partir do desempenho dos episddios mais

recentes.
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L —L_.«\_at_, _ Podcast de Economia Politica da Comunicacao. A producae € da

i et parceria dos Grupos de Pesquisa CUBO/UEL (Economia Politica da

Comunicacdo e Crise do Capitalismo) e CEPCOM/UFAL (Critica da
Economia Politica da Comunicacao). A ilustracédo é de Davi Fiuza.

Available on 9 platforms

View public site [£] [w] & o
Plays Estimated audience Unique listeners Current balance
5.374 28 52 $0.00
All-time Based on recent episodes Last 7 days How to use Sponsorships

Figura 1: Audiéncia do Jogando Dados em 10 de agosto de 2021
Fonte: anchor.fm

Na figura 2, alguns novos dados sobre a audiéncia sdo oferecidos. Interessante
notar que 70% dos ouvintes estdo localizados no Brasil e outros 23% nos Estados
Unidos. Portugal, com 2%, e Irlanda, com 1%, também aparecem na sequéncia, que
depois ¢ completada por varios outros que somam menos de 1%. O Spotify ¢ a
plataforma mais utilizada pelos ouvintes, com 31%, seguida por Apple Podcasts e o

proprio Anchor, que somam 13% e 12%, respectivamente, e o Castbox, com 6%.

Geographic location Listening platforms m Devices

@ Brazil —— TO%
&= United .
= States 23%
@ rorugal ! 2%
() ireland ' 1%
® Japan <1% @ Spotify 31%
® Apple Podcasts 13%
. Germany <1%
® Anchor 12%
‘ ' France <1%
CastBox 6%
<1%
) ey “ ® Other 8%
_— Calamhia PR

Figura 2: Pais do qual e plataforma através da qual € ouvido o Jogando Dados
Fonte: anchor.fm
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Refinando um pouco a anélise dos dados, a plataforma, como pode ser visto na
figura 3, oferece os dados por regido de cada pais listado, bem como o dispositivo
utilizado pelos ouvintes. O Parand, onde estda a UEL, ¢ responsavel por 20% dos
ouvintes localizados no Brasil, seguido por Sao Paulo, com 13%, e Alagoas, com 10%,
onde estd a UFAL. Além da presenca dos grupos de pesquisa ¢ de conhecidos ou
pessoas proximas em dois dos trés estados que mais ouvem o podcast, poderiamos
destacar que a UEL tem um grande numero de alunos e egressos em Sao Paulo, o
segundo da lista, que é também o estado mais populoso do pais. Poderiamos creditar
ainda parte da audiéncia a utilizacdo dos episoddios como conteido complementar por
parte dos professores que lideram Cubo e Cepcom, seja em suas aulas na graduagao ou
na pos-graduagdo, visto que estamos em um cendrio pandémico, com ensino remoto, € o
tempo em sala (virtual) de aula ¢ reduzido em compara¢do com o presencial.

Os dados relativos a dispositivos utilizados na audi¢do apontam para 20% de
usuarios de Android, 15% de Apple e 10% que ouvem pela propria rede de
computadores. 55% dos dispositivos restantes estdo classificados como “Outro”, ou

seja, a plataforma e o Spotify ndo conseguiram identificar ou classificar.

Geographic location Listening platforms Apps

Parana — 20%
Sao Paulo - 13%
Alagoas - 10%
Rio de Janeiro - 8%
Ceara - 8% Android 20%
® iPhone 15%
Federal District - 8%
® Web 10%
Para - 6%
® Other 55%

Minas Gerais - 5%

Figura 3: Estado do qual e dispositivo através do qual é ouvido o Jogando Dados
Fonte: anchor.fm
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Na parte final da pagina inicial, retratada na figura 4, sdo apresentados dados
relativos a género e idade. Mulheres representam metade dos ouvintes, homens 45%,
ndo bindrios 1% e ndo especificados 5%. Com relagao a idade, 32% dos que escutam o
podcast t€m entre 28 e 34 anos, seguidos por 23 a 27 e 35 a 44, com 24% cada.

Totalizando, assim, 80% da audiéncia na faixa que vai dos 23 aos 44 anos.

Gender Age
@ Female 50%
® Male 45%
Not specified 5%
Non-binary 1%
Source: ) Spotify Source: € Spotify

Figura 4: Género e idade dos ouvintes do Jogando Dados
Fonte: anchor.fm

Para uma plataforma gratuita e considerando a facilidade para produgio,
hospedagem e distribuicdo, acreditamos que had bastante dados disponiveis para os
podcasters, que poderiam utiliza-los para pensar em formas, sejam elas internas, mas
principalmente externas (buscando publicidade e/ou financiamento por conta propria ou
através de alguma agéncia), de vender esse publico abstraido como audiéncia
(BOLANO, 2000) para anunciantes.

Como dito anteriormente, entretanto, o carater do Jogando Dados € outro e isso
nos leva de volta as séries produzidas no podcast. Devido ao objetivo de auxiliar na
formagao e funcionar como material de apoio para novos (mas ndo s6) pesquisadores do
subcampo da Economia Politica da Comunicagao, os dados individualizados sobre cada
um dos episddios sdo poucos relevantes para a produgdo e a decisdo acerca do material
a ser produzido no Jogando Dados. Acreditamos que alguns deles podem ser

interessantes, especialmente para auferir o desempenho de episddios “teste”, como, de



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao

(\; (//A/
7o\ 442 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — VIRTUAL — 4 a 9/10/2021

INTER

certa forma, foram os dois sobre os programas televisivos Chaves e Chapolin Colorado,
os quais, devido a problemas com direitos autorais, deixaram, em 1 de agosto de 2020,
de serem exibidos ao redor do mundo. Mesmo tendo acesso aos dados de escuta e
retengdo, os quais sdo, sim, acompanhados pela equipe, nos parece extremamente
problemdatico (¢ um dos problemas que envolve o chamado jornalismo/contetido
“caca-clique”) orientar toda a légica de producdo do Jogando Dados de acordo com a
“audiéncia”, como também o seria, vale ressaltar, se houvesse algum anunciante ou
pressdo econdmica/politica sobre o contetido.

Imaginem, por exemplo, se a equipe considerasse o numero de escutas ou a
retencdo como determinantes para classificar um pesquisador e/ou tema como
importantes ou nao para as discussdes e a EPC... complicado, ndo? Por isso, ao longo de
todo o periodo de existéncia do Jogando Dados, o principal determinante para a
discussdo e producdo dos episodios € o que os grupos de pesquisa Cubo e Cepcom
consideram importante para a formacao e apresentagao da perspectiva adotada por eles
dentro EPC, assim como material que poderd ser utilizado nas aulas de graduacdo e
pos-graduacdo, ndo s6 agora durante a pandemia e o ensino remoto, mas também como

material de apoio ou complementar em momentos futuros.

As séries formativas do Jogando Dados

Além dos episodios sobre temas variados, os Dados na Mesa e os Cutucando os
Dados, que n3o exploraremos neste momento, podemos destacar quatro séries ja
produzidas no Jogando Dados. A primeira delas, que engloba os episodios do #08 ao
#17, foi sobre a categoria “trabalho”. Além da apresentacao e do balanca, foi debatido o
conceito marxista de trabalho, com Rodrigo Moreno Marques (UFMGQG), a subsuncao do
trabalho intelectual, com César Bolafio (UFS), o trabalho cultural, com Verlane Aragio
Santos (UFS), os empregos de merda, com Rodolfo Rorato Londero (UEL), a
comunicagdo em fabricas recuperadas por trabalhadores, com Julio Arantes (UFAL), as
relacdes de raciais, o racismo e o trabalho na Comunicagdo, com Ivonete da Silva Lopes
(UFV) e Tamiris Anunciacdo, jornalista formada pela UEL, e relagdes de género,
patriarcado e trabalho na Comunicacao, com Ana Maria da Concei¢ao Veloso (UFPE) e

Rafaela Martins de Souza, doutoranda em Comunicagao pela Universidade de Coimbra.
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A segunda série, esta a Unica das trés publicada aos sdbados, buscou auxiliar os
ouvintes a pensar em como estudar a partir da EPC. Ao todo, foram publicados dez
episodios, sendo oito deles com um dos coordenadores de Grupo de Trabalho (GT) da
Ulepicc-Brasil. A numeragdo da série ¢ independente, ou seja, do #1 ao #10.
Participaram Marco Schneider (Ibict e UFF), do GT Estudos Criticos em Ciéncia da
Informacao, Ivonete da Silva Lopes (UFV), do GT Estudos Criticos sobre identidade,
género e raga, Juliana Teixeira (UFPI), do GT Economia Politica do Jornalismo, Verlane
Aragdo Santos (UFS), do GT Politicas culturais e Economia Politica da Cultura, César
Bolafio (UFS), do GT Teoria e Epistemologia da Economia Politica da Comunicagao,
Murilo César Ramos (UnB), do GT Politicas de Comunicac¢ao, Rozinaldo Miani (UEL),
do GT Comunicacdo popular, alternativa e comunitaria, Jonas Valente (UnB), do GT
Industrias Mididticas. Os outros dois episdédios foram com os ex-presidentes da
Ulepicc-Brasil Adilson Cabral (UFF) e Marcos Dantas (UFRJ).

A terceira das séries foi sobre o dossi€ tematico “Mapeamento da Economia
Politica da Informagdo, da Comunicacdo ¢ da Cultura: contribui¢des historicas e
perspectivas para o futuro”, que foi coordenado e apresentado (SANTOS; BASTOS,
2020) por Anderson Santos (Ufal) e Manoel Dourado Bastos (UEL) na Revista EPTIC,
a mais importante para a EPC. Além da apresentacdo, foram gravados episodios,
numerados do #28 ao #34, com autores de cada um dos seis artigos publicados.
Participaram do podcast Carlos Figueiro (UFS), Verlane Aragido Santos (UFS) e
Marcelo Rangel, mestre em Comunicagdo pela UFS, Ivonete da Silva Lopes (UFV) e
Paulo Victor Melo, doutor em Comunicagdo e Cultura Contemporaneas, Katia Morais
(UNEB), Chalini Barros (UFRJ), Sil Bahia, pesquisadora do Peic/UFRIJ, e Suzy dos
Santos (UFRJ), e Rafael Camara, doutor em Ciéncia da Informac¢ao pela UFPB.

A ultima das quatro séries mencionadas € sobre as obras que Cubo e Cepcom
consideram fundamentais para compreender o ou pesquisar dentro EPC. Apresentada no
final de janeiro de 2021, ela ¢ composta por seu episddio de apresentacdo e dois outros
para cada um dos sete trabalhos selecionados. Com excecdo do livro Informagdo,
Conhecimento e Valor, de Ruy Sardinha Lopes (2008), que sera abordado neste proprio
més de agosto de 2021, a seguir apresentaremos brevemente cada um dos livros/teses ja

trabalhados no podcast, bem como seus autores.
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Apesar de cronologicamente nao ser o primeiro dos livros publicados, a série
comegou com Industria Cultural, Informagdo e Capitalismo, do professor da UFS César
Bolafo (2000), por compreender que ele representa, nos termos de Bastos (2020), a
“virada dialética” para a fundacdo do campo e a elaboracdo do conceito de “forma
social da comunicacao”. O livro foi publicado a partir da tese defendida pelo autor em
1993 no Instituto de Economia da Unicamp. No primeiro dos episddios, o #37,
publicado em 17 de fevereiro, em pouco menos de 1h, Guilherme Bernardi, Manoel
Dourado Bastos (UEL) e Willian Casagrande Fusaro falaram sobre a estrutura do livro e
os trés capitulos da metade, que ¢ a parte mais abstrata e tedrica, na qual Bolafio deriva
as formas capitalistas da informag¢ao e da comunicagdo e depois particulariza a Industria
Cultural. Na semana e episddio seguintes, os trés, em pouco mais de 50 minutos,
trataram da segunda metade do livro, principalmente sobre os esquemas do autor para
abordar as comunicac¢des em termos de regulacao.

Na sequéncia foi apresentado a contribuicdo fundamental de Anita Simis para os
estudos sobre cinema no Brasil por meio da obra Estado e Cinema no Brasil. O livro
conta com trés edigdes (1996, 2007 e 2015), tendo a segunda edi¢do (2077) recebido o
prémio “Rumos Pesquisa - Gestdo cultural”, oferecido pelo Itat Cultural. Oriunda de
uma tese defendida em Ciéncia Politica na USP, a obra de Anita caracteriza-se por ser
um trabalho de folego que comeca na década de 80 com o objetivo de mudar o olhar
sobre o cinema do ponto de vista académico, ou seja, de evitar uma abordagem
historiografica sobre a tematica como se fazia até entdo.

Embora Anita procure periodizar sua analise predominantemente em dois
momentos: de 1930-45 (governo autoritario) e de 1945-64 (governo democratico), a sua
obra se destaca justamente pela exploragdo do tema de maneira ndo cronologica. Suas
analises buscam pontuar o que ha de mais importante em determinado recorte temporal,
trazendo a correlacdo do desenvolvimento do cinema no Brasil com as politicas
econdmicas desempenhadas pelo estado, bem como o papel da cadeia produtiva
(produtoras, distribuidoras e exibidoras) no acimulo de capital neste setor da indistria
cultural. A discussao do livro foi feita em dois episddios (#39 e #40), sendo
apresentados por Anderson Santos (Ufal), Rafaecla Martins ¢ Gina Mardones. A tematica
do cinema pela abordagem da EPC ja havia aparecido no episodio #22 quando da

participagdo de Gabriela Andrietta, doutoranda e orientanda de Simis pelo programa de
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pos-graduacao em Artes da Unesp. A pesquisa em desenvolvimento de Andrietta trata
do “Acesso e diversidade na digitalizacdo do parque exibidor de cinema no Brasil”.

Depois dos dois episodios sobre o livro de Anita Simis, a série retornou a obra
de César Bolafio, para tratar de Mercado Brasileiro de Televisdo. A primeira publicacio
da obra data de 1988, pelo Programa Editorial da UFS, sendo um aprimoramento de sua
dissertacdo, defendida dois anos antes também no Instituto de Economia da Unicamp. O
MBT ganharia ainda outras duas edi¢des no Brasil: a atualizagdo de 2004, publicada
pela Educ, e uma versdo enquanto livro eletronico no Portal EPTIC, em 2016, quando
também foi langado em espanhol. Nos dois episddios sobre ele (#41 e #42), publicados
em 14 e 21 de abril, Anderson Santos (Ufal), Gabriela Fernandes Silva, Manoel
Dourado Bastos (UEL) e Rafaecla Martins de Souza trataram, em cerca de 1h10min e
1h30min, respectivamente, primeiro sobre a discussdo tedrica e o inicio da analise
histéria do mercado brasileiro de televisdao, para, na segunda parte, abordar com mais
atencao desde a entrada até a consolidagao do oligopdlio liderado pela Globo. Além da
propria obra, hd& um importante artigo de Manoel Bastos (2019) que auxiliou na
produgdo dos episoddios.

O trabalho de Valério Brittos Cruz também foi considerado como fundamental
para os estudos da EPC. Defendida em 2001 no programa de pds-graduacdo em
Comunicacdo e Cultura Contemporanea da Universidade Federal da Bahia (UFBA), a
tese traz uma pesquisa extensa e bastante detalhada, importante para os estudos sobre
televisdo. O primeiro capitulo organizativo situa a EPC nos debates dos estudos criticos
da comunicagdo, como por exemplo a Escola de Frankfurt, além de fazer uma discussao
com os estudos culturais de Canclini e Barbero.

Dialogando com a EPC, Brittos apresenta varias taxonomias que sdo importantes
para o desenvolvimento do campo, ampliando o leque de funcdes da Industria Cultural
ja apresentadas nas obras de César Bolafio (publicidade, propaganda e programa).
Propde outras seis categorias: econdOmica, concorrencial, producdo de sentido,
informativa-orientadora, entretenimento e ideologica. A discussdao do potencial da
cultura ¢ feita também a partir de conceitos como aleatoriedade e subsungdo, que
apontam para a dialética: despersonalizagdo da obra e repersonalizacdo pela
diferenciagdo midiatica. Outro tema importante, principalmente para entender a

configuracdo da TV tanto aberta quanto fechada no Brasil sdo os conceitos de
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concorréncia, oligopodlio e barreiras a entrada. Neste sentido ¢ importante o exemplo da
TV Globo que na versdo tv por assinatura € o grupo que vai desenvolver essas barreiras.
Assim, Valério apresenta o desenvolvimento da TV Globo a partir de seus investimentos
na Italia (com TV Monte Carlo), bem como sua atuagdo em Portugal.

A obra de Brittos foi discutida por Julio Arantes (Ufal), Anderson Santos (Ufal)
e William Fusaro nos episodios #43 e #44 do Jogando Dados. Uma importante
contribui¢do sobre o trabalho do autor também pode ser encontrada no artigo “Aportes
tedricos-conceituais de Valério Cruz Brittos a Economia Politica da Comunicagdo”, de
autoria de Anderson Santos e César Bolano, publicado na revista Liinc em maio de
2020.

O quinto livro da série foi A4 ldgica do capital-informagdo: a fragmentagdo dos
monopalios e a monopoliza¢do dos fragmentos num mundo de comunicagoes globais,
do professor da Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFRJ) Marcos Dantas (2002),
que teve seus episodios publicados em 23 e 30 de junho. No primeiro deles, o #45, em
pouco mais de 1h15min, Manoel Dourado Bastos (UEL), Gabriela Fernandes Silva e
Guilherme Bernardi falaram principalmente sobre a estrutura do livro e seu carater
menos académico e mais de intervenc¢do publica e tentativa de construgdo de algo como
um projeto de desenvolvimento nacional brasileiro, ja que em 1996, ano original da
publicagdo, apesar de estarem se encaminhando as privatizagdes das telecomunicagdes
brasileiras, havia pouco debate ou interesse sobre o tema. Na segunda parte, o episodio
#46, em pouco mais de 1h20min, os trés recuperaram alguns dos temas tratados
anteriormente, mas com o objetivo de comentar o prefacio a segunda edigdo, publicada
em 2002 ja depois das privatizacdes terem sido realizadas. O péssimo cendrio
“previsto”/alertado por Dantas havia se tornado realidade.

A ultima discussdao feita na série dos livros sobre EPC trata da tese
“Reestruturacdo Capitalista ¢ o mundo e o mundo do trabalho nas telecomunicagdes
brasileira”, de Verlane Aragdo Santos (UFS), e que foi defendida em 2007 no programa
de doutorado em Desenvolvimento Econdmico pela Universidade Federal do Parana
(UFPR). O trabalho de Verlane tem como objetivo mostrar as consequéncias da
reestruturacao das telecomunicagdes a partir da configuracdo do neoliberalismo na
década de 1980 (sobretudo com a financeirizagdo do capitalismo) pelo viés das

transformagoes tecnoldgicas, produtivas e institucionais. Esta tltima fundamenta-se na
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categoria chave “firma rede”, cujo conceito busca compreender a dindmica do mercado
interno das operadoras, e também o mercado externo no sentido de compreender como
se da a relagdo reticular entre essas empresas.

Para compreender seu objeto de analise, o caso da Telefonica-SP, Verlane
buscara aportes tedricos em Marx e Schumpeter. Em Marx, a autora parte da abstragao
das leis gerais de acumulacdo do capital como produgdo de valor e mais-valia. De
Schumpeter virdo as discussdes sobre inovagdo a partir do estudo dos capitais
particulares e a corrida pela evolugdo técnica como uma norma estratégica de
concorréncia das firmas. A partir disso, a pesquisadora aborda o desenvolvimento da
Telefonica desde sua matriz na Espanha, até sua expansdo pelos paises da América
Latina, em especial o caso brasileiro.

A analise perpassa também o debate da agenda neoliberal que implementou a
privatizagcdo, a desregulamentacao e a liberalizagdo, sem as quais tais transformagdes
nas relagdes de trabalho ndo seriam implementadas. Além da precarizacao decorrente do
processo de terceirizagdo, o desmonte do setor de telecomunicagdes trouxe a atrofia das
representacdes coletivas encabecadas pelo sindicato do setor. A tese de Verlane Aragio
Santos foi apresentada nos episodios #48 e #49 por Guilherme Bernardi, Jilio Arantes
(Ufal) e Gina Mardones. Antes, a autora ja havia estreado com uma participacdo no
episodio #11, trazendo uma importante contribui¢do sobre trabalho cultural pelo viés da

EPC.

Referéncias

BASTOS, Manoel Dourado. Industria Cultural e capitalismo tardio: origens da Economia
Politica da Comunicag@o no Brasil em Mercado Brasileiro de Televisdo. Chasqui, Quito, n 142,
p. 187-202, 2019. Disponivel em:
https://revistachasqui.org/index.php/chasqui/article/view/4121. Acesso em: 21 mar. 2021.

BASTOS, Manoel Dourado. A EPC e o Estado como forma politica: A virada dialética de
Industria Cultural, informacao e capitalismo. In: Intercom — Congresso Brasileiro de Ciéncias da
Comunicagdo, 46., 2020, Salvador. Anais eletrénicos|[...]. Disponivel em:
http://www.intercom.org.br/sis/eventos/2020/resumos/R15-1349-1.pdf. Acesso em: 29 mar.
2021.

BOLANO, César. Indistria Cultural, informacio e capitalismo. Sio Paulo: Hucitec/Polis,
2000.

14



> < Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao

442 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — VIRTUAL — 4 a 9/10/2021
INTER

BOLANO, César. Mercado Brasileiro de Televisio. 2° ed. rev. ¢ ampl. Sdo Cristovio/SE:
Universidade Federal de Sergipe; Sdo Paulo: EDUC, 2004.

BOLANO, César; SANTOS, Anderson. Aportes teorico-conceituais de Valério Cruz Brittos a
Economia Politica da Comunicagdo. Liinc em Revista, /S. [/, v. 16, n. 1, p. 5120, 2020.
Disponivel em: http://revista.ibict.br/liinc/article/view/5120. Acesso em: 10 ago. 2021.

CRUZ, Valério Brittos. Capitalismo contemporianeo, mercado brasileiro de televisdo por
assinatura e expansido transnacional. 2001. Tese (Doutorado em Comunicagdo e Cultura
Contemporanea) - Universidade Federal da Bahia, Salvador, 2001.

DANTAS, Marcos. A légica do capital-informacio: a fragmentagdo dos monopolios e
a monopoliza¢do dos fragmentos num mundo de comunicagdes globais. 2% ed. rev. e
ampl. Rio de Janeiro: Contraponto, 2002.

JOGANDO DADOS. Anchor. Disponivel em: https://anchor.fm/jogando-dados. Acesso em: 10
ago. 2021.

LOPES, Ruy Sardinha. Informagao, Conhecimento e Valor. Sdo Paulo: Radical Livros, 2008.

SANTOS, Anderson; BASTOS, Manoel Dourado. Apresentacdo do dossi€ tematico
“Mapeamento da Economia Politica da Informa¢do, da Comunicagdo e da Cultura:
contribuicdes historicas e perspectivas para o futuro”. EPTIC. v. 22 n. 3, p. 66-74,
set.-dez. 2020. Disponivel em: https://seer.ufs.br/index.php/eptic/article/view/14556/10965.
Acesso em: 10 ago. 2021.

SANTOS, Verlane Aragdo. Reestruturacdo capitalista e mundo do trabalho nas
telecomunicacées brasileiras: a firma rede e as novas configuragdes do trabalho Servico
Telefonico Fixo Comutado de Sdo Paulo. 2007. Tese (Doutorado em Desenvolvimento
Econdmico) - Universidade Federal do Parana, Curitiba, 2007.

SIMIS, Anita. Estado e Cinema no Brasil. Sao Paulo: Editora Unesp, 2015.

15


https://anchor.fm/jogando-dados

