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Feira Preta como alternativa contra-hegemonica para a emancipacao social da
mulher negra: uma analise do discurso de IstoE Dinheiro, G1 e CNN Brasil!
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RESUMO

O artigo discute como a midia noticia o protagonismo de mulheres negras na Feira Preta
- maior evento da América Latina para o comércio de produtos e servicos da cultura afro.
Fundamentada nas Sociologias das Auséncias e das Emergéncias e na perspectiva do
empoderamento feminino, a analise observa como a mulher negra, que outrora assumiu
um papel de ndo existéncia, passou a quebrar estruturas hegemdnicas e compartilhar
experiéncias plurais no empreendedorismo. Optou-se pela Analise do Discurso em trés
reportagens veiculadas em 2021, na revista IstoE Dinheiro, no portal G1 e na CNN Brasil.
Os resultados ilustram as tensGes para a ascensdo de empreendedoras negras, destacam a
Feira Preta como alternativa para a emancipacao feminina e a reverberagcdo de saberes
emergentes, mas também apontam para a manutenc¢éo do discurso ocidental.

PALAVRAS-CHAVE: Mulher negra; Feira Preta; Sociologia das Auséncias; Sociologia
das Emergéncias; empoderamento feminino.

Introducéo: o pensamento compreensivo e a validagédo de diferentes saberes

O mundo ¢ plural, culturas e praticas sociais diversas, capazes de gerar diferentes
interpretacdes, conversagdes e multiplas formas de conhecimentos. Boaventura Santos e
Meneses (2009) argumentam que todos os saberes sdo validos e devem considerar 0s
contextos culturais e politicos. Kinsch (2016, p. 5) concorda que a articulacdo de
diferentes saberes ajuda a construir teorias dentro de um “modo dial6gico-compreensivo”
que da espaco aos “[...] saberes cotidianos, os saberes da experiéncia, os saberes que nos
advém das incertezas do mundo fisico tanto quanto do metafisico, a experiéncia do erro
e do mal, da tristeza tanto quanto da alegria, da saude tanto quanto da dor”.

Tal proposta dialdgica pressupde o rompimento ao modelo positivista que define
0 que € 0 conhecimento a partir da imposicao da verdade ocidental e permite a discussdo
de novas ideias dentro de uma prerrogativa intercultural. Essa diversidade epistemologica

do mundo, denominada por Boaventura Santos como Epistemologias do Sul, reflete sobre
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a imposicdo do colonialismo e do capitalismo modernos aos povos e culturas nao-
ocidentais que foram menosprezados pela ciéncia moderna. Em outros termos, a
supressdo desses conhecimentos - o “episteminicidio”, nas palavras de Boaventura Santos
e Meneses (2009) - homogeneizou os discursos, oprimindo grupos sociais que vivem em
paises colonizados pelos europeus.

Diante da reflexdo, as Epistemologias do Sul questionam o paradigma colonial
global e prop6em conversas entre os diferentes conhecimentos, ampliando alternativas
que reduzem o dualismo e permitem a dualidade. Na ecologia dos saberes, como define
Boaventura Santos, a diversidade e o pensamento compreensivo sdo legitimados para
construir conhecimento a partir da validagdo de experiéncias ndo-hegemonicas
epistemologicamente renegadas, de naces, classes e grupos sociais dominados.

Kinsch (2020, p. 12) lembra que “[...] diante dessa tradigdo, fica dificil ndo ouvir
sempre de novo a feroz critica marxista embutida na representagcdo de que as ideias
dominantes de uma época sdo as ideias das classes dominantes”. O autor refor¢a que o
pensamento Unico, violento, construido “a custa das vitimas incontaveis” e que valoriza
um “poder politico e retérico”, simplifica e reduz a humanidade. Assim, a compreensao
emerge como método para a construcdo de novas historias, a partir de varias vozes.

Nesse ponto, destaca-se a populacdo negra, silenciada durante séculos, em
especial a mulher negra, que teve de criar alternativas para sobreviver a cultura
hegeménica. Na tentativa de compreender como esses povos subjugados trilham
caminhos para inverter essa logica no Brasil a partir do didlogo, este artigo propde uma
discussao sobre o protagonismo feminino na Feira Preta - considerado o maior festival da
Ameérica Latina em termos de valorizacdo e consumo de produtos da cultura afro.

A intencdo é refletir sobre o cotidiano e as préaticas sociais de um grupo
historicamente subordinado, submetido ao trabalho excessivo e objetificado, mas que, ao
driblar estere6tipos negativos, comeca a ter seus saberes respeitados dentro da cultura.
Este dialogo respeita um olhar sobre como os saberes da mulher negra passaram a ser
valorizados em uma dindmica que contrapde a estrutura ocidental, permitindo que essas
personagens compartilhnem experiéncias plurais.

O debate esta centrado na teoria de Boaventura Santos sobre a Sociologia das
Auséncias e a Sociologia das Emergéncias e reflete como a Feira Preta pode ser uma
possibilidade para 0 empoderamento e a emancipagdo dessas mulheres, muitas das quais,
vitimas de um sistema opressor que tenta controlar seus corpos e comportamentos
(COLLINS, 2019). A ideia é observar como a midia brasileira contribui para a ruptura ou
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continuidade de um discurso ideolégico de dominagdo das minorias, considerando a

classe, a raca e o género.

Sociologias das Auséncias e das Emergéncias como perspectiva tedrica

A preocupacdo em discutir teorias para a emancipacgéo social fora de centros que
priorizam a logica ocidental levou Boaventura Santos a criticar 0 modelo da
racionalidade, a “razdo indolente”. O autor sugere a ideia da “razdo cosmopolita” e indica
um pensamento tedrico que prioriza as experiéncias plurais: a Sociologia das Auséncias
e a Sociologia das Emergéncias. “Enquanto a sociologia das auséncias expande o dominio
das experiéncias sociais ja disponiveis, a sociologia das emergéncias expande o dominio
das experiéncias sociais possiveis” (SANTOS, 2002, p. 258).

A Sociologia das Auséncias destaca a producdo de uma nao existéncia de saberes
e pressupde legitimar todos esses conhecimentos, ja que “[...] ndo ha ignorancia em geral
nem saber em geral” (2002, p. 250). Desse modo, as praticas diversas dentro de uma
cultura séo consideradas coerentes, sem discriminagdo. Essa é a proposta da ecologia de
saberes, que “[...] permite, ndo s6 superar a monocultura do saber cientifico, como a ideia
de que os saberes ndo cientificos sdo alternativos ao cientifico (SANTOS, 2002, p. 250).

Ja a Sociologia das Emergéncias questiona todas as verdades impostas ao prever
a recuperacdo de saberes até entdo invisiveis e recomendar um futuro, ao mesmo tempo,
utopico e realista, incerto, mas concreto, ja que sera construido a partir de diferentes
visdes de mundo. Trata-se de uma ampliacdo simbdlica de todos os conhecimentos,
substituindo a ideia da certeza pela possibilidade, esperanca, expectativa.

Boaventura Santos propfe a construcdo de um conhecimento argumentativo,
menos parcial e racional, mais razoavel e compreensivo, que equalize préaticas
emergentes. “[...] tem um componente de incerteza que resulta de uma dupla caréncia: o
conhecimento apenas parcial das condiges que podem concretizar a possibilidade; o
facto de essas condigdes so existirem parcialmente (SANTQOS, 2002, p. 255).

Na perspectiva do teorico, a diversidade de experiéncias € um caminho
alternativo para “futuros possiveis e concretos”. Por isso, 0 trabalho de traducgéo
intercultural, que é complementar as duas sociologias aqui apresentadas, é fundamental,
pois considera saberes hegemonicos e ndo hegemdénicos na construcdo social. Boaventura

Santos (2002, p. 265) argumenta que “A importancia deste ultimo trabalho de traducao
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reside em que sO através da inteligibilidade reciproca e consequente possibilidade de
agregacao entre saberes nao-hegeménicos é possivel construir a contra-hegemonia”.
Assumindo esse caminho tedrico, a Sociologia das Auséncias ampara um debate
sobre as praticas sociais de invisibilizacgdo de minorias, como as mulheres negras,
enquanto a Sociologia das Emergéncias sugere uma conversao no sistema ocidental e
valida alternativas inovadoras de compartilhamento de experiéncias sociais plurais desse

mesmo grupo, a exemplo da Feira Preta.

Empoderamento e emancipacéo da mulher negra

Com uma percepcao critica das praticas sociais construidas dentro de uma cultura
escravista, Berth (2018, p. 42) argumenta que o empoderamento € um processo que
questiona essa estrutura, pois “[...] € um instrumento de emancipagédo politica e social”.
Nesse ponto, a autora se aproxima da ideia do feminismo negro e destaca a necessidade
da organizacdo dos grupos minoritarios para a construcdo de didlogos coletivos que
garantam aos oprimidos o acesso aos direitos constitucionais, quebrando a légica
neoliberal reforcada pelas instituic@es, inclusive pela midia, para a manutencao do poder
de homens brancos e o controle das sociedades.

Ao reforcar o empoderamento enquanto pratica social, a autora sustenta o
pensamento reflexivo e a producdo de acBes conjuntas, jamais individualizada, de
resisténcia para contrapor a ordem capitalista, fortalecer a luta antirracista e romper as
opressdes de raca, género e classe. Desse modo, € coerente admitir que para garantir o
empoderamento desses grupos, o Brasil, assim como outros paises do Sul global,
necessita ampliar “[...] estratégias de enfrentamento ao sistema racista e redes de
solidariedade”, como propde Berth (2018, p.73).

As reflexdes de Collins (2019) a respeito do empoderamento de mulheres negras
também observam como as opressdes étnicas, raciais, religiosas, sexuais e de género
impactam as vivéncias desses grupos. A autora entende o pensamento feminista negro
como um ato de resisténcia para a emancipacdo da mulher negra e afirma que a autonomia
e 0 empoderamento estdo atrelados ao conhecimento coletivo que se articula a partir das
experiéncias dessas mulheres.

Para a teorica, é essencial criar espagos para producdes autorais de negras, cujos
trabalhos no campo académico foram negligenciados dentro do sistema dominador que
se mantém e reforca a dimensdo ideologica da opressdo ao redor do mundo. “[...] ativar
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epistemologias que pdem em questdo o conhecimento vigente e nos permitem definir as
nossas realidades em nossos proprios termos tem implicagdes muito maiores”
(COLLINS, 2019, p. 434).

Ao argumentar que “A opressdo ndao ¢ simplesmente compreendida no
pensamento - ela ¢ sentida no corpo de inimeras maneiras” (COLLINS, 2019, p. 435), a
obra da autora atenta para as imagens de controle sobre corpos e comportamentos das
mulheres negras, com justificativas ideoldgicas que as mantém em situacdo desigual em
todo 0 mundo. “Desenvolver um ponto de vista das mulheres negras a fim de mobilizar
uma imaginacdo feminista coletiva negra pode contribuir para o empoderamento do
grupo. [...] transformac@es institucionais sdo necessarias para que tenhamos justica social
(COLLINS, 2019, p. 455-456).

No Brasil e na América Latina, a promocdo da justica social de negras requer a
revisdo das discussdes sobre o proprio feminismo. Carneiro (2003) lembra que a negra
ndo compreende um discurso simplério de que mulheres devem ser livres para trabalhar,
ja que sua experiéncia traduz lutas de um grupo objetificado desde a colonizacédo do pais.
“Fazemos parte de um contingente de mulheres originarias de uma cultura que nao tem
Addo. Originarias de uma cultura violada, folclorizada e marginalizada, tratada como
coisa primitiva, coisa do diabo, esse também um alienigena para a nossa cultura [...]”
(CARNEIRO, 2003, p. 2).

Para inverter essa ldgica, Carneiro (2003, p. 3) reforca a importancia dos
movimentos negros historicos e das reivindicacGes femininas contra a opressdo de género
e de raga no sentido de imprimir “[...] novos contornos para a agdo politica feminista e
antirracista, enriquecendo tanto a discussao da questdo racial, como a questdo de género
na sociedade brasileira”. A autora lembra ainda que negras brasileiras passaram a ser mais
representativas no ambiente politico, autbnomas, organizadas, conscientes e capazes de
desenvolver acOes articuladas com outros paises para a construcdo de politicas publicas
focadas na realidade local, o que inclui liberar a brasileira de todas as formas de opressao,
inclusive do racismo, a fim de construir caminhos para a sua emancipagao.

Nessa rede colaborativa para valorizar e empoderar a mulher negra, novas
iniciativas comegam a surgir no pais. Além da ampliacdo de debates tedricos em espagos
académicos e nas instituicGes publicas e privadas, o empreendedorismo negro parece ser
uma das frentes efetivas para a emancipacdo desses grupos. A Feira Preta criada em 2002,
na cidade de S&o Paulo, representa essa pratica e reforca a intencdo de estimular a

producdo e o consumo de produtos e servigos com afro.
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Com o propdsito de criar um ecossistema que valoriza a poténcia criativa da
comunidade negra, a iniciativa estimula a inovacao e a representatividade negra. No site
da Feira Preta®, o Marketplace - plataforma de vendas - é divulgado como um espaco que
respeita as “existéncias de forma justa e equilibrada em oportunidades e resultados
financeiros”, além de propor a conex@o entre pessoas preocupadas com “o engajamento
racial e a economia preta”.

Considerando que o Festival Feira Preta se tornou o maior evento de cultura negra
da América Latina, este artigo observa como a iniciativa € um caminho para a
emancipacao de mulheres negras, que passaram a empreender e ocupar espagos de poder
no mercado de trabalho dentro de um discurso de aceitagdo, empoderamento,

compreensdo e respeito a prépria cultura.

Corpus da anélise e procedimento metodoldgico

Optou-se pela Analise do Discurso (AD) em trés reportagens publicadas no
primeiro semestre de 2021, todas trazem como fonte a idealizadora da Feira Preta,
Adriana Barbosa, também CEO da Casa PretaHub*:

a) 10 perguntas para Adriana Barbosa® - IstoE Dinheiro/fevereiro;

b) ‘As mulheres negras empreendedoras precisam prosperar e crescer ainda
mais', diz criadora da Feira Preta® - portal G1/marco;

c) Autdnomos: raga e género interferem em ganhos e condices de trabalho’ -
CNN Brasil/junho.

A partir deste recorte, observa-se as formacdes discursivas e ideoldgicas de
diferentes vozes: fontes, jornalista e instituicdo/veiculo. Além dos textos verbais,
percebe-se 0s possiveis sentidos das imagens que acompanham as reportagens. Para fins
metodologicos, as sequéncias discursivas sao identificadas como SD 1 - SD 28, ja as
formagdes discursivas identificadas s&o nomeadas como:

FD 1 - Empoderamento negro e feminino;

FD 2 - Experiéncias coletivas na emancipacao feminina negra;

3 https://feirapreta.com

4 Espaco para reflexdes e produgio servigos e produtos com estética negra. https://casapretahub.com.br/
5 Disponivel em: https://www.istoedinheiro.com.br/10-perguntas-para-adriana-barbosa/.

¢ Disponivel em: https://g1.globo.com/economia/pme/noticia/2021/03/11/as-mulheres-negras-
empreendedoras-precisam-prosperar-e-crescer-ainda-mais-diz-criadora-da-feira-preta.ghtmi

7 Disponivel em: https://www.cnnbrasil.com.br/business/2021/07/24/raca-e-genero-interferem-em-
ganhos-e-condicoes-de-trabalho-de-autonomos
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FD 3 - TensOes para a emancipacdo de mulheres negras;

FD 4 - Pensamento racional e pouco argumentativo/compreensivo.

Formacdes discursivas na IstoE Dinheiro

Na primeira reportagem ¢ possivel notar que a revista IstoE Dinheiro da voz ao
saber de uma mulher negra, validando sua importancia no ambiente corporativo e na
ascensdo de um empreendimento organizado e bem-sucedido. Logo no titulo, 10
perguntas para Adriana Barbosa, indica-se a autoridade da empresaria para representar
um grupo subjugado ha séculos, o que sugere a primeira formacdo discursiva, FD 1 -
Empoderamento negro e feminino.

A SD 1 (Imagem 1) é ndo-verbal, mas ilustra com clareza a FD 1 e o sentido
proposto na reportagem, que opta por uma foto, apos o titulo e a linha fina, destacando a
fundadora da iniciativa em um enquadramento central e sem quaisquer objetos ao redor
para dispersar a aten¢do ou remeter o receptor a outras leituras. Adriana Barbosa aparece
sozinha, em um fundo neutro, sorrindo, em contra-plongée, uma técnica fotogréfica que

capta a imagem de baixo para cima e é usada para transmitir a sensacéo de poder.

Imagem 1 (SD 1) - Fundadora da Feira Preta e CEO do Preta Hub

Fonte: IstoE Dinheiro, 2021

N&o h& alusdo aos estereodtipos negativos de objetificacdo e/ou controle de corpos
e comportamentos atrelados as mulheres negras desde a colonizagdo do Brasil. Ao
contrario, reforca estimulos visuais de forca e equidade, priorizando signos que a
aproximam da cultura negra, como a prépria cor da pele, a textura do cabelo e os
acessorios caracteristicos dessa cultura: os brincos, o colar e famosa fitinha do Senhor do
Bonfim no brago direito - ilustrando o hibridismo cultural e o sincretismo religioso entre
0s povos brasileiro e africano (CASCUDO, 2012, p. 446).
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Essa primeira FD estimula o didlogo argumentativo/compreensivo ao dar destaque
a saberes invisiveis e empoderar a mulher negra. E um exemplo caracteristico das
Sociologias da Auséncias e das Emergéncias, que também pode ser observado nas SD 2
- SD 5. Todas elas reforcam a atuacdo de uma minoria que comeca a se empoderar ao
compreender que também faz parte da construcdo de conhecimentos plurais e concretos.

Na linha fina (SD 2), a revista opta por usar aspas da empresaria priorizando a
mesma FD 1, que é dialdgica e possibilita olhar para a Feira Preta como uma iniciativa
ndo hegemonica capaz de se tornar contra-hegemonica. Nas SD 3 e SD 4, essa ideologia
parece clara, de forma indireta indica-se que essa transformacdo depende de uma
reorganizacdo social envolvendo todas as instituigdes. De forma direta, a fonte traz a
discussdo sobre politicas inclusivas que permitiram a chegada do negro no poder (SD 4).

“A gquestdo racial extrapola a populacéo preta. E a populagdo ndo negra
comegca a olhar para isso” (SD 2).

Fundadora da Feira Preta e CEO do Preta Hub diz que a transformacéao vira de
acdes da sociedade civil e da iniciativa privada (SD 3).

[...] quando faco uma comparacdo com outros paises da América Latina, o
Brasil é vanguarda. [...] Se hoje a gente pode falar do negro dentro do contexto
corporativo foi porque la atras houve um processo de inclusdo de negro nas
universidades. [...] E uma perspectiva de mudanca de cultura. Vamos criar um
novo Brasil e esse Brasil precisa conhecer a sua histéria. E ela esta atrelada a
questéo racial (SD 4).

Trata-se de uma discussdo que implicaria na reconstrucdo da estrutura ocidental,
reconhecendo essas auséncias que emergiram. E essa ideologia é perceptivel na SD 5,
quando Adriana Barbosa reproduz a importancia de valorizar o conhecimento de seus
ancestrais negros escravizados, mas que também ajudaram a formar a cultura do pais.

“Quando minha avo vendia quentinhas (marmitas) falava ‘coloque essa faixa
perto de obra porque sdo eles vdo me ligar’. Mostrava conhecimento sem ter
frequentado qualquer escola. Ao comegar o AfroLab, programa de formagéo
de empreendedores, levei uma historiadora. E ela mostrou por que Portugal
escolheu os africanos. N&o foram s escravizados, eles detinham saberes. O
legado que quero deixar para minha filha é esse. Ela saber que vem de um lugar
de realeza, de conhecimento, a ancestralidade atrelada as tecnologias pretas”
(SD 5).

A FD 1 prevé dualidade e as SD 6 e SD 7 priorizam esse debate mostrando dados
sobre 0 engajamento da populacdo negra na Feira Preta, chamada pela revista de
“referencial”. Ao mesclar os dados com a avaliacao da fonte (SD 6), ora de forma direta,
ora indireta, o jornalista enfatiza a necessidade de se pensar um novo modelo que integra

todas as culturas no sentido de fazer o pais prosperar economicamente, considerando o
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poder de consumo dessa populagéo, que apesar de representar 56,10%°8 no Brasil, ainda
sofre desigualdades dentro de estruturas de poder.

Para dimensionar o papel da Feira Preta na construcao de referencial para a
populacdo negra brasileira bastam dois dados: 91% dos frequentadores
negros ja compraram itens segmentados para esse publico e 98% valorizam
produtos e servi¢cos que incorporem a tematica negra (SD 6).

Poderia ser suficiente para Adriana Barbosa, a fundadora do evento e CEO do
PretaHub, verdadeiro ecossistema do empreendedorismo negro no Brasil.
Mas nada parece bastar para ela. [...] Mas ela enxerga que o tema ocupou a
agenda e ndo tera volta. Até porque ainda ha muito a ser feito (SD 7).

Ao analisar outras SDs, pode-se propor uma segunda formacéo discursiva, FD 2
- Experiéncias coletivas na emancipacao feminina negra, que relaciona a emancipagéo
de mulheres negras ao senso de coletividade e a luta para equidade de raca e género,
reforcando experiéncias atreladas a resisténcia desse grupo, como Collins (2019) destaca
em seu raciocinio feminista. A FD 2 ilustra como ocorre 0 processo de emancipacao de
uma minoria, que empreende ndo apenas por necessidade, mas por oportunidade, vocacgédo
e engajamento. E possivel observar esses pontos nas SD 8, SD 9 e SD 10.

[...] Adriana junta isso tudo, suas reflexdes, a Feira, 0 empreendedorismo e a
histéria do negro no Brasil em Preta Poténcia — Como a resisténcia e a
ancestralidade me ajudaram a criar o maior evento de cultura negra da
América Latina, livro que sai agora pela HarperCollins (SD 8).

Alguém precisa puxar essa histéria. Num pais como o Brasil, com 400 anos de
escraviddo, a gente precisa de a¢Ges mais extremas. Estamos falando de
equidade racial de uma maneira mais profunda somente nos dltimos trés
anos (SD 9).

A interseccdo entre raga e género mostra que as mulheres negras s&o
empreendedoras ha muito tempo, né? Porque elas ndo conseguiam chegar ao
mercado de trabalho formal. Empreender era a Gnica opcéo. E a necessidade,
do tipo vocé precisa se virar, vender hoje para comer amanha. Agora vocé ja
tem um recorte especifico, de mulheres jovens negras que empreendem nao
por necessidade, mas por oportunidade (SD 10).

Formacoes discursivas no portal G1

A segunda reportagem, também da voz a Adriana Barbosa. O texto divulga a série
do portal G1 sobre Mulheres que Inspiram® e traz a historia da brasileira destacando-a

8 Segundo Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios (Pnad) Continua do IBGE, publicada em 2020.
Disponivel em: https://sidra.ibge.gov.br/tabela/6403.

° Disponivel em: https://g1.globo.com/economia/pme/noticia/2021/03/08/mulheres-que-inspiram-serie-
do-g1-conta-a-historia-de-empreendedoras-de-sucesso.ghtml
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como referéncia no campo do empreendedorismo feminino negro da América Latina. O
titulo d& o tom da primeira formacdo discursiva proposta pelo veiculo, FD 1 -
Empoderamento negro e feminino, pois o portal escolheu aspas da fonte para ilustrar a
questdo do empoderamento de mulheres negras.

Nas SD 11, SD 12 e SD 13, percebe-se a aproximagdo com as Sociologias das
Auséncias e das Emergéncias. O jornalista opta por contar a histéria da empreendedora
em ordem cronologica e, ao destacar 0s passos que levaram a empresaria a criar a Feira
Preta e a PretaHub, reforca como ela saltou de mulher invisivel para uma empreendedora
de sucesso. Essa FD1 propde um pensamento que indaga a ordem global e sugere
alternativas para valorizacdo de diferentes culturas e novos dialogos.

“Eu era uma jovem preta e pobre. Nao me davam credibilidade, principalmente na
hora de buscar dinheiro”, conta Adriana Barbosa, criadora do maior evento de
cultura e empreendedorismo negro da América Latina, a Feira Preta (SD 11).

Na época, ela frequentava as baladas de black music da Vila Madalena, na Zona
Oeste de Sdo Paulo. Foi |4 que percebeu que jovens negros das periferias
frequentavam a regido para ouvir musica e que muitos deles trabalhavam
na cadeia de producgdo: eram DJs, técnicos de som, iluminadores, musicos.
“Mas quem ganhava dinheiro eram 0s homens brancos donos das casas
noturnas. Aquilo me incomodava”, conta Adriana (SD 12).

Hoje, Adriana comanda também a PretaHub, empresa com foco em criatividade,
inventividade e tendéncias pretas. Criada em 2016, é a consolidacio do trabalho da
empresaria e de pesquisas sobre empreendedorismo e consumo negro (SD 13).

A FD 1 corrobora ainda com a ideia contra-hegeménica proposta por Boaventura
Santos e Meneses (2002), compartilhada por Collins (2019), pois provoca reflexdes sobre
a ascensao de um grupo oprimido - mulheres negras - em cargos de lideranca, a promogéo
da equidade racial e da diversidade na construcdo de uma nova dinamica social. Mais do
que isso, nas SDs a seguir, pode-se notar um discurso que propde a substituicdo de um
presente certo, determinado, pela esperanca em um futuro incerto, inclusivo, plural.

“Temos mais equidade racial e vemos a inclusdo em muitos setores, desde a
ocupacdo de mulheres negras em cargos publicos até pessoas negras dentro de
empresas exercendo cargos de lideranga” (SD 14).

Adriana faz parte de conselhos administrativos de algumas empresas. Para
ela, isso € uma mudanca de paradigma. “Eles ndo me chamam s6 pela minha
experiéncia na questdo racial, mas sim pelo meu olhar sobre
empreendedorismo” (SD 15).

Antes, os conselhos eram ocupados por pessoas muito parecidas, do mundo

corporativo, avalia. “Hoje, as empresas escolhem levar equidade e diversidade
para a tomada de decisdes. Isso é um sinal de mudanca” (SD 16).
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As companhias comecaram a perceber que a diversidade pode sim dar lucro.
Segundo Adriana, quando elas notaram que ndo estavam produzindo para a
populacdo negra, que representa mais de 50% da populacdo, comecaram a
resolver essa questéo (SD 17).

Pode-se dizer que a FD 1 no G1 também traduz como a diversidade cultural
mobiliza o pais, por isso, precisa ser respeitada. A SD 18 (Imagem 2), ndo verbal, reforca
o0s signos da cultura negra na fachada da Casa PretaHub. Além das cores caracteristicas
em adornos africanos, elementos como a roupa de Adriana Barbosa, seu penteado e cor
de sua pele aproximam o leitor dessa cultura e podem sugerir um didlogo de diferentes
contextos. O enquadramento aberto, priorizando o empreendimento, e a postura da

empresaria sugerem a ideia de conquista, emancipacao e empoderamento.

Imagem 2 (SD 18) - Adriana Barbosa em frente ao empreendimento Casa PretaHub

et

=

Rl

Fonte: G1, 2021

A segunda formagdo discursiva visivel, FD 2 - Experiéncias coletivas na
emancipacao feminina negra, priorizaa mulher em posicoes de destaque, especialmente
anegra. Essa ideologia poder ser notada nas SD 19, SD 20 e SD 21. Entretanto, a0 mesmo
tempo em que reforgca o significante de mulher empoderada, autbnoma, apresenta 0s
conflitos dessas brasileiras no mercado de trabalho, na maioria das vezes, elas trabalham
dobrado para assumir seus espagos, indicando a terceira formacdo discursiva, FD 3 -
TensOes para a emancipagdo de mulheres negras.

A empreendedora ressalta que ha muitas caracteristicas no feminino que faz
com que as mulheres tenham uma amplitude de pensamento. “A gente
equilibra muitos pratinhos, cuida de filho, da casa, trabalho. Isso tem muito
valor” (SD 19).
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As mulheres negras empreendem por necessidade desde a abolicdo da
escravatura. Hoje, elas precisam de um ambiente mais favoravel para prosperar,
alerta Adriana. “Precisamos de equiparacao de renda entre homens e mulheres
e ter politicas publicas que facam recorte de género na perspectiva do
empreendedorismo” (SD 20).

A primeira possibilidade de desenvolvimento de uma mulher empreendedora tem
a ver com a sua autoestima, seu reconhecimento” (SD 21).

Em que pese essa questdo que iguala o género feminino, independentemente da
raca ou etnia, a SD 20 demonstra a tendéncia ideoldgica do feminismo negro, que
considera experiéncias especificas desse grupo para superar as imagens de controle sobre

seus corpos, além do préprio racismo, como apontam Carneiro (2003) e Collins (2019).

FormacGes discursivas na CNN Brasil

A rede CNN Brasil apresenta a questdo da manutencao do sistema colonial no pais
de forma mais racional. A abordagem reconhece os saberes da populagdo negra como ndo
existentes e essa proximidade com a Sociologia das Auséncias aparece no titulo
Autbnomos: raca e género interferem em ganhos e condicGes de trabalho.

Diferentemente das outras duas reportagens, o veiculo ndo destaca 0 nome e a
imagem de Adriana Barbosa, opta por dados estatisticos para mostrar a desigualdade de
salarios e oportunidades entre género e ragca, mas ndo valoriza a Feira Preta como a
principal iniciativa da América Latina para a emancipacao dessa minoria, define como
“um dos maiores eventos” (SD 22), e ndo discorre sobre o potencial de didlogo da
empresaria para uma mudanca social dentro da proposta da Sociologia das Emergéncias.

“Boa parte comeca pela necessidade, sem uma estrutura, sem acesso a capital,
maquinario e tecnologia. Esse é o grande desafio, trazer oportunidade para
gque essas pessoas empreendam com melhor qualidade”, afirma Adriana
Barbosa, CEO da Casa Pretahub e idealizadora da Feira Preta, um dos maiores
eventos de empreendedorismo negro da América Latina (SD 22).

No site da emissora, 0 texto que chama para o video faz mencédo a Casa Preta
somente no quarto paragrafo. Na reportagem televisiva de 4°27%, a citacdo a Casa
PretaHub é feita em 3’08, quando Adriana Barbosa aparece, uma Unica vez, em uma fala

de 197, a mesma reproduzida na SD 22. Apesar de 0s numeros demonstrarem o abismo

10 Disponivel em: https://www.cnnbrasil.com.br/business/2021/07/24/raca-e-genero-interferem-em-
ganhos-e-condicoes-de-trabalho-de-autonomos
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para equidade em termos de género e raga, ao contrario dos outros dois veiculos, CNN
garante menos espago a empreendedora.

De qualquer maneira, é possivel observar uma formacédo discursiva focada nas
dificuldades para emancipacdo de mulheres negras no pais. Além de ser clara nas aspas
de Adriana Barbosa (SD 22), a FD 3 - Tens6es para a emancipacao de mulheres negras
estd na fala de uma das personagens da reportagem em video (SD 23) e no texto da
reporter, tanto no video quanto no site da emissora (SD 24 e SD 25).

“Empreender hoje no Brasil é um desafio. E quando nés falamos de
mulheres negras que estdo nas periferias de Sdo Paulo o desafio se torna
ainda maior, tanto para acessar linhas de créditos ou entdo para fomentar esse
empreendimento mesmo estando nas periferias de Séo Paulo [...]” (SD 23).

[...] a medida em que a renda cresce, o trabalho fica mais exclusivo para os
brancos e para os homens (SD 24).

[...] Além de acolher os trabalhadores, a ideia € contribuir para 0 aumento de
renda de grupos marginalizados e mulheres negras que em grande parte
sdo chefes de familia (SD 25).

Neste recorte, a formacdo ideoldgica é pouco argumentativa, estd mais proxima
do pensamento sobre a manutencao da hegemonia, que coloca o negro ainda no papel de
“gestor da propria sobrevivéncia” (SD 26 e SD 27), ndo como um profissional
competitivo, capaz de valorizar seus conhecimentos, sua cultura e se destacar no mercado,
0 que indica a tendéncia ao conformismo e continuidade da ideologia ocidental. A
narrativa ndo chega a propor a contra-hegemonia.

Por tras desse empreendedorismo, a realidade de quem se vira para
empreender néo é facil (SD 26).

“A gente tem um discurso bastante presente de que sdo todos empreendedores. E
a gente fala que para algumas pessoas, especialmente para mulheres e para
0S negros, eles ndo sdo exatamente empreendedores no sentido daqueles que
disputam o mercado de trabalho para garantir o seu lucro. Eles sdo gestores da
sua propria sobrevivéncia” (SD 27).

A analise indica que a emissora tem uma formacao discursiva passiva, a FD 4 -
Pensamento racional e pouco argumentativo/compreensivo, focada em dados, com
pouco espaco para discutir possiveis movimentos de convergéncia de saberes para a
formatacéo de um modelo contra-hegemonico. A SD 28 é uma das poucas que faz aluséo
a ideia de ruptura da hegemonia presente na Sociologia das Auséncias, pois reconhece a
falta de politicas efetivas, segundo a opinido de uma socidloga que aparece em dois

momentos - no site e na reportagem em video.
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A socidloga alerta que as politicas de fortalecimento a economia popular sé
serdo efetivas se estiverem combinadas a acdes de apoio e de combate a
discriminacdo. “Essa é uma situacdo historica construida no nosso pais, que
é construida com base em relacdes racistas, mas também da inexisténcia de
politica publicas para alterar esse cenario” (SD 28).

De certo modo, a especialista denuncia o racismo e a falta de reconhecimento da
capacidade criativa dos empreendedores negros, que é explorada no campo das imagens.
A edicdo traz ao telespectador uma grande diversidade de produtos com a tematica afro,
todos expostos na Casa PretaHub, onde a reporter faz a passagem (quando o jornalista
aparece na frente da cAmera com informacgdes complementares). Mesmo assim, a postura
é de aceitacdo de uma légica que beneficia homens brancos, sem propor uma discusséo

sobre as experiéncias sociais possiveis, como recomenda a Sociologia das Emergéncias.

Consideracoes finais

O diélogo sobre as experiéncias do sul global indica que a Feira Preta pode ilustrar
0 pensamento das Sociologias das Auséncias e das Emergéncias proposto por Boaventura
Santos. Para chegar a conclusao, esta andlise trabalha com quatro formacdes discursivas
de veiculos que abordaram a pauta: FD 1 - Empoderamento negro e feminino (IstoE
Dinheiro e G1); FD 2 - Experiéncias coletivas na emancipacéo feminina negra (IstoE
Dinheiro e G1); FD 3 - TensOes para a emancipacao de mulheres negras (G1 e CNN)
e FD 4 - Pensamento racional e pouco argumentativo/compreensivo (CNN).

Os dois primeiros veiculos demonstram certa proximidade ideoldgica. IstoE
Dinheiro prioriza a ascensdo dos negros de forma mais geral, a representatividade
feminina aparece de forma secundaria, enquanto o G1 direciona para a importancia do
papel da mulher negra na construcdo de cenarios contra-hegemonicos. A CNN aborda a
problematica embasada em nimeros sobre o abismo entre oportunidades para brancos,
pretos, homens e mulheres, mostrando como os saberes das minorias ainda sdo reduzidos,
compreendidos como nédo existentes dentro da cultura de uma nacdo cuja metade da
economia é movida por pessoas que se assumem negras.

As formac0es discursivas recorrentes neste recorte valorizam (1) as experiéncias
coletivas para empoderamento e emancipacio da mulher negra, especialmente na IstoE
Dinheiro e no G1, sinalizando para a “razdo cosmopolita”, e (2) o discurso racional da
CNN, com uma inclinagdo para a “razao indolente”, mais passivo, menos compreensivo.
No ultimo caso, é preciso reforcar que a analise esta focada na reportagem, sem acesso
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ao discurso completo das fontes. Por esse motivo, € valido assumir que a FD 4 tem relacéo
com a ideologia da instituicio CNN, ndo necessariamente das entrevistadas.

Ainda sobre a emissora de televisdo, é possivel notar que todas as profissionais
que aparecem na reportagem em video sdo mulheres - as ancoras do jornal, a reporter, a
socidloga, as duas personagens empreendedoras e a idealizadora da Feira Preta.
Entretanto, além das personagens, somente Adriana Barbosa é uma mulher preta e, assim
como as profissionais autbnomas, vive experiéncias desse grupo oprimido. Ainda assim,
diferentemente da IstoE Dinheiro e do portal G1, a CNN garante menos espaco a
empresaria, considerada icone na América Latina em termos de solucfes concretas para
a valorizagdo da méo de obra e da cultura negra.

Nesse sentido, é interessante sinalizar que o discurso racional observado na CNN
pode ocorrer justamente porque 0s textos e contexto daquela instituicdo sdo construidos
por pessoas brancas, o que justificaria mais espago para os argumentos de fontes negras,
ja que elas ndo estdo ocupando espagos dentro de organiza¢des multinacionais, como a
emissora de TV. Ademais, esse cenario é um alerta para se avaliar como a midia atua na

formatacéo e/ou manutencdo de sistemas sociais hegemaonicos.
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