Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
449 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicac¢do — VIRTUAL — 4 a 9/10/2021

“O Brasil nao pode parar”:
Necroliberalismo e convite a desobediéncia civil
nos discursos Bolsonaristas durante a Pandemia COVID-19.1
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Resumo

O presente artigo tem a intencdo de analisar o discurso na campanha do governo federal
intitulada “O Brasil ndo pode parar” - veiculada durante a pandemia COVID-19 no
Brasil - ¢ seus desdobramentos nas manifesta¢cdes ¢ carreatas pela “reabertura do
comércio” de seguidores Bolsonaristas. A inten¢do desta investigagdo ¢ relacionar os
conceitos de Bipolitica, Neoliberalismo e Necropolitica com 0s elementos presentes na
campanha, bem como no discurso do atual presidente Jair Messias Bolsonaro e dos seus
simpatizantes, compreendendo também o uso do “nds versus eles” como estratégia de
governamentalidade. Para a composi¢do da pesquisa foram mobilizados autores como
Michel Foucault, Dominique Maingueneau, Hannah Arendt, Patrick Charaudeau, José
Van Dijck, Achille Mbembe, Ernesto Laclau e Tania Hoff.
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A advento da Pandemia no contexto brasileiro

Com a chegada do COVID-19 * um novo cenario manifestou-se e fez emergir
mudancas em diferentes esferas da sociedade, incluindo a conjuntura politica, formas de
consumo e sociabilidade, interacdes midiaticas e praticas culturais. Por seu impacto
global — no sentido econémico, mas principalmente sanitario - algumas medidas foram
indicadas pela OMS*, como o distanciamento social - visando uma reducéo do contagio
do virus, acarretando praticas como fechamento parcial °do comércio, uso obrigatdrio

de maéscaras em estabelecimentos publicos e comerciais, isolamento por parte da

1 Artigo enviado ao XXI Encontro dos Grupos de Pesquisas em Comunicagdo, evento componente do 44° Congresso
Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo para a avaliagdo do DT 8 -Estudos Interdisciplinares: GT de Politicas e
Estratégias de Comunicagdo.

2 Mestranda do PPGCOM (ESPM — SP) em comunicagéo e praticas do consumo, graduada em Comunicagdo Social
com habilitagdo em Publicidade e Propaganda. Atua também como estrategista na consultoria de branding e gestdo iN
marcas. Email: luanaalahmar@gmail.com. O presente trabalho foi realizado com apoio da Coordenagdo de
Aperfeigoamento de Pessoal de Nivel Superior - Brasil (CAPES) - Codigo de Financiamento 001

3 Fonte: https://covid.saude.gov.br/ definicdo completa. Visitado em 10/06/21

4 Sigla para a Organizagdo Mundial de Satde.

5 Decreto ntimero 64.881, 22 de margo de 2020, do Estado de S&o Paulo Fonte: https://www.saopaulo.sp.gov.br/wp-
content/uploads/2020/03/decreto-quarentena.pdf com fechamento parcial do comércio e excegao para servicos
essenciais. Acessado em 09/07/2021.
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populacdo, adogdo de home office pelas empresas e uso do EAD ®por escolas e
universidades. No que tange o papel midiatico e publicitario jornalistico, pode-se
observar:

Discussdes polarizadas sobre o “isolamento social” e a necessidade de
“achatar a curva”, bem como sobre os “grupos de risco”, ganharam
visibilidade midiatica. A midia jornalistica passou a realizar uma série
de convocacgdes: por meio de comentérios dos especialistas em saude
publica, aconselhando os individuos a se absterem de determinadas
praticas sociais. Ao mesmo tempo, fomentava uma conectividade
permanente “vendendo” a informagdo como a melhor prevengao contra
0 coronavirus, ao passo que considerava a desinformacéo (que povoava
sites e blogs para prescrever 0s mais criativos tratamentos caseiros para
a doenca) como prejudicial a ordem publica. (FOUCAULT, 2013, apud
HOFF, FRAGA, HOLTZ, 2020).

E o cenério brasileiro ganha holofote por ter sido um dos mais afetados, pois:

(...) além da postura negacionista, em termos de discurso publico, por
parte do presidente Jair Messias Bolsonaro, e de seu nucleo politico
mais préximo, o Brasil também teve varios percal¢os na conducdo da
crise. Entre os meses de abril e maio de 2020, o pais chegou a ter trés
diferentes ministros da salde — os médicos Luiz Henrigue Mandetta e
Nelson Teich e o general Eduardo Pazuello — e tal fato gerou uma
grande instabilidade a respeito do funcionamento da pasta e do
atendimento das demandas da populacdo (LEAL, NETO, 2021).

Entretanto, o posicionamento ficou evidente nos discursos do presidente Jair
Bolsonaro que indicou — desde o inicio da pandemia — uma postura de redimir a
gravidade das questdes de salde publica impactadas pela pandemia e aversdo as
medidas “impostas” pela OMS e adotadas por governos de outros paises, reforcada nas
comunicacdes pelos veiculos midiaticos e até mesmo em convocacdes de marcas em
suas campanhas publicitérias. Essa incompatibilidade ficou ainda mais clara com os
conflitos entre governo federal e governos estaduais, como por exemplo, a “batalha”
entre 0 Governador do Estado de Sdo Paulo Jodo Doéria que se posicionou inimeras
vezes contra o discurso do presidente em relagdo a pandemia.

O que instigou e culminou a realizagdo deste artigo foi entender a relacdo do
discurso publicitario da campanha do governo federal com a intencdo de alertar
cidaddos sobre a crise econdbmica negando a crise sanitaria, ou seja, uma contradicéo
entre silenciar uma enquanto aparenta a outra, medida que inclusive se assemelha a

governos totalitaristas, como abordaremos mais a frente.

6 Sigla para Ensino a distancia
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Para compor o artigo que tem a intencdo de ter um carater mais ensaistico do que
conclusbes fechadas, foi selecionado um método hibrido composto por uma pesquisa
bibliografica com o objetivo de mobilizar os referenciais tedricos que irdo compor uma
Otica de andlise sobre a campanha e analise de discurso, uma pesquisa de
contextualizacdo que se faz relevante para a construcdo de cenarios importantes para a
problemaética investigada e por fim uma analise do discurso, da linha francesa, que:

(...) busca compreender como um discurso funciona, ou seja, que
sentidos estdo sendo produzidos, quem sdo os sujeitos que falam e que
posicBGes eles ocupam para enunciar, para quem esses sujeitos estdo
falando, como os diversos discursos estdo sendo articulados, quais séo
0s modos de controle do poder-dizer. (ORLANDI, 1996, p.7)

Biopoder e Biopolitica na Pandemia

Um dos conceitos que transcorrem toda a pesquisa é o de biopolitica. Contudo,
para sua compreensdo € preciso elucidar a ideia de Biopoder — termo criado por
Foucault — para se referir a pratica dos Estados modernos e sua regulacdo do que a ele
estdo sujeitos por meio de uma “explosdo de técnicas numerosas e diversas para obter a
subjugac¢do dos corpos e o controle de populacdes” (FOUCAULT, 1977). A expressao ¢
utilizada principalmente em referéncia a praticas de saude publica, regulacdo de
hereditariedade entre outros — e esta intimamente ligada ao conceito de Biopolitica. Na
visdo do autor, Biopolitica é um estilo de governo que regulamenta a populagdo por
meio do biopoder, ou seja, “a aplicagdo e impacto politico sobre todos os aspectos da
vida humana” (FOUCAULT, 1999).

O Biopoder, na visdo do autor, trata o poder politico como responsavel por
assumir a tarefa de gerir a vida, de modo que sua “(...) funcdo mais elevada ja ndo é
mais matar, mas investir sobre a vida de cima a baixo” (FOUCAULT, 1999, apud
HOFF 2016, p.131). No caso do Brasil, uma das medidas de retencdo do contagio
consideradas para gerir a crise de satde publica foi a “quarentena”. Em uma perspectiva
historica, segundo os estudos de (FOUCAULT, 2013, apud HOFF, FRAGA, HOLTZ,
2020) a “quarentena” seria a “‘estratégia” adotada como a principal “arma” contra o
novo coronavirus — além de ser uma técnica de controle epidemioldgico criada desde a
época da Peste Bubdnica do século XIV.

E qual a relagdo de Biopoder e Biopolitica?

Na biopolitica, a razao de ser do poder é aquela de garantir e multiplicar
a vida da espécie, a forca da populacdo, o que ndo quer dizer que a
morte, ou o poder de morte, ndo estejam também implicados. Mas “...de
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gue modo um poder viria a exercer suas mais altas prerrogativas e
causar a morte se 0 seu papel mais importante é o de garantir, sustentar,
reforcar, multiplicar a vida e pbé-la em ordem?” (FOUCAULT, 2013,
apud HOFF, FRAGA, HOLTZ, 2020).

A intencdo de relacionar o artigo com os conceitos de biopoder e biopolitica
passa por considera-los cruciais para a compreensao da estratégia de discurso utilizada
durante a pandemia, com um olhar para “a biopolitica na pandemia” as discussdes ¢
decisdes sobre o isolamento social vertical ou horizontal, sobre restrices ou ndo a
circulacdo das pessoas, ou sobre a alocacdo de recursos para o enfretamento da
pandemia, portanto, discursos e acdes publicas que, levados as Ultimas consequéncias,

implicam em definir quem deve viver e quem pode morrer.

Do neoliberalismo a necropolitica

Faz-se também necessario contextualizar o olhar dado a pesquisa com o conceito
de “neoliberalismo”, que abrange um conjunto de praticas politicas, econdmicas e
sociais especificas que o delimitam, o implantam e o mantém. Historicamente,
neoliberalismo é apresentado como uma contrarresposta as politicas do Estado de bem-
estar social, do socialismo e do keynesianismo’, dos pactos sociais efetuados na 12 e 22
Guerras Mundiais e do aumento de intervencdo da administracao federal, por meio dos
programas econdmicos e sociais, no seculo XX (FOUCAULT, 2008). O termo foi
idealizado apds a crise passada pelo liberalismo classico, em “decorréncia da aplicacdo
deste ndo acompanhar 0s avancos industriais e financeiros que o mercado passava ao
final do século XIX e inicio do século XX (DARDOT E LAVAL, 2016).

A relevancia do neoliberalismo para o tema se da por ele retirar o conteddo
politico dos problemas socioecondmicos e lancgar a responsabilidade de tais problemas
para os proprios individuos que, sendo “self empreendedores — empresarios de si
mesmos™ (caracteristico ao sujeito neoliberal), devem assumir os ganhos e as perdas de
suas “escolhas” (GEFAELL, 2015). Assim, é criado o mito de liberdade (para trabalhar
e empreender) acompanhado de politicas publicas superficiais (e ineficazes) que tornam

0 excluido como responsavel pelos seus males.

1. 7 conjunto das teorias e medidas propostas pelo economista britanico John Maynard Keynes 1883-1946e
seus seguidores, que defendiam, dentro dos parametros do mercado livre capitalista, a necessidade de uma
forte intervencdo econdmica do Estado com o objetivo principal de garantir o pleno emprego e manter o
controle da inflagdo. Fonte: Wikipedia, acessado em: 06/08/2021.
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Nesse sentido, seria de “responsabilidade do proprio cidaddo a ideia de “self
empreendedorismo” para sua seguranga, responsabilidade de contaminagdo e gestao da
sua saude, ou seja, de como conduzir a sua vida. O interessante é pensar como 0
governo federal se utiliza dessa ideia neoliberalista para deslocar a sua responsabilidade
frente a crise econdmica para os proprios individuos, assim como a sua escolha do que
deve ser priorizado: a vida (Se preservar em casa) ou 0 capital (se arriscar para ter
condicdes financeiras)? Nessa logica onde o sujeito € o responsavel de si, quem poderia
se dar o luxo de ficar em casa?

Para os neoliberais, o trabalho engloba o que eles entendem ser como capital,
que seria uma fonte de renda futura (as competéncias que o ser humano pode englobar
no decorrer de sua vida), e uma renda, que nada mais seria do que o salario que se
recebe ao se exercer o trabalho (FOUCAULT, 2008). A analise e melhoramento (ou
adequacdo) de praticas como educacdo familiar, higiene, salude e entre variadas outras,
por parte do ser humano, para aumentar o valor econémico que este pode produzir ao
trabalhar pode ser considerado como o objetivo na teorizacdo do capital humano.

O neoliberalismo deseja apenas corpos rentaveis, rechacando aqueles que nao
querem empreender ou hiperconsumir, visto que o consumo ordinario se torna
necessario para subsisténcia, sendo esses os excluidos (GEFAELL, 2015). Por isso,
a relacdo da instrumentalizacdo do poder em meio as relagdes sociais reguladas pela
biopolitica num cenério de neoliberalismo é essencial, pois:

“o poder s6 pode ser pensado em termos relacionais, ele ndo € algo que
possa ser definido como um objeto apreensivel ou capturavel pelas
partes que se relacionam, o poder nos é apresentado como uma
estratégia que atravessa as relagdes humanas, sempre conflitivas e
tensionais. (FOUCAULT, 1979, p. 33)

No cenério atual, a ideia de necropolitica comeca a ganhar destaque. O exercicio
da soberania pelos elementos de vida e morte (mais especificamente a subjugacdo da
vida pela utilizacdo do poder da morte) é o que se considera como sendo a ideia de
necropolitica (MBEMBE, 2016) outra caracteristica chamativa desse tipo de soberania é
0 uso conjunto dos idearios da biopolitica e 0 estado de exce¢do para sua formacdo e
aplicacdo (MBEMBE, 2016).

A violéncia necropolitica pode se manifestar de forma ativa ou passiva.
As acdes necropoliticas ativas sdo perceptiveis quando se observa uma
movimentagdo, por parte de instituicdes interligadas ao Estado, para
eliminacdo de corpos especificos. A pratica passiva/omissiva se da
guando se observa uma passividade por parte do Estado referente a uma
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probleméatica que seja mais gravosa num oOu para um conjunto
especifico de pessoas. (LEAL, NETO, 2021)

O papel do neoliberalismo € tanto de eliminar corpos abjetos de maneira
explicita, quanto eliminar os corpos indesejados por meio de uma violéncia dissimulada,
visto a necessidade da violéncia em ndo ser direta (exemplificando ndo fornecer
alimento, moradia e cuidados sanitarios) e para ndo gerar o risco de uma empatia de
uma parcela da populagéo por esses corpos ditos excluidos (GEFAELL, 2015).

Por isso, fala-se nesse contexto, que os discursos proferidos pelo governo
federal, em especial pela figura midiatica e atual presidente Jair Messias Bolsonaro.
Pode ser relacionada com a ideia de Achille Mbembe sobre “Necropolitica”, que
descreveria 0 modo de governos nacionais de diferentes paises, incluindo o modelo de
governanca brasileiro, na gestdo e escolha de quem vive e quem morre. Portanto, €
possivel considerar que:

(...) especialmente no que diz respeito ao enfrentamento dos efeitos
econdmicos e sociais da pandemia, as discussGes giram em torno de
uma economia politica complexa que envolve classes sociais na disputa
por recursos necessarios a sobrevivéncia na crise, recortadas por todas
as especificidades das “classes vividas”, isto €, ra¢a ou cor, género, ¢ na
l6gica da pandemia, faixa etéria e pré-morbidade (DAVIS, 2011 apud
SILVA E SILVA, 2020)

E ¢ nesse cendrio que surge o dilema em torno de uma “decisdo sobre quem vive
e ¢ deixado para morrer”, fazendo operar de forma literal o principio do que Foucault
(1999; 2005) definiu como Biopolitica. Somado a uma perspectiva capitalista
neoliberal, que ¢ interpretada também como um “necroliberalismo” (SILVA e SILVA,
2020), ou somente como a Biopolitica da pandemia (HOFF, FRAGA, HOLTZ, 2020),
reforcando a ideia de uma escolha e selecdo (quem pode se arriscar para morrer, quem
deve ser preservado para viver).

As ideias de Necropolitica de Mbembe, o darwinismo social da escolha do mais
forte se torna a moeda do capital e vai fazendo a sua selecdo natural que de natural nada
tem durante a pandemia, imperando a ldgica necrocapitalista. “O Covid-19 ratifica e
intensifica os efeitos do desemprego, do desamparo e da fome. E aqui a morte sera
apenas mais uma desculpa” (SANTOS, 2020).

O poder do Discurso e Discurso do poder
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“Todo discurso € articulado por um saber: saber cientifico, religioso, mitico, do
senso comum, entre outros” (FOUCAULT, 199 apud LEAL, NETO, 2021). Isso posto,
todo saber serve as relacGes de poder, dai a énfase dada em sua analitica do poder a
relacio saber/poder. E o saber que servira de amparo para a sistematizacdo de todo e
qualquer discurso. Em vérios de seus trabalhos, Foucault (1999) se dedica a apresentar
como certos saberes foram instrumentalizados como dispositivos na mediacdo de
conflitos em meio as relacbes de poder. Sobretudo aqueles saberes que foram
convertidos em dispositivos adequados a promogcéo e reproducao da violéncia simbdlica
em préticas autoritérias nos processos de normalizagdo (LEAL, NETO, 2021).

De acordo com Charaudeau (2015), a palavra ndo é tudo na politica, mas nao
existe politica sem palavra), quando abordamos o discurso como instancia social,
problematizando o movimento de formacéo de certas representacfes sociais partilhadas
no contexto politico nacional. Em seguida, procedemos a analise do “micronivel” (idem,
2017), quando nos dedicamos a procedimentos especificos presentes na estratégia “Nos
vs Eles” em cada pronunciamento

Quando falamos em discurso, referimo-nos a um fenbmeno de
significado amplo, construido num determinado contexto sécio-
historico, e que ndo pode ser confundido com um objeto verbal isolado
— um pronunciamento, um texto redigido etc. O discurso €, pois, “uma
pratica social ou um tipo de comunica¢do numa situacao social, cultural,
historica ou politica” (VAN DIJK, 2017, p. 12).

As incertezas, tensdes e conflitos provocados por uma crise exigem que o0s atores
politicos se posicionem. Mais do que isso, requerem nao apenas palavras, mas também
atitudes, aliando as duas atividades humanas consideradas como politicas e constituintes
daquilo que Aristoteles (2013) chama de bios politikos (vida politica): o discurso (lexis)
e a acdo (préaxis). Uma boa gestdo pode contribuir para a consolidacdo do poder politico
do governante; na contramao, um mau desempenho pode levar, até mesmo, a execracdo
publica. Em funcéo disso, a prova de fogo passada pelos governantes pode se tornar
uma importante municdo para os discursos de seus adversarios politicos.

Para isso, recorreu-se a conhecimentos acerca do ethos discursivo. De acordo
com Charaudeau (2015), todo ato de linguagem passa pela construcdo de uma imagem
de si, pois, a partir do momento que um sujeito diz algo, transparece uma imagem
daquilo que ele é.

E sob esse prisma que Bourdieu (1989) salienta que o politico retira o seu poder

‘magico’ da confianga que lhe ¢ atribuida por grupos de pessoas. Por isso, o autor
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afirma que, na politica, “[...] dizer ¢ fazer, quer dizer, fazer crer que se pode fazer o que
se diz” (BOURDIEU, 1989, p. 185). Portanto, por ser ancorada em atributos intangiveis,
a forca do politico pode ser rapidamente transformada em fraqueza. Essa constatacédo
pode ser evidenciada principalmente em situacdes de crise.

As epidemias por seu chamamento ao estado de excecdo e pela
inflexivel imposicdo de medidas extremas, sdo também grandes
laboratdrios de inovacgdo social, a ocasido de uma reconfiguracdo em
grande escala das técnicas do corpo e das tecnologias de poder
(FOUCAULT, 2018, p.12)

O nés versus eles como estratégia de governamentalidade

Segundo Fairclough, 2008 o discurso também tem o potencial de construir uma
“significacdo de mundo” que constrdi sentidos em torno do “Eu” e do “Outro”. Para
tanto, temos como principal conduta tedrica a Analise Critica do Discurso (ACD), pela
qual concebemos o discurso como uma pratica social construtora de sentidos, e o
discurso politico como um evento comunicativo praticado pelos multiplos participantes
dos processos politicos (VAN DIJK, 2017).

O discurso politico manipulador abusa de seu poder para fazer os
eleitores “acreditarem ou fazerem coisas que s3o do interesse do
manipulador, e contra os interesses dos manipulados” (VAN DIJK,
2017, p. 234)

E na visdo de Laclau (2013), a logica populista — que é também identificada de

forma contraditéria no discurso Bolsonarista - cria um movimento de construcao
discursiva de identidades coletivas em oposi¢do — o povo e seu inimigo, ou o “Eu” e o
“Outro”. Ela se da, portanto, pela existéncia destes significantes vazios (povo, inimigo),
de forma que sera pertinente ao individuo politico, qualquer que seja o governo, a
producdo de um significado que dara sentido a estes significantes em determinado
contexto social: todo governo tende a “homogeneizar um espago social, essencialmente
heterogéneo, vago e impreciso” (FRAGA E HOFF, p. 15).

No caso do contexto de pandemia, o “outro” para Bolsonaro e seus seguidores
seria todo aquele que € contrario ao “progresso” do pais — no ponto de vista econémico,
e que nega a crise sanitaria como uma pratica negacionista. Portanto, o outro seria 0s
grupos a favor do “fique em casa”, 0s que créem, reforcam e ndo questionam a
mortalidade do virus, 0s governantes que apoiam a estratégia de quarentena, e a midia

que friza os perigos e avangos do virus no pais — além das criticas a gestao bolsonarista.

O Bolsonarismo como Contégio
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Pode-se, pois, dizer que o Bolsonarismo é uma “faceta do autoritarismo
brasileiro” ou um “auténtico populismo de direita” (JUNIOR, FARGONI, 2020) que se
articula com o neoliberalismo, porque suas caracteristicas sdo testemunhadas no
cotidiano social do Brasil, produzindo, na viséo dos autores “uma pedagogia cotidiana
do populismo a direita” (JUNIOR, FARGONI, 2020).

E possivel identificar que esse “movimento” tem matriz de fora da sociedade,
pois ndo pertence a ela e revive atributos de ideologias politicas como o fascismo e
nazismo para dominacdo das massas e uma nova subjetividade do cidaddo. Cultuam o
negacionismo e isso pode ser observado como traco do Bolsonarismo nas marcantes
presencas de apoiadores do presidente em manifestacfes e carreatas ao utilizarem
simbolos inspirados no nazismo ou no uso da bandeira da monarquia brasileira
remetendo ao desejo da volta do regime politico monarquico que se encerrou em 1889
com a Proclamacéo da Republica Brasileira.

Os governos fascistas fazem isso para criar a narrativa de que sao 0s
verdadeiros herdeiros dessas tradi¢fes e que este deve ser o destino de
suas nagdes. Em acréscimo, vale destacar que para os neoliberais o
bolsonarismo tornou-se territério fértil para finalizar as reformas
estruturais e consolidar o regime de acumulagdo “crescimento
econdmico com base no endividamento social”. (JUNIOR, FARGONI,
p.15. 2020)

E de onde nasce esse movimento? Podemos considerar que ha uma alianca que
compde o “nos” com as elites (burguesia e neoliberais): o discurso fascista nutre-se da
frustracdo da classe média, enquanto no Bolsonarismo, essa atinge todas as classes
sociais, porém intensifica ainda mais o poder societal nas médos da burguesia neoliberal.
A crise econdmica brasileira — antes mesmo da chegada do covid-19, fez com que as
pessoas da burguesia se sentissem abandonadas pelo governo e ameagadas por quem
compde as classes “abaixo”. E dai que se retoma o medo do mito universal de uma
“revolucdo comunista” no Brasil e seus “privilégios” ameacados. Na Alemanha Nazista,
Adolf Hitler, por exemplo, deu 0 maximo de beneficios para grandes latifundiarios,
empresarios e banqueiros. Os governos de ideologia fascista prometem vantagens para a
classe média, porém quem recebe as benfeitorias € a burguesia. Por isso que no ambito
politico bolsonarista brasileiro o elitismo faz-se muito presente, seja pela indicacédo de
empresarios ou intermediadores do mercado financeiro em fung¢des do governo ou pela

adesdo ideoldgica ao governo. “Um forte abrago dialético entre fascistas e neoliberais”
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(JUNIOR, FARGONI, 2020). Ainda na pesquisa dos autores, o nacionalismo servil
também esté presente e se manifesta como:

(...) polo propulsor do fascismo, o nacionalismo é a forma fanéatica da
concepgao da histdria, valores e cultura de um pais como soberania
acima de outras nag¢fes. Porém, no Bolsonarismo ocorre 0 nacionalismo
as avessas, se considera ultranacional, usa muito as cores da nagdo — 0
verde e amarelo — mas adota discursos, exemplos e idolatra outros
modelos patrios, tendo nos Estados Unidos seu objeto de vislumbre.
Repete-se assim como na propaganda nazista, o intento do governo para
seu povo adotar o forte orgulho nacional. No ambito econémico é
exatamente o objetivo ndo s6 dos Estados Unidos, mas de todos os
paises do centro econdmico mundial. (JUNIOR, FARGONI, 2020).

Portanto, pode-se inferir que o “nos versus outros” no Bolsonarismo €
influenciado pelo fascismo na perene ideia de busca pelo inimigo e confrontos. Sem
“uma ameaga” o fascismo ndo existiria, logo o Bolsonarismo também ndo. Isso porque
h& nele um o6dio entranhado, no presidente e seus seguidores, contra tudo o que é
civilizado, expondo a sua outra face: a violéncia. Este 6dio tem origem no inicio do
processo civilizatério do capitalismo. No caso do virus, a grande arma do grupo
bolsonarista é a negacdo dele, a criacdo de uma realidade paralela e alheia ao contexto
mundial.

Bolsonaro projetou nas universidades a culpa por problemas de origem politica,
apelando a excecdo, a emergéncia e a uma nocdo ficcional de inimigo (MBEMBE,
2016). No caso da pandemia podemos recorrer a citacdo destacada por Maingueneau
(2011):

O universo de sentido propiciado pelo discurso impBe-se tanto pelo
ethos como pelas “ideias” que transmite; na realidade, essas ideias
se apresentam por intermédio de uma maneira de dizer que remete a
uma maneira de ser, & participagdo imaginaria em uma experiéncia
vivida. (MAINGUENEAU, 2005, p. 99)

Do negacionismo a desobediéncia

Por falarmos em fascismo, negacionismo e a estratégia de “nés e eles” ¢
importante também considerarmos os estudos realizados pela autora Hannah Arendt
(1995), ao considerar que “falar da verdade € construir sua existéncia e falar sem ouvir o
Outro é o gesto autoritario da excluséo.

Se a verdade de fato é sempre relativa a varias pessoas, em
acontecimentos e circustancias nos quais muitos estiveram
implicados, ela é estabelecida por testemunhas e pousa em
testemunhos, mas existe apenas na medida em que se fala dela,
sendo politica por natureza. (ARENDT, 1995, p.24)
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O negacionismo se manteve como estratégia de governamentalidade 8 ndo
apenas no Brasil, a despeito de no pais haver resultados mais draméaticos como o alto
namero de 6bitos e infeccdes mas em outros paises, como Estados Unidos (durante
a gestdo de Trump), Turquemenistdo e Bielorrussia, onde houve demonstracdes
negacionistas, tanto da populacdo quanto de governantes.

Ademais, um dos recursos responsaveis também pela propagacéo das ideias dos
governantes é a propaganda. Muniz (2004) define propaganda como maneira de
divulgacdo de uma crenca, uma ideia, uma perspectiva religiosa e/ou politica —a priori,
sem maiores interesses lucrativos. A propaganda seria para atingir os publicos de
maneira mais efetiva —e com convencimento a partir da perspectiva mais ideologica
(MUNIZ, 2004). Somando-se a visdo de Arendt, podemos compreender que a logica
adotada pelo governo federal em sua campanha traduz:

A eficicia desse tipo de propaganda evidencia uma das principais
caracteristicas das massas modernas. Ndo acreditam em nada visivel,
nem na realidade da sua propria experiéncia; ndo confiam em seus olhos
e ouvidos, mas apenas em sua imaginacdo, que pode ser seduzida por
qualquer coisa ao mesmo tempo universal e congruente em si. O que
convence as massas nao sdo os fatos, mesmo que sejam fatos
inventados, mas apenas a coeréncia com o sistema do qual esses fatos
fazem parte. O que as massas se recusam a compreender ¢ a fortuidade
de que a realidade é feita. (...) a propaganda totalitaria prospera nesse
clima de fuga da realidade para a ficcdo, da coincidéncia para a
coeréncia. A principal desvantagem da propaganda totalitaria é que ndo
pode satisfazer esse anseio das massas por um mundo completamente
coerente, compreensivel e previsivel sem entrar em sério conflito com o
bom senso” (ARENDT, 1998, p. 400).

A campanha “O Brasil niao pode parar” e seus desdobramentos

A analise da campanha “O Brasil ndo pode parar” evidenciou que os interesses
econdmicos da elite brasileira se materializaram na peca publicitaria do governo
Bolsonaro. Os regimes de representacdo adotados no video reiteraram uma concepgao
estereotipada sobre as trabalhadoras e trabalhadores autdbnomos brasileiros, “colocando
em relevo reencenac@es coloniais que aprisionaram as pessoas negras em representacoes
subservientes e submissas”. (SANCHES, MOISES, SOUZA,2020).

8 A governamentalidade é uma anélise das praticas de governo tomadas em duas dimensdes: uma tecnoldgica, por
meio da qual o governo é analisado como tecnologia, como "conjunto de pessoas, técnicas, instituicdes e
instrumentos para a condugdo da conduta" dos individuos (Miller e Rose, 2008. Disponivel em:
https://www.scielo.br/j/rbcsoc/a/gMGIX7MbmWrLvrg39t5H3Fx/?lang=pt. Acessado em 24/07/21)
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Por isso, buscou-se nesta pesquisa evidenciar a relacdo do discurso do presidente
com a veiculagdo da campanha, nas palavras dele reiteramos o contexto e conceitos

analisados anteriormente:

Nossa vida tem que continuar. Os empregos devem ser mantidos, o
sustento das familias deve ser preservado. Devemos, sim, voltar a
normalidade. Algumas poucas autoridades estaduais e municipais
devem abandonar o conceito de terra arrasada, a proibicdo de
transportes, o fechamento de comércio e 0 confinamento em massa
(BOLSONARO apud SANCHES, MOISES, SOUZA,2020).

A campanha publicitaria “O Brasil ndo pode parar” foi encomendada pelo
governo Bolsonaro como estratégia de convencimento da populacdo de que a economia
brasileira ndo poderia parar, visto que a crise politica, institucional e econémica ainda
abatia a sociedade.

Figura 1- Imagem da peca #Obrasilndopodeparar no Instagram, publicada em marco 2020

- .

(o] Nao Parar

L '\

Fonte: LINDNER, Julia. Planalto lanca campanha 'O Brasil ndo pode parar' contra medidas de isolamento. UOL, 26 mar. 2021.
Disponivel em: https://noticias.uol.com.br/ultimas-noticias/agenciaestado/2020/03/26/planalto-lanca-campanha-o-brasil-nao-pode-
parar-contra-medidas-de-isolamento.htm. Acesso em: 06 de julho de 2021.

Figura 2 — Print da peca #Obrasilndopodeparar no Instagram, publicada em marco 2020

governodobrasil @ No mundo todo,
530 raros 0s casos de vitimas fatais
do #coronavirus entre jovens e
adultos. A quase-totalidade dos
Gbitos se deu com idosos. Portanto,
£ preciso proteger estas pessoas e
todos os integrantes dos grupos de
risco, com todo cuidado, carinho e
respeito.

Para estes, o isolamento. Para todos
o0s demais, distanciamento, atengio
redobrada e muita
responsabilidade. Vamos, com
cuidado e consciéncia, voltar 3
normalidade. er0 00O
#0BrasilNgoPodeParar

#PraCegoVer: Aimagem tem as

QiQY L

- eCrnAM

Fonte: Triade, Sorocaba, SP, v. 9, n. 20, p. 218-239, maio 2021227Figura 2—Print da pe¢a #OBrasilNdoPodeParar no
Instagram, final de margo de 2020Fonte: STF ARQUIVA agdes contra campanha “OBrasilNaoPodeParar”. UOL, 08
mai. 2020. Disponivel em: https://noticias.uol.com.br/politica/ultimas-noticias/2020/05/08/stf-arquiva-acoes-contra-
campanha-o-brasil-nao-pode-parar.html. Acesso em: 12 julho. 2020

Para os pacientes das mais diversas doencas e 0s heréicos profissionais
de salde que deles cuidam, para os brasileiros contaminados pelo
coronavirus, para todos que dependem de atendimento e da chegada de
remedios e equipamentos, o Brasil ndo pode parar. Para quem defende a
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vida dos brasileiros e as condigdes para que todos vivam com qualidade,
salde e dignidade, o Brasil ndo pode parar” (locu¢do da campanha de
28 de marco de 2020)

Segundo reportagem veiculada na revista carta capital®, na manha do dia 28 de
marco de 2020, a juiza Laura Bastos Carvalho, da Justica Federal do Rio de Janeiro,
concedeu uma liminar que garantiu a suspensdo da suposta campanha do governo “O
Brasil ndo pode parar”. O Ministério Publico Federal no Rio apresentou a acdo para
impedir que a comunicagdo seja veiculada “por radio, televisdo, jornais, revistas, sites
ou qualquer outro meio, fisico ou digital”. Por meio da liminar, a Justica Federal
também acatou o pedido do MP para que a Unido ndo execute neste momento nenhuma
campanha que “sugira a populacdo brasileira comportamentos que ndo estejam
estritamente embasados em diretrizes técnicas, emitidas pelo Ministério da Saude, com
fundamento em documentos publicos, de entidades cientificas de notdrio
reconhecimento”. Portanto, que convide a uma desobediéncia civil incitada pelo
governo, discursos do presidente e seguidores.

Como repercussao sobre o assunto, por meio de um comunicado emitido na
mesma data que a publicacdo da juiza, a Secretaria Especial de Comunicacdo Social da
Presidéncia da Republica (Secom) afirmou que “definitivamente, ndo existe qualquer
campanha publicitaria ou pega oficial da Secom intitulada ‘O Brasil ndo pode parar’. A
secretaria ainda tratou como “mentira” e “fake news” o que foi divulgado por
“determinados veiculos de comunicacao”. “Nao ha qualquer veiculagdo em qualquer
canal oficial do governo federal a respeito de videos ou outras pe¢as sobre a suposta
campanha”, diz a nota. O teor do video, que circula pelas redes sociais, afirma que o
isolamento social deve se restringir somente os idosos, um dos principais grupos de
risco de contagio da Covid-19.

E preciso proteger estas pessoas e todos os integrantes dos grupos de
risco, com todo cuidado, carinho e respeito. Para estes, o isolamento.
Para todos os demais, distanciamento, atencdo redobrada e muita
responsabilidade. Vamos, com cuidado e consciéncia, voltar a
normalidade”. (Declaracdo da Secom, publicada em 28/03/2020 sobre a
campanha)

O presidente Jair Bolsonaro também usou suas redes sociais para defender a

ideia, compartilhando o video de uma carreata em Santa Catarina que pedia o fim da

9 Matéria publicada em 28 de margo de 2020, acessada em 16 de julho de 2021. Disponivel em:
https://www.cartacapital.com.br/politica/em-meio-a-crise-do-coronavirus-planalto-lanca-campanha-o-brasil-nao-
pode-parar/.
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quarentena. As pessoas, que estavam isoladas dentro de seus carros, buzinavam em e
pediam inclusive impeachement de governadores estaduais como Jodo Ddria. Quando
foi questionado sobre o ato e a repercussdo negativa que obteve na internet, o presidente
afirmou, no entanto, que iria reverter essa imagem, mostrando que o povo foi

“enganado” sobre a propaga¢do do coronavirus.

Considerac0es finais

O artigo foi um primeiro ensaio conceitual em relacdo ao movimento de reacéo e
comunicacdo por parte do governo federal no inicio da pandemia. Ha a intencdo de
dialogar as teorias catalogadas e contextualizadas por um novo periodo da pandemia,
entendendo as mudangas no discurso do presidente, as iniciativas e estratégias de
governamentalidade pelo nos e eles e a pratica do “necroliberalismo” que enlaga os
conceitos de neoliberalismo, bio e necropolitica como medida adotada em sua gestao.
Deve-se considerar que o periodo da pandemia
privilegia em parte o neoliberalismo, ascensdo de apps, trabalhos informais. Sendo
assim, a burguesia finalmente percebeu, mas ndo reconhece, que o capital imobilizado
em maquinas, equipamentos, insumos e sistemas de computador ndo gera riqueza. Isto
significa dizer que, sem os empregados, o capital torna (Silva, Pereira, 2020) -se indtil.
Por fim, a reflexdo que nos acompanhara para reflexes futuras é: de que modo um
convite a desordem traria a tdo proclamada “ordem e progresso” defendida na bandeira
e nas comunicacdes ufanistas do presidente? Quem impede 0 pais do progresso e quem
incita a desordem? Ha& vacina que podera prevenir os desdobramentos fascistas de um
movimento bolsonarista?
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