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RESUMO

Pensar a pesquisa em comunicagdo é necessario para que possamos desenvolver a area e
buscar novas possibilidades para o fazer cientifico. Nesse sentido, o presente artigo se
dedica a refletir sobre a constituicdo da pesquisa em comunicacdo: realizando um
cruzamento do aporte tedrico-metodoldgico da Teoria Geral do Imaginario, da Escola de
Grenoble, com a materialidade das midias, pondera a respeito da importancia da reflexdo
sobre o fazer cientifico, a epistemologia da ciéncia e o lugar da pesquisa em Comunicacgéo
diante do cenério geral de pesquisa no Brasil.

PALAVRAS-CHAVE: epistemologia; imaginario;  materialidades;  midias;

comunicacao.

Pontos introdutorios

“O imaginério vem antes”. Essa colocagdo &, na verdade, um pressuposto
imprescindivel para quem trabalha com a Teoria Geral do Imaginério a partir de Gilbert
Durand. Compreendemos, em acordo com o autor (2012), que as manifestacdes do
imaginario (que alguns chamaréo de inconsciente coletivo, a partir de Jung) séo de ordem
antropoldgica, ou seja: comuns e inerentes a espécie humana. Trata-se de pulsdes que se
manifestam em nossas vivéncias através de simbolos e imagem simbolicas, e que,
juntamente com as coer¢des sociais (estas Ultimas de outra ordem de aprofundamento)
nos atravessam nas experiéncias diarias.

Ao falarmos em comunicacdo, especificamente, é importante levar em conta que
os fendmenos ndo ocorrem isolados, mas que sdo sim inseridos tanto cultural quanto

psicologicamente. E a esta soma da abordagem cultural com a do &mbito psicoldgico que
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Durand (2012) da o nome de abordagem antropoldgica. Estudar comunicacéo a partir da
Teoria Geral do Imaginario nos possibilita perceber tendéncias e manifestacdes sutis que
muitas vezes seriam deixadas de lado ou passariam despercebidas.

Como ja é consenso na area da Comunicacéo, sabemos que a pesquisa desta alcada
pode se dedicar a observar muitos topicos e esferas diferentes do processo
comunicacional (o que frequentemente chamamos de objeto empirico), a partir de
diferentes vieses (que denominamos “aporte tedrico”). Dentre as esferas passiveisde
andlise pela pesquisa comunicacional, destacamos algumas: a producéao e disseminacao
de discursos; a recepcao desses discursos pelo publico; e a referente as midias em si, em
sua materialidade e uso, esta Ultima menos explorada quando comparada as demais.

Considerando ndo apenas as esferas citadas acima mas entendendo que muitas
outras surgem no contexto da pesquisa em Comunicagdo, entendemos que nNosso campo
de pesquisa tem as fronteiras bastante fluidas, o que pode, por um lado, ser bastante
positivo, pois permite que novas perspectivas sejam trazidas e exploradas, quanto por
outro lado corre o risco de cair em uma amplitude extrema, onde toda e qualquer pesquisa
poderia ser considerada ‘“comunicacional” tendo em vista o cardter humano da
comunicacdo. Martino (2017, p. 35 e 36) considera, a partir da realizacdo de pesquisa que

[...] as teorias sdo admitidas como “teorias da comunicagdo” sem
qualquer avaliacdo, deixando posta a confusdo decorrente do
cotejamento de diferentes tradi¢fes e proclemas reunidos sob a fraca
etiqueta “comunicac¢do”. Apenas o termo as unia. A falta de critérios
deixava transparecer uma paradoxal e inabalavel crenca na existéncia
de teorias da comunicagdo completamente desconectadas de uma base
disciplinar.

O autor considera que essa “falta de critério” existente na pesquisa em
comunicagdo pode refletir em uma “impossibilidade de lidar com uma imensa massa de
informacdo” (p. 37), 0 que contribuiria para intrincar o desenvolvimento da pesquisa
comunicacional. Ora, sabe-se que fazer pesquisa €, a todo 0 momento, fazer escolhas. No
que tange a pesquisaem comunicacao muitas vezes aado¢do de determinado aporte teorico
ja define, por si s6, com qual das esferas apontadas acima o pesquisador ira trabalhar. No
caso da Teoria Geral do Imaginario, que se trata de uma perspectiva que ndo surgiu na
comunicagdo mas foi importada a ela, assim como a muitas outras areas também, surge a
possibilidade e a necessidade de se fazer essa escolha de forma particular: optar,

metodologicamente, por qual caminho da comunicacéo seguir.
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Nesse sentido também, reforcamos, ndo é porgque abertamente nos posicionamos
a partir da heuristica da Teoria Geral do Imaginario que isto quer dizer alguma coisa a
respeito do que iremos construir dentro da pesquisa comunicacional. Ao adotarmos uma
perspectiva tedrico-metodoldgica que surgiu em outro campo de conhecimento é
necessario que nos dediquemos a enquadré-la e refletir sobre seus usos na pesquisa em
Comunicacdo, para que nao recaiamos na superficialidade de acreditar que “tudo €
imaginario” ou que “tudo é comunicacdo”, falas consideravelmente difundidas, mas que
contribuem para a desvalorizacéo das perspectivas cientificas adotadas por nos.

De forma geral, (e isso pode ser observado na producdo cientifica da areade
Comunicacdo) os meios e sua materialidade sdo deixados de lado para que se pense
apenas no contetdo que é trazido por eles. A metodologia de analise de conteudo,
proposta pela socidloga francesa Laurence Bardin, é amplamente difundida e utilizada
em nossa area, como também outros aportes tedrico-metodoldgicos que se dedicam a
observar o “conteudo” de pegas comunicacionais, como analises semioticas, de discurso
etc. A validade e necessidade da realizacdo de tais pesquisas deve ser reforcada, pois é
essencial que se compreenda os sentidos construidos e/ou manifestados sociologicamente
através dos discursos comunicacionais, no entanto, ao nos fixarmos tanto no contetdo a
forma acaba sendo deixada de lado, 0 que gera lacunas em nossas pesquisas e prejudica
o entendimento amplo do cenario comunicacional em que nos inserimos, atribuicdo que
é essencialmente incumbida a nossa area de pesquisa.

Feitas as consideracfes acima, 0 que intentamos aqui é realizar uma reflexdo a fim
de identificar um caminho possivel para trilhar a pesquisa a partir da Teoria Geral do
Imaginario inserida de forma consistente na area da Comunicacao, a fim de promover
uma valorizacdo tanto da perspectiva tedrica quanto do campo de pesquisa em que nos
inserimos. Para isso nos valemos de uma revisdo bibliografica de autores importantes a
reflexdo da materialidade das midias que sera cruzada com as perspectivas propostas pela
Escola de Grenoble, especificamente na pessoa do antropologo francés Gilbert Durand a

respeito dos estudos do imaginario.

O imaginario
Iniciamos este tdpico no intuito de situar o leitor sobre o que queremos dizer

quando falamos que “estudamos imaginario”, a fim de que as no¢6es basicas da teorias
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se esclarecam e possa ser compreendida a perspectiva utilizada. Assim, de inicio se faz

necessario entender o imaginario enquanto

[...] conjunto das imagens e relagdes de imagens que constitui o capital
pensado do Homo sapiens [que] aparece-nos como o0 grande
denominador fundamental onde se vém encontrar todas as cria¢bes do
pensamento humano (DURAND, 2012, p. 18).

Ou seja, uma perspectiva ampla e profunda, que envolve todos os individuos e é
comum a eles, independente do contexto em que se inserem. Dessa forma, destacamos,
ndo € possivel que se criem imaginarios de determinados povos ou culturas, mas sim, que
as vivéncias culturais de uma comunidade especifica agenciem diferentes imagens
simbdlicas e/ou simbolos e sejam regidas por um mito diretor especifico. Em suma, o que
nos interessa aqui, € entender que o imaginario ndo € passivel de manipulacao ideologica,
pois é de outra ordem e camada de profundidade. De todo modo, as imagens que se
manifestardo em determinados fenbmenos dirdo respeito justamente a vivéncia dos
individuos que o experenciam, de forma que as analisar e observa-las é uma porta para
compreender o que de mais profundo esta sendo manifestado naquela ocorréncia e assim
ter uma visao mais ampla do fenémeno.

Muitas vezes o termo “imaginario”, na pesquisa em Comunicagéo, é utilizado em seu
significado mais raso, como sinénimo de irrealidade ou imaginacdo infantil, o que
colabora para a desvalorizacao da perspectiva. Como diz Barros (2019, p. 29):

Tanto a midia quanto a pesquisa da area buscam no termo imaginario
algum apoio para designar fatos e contextos bastante variados, desde
um sentido muito restrito, aquele que se equivale a quimera e se op0e
ao real, até um sentido muito amplo, sinbnimo de imaginagdo e/ou
conjunto de coisas imaginadas. A critica que se pode fazer a estes dois
casos extremos é a mesma: de seu modo particular, cada um desses usos
desvaloriza 0 imaginario, seja por rejeita-lo como parte do real, seja por
n&o estabelecer distin¢des entre os diversos tipos de imagem e empregar
a palavra num sentido tdo amplo que acaba ndo designando nada. Nesta
Gltima situacdo, o imaginario é o desaguadouro de tudo o que ndo se
consegue precisar bem, mas que se acredita ter alguma importancia em
contextos socioculturais e epistemologicos.

N&o sdo estas as perspectivas de imaginario que nos referimos em nossas
pesquisas. Entendemos que diminuir o imaginario a abordagens como as citadas por
Barros fazem com que sua profundidade e validade sejam ignoradas. Ao entendé-lo como
oposto ao real o que se faz é dizer que tudo pode ser “imaginario”, e que este, por sua
vez, nada diz respeito a realidade vivenciada. Pelo contrario, entendemos que o

imaginario esta diretamente ligado a realidade, pois faz parte do ser humano.
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Outro topico importante ao debate é a questdo de que muitas vezes o imaginario é
entendido como algo distanciado de toda e qualquer materialidade, compreendendo que
aconteceria unicamente no ambito das reacdes psicoldgicas. Para isso, Durand (2012)
postula diretamente que o jogo do imaginario acontece justamente na troca entre o
material e 0 simbolico, sendo os gestos pulsionais 0 maior exemplo de como isso acontece:
0 primeiro gesto é o postural, que age por meio da I6gica da separacdo e da ascensao; ha
também o gesto digestivo, operado pelas I6gicas da confusdo e da descida; e, por fim, o
gesto ritmico, referente as logicas do ritmo e da harmonizacéo.

As nocgoes apresentadas acima sdo breves e pretendem apenas ilustrar como o
imaginario age diretamente na corporalidade de todos os individuos, pois 0s gestos
pulsionais sdo naturais a nossa espécie e estdo presentes em todos os seres humanos. Cada
um destes gestos, por sua vez, reine uma série de simbolos que se aproximam dele e
manifestam-se em nossas vivéncias, na maior parte das vezes sem que tomemos
consciéncia disso. O imaginario age diretamente na corporalidade e na materialidade, de
maneira que é impossivel entendé-lo como sinénimo de intangibilidade. O imaginério
precisa da materialidade do corpo para que as imagens simbdlicas possam manifestar-se

em nossas vivéncias. Sem corpo ndo ha imaginario.

As midias em sua materialidade

Dito isso, compreendemos que pensar a materialidade da comunicacdo e 0s
impactos que ela exerce no ser humano e vice-versa aliado as perspectivas da Teoria Geral
do Imaginario se mostra como um caminho importante a pesquisa, pois tem potencial de
revelar perspectivas outras que ainda nao sao exploradas detidamente. Entendemos que
ao lidar com midias é necessario que assumamos uma perspectiva ponderada, que se situa
compreendendo que os individuos, através da interacdo com as midias, exercem impacto
sobre ela, como também o caminho contrério: tendo as midias impacto nas vivéncias e
experiéncias dos individuos. Assim, nos afastamos tanto do determinismo tecnologico,
por muitas vezes ainda trazido a tona em pesquisas da area das ciéncias humanas; quanto
também ndo nos deixamos levar pelo paradigma do usuario isolado, que consiste em
entender os usuarios de determinada midia como detentores de todo o poder sobre ela,
sem que ela também os afete.

A relacdo com as midias se d& como em uma via de mao dupla, onde tanto a
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afetamos como somos, em contrapartida, afetados por ela. McLuhan (1964) é um dos
principais e primeiros autores que se dedicou a pensar sobre a materialidade das midias,
e ressaltamos um trecho de sua obra “Os meios de comunicagdo como extensdes do
homem” quando escreve que

[...] as consequéncias sociais e pessoais de qualquer meio — ou seja, de
qualquer uma das extensGes de nés mesmos — constituem o resultado
do novo estaldo introduzido em nossas vidas por uma nova tecnologia
ou extensdo de n6s mesmos (p. 16).

No mesmo sentido, Martino (2017, p. 31) coloca que

[...] um meio de comunicagdo é uma simulagdo da mente, cada meio
correspondendo a um determinado acoplamento entre dispositivo
técnico e mente humana, uma simulacéo de uma funcéo mental.

Através destas breves colocacdes é possivel que percebamos a necessidade de
estudar a relacdo das midias, enquanto materialidade, com o ser humano. Muitas vezes nos
dedicamos apenas a compreender os sentidos presentes nos discursos midiaticos e
esquecemos que as proprias midias também moldam e estdo presentes nessa relacdo. Ao
encaixarmos a perspectiva dos estudos do imaginario nessa equacdo expandimos as
possibilidades para perceber o que é manifestado no jogo de trocas entre os individuos e

as midias enquanto ferramentas.

O rompimento proposital entre materialidade e subjetividade

Apesar da compreensdo da importancia da materialidade aos estudos da
subjetividade, vivenciamos, ja ha algum tempo, um desmonte planejado da relacdo
préxima dos individuos com a materialidade de forma geral. Apontamos como exemplo
o0 iconoclasmo religioso, ja evidenciado por Weber no livro “A ética protestante e o
‘espirito’ do capitalismo” quando o autor propde o conceito de desencantamento do
mundo, entendendo a existéncia de um projeto politico-ideol6gico que afasta 0s
individuos da relacdo proxima com o sagrado. No mesmo sentido, exemplificamos
também a “limpeza” iconoclasta realizada no ambito religioso, quando muitas
manifestacdes que derivam do corpo - como a danga, por exemplo (BOURCIER, 2001)
— sofrem um processo de deslegitimizacgdo religiosa; ou mesmo com o surgimento de
igrejas e religies que abertamente se posicionam contrdrias as imagens e totens,
considerando-os desnecessarios e até mesmo prejudiciais a pratica do sagrado.

Entendemos que o desencantamento do mundo é uma tendéncia que busca
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minimizar e marginalizar os simbolos e as imagens, mas que, assim como qualquer outro
fendmeno social ndo tem capacidade nem forcga para dizimar ou acabar com o imaginario
e 0s simbolos; ela os escamoteia e desestabiliza, mas ndo os tira do jogo
permanentemente.

Para ilustrar sobre o que esta se referindo, Durand (1995) cita 0 pensamento
hermenéutico, a nova iconofilia e a busca da moderna simbologia como a “triplice
clandestinidade” (p. 29) que atua frente aos agentes do mundo desencantado,
nomeadamente a ortodoxia romana, o racionalismo conceitual dos filésofos e te6logos e
0 positivismo universitario. Durand, nesse capitulo, reafirma algo que j& estava presente
também em outros escritos seus e permeia todo 0 pensamento acerca do Imaginario: este
nunca deixara de manifestar-se e estar presente no ser humano sendo retroalimentado por
nossas vivéncias, ndo importa o quanto o iconoclasmo e as tendéncias positivistas estejam
agindo hegemonicamente em nossa civilizagéo:

Porque, sob a pressdo iconoclasta, a imaginagdo humana — libido
inalienavel das configuracBes do sentido — nunca desaparece, mas se
oculta ou se disfarca em alegorias superficiais, franjas sistematicas
toleradas pelo iconoclasmo, ou entdo se solta em sua exuberancia
inconsciente e ilimitada [...] (DURAND, 1995, p. 31).

Como o autor afirma, as manifestagdes simboélicas do imaginério véo estar
presentes, mesmo que ndo as percebamos como tal. Entendemos que essa tendéncia
iconoclasta exposta acima nédo afeta apenas uma ordem de sentido, mas todas as relacdes
humanas, e isso inclui a relagdo com as midias. Ao passo em que é construida uma visdo
de mundo onde a materialidade passa a ser entendida como irrelevante as experiéncias
simbolicas e como meras “ferramentas”, seus impactos ndo deixam de existir, mas nao
s&0 mais Vvistos.

Como evidencia Durand, as relagdes simbolicas ndo desaparecem simplesmente,
mas tomam outras formas e séo deixadas de lado pelos olhares predominantes. Sobre tal
Enbmeno podemos fazer um paralelo do que acontece com a pesquisa comunicacional:
deixa-se de lado a reflex&o sobre as midias em si para que seja debatido o seu conteudo,
perspectiva também muito valida, no entanto, as midias ndo recebem os olhares
merecidos e assim ndo acompanhamos, enquanto ciéncia, a relacdo dos individuos e das
sociedades com elas, o que pode gerar discursos superficiais ou crengas infundadas.
Quando tratamos de midias e comunicacdo, aparentemente seguimos O MesSMO

iconoclasmo propagado e amplamente difundido que citamos acima. Damos atencéo
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excessiva a mensagem sem pensarmos no meio (MCLUHAN, 1964).

Flusser (2011) dedica-se a pensar justamente na mudanca de paradigma que
enfrentamos enquanto sociedade no que tange a relagdo com a imagem e com a escrita,
compreendendo que inicialmente, antes da propagacdo da escrita, vivencidvamos
fortemente as imagens, de forma que éramos regidos por elas, no que chamamos de
pensamento por imagem. Com o advento da escrita (midia de inegavel importancia)
Flusser (2011) entende que deixamos de pensar por imagem para pensar linearmente, nos
moldes do que € feito na escrita. McLuhan (1964), nesse sentido, concorda com Flusser

ao refletir sobre essa passagem:

Os principios tipograficos da uniformidade, da continuidade e da
linearidade se haviam superposto as complexidades da antiga sociedade
feudal e oral. A revolucdo foi empreendida pelos novos literatos e
bacharéis (p. 29).

Um terceiro momento deste cenario, de acordo com o autor, seria 0 que estamos
vivenciando na atualidade, onde as imagens retornam a nos (televisdo, cinema, fotografia,
internet) mas de outra forma e exercendo outros papéis que nao os de outrora, pois se
tratam de imagens essencialmente técnicas.

A esse fendmeno de sermos cotidianamente “atacados” por imagens, Baitello Jr
(2014, p. 45) d& o nome de iconofagia que, em verdade, ndo podemos nos atrever a definir
em apenas um paragrafo o que o autor dedica toda uma obra, mas destacamos, conforme
ele diz: “Nossa era contemporanea pratica a iconofagia: ou nds devoramos as imagens,
ou sdo as imagens gque nos devoram”. Em outras palavras, Baitello pretende nos dizer que
as imagens, principalmente na atualidade, estdo presentes a todo 0 momento em nosso
entorno, seja sendo devoradas por nos, no sentido de que somos afetados por e
estabelecemos uma relagdo com elas; seja no sentido de sermos devorados pelas imagens
técnicas que nos atordoam por sua presenca incessante.

Atentamos, entdo, ao carater das midias mais recentes, que alguns chamarao de
“novas midias”: ha como acreditar que se trata de midias que tendem a imaterialidade,
tendo em vista a quantidade de arquivos salvos “em nuvem”, sites, abas de navegagao e
softwares que compdem um universo gque beira o infinito de possibilidades. De fato, 0s
softwares tém como caracteristica a intangibilidade, mas até o0 momento todo software
necessita de um hardware para que possa ser executado, tornando-se impossivel, até o

momento, apagar ou esquecer completamente a materialidade das midias, independente
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de quais sejam elas.

O que exemplificamos acima se inspira naquilo que McLuhan j& propunha ha
algum tempo: o conceito de que “o meio ¢ a mensagem”, frase amplamente conhecida do
autor e que muitas vezes € interpretada superficialmente. Ele explicita, entendendo que

Antes da velocidade elétrica e do campo integral ou unificado, que o
meio fosse a mensagem era algo que ndo tinha nada de 6bvio. Parecia,
entdo que a mensagem era o ‘contetido’, como costumavam dizer as
pessoas ao perguntarem sobre o que significava um quadro, ou de que
coisa tratava. Nunca se lembravam de perguntar do que tratava uma
melodia, ou uma casa ou um vestido. Nestes assuntos, as pessoas
sempre conservavam um certo senso de integralidade, de forma efungéo
como unidade (1964, p. 20).

Neste trecho fica claro que o autor considera ndo o “conteudo” desnecessario a
analise, mas a importancia do estudo da midia em sua materialidade, pois a propria
efetivacdo e o uso da midia sdo também mensagens:

[...] 0 “contetdo” de qualquer meio ou veiculo é sempre um outro meio
ou veiculo [...] a “mensagem” de qualquer meio ou tecnologia é a
mudanca de escala, cadéncia ou padrdo que esse meio ou tecnologia
introduz nas coisas, humanas. A estrada de ferro ndo introduziu
movimento, transporte, roda ou caminhos na sociedade humana, mas
acelerou e ampliou a escala das fungdes humanas anteriores, criando
tipos de cidades, de trabalho e de lazer totalmente novos (p. 16 e 17).

Assim, entendemos que analisar detidamente as midias e a forma de relacdo dos
individuos e das sociedades com elas é imprescindivel para o avango da pesquisa em
Comunicacdo, ndo apenas se tratando de fatores epistemoldgicos (como a importancia da
area da Comunicacéo delinear com atengédo seus enfoques, como ja dito) como também
levando em conta que perspectivas advindas de outras areas, como € o caso dos estudos
do imaginario, podem contribuir amplamente para os estudos de Comunicag&o,
especialmente se agirem pensadamente a respeito dos tdpicos que constroem a area de

pesquisa em que nos inserimos.

Considerac0es finais

Por fim, compreendemos que pensar a materialidade das midias e sua importancia
se mostra ndo apenas como um caminho possivel a pesquisa em comunicagdo a partir do
viés da Teoria Geral do Imaginario como também como uma lacuna a ser preenchida
dentro de nosso campo de pesquisa. Nesse sentido concordamos com Martino (2017, p.
40 e 41) quando diz que
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O ataque a tecnologia como recorte fundamental esta associado a outras
pontos-chave. E curioso ver como grande parte da producdo
epistemoldgica de nossa area envida esforgcos para negar ou alargar o
significado de processo comunicacional, a ponto de deixa-lo sem
sentido. Paradoxalmente acabam convergindo com aqueles que negam
a autonomia a Comunicacdo como disciplina, ndo reconhecendo a
possibilidade de um estudo propriamente comunicacional, com teorias
préprias.

E necessario que ampliemos nossos horizontes para promover ndo s6 o
desenvolvimento da pesquisa como também a consolidacdo de novas perspectivas em
nossa area. Entendemos que é possivel sim tracar novos e importantes caminhos dentro
da pesquisa em Comunicacdo, é necessaria a producao cientifica a inovacdo e o embate
de ideias, no entanto, para isso, se faz importante que as tomadas de deciséo

metodoldgicas, tedricas e epistemoldgicas sejam realizadas com atencéo e seriedade.

Referéncias

BARROS, Ana Tais Martins Portanova. Comunicagdo e Imaginario: uma heuristica. In: DE
CARLLI, Anelise; BARROS, Ana Tais Martins Portanova (org.). Comunicagdo e imaginario no
Brasil: Contribuigdes do grupo Imaginalis (2008—-2019). Porto Alegre: Imaginalis, 2019. P. 27 —
51.

BOURCIER, Paul. Historia da Danca no Ocidente. S&o Paulo: Martins Fontes, 2001.
DURAND, Gilbert. A fé do sapateiro. Brasilia: Editora Universidade de Brasilia, 1995.

DURAND, Gilbert. As estruturas antropoldgicas do imaginario. Sdo Paulo: WMF Martins
Fontes, 2012.

FLUSSER, Vilém. Does writing have a future?. U of Minnesota Press, 2011.

MARTINO, Luiz Claudio. Escritos sobre epistemologia da comunicacéo. Porto Alegre:
Sulina, 2017.

MCLUHAN, Marshall. Os meios de comunicagdo como extensdes do homem. S&o Paulo:
Cultrix, 1964.



