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RESUMO

A televisdo assumiu o papel de protagonista na historia da comunicacdo desde seu inicio
no pais, e com o telejornalismo ndo foi diferente. Com o papel principal de levar
informac&o a toda populacéo, o telejornalismo transformou a forma de se relacionar com
as noticias, e jornalistas, reporteres e apresentadores provocam identificacdo e
representacdo dos espectadores. Porém, quando analisamos a presenca de jornalistas
negros nos principais telejornais da TV aberta brasileira, a relacdo é marcada
principalmente pela auséncia e por poucos exemplos como apresentadores. O presente
artigo tem o objetivo de apresentar reflexdes sobre a representacdo do povo negro por
meio do estudo da identificacdo no telejornalismo brasileiro, a partir da pesquisa
descritiva-documental bibliogréafica.

PALAVRAS CHAVE: Comunicacdo; Identidade; Racismo; Representacéo;
Telejornalismo.

INTRODUCAO

A televisdo no Brasil desde sua implementacdo ultrapassou as mais diferentes
barreiras até a sua consolidagdo no pais, a inovacao superou as limitac@es tecnologicas,
logisticas e as barreiras da comunicagéo, criando assim uma nova forma de se comunicar
e de transmitir noticias. Sob influéncia do mercado Europeu e principalmente dos Estados
Unidos, a TV brasileira criou uma nova linguagem e principalmente uma nova relacéo
com seu publico, com a informacdo e o entretenimento brasileiro.

A televiséo trouxe o poder e a capacidade da transmisséo da informagdo com o
deslumbramento da imagem em um formato inovador notavel até os dias de hoje. “O

fascinio causado pelas imagens e mensagens transmitidas torna a TV um veiculo versatil,
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que permite a facil transposi¢ao da fronteira entre ficcdo e a realidade” (GILDER apud
CANCIO, 2005, p. 28).

A TV, no Brasil, cresceu e transformou a sua prépria programacdo. Com
linguagem herdada do Rédio, presente nas radionovelas e nos grandes radiojornais, como

0 “Reporter Esso”, transformou e mostrou a evolucdo do meio de comunicagéo.

Se a televisdo assim se impds, foi ndo sé porque ela apresenta um espetaculo,
mas também informac&o mais rapida do que os outros, tecnologicamente apta,
desde o fim dos anos 80, pelo sinal de satélites, a transmitir imagens
instantaneamente, a velocidade da luz. Tomando a dianteira na hierarquia da
midia, a televisdo impde aos outros meios de informacdo suas proprias
perversdes, em primeiro lugar com seu fascinio pela imagem (MELLO, 2009,

p.2).

Desde sua implementacdo nos anos 50 no Brasil, além de se estabelecer como
principal meio de comunicacédo do pais, a TV se fortaleceu enquanto modelo de negécio,
com investimentos tecnoldgicos na area e principalmente em profissionais da area, como
0s jornalistas.

A profissionalizacdo do jornalismo acompanhou a evolucdo tecnoldgica da
sociedade, e as transformacdes contribuiram para o desenvolvimento da carreira e
principalmente do jornalista. No inicio, exercer a carreira ndo demandava muita
tecnologia: a maquina de escrever, considerada o marco inicial das redagdes, superou a
caneta pluma com a sua capacidade de aumento da producdo de conteudo com
caracteristicas modernas e de alta tecnologia para a época, junto com 0 avango da
impressdo, que chegou as redagdes no seéculo XIX. O jornalismo, conforme Medina
(1982), passou a apresentar indicativos da influéncia da fase industrial e da urbanizagao.

A reestruturacdo, influenciada pela Revolucdo Industrial, determinou uma
mudanca na estrutura primordial do jornalismo, por exemplo, na organizacdo da
producéo, com a divisdo do trabalho. O objetivo era alcancar a massa, que precisava ser
abastecida com noticias rapidas, compreensiveis e com alto grau de assertividade,
caracteristicas presentes no jornalismo moderno a partir do século XX,

Foi possivel notar o crescimento do jornalismo como ramo comercial. Essa
mudanca contribuiu para que a difusdo da informacéo fosse encarada como negécio com
a finalidade de lucro, visivel no nimero crescente de publicagdes de jornais e na expansao
da circulagdo. De acordo com Traquina (2005), o financiamento trazido com a

publicidade, somado ao lucro com a venda das publicacBes que atingiam tiragens cada



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
442 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do — VIRTUAL — 4 a 9/10/2021

vez maiores, possibilitaram a independéncia editorial e financeira, o que permitiu um
novo padrdo com um jornalismo focado em fatos, ndo em opinido. No contexto do
telejornalismo, néo foi diferente. O modelo de se fazer jornalismo evoluiu e se tornou um
negocio com a finalidade principal de gerar lucro (PENA, 2005).

E nesse contexto que notamos a influéncia das grandes organizacdes nas redagoes
e principalmente no telejornalismo com a publicidade e o setor comercial, responsavel
pela captacao de recursos. “O espaco para a publicidade é reservado na pagina antes das
noticias. [...] E se vier um anuncio de ultima hora, qualquer matéria pode cair, ou seja,
deixa de ser publicada. Na televis&o, a logica € a mesma” (PENA, 2005, p. 136).

Essa relacdo presente no jornalismo e no telejornalismo € marcada entre varios
pontos por conflitos ideoldgicos e metodoldgicos. Hoje, a influéncia das organizacdes e
do setor comercial (publicidade) pode interferir nos caminhos e decisdes sobre os valores-
noticia e no cotidiano da profissdo, como afirma a Teoria Organizacional. “As noticias
sd80 o resultado dos processos da interacdo social dentro da empresa jornalistica”
(TRAQUINA, 2005, p.157).

A rotina no telejornalismo pode ser considerada e definida pela pressao constante
nas rotinas producéo. Isso ocorre principalmente pelas defini¢cdes de editoriais, confrontos
entre valores éticos e posicionamento das grandes organizagdes. A presenca do poder
econdmico, o bom relacionamento com setores financeiros e comerciais e 0s valores das
empresas afetam o percurso do elemento essencial do telejornalismo e do jornalismo, a
noticia.

Quando analisamos o cotidiano da noticia por meio das relagdes interpessoais nas
redacdes, a definicdo dos valores-noticia e dos critérios de noticiabilidade também é
afetada por toda a estrutura de producdo, conforme destacado pela Teoria do
Newsmaking, que aborda a producdo dentro de um processo que se assemelha a linha de
producdo industrial e condiciona quais informaces serdo transformadas em noticia e de
que forma.

Além do processo das rotinas produtivas, a relacao entre jornalismo e noticias esta
ligada a rotina das redagcbes, com organizacdo de tempo e espaco para que 0S
acontecimentos, considerados adequados ao editorial e aos valores-noticia possam ser
trabalhados de maneira plena. (PENA, 2005)

A grande problemaética dessas rotinas presentes no cotidiano do jornalismo, assim

como o telejornalismo, é a falta de controle da prépria rotina e autonomia do profissional.
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O peso de uma rotina produtiva, seguindo linhas editoriais, acrescentado a critérios
presentes no valores-noticia colocam em rota de colisdo a liberdade e autonomia do

profissional com valores organizacionais e influéncias externas.

PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Para o desenvolvimento deste artigo, foi realizada a pesquisa bibliografica e
documental sobre a histéria do telejornalismo brasileiro, bem como conceitos relativos
ao fazer jornalistico. Para compreender sobre as representacdes e identificacbes do
publico negro diante dos telejornais da TV aberta brasileira, realizou-se um questionario
online por meio da ferramenta gratuita formularios do Google, o0 Google Forms.

A escolha de tal técnica metodoldgica justifica-se por ser uma pesquisa descritiva
e exploratoria, assim definida por Raupp e Beuren (2006), que tem como meta
proporcionar visao geral do fato e descrever determinada populacdo ou fendbmeno.

O questionario, composto por 10 questdes, ficou exposto para o publico-alvo de
dezembro de 2019 a marco de 2020 por meio da divulgacdo em grupo da rede social
Facebook, denominado “Levante negro”. Composto por mais de 10 mil pessoas negras
de todo o Brasil, o grupo foi criado no ano de 2015 com o principal objetivo de divulgacéo
do conteddo relacionado ao publico negro no Brasil e no mundo, além de troca de
experiéncias entre 0S USUArios.

Ao todo, foram coletadas 80 respostas de voluntarios que aceitaram a participacédo
na pesquisa direcionada totalmente ao publico negro, com o objetivo de compreender
como funciona a identificacdo e representacdo de jornalistas negros no telejornalismo da
TV aberta. Os participantes da pesquisa aceitaram o pedido de participacdo, aprovado em

comité de Etica e Pesquisa®.

RACISMO NO (TELE)JORNALISMO

Além da presenca de influéncias externas, no jornalismo e no telejornalismo, é
possivel notarmos a grande influéncia do racismo em diferentes partes do processo da
rotina produtiva jornalistica. Grande parte da problematica racial é tratada como tabu e

acaba ndo sendo debatida e, principalmente, pautada. Hoje, no Brasil, o jornalismo é

4 Comité de Etica e Pesquisa do Unisagrado, sob o nimero CAAE 25960019.7.0000.5502
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marcado pela desvalorizacao e pela auséncia de profissionais negros em frente as telas e
nos cargos de tomada de decisdo.

De acordo com o levantamento realizado pelo IBGE, de 2019, profissionais
negros em comparagdo a brancos ocupam os cargos menos valorizados e com a
remuneracao salarial inferior: cerca de 45% do salério da populacao total. No critério de
género, mulheres negras recebem apenas 44% do salario de homens brancos, enquanto
homens negros, 56% dos rendimentos. Com essas estatisticas, é possivel exemplificar a
atual condicdo da populacdo negra no mercado de trabalho, o que remete a presenca do
racismo. As justificativas que comprovam esses dados estdo ligadas ao racismo estrutural
e institucional notavel nas redacBes e nas organizagdes de midia, como a televisdo e o
telejornalismo.

O conceito de racismo institucional, também conhecido como racismo sistémico,
esta atrelado a opressfes no sentido individual ou coletivo de um determinado grupo
racial. A sua definicdo esta atrelada a exclusdo diferenciada a esses grupos raciais,
considerando uma certa hierarquia racial dentro de espagos enquanto instituicdes
(WERNECK, 2013). “Em outras palavras, ¢ no interior das regras institucionais que os
individuos se tornam sujeitos, visto que suas a¢des e seus comportamentos séo inseridos
em um conjunto de significados previamente estabelecidos pela estrutura social”
(ALMEIDA, 2019, p. 38).

As medidas opressivas estabelecidas como regras institucionais utilizam como
argumento o conceito de raca e ttm como objetivo principal manter a hegemonia do grupo
opressor com o respaldo ou aval do Estado ou da propria instituicdo. Estabelecem um
padrdo de opressdo racial, sendo mais sutis e de dificil identificacdo que atos racistas
explicitos, ndo sendo, porém, menos destrutivas a vida em compara¢do com as outras
subdivisdes do racismo (ALMEIDA, 2019). Ao compreendermos a dinamica do racismo
institucional, entendemos que esse tipo de opressao parte do campo individual para atingir
determinado coletivo minoritario e que as diferentes formas de opressao estdo ligadas a
estrutura racista presente na sociedade.

O conceito de racismo estrutural esta presente nos aspectos historicos formadores
do pais. Desde a abolicdo da escravatura motivada pela pressdo internacional e de
movimentos libertarios da época, 0 que gerou a marginalizagdo como estratégia de
opressédo, o Estado utiliza-se desse tipo de opressao na forma de medidas que vao contra

a liberdade ou direitos dos grupos raciais minoritarios, como por exemplo, a violéncia, a
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falta de acesso a oportunidades de escolarizacdo, que configuram como acgdes de
obturacdo de mobilidade social da populacdo negra (GONZALEZ, 1982). Prova disso €
a exclusdo social que atinge em maior parte negros, que sdo 75,2% entre 0s mais pobres,
enquanto brancos representam apenas 23,7% desse grupo, de acordo com o levantamento
”Desigualdades sociais por cor ou raca no Brasil”, feito pelo IBGE em 2019.

Esses dois tipos de tipificacdo do racismo no pais sdo notados em diferentes
campos da sociedade, entre eles 0s meios de comunicacdo. No contexto da televisdo, o
negro é apresentado e representado em grande parte por estere6tipos ao contrario do
branco, que é valorizado (MOREIRA,2019). Isso é notavel em campanhas publicitérias,
novelas e produtos de entretenimento.

A justificativa para a midia se tornar uma ferramenta de opressdo é o
fortalecimento da hegemonia branca e da chamada branquitude, ou seja, a midia se torna
ferramenta para fortalecer a imagem e soberania branca, seguindo a légica do mercado
cujos produtos sdo direcionados quase sempre ao publico-alvo branco (MOREIRA,
2019). E nesse ponto que o discurso opressivo é fortalecido enquanto o negro sofre com
0s estere0tipos e tém a identidade negada em grande parte do processo de comunicagéo.
“A negagdo desse outro, o ser negro, em uma sociedade regida pela estética morfoldgica
branca, é a negacdo dos fendtipos explicitos no corpo negro” (COSTA, 2012, p. 54).

Ao analisarmos o telejornalismo, o racismo € demonstrado no processo de
producdo da noticia, perceptivel nas escolhas influenciadas pela opinido publica,
conforme a Teoria do Gatekeeper, em que o jornalista define o que vira noticia. 1sso é
comprovado no contetdo das noticias produzidas, de maneira rasa e para promocao da
falsa democracia racial. “A midia tende a negar a existéncia do racismo, a ndo ser quando
este aparece como objeto noticioso, devido a violacdo flagrante desse ou daquele
dispositivo antirracista ou a episodios de conflitos raciais” (SODRE, 1999 apud
RIBEIRO, 2004, p. 61).

Além do processo de negacdo de pautas ligadas ao antirracismo ou o chamado
“esvaziamento” de pauta, no telejornalismo € possivel notarmos a forma de tratamento da
tematica racial, que possui caracteristicas de sazonalidade, em que o jornalismo a trata
como um pretexto ligado ao fato histérico, como o fato de negros africanos escravizados
e nos discursos, ja que negros sao considerados fontes oficiais quando o assunto € voltado
ao debate da tematica racial, enquanto fontes brancas sdo utilizadas em contexto

diferentes.
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Ao analisarmos o discurso, é possivel notarmos o silenciamento, a negacdo de
pautas raciais e da propria existéncia do racismo, motivada pelo mito da democracia racial
e a sub-representacdo do negro no telejornal (SODRE, 2015 apud SILVA, 2020). A
criacdo da imagem do negro é condicionada ao fortalecimento do branco, o que configura
a chamada falsa representatividade.

A IDENTIFICACAO E REPRESENTACAO

O telejornalismo é composto por diferentes elementos e por ser um meio de
comunicacdo que mobiliza e atua com sons e imagens, atua no imaginario do
telespectador, criando assim uma relacdo diferente comparado a outros campos do
jornalismo. Ao analisarmos o contexto da problematica racial, jornalistas negros enquanto
formadores de opinido se tornam representantes da chamada identificagéo.

O conceito de identidade foi influenciado por diferentes concepcdes, entre elas
ideias iluministas, em que o ponto central do conceito é o individualismo do homem.
Outro ponto valido de andlise é conceito sociolégico em que a identidade atinge o
conceito da sociedade. “A identidade, nessa concepgao sociologica, preenche o espaco
entre o “interior” e o “exterior” (HALL, 2011, p.11).

A concepcdo desse termo é moldada e transformada também pelas relacdes
culturais nas quais somos representados, ou seja, identidades ndo sdo unificadas, pois
carregam representacfes unicas do homem enquanto sujeito da sociedade e estdo plenas

de transformacdes a medida em que evoluimos do ponto vista socioldgico.

Dentro de nds ha identidades contraditérias, empurrando em diferentes
direcBes, de tal modo que nossas identificacGes estdo sendo continuamente
deslocadas. Se sentimos que temos uma identidade unificada desde o
nascimento até a morte é apenas porque construimos uma cémoda estoria sobre
nés mesmos ou uma confortadora narrativa do eu (HALL, 2011, p. 13).

A identidade ndo pode ser unificada por possuir caracteristicas plurais, presentes
na sociedade, como o contexto historico, por isso ndo pode ser atrelada a um Unico ser.
Tem a capacidade de se multiplicar por meio da representacao cultural, gerando diferentes
identidades.

Ao analisarmos a formacdo da identidade negra no Brasil, a sua construcdo é
composta pelo fator histérico da construcao identitaria negra brasileira e entra em conflito

com o mito da democracia racial utilizado em algumas hipoteses e teorias racistas e
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opressivas. Nesse aspecto, em meio a esse contexto, a negritude surge para a formacao da
identidade do negro. Seguindo essa perspectiva, a cultura africana surge como ferramenta
de conscientizacdo e acima de tudo de resisténcia, fortalecendo assim a identidade por
meio da negritude, unindo passado e preparando o futuro pela valorizacao.

Além do estudo da identificacdo presente nas imagens televisivas, a representacao

também atua no processo identitario. De acordo com Séga,

As representacfes sociais se apresentam como uma maneira de interpretar e
pensar a realidade cotidiana, uma forma de conhecimento da atividade mental
desenvolvida pelos individuos e pelos grupos para fixar suas posi¢cées em
relacdo a situacBes, eventos, objetos e comunicacdes que lhes concernem
(SEGA, 2000, p. 128).

No campo psiquico, a representacdo estd direcionada a forma como nos
relacionamos com a imagem ou com a figura representada. 1sso ocorre na materializacao
da nossa realidade que estd em constante construcdo, influenciada por nossas percepgoes
(SEGA, 2000). O nosso sistema de interpretacdo age como guia da informacéo que é
repassada a partir das relagdes que temos conosco e com 0s outros individuos. Dessa
forma, “a representacdo social se torna um instrumento referencial que permite a
comunicag¢io em uma mesma linguagem” (SEGA, 2000, p. 130). Assim, a representagio
age de maneira igualitaria no sistema cognitivo e o sistema de interpretacdo nos permite
notar as diferencas pelas formas representadas.

Esse fendmeno ocorre no interior de cada ser, pelo sistema de representagéo, que
é marcado pelas percepgdes e principalmente pelas familiarizagdes individuais. Uma das
caracteristicas principais da familiarizagdo ¢ o afeto criado a partir da memoria. “O
sistema de representacdo fornece os meios, as balizas pelas quais a ancoragem vai
classificar no familiar e explicar de uma maneira familiar” (SEGA, 2000, p. 131).

Em meio a esse processo, a televisdo, assim como o telejornalismo, negligencia
identidades e forma esteredtipos negativos, que geram reflexos prejudiciais
principalmente no aspecto psicoldgico dos individuos negros, influenciando a autoestima
e a autoaceitacdo. Alem do mais, no aspecto racial, esses grupos tém a tendéncia de

desenvolverem a desvalorizacdo propria e a perda do valor pessoal (MOREIRA, 2019).

ESTUDO DE REPRESENTACAO E IDENTIDADE
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Conforme j& descrito, elaborou-se uma pesquisa descritiva documental sobre
como o telejornalismo nacional representa jornalistas negros e se ocorre o fenémeno da
identificacdo na préatica. No periodo em que os questionarios compostos por 10 perguntas
foram expostos, ao todo 80 voluntérios negros afirmaram a influéncia do racismo de

maneira implicita e explicita nos telejornais. A seguir, os resultados obtidos:

Tabela 1- Frequéncia de consumo de telejornais

1.Vocé assiste a telejornais da TV aberta com qual frequéncia?
ALTERNATIVAS RESPOSTAS %
Todos os dias 19 23,8%
Entre 3 a 4 vezes na semana 27 33,8%
Entre 1 e 2 vezes 22 27,8%
Nao assisto 12 15%

Fonte: Elaborada pelo autor

A coleta das respostas mostrou que a frequéncia de consumo dos telejornais
nacionais apresenta variagdo, ja esperada e justificada pelo acesso as informagdes. Cerca
de 34% dos voluntarios assistem telejornais de 3 a 4 vezes na semana e cerca de 15% néo
consomem o produto, algo que pode ser justificado pela programacao por meio da agenda

de noticias.

Tabela 2 - Quantidade de telejornais consumidos na TV aberta

2. A quantos telejornais da TV aberta de diferentes emissoras vocé tem o habito
de assistir?
ALTERNATIVAS RESPOSTAS %
Assisto a 1 telejornal 14 17,5%
Assisto a 2 telejornais 37 46,3%
Assisto a 3 ou 4 telejornais diferentes 20 25%
N&o assisto a telejornais 9 11,3%

Fonte: Elaborada pelo autor.

No cenério nacional, a segunda questdo do questionario comprova a tese da falta
de variedade no telejornalismo. 37 voluntarios dos 80 participantes afirmaram que
consomem 2 telejornais, algo também justificado pela agenda e opinido publica muito
presente no telejornalismo e jornalismo, o que comprova uma possivel tendéncia de perda

de protagonismo.
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Tabela 3 - Motivos de consumo de telejornais

3. Escolha a op¢ao que melhor completa a frase segundo a sua opinido. VVocé
consumiria mais telejornais...
ALTERNATIVAS RESPOSTAS %

“Se me identificasse mais com a tematica das 13 12,5%
reportagens”.
“Se me identificasse mais com as tematicas das 37 46,3%
reportagens e também com os reporteres e
apresentadores”.
“Se me identificasse com os reporteres e 10 16,5%
apresentadores, independentemente das tematicas das
reportagens”.
“Nao seriam esses 0s motivos que me fariam consumir 20 25%
mais telejornais”.

Fonte: Elaborada pelo autor.

A primeira questdo sobre a tematica de identificacdo, a questdo 3 mostrou que a
maioria do publico (46%) consumiria mais telejornais se houvesse uma identificagdo com
as tematicas, com reporteres, com a reportagem e com apresentadores. O que comprova
a tese de que o0 negro ndo se vé& enquanto protagonista nesse campo, principalmente pela

auséncia desses profissionais.

Tabela 4 - Processo de autoestima a partir do telejornalismo

4. A jornalista Maria Julia Coutinho estreou na bancada do Jornal Nacional em
fevereiro de 2018. Foi a primeira vez que uma jornalista negra apresentou o
telejornal mais assistido do pais. Na sua opiniéo, ter exemplos como o de Maju
ajuda no processo de autoestima do povo negro?

ALTERNATIVAS RESPOSTAS %
Concordo plenamente 68 85%
Concordo 12 15%
Nem concordo e nem discordo 0 0%
Discordo totalmente 0 0%

Fonte: Elaborada pelo autor.

A questdo 4 comprovou que a presenca de jornalistas negros contribui com a
formacdo de autoestima, relacionada ao processo da representacdo, presente na
autoaceitacdo e identificacdo. Cerca de 85% dos voluntarios concordaram plenamente

com a afirmagéo.
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Tabela 5 - Comunicacdo igualitaria racial

5. Na sua opinido, atualmente os telejornais trabalham com uma comunicacao
igualitaria do ponto de vista racial, notavel tanto em suas pautas e produtos
guanto na presenca de profissionais negros nas redacfes?
ALTERNATIVAS RESPOSTAS %
Concordo totalmente 1 1%
Concordo 5 6,3%
Nem concordo e nem discordo 7 8,7%
Discordo 29 36,3%
Discordo totalmente 38 47,5%

Fonte: Elaborada pelo autor.

A quinta pergunta questiona os voluntarios sobre a comunicacgdo igualitaria no
telejornalismo nacional, sob a Gtica racial. Nessa questdo, notamos que quase metade dos
voluntérios (cerca de 47,5%) discordam que esses meios hoje atuam dessa forma, prova

disso sdo as reportagens, pautas e a auséncia de apresentadores(as) negros(as).

Tabela 6 - Presenca de jornalistas negros para uma comunica¢do igualitéaria

6. A presenca de jornalistas negros e negras como protagonistas no
telejornalismo contribui para uma comunicagdo mais igualitaria racialmente?
ALTERNATIVAS RESPOSTAS %
Concordo totalmente 43 53,8%
Concordo 26 32,5%
Nem concordo e nem discordo 2 2,5%
Discordo 8 10%
Discordo totalmente 1 1,2%

Fonte: Elaborada pelo autor.

As respostas coletadas na pergunta 6 mostram dois aspectos importantes a serem
citados, o rumo da comunicacdo igualitaria no telejornalismo brasileiro. Cerca de 53,8%
concordam que jornalistas negros sdo importantes nos telejornais para uma comunicagao
antirracista. Enquanto 10% discordam. O que se justifica pela representatividade, que
pode ser definida pela ocupacdo de espagos, mas € necessaria mais eficiéncia e de maneira
coletiva.

Tabela 7 - O racismo estrutural no telejornalismo

7. O racismo estrutural esta presente na sociedade e consequentemente nas
grandes redac0es. Prova disso é a auséncia quase por completa de protagonistas
negros no jornalismo televisado. Sobre essas afirmacdes, vocé:
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ALTERNATIVAS RESPOSTAS %
Concordo totalmente 67 83,8%
Concordo 11 13,8%
Nem concordo e nem discordo 2 2,5%
Discordo 0 0%
Discordo totalmente 0 0%

Fonte: Elaborada pelo autor

Ainda no estudo do racismo estrutural e seu conceito, a questdo 7 mostrou que

83,8% dos voluntarios concordam plenamente e 13,8% concordam com a presenca do

racismo estrutural nas grandes redac@es e que prova disso € auséncia de jornalistas negros

enquanto protagonistas.

Tabela 8 - A representacédo de jornalistas negros

8. Sobre a representacdo de jornalistas negros na TV aberta:

ALTERNATIVAS RESPOSTAS %
Sao exemplos de identificacdo e representam o povo 52 83,8%
negro.
Sao exemplos de identificacdo, porém ndo representam 25 31,3%
todo 0 povo negro.
Né&o sdo exemplos de identificagdo, mas representam o 2 2,5%
poVvO negro.
Né&o sdo exemplos de identificagdo e ndo representam o 1 1,2%
pOVvO negro.

Fonte: Elaborada pelo autor.

Cerca de 83,8% dos voluntarios se sentem representados e houve identificacéo

com jornalistas negros no telejornalismo nacional. Porém, 31,3% dos voluntarios
afirmaram que jornalistas negros sdo exemplos de identificacdo, mas ndo representam

todo o povo negro. Com os dados dessa questdo, podemos notar o fendmeno da

representacdo por meio da interpretacio de uma realidade cotidiana (SEGA, 2000).

Tabela 9 - A identificacdo de jornalistas negros

9. A identidade é marcada por meio de simbolos, conforme defendido por
Kathryn Woodward na obra Identidade e diferenca, a perspectiva dos estudos
culturais. Jornalistas negros e negras sdo exemplos de identificacdo para o povo

negro?
ALTERNATIVAS RESPOSTAS %
Concordo totalmente 45 56,3%
Concordo 40 40%
Nem concordo e nem discordo 3 3,7%
Discordo 0 0%
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| Discordo totalmente | 0 0% |
Fonte: Elaborada pelo autor.

A penultima questdo mostrou que a maioria dos voluntarios passou por um
processo de identificacdo. 56,3% concordam totalmente que jornalistas negros sdo
exemplos de identificacdo e 40% concordam.

Tabela 10 - Jornalistas negros, simbolos e representacfes

10. De acordo com a autora Kathryn Woodward, na mesma obra, a
representacao inclui praticas de significacdo por meio de simbolos. E é por meio
dos significados produzidos pelas representacfes que damos sentidos a nossa
experiéncia e aquilo que somos. Partindo dessas colocacdes, em relacéo a
presenca de apresentadores de telejornais negros e a formacéo da sua

autoestima:
ALTERNATIVAS RESPOSTAS %
“Acredito que os jornalistas negros no telejornalismo sao 71 88,8%
simbolos de representacao e ajudam na formacgédo da minha
autoestima”.
“Acredito que os jornalistas negros no telejornalismo nao 5 6,3%

sdo simbolos de representacdo, porém a presenca deles
ajuda na minha autoestima”.

“Acredito que os jornalistas negros sdo simbolos de 3 3,7%
representacdo, porém a presenca deles ndo ajuda na minha

autoestima”.
Fonte: Elaborada pelo autor.

Perto de 90% dos voluntarios dessa pesquisa, 88,8%, concordam que jornalistas
negros sao exemplos de representatividade, além de fomentarem a autoestima do negro
brasileiro. O alto indice confirma que € preciso ter esses elementos ocupando 0s espagos
considerados de hegemonia por parte da branquitude, por meio de apresentadores negros,
jornalistas negros, nos diferentes cargos dentro do telejornalismo, e principalmente

propondo pautas que afetam esse publico, ndo sendo apenas as questdes raciais.

CONSIDERACOES FINAIS

A pesquisa realizada em meados de 2020 mostrou que a televisdo, assim como o
telejornalismo, obteve prestigio com o passar dos anos e mostrou evolucdo tecnologica
para se consolidar como veiculo de comunicagdo mais consumido no Brasil. Porém,
guando analisamos a sua estrutura no telejornalismo, como a sua rotina produtiva e a
presenca de pressdo constante, notamos diferentes formas de opressdo, como o racismo

estrutural e institucional.
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Por meio da pesquisa descritiva documental bibliogréafica, foi possivel notar que
0 telespectador enquanto negro nao se Vvé representado por profissionais no telejornalismo
e que pequenos representantes ndo sdo suficientes para representar um povo, uma raga, o
negro brasileiro. Sao necessarios pontos de inclusdo de negros nos cargos de lideranca,
como jornalistas, editores, apresentadores, na tomada de decisdo. Além do
reconhecimento enquanto plataforma de hegemonia da branquitude e da formacéo de
estere6tipos negativos contra o corpo negro. E necessario avancar no debate ja que o

telespectador enquanto negro quer se ver representado e, acima de tudo, se identificar.
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