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Politica, Midia e Memes: Analise da narrativa transmidiética na polémica dos

gastos do governo do presidente Jair Bolsonaro com alimentagéo!
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Resumo: O artigo desenvolve uma analise da narrativa transmidiatica a respeito da
polémica dos gastos com alimentacdo do governo federal em 2020, a partir da noticia
publicada pelo Portal Metrépoles em janeiro de 2021. A repercussdo ocorreu com a
publicacdo em outros veiculos noticiosos, depois virou memes nas redes sociais e gerou
uma resposta ofensiva do presidente Jair Bolsonaro em video, também viralizado na
internet e divulgado na imprensa. Discute-se Acontecimento (Rodrigues, 1993; Franca,
2012), Narrativa e Jornalismo Transmidia (Jenkins, 2009; Pernisa Jr, 2010) e
Midiatizacdo (Hjarvard, 2012; Braga, 2012). Depois, é feita uma Anélise de Conteudo, a
comecar pelo Portal Metrdpoles, a replicacdo do acontecimento em outros noticiarios,
como Portal UOL, CNN e Jornal Nacional, e a reproducdo nas redes sociais diante da
“polémica do leite condensado”.
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Introducgéo

No dia 24 de janeiro de 2021, ganharam grande repercussdo nas redes, principalmente em
forma de memes, os gastos do governo do presidente Jair Bolsonaro (sem partido) com
alimentacdo em 2020, com destaque para 15 milhdes destinados a compra de latas de leite
condensado. Circularam pelas feeds do Facebook, Instagram, Twitter e pelo WhatsApp,
em tom de humor, mas também de questionamento, o porqué de tanto dinheiro e onde se
consumia no governo tanto leite condensado. A noticia foi publicada no dia pelo Portal
Metrépole. Depois da repercussao nas redes sociais e ha imprensa, Bolsonaro manifestou-
se num evento e no canal do Telegram de forma agressiva. Mas disse que “o leite

condensado era para enfiar no rab* da imprensa”.?

1 Trabalho apresentado no 1J01 — Jornalismo, da Intercom Janior — XV1I Jornada de Iniciagdo Cientifica
em Comunicacgdo, evento componente do 44° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagéo.

2 Graduanda em Comunicagéo Social — Jornalismo pela Universidade Federal de Sdo Jodo del-Rei (UFSJ).
E-mail: julia_moraisr@hotmail.com.

3 https://www.youtube.com/watch?v=t1sB8voe7RM. Acesso em 11 de maio de 2021.
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Tal reverberagdo dos discursos em diferentes midias e em diferentes formatos é chamada
de narrativa transmidia, conforme conceitua Jenkins (2009). O caso dos gastos da
alimentacdo acabou ganhando repercussdo de forma bem diversificada. E fato que a
internet revolucionou a maneira como as noticias sdo propagadas atualmente. Antes,
dependiamos do que a televisdo, o radio, os jornais divulgavam para nos manter
informados, e hoje conseguimos acessar 0 que acontece do outro lado do mundo com
apenas um clique. Sabendo disso, ndo restam duvidas de que as redes sociais também
tiveram papéis fundamentais na propagacdo de noticias relacionadas as politicas atuais e
na grande comocao dos brasileiros por todo o pais, em meio a um governo polémico.
Como elas impactaram na repercussdo da noticia sobre o teto de gastos em género
alimenticio apdés a divulgacdo dos principais portais de noticia? Como um mesmo
ocorrido foi abordado em diferentes meios de comunicacdo? E como 0s brasileiros
utilizaram das redes sociais para se manifestar? Entendendo a importancia das redes
sociais na repercussdo de qualquer noticia, pretende-se analisar como ela foi fundamental
para que a polémica dos gastos do governo Bolsonaro tornasse uma proporcao ainda
maior. Por meio de redes como Facebook e Twitter, a noticia se espalhou por meio das
manifestacdes dos internautas, que publicaram charges criticas, crénicas e, até mesmo,
criaram inimeros memes. (Chagas, 2018)

O presente artigo tem como objetivo analisar como um mesmo fato ganha formas
diferentes em meios de comunicacdo distintos, por meio da recente polémica sobre os
gastos do governo Bolsonaro com alimentagdo, tomando como base nos debates sobre
acontecimento, narrativa e jornalismo transmidia e midiatizacdo. Quanto a analise, 0s
gastos com a alimentacdo ganharam visibilidade na imprensa, com a publicacéo da noticia
pelo Portal Metropoles divulgou a noticia “Mais de 1,8 bilhdo em compras: ‘carrinho’
do governo federal tem de sagu a chicletes”,* sobre gastos do governo federal com
alimentacdo em 2020 — destacando despesas inusitadas como compras de chiclete, leite
condensado. A partir dai criou-se a “polémica do leite condensado”, com desdobramentos
do acontecimento que reverberou em publicagdes no Portal Uol, CNN e diversos outros
veiculos noticiosos até cair nas redes sociais, onde viralizou em memes, com énfase para

a lata de leite condensado. A reacdo do presidente foi “raivosa”, em que ele aparece em

4 https://www.metropoles.com/brasil/mais-de-r-18-bilhao-em-compras-carrinho-do-governo-federal-tem-
de-sagu-a-chicletes. Acesso em 20 de marco de 2021.
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pronunciamento em Brasilia com criticas a imprensa e com xingamentos. O video
também viralizou no Youtube e na midia. O artigo discute, a partir da Analise de
Contetdo (Bardin, 2011), como foi a circularidade de tal acontecimento e como foi
ganhando novos significados numa ambiéncia comunicacional marcada pela midiatizagio
e circuitos de redes em que os usuarios ndo sao s6 consumidores de noticias, mas tambem

produzem novos sentidos aos fatos.

Acontecimento e midia

O jornalismo pauta-se pela ideia de acontecimento. Rodrigues (1993) explica que, na era
moderna, cabe ao campo midiatico a tarefa de organizar o mundo cadtico e fragmentado
e dar um sentido aos individuos. “E acontecimento tudo aquilo que irrompe na superficie
lisa da histéria de entre uma multiplicidade de factos virtuais” (1993, p. 27). Ou seja,
dentre vérios fatos que acontecem no cotidiano, somente alguns ganharam visibilidade ou
se tornardo noticia na midia.

Isso depende dos chamados critérios de noticiabilidade. Rodrigues (1993) afirma que,
quanto mais imprevisivel for um fato, mais noticioso ele tende a ser. Disso decorrem 0s
critérios de noticiabilidade apontados por Rodrigues: (a) inversao; (b) falha; (c) excesso.
Nos gastos do governo federal com alimentacdo, tem-se o critério do excesso e da falha
— COMO um governo gasta em excesso com produtos considerados supérfluos e ndo ha
controle dos 6rgédos que deveriam zelar pelo dinheiro publico.

Franca (2012) aponta trés caracteristicas do acontecimento. O primeiro diz respeito ao
fato de que se relaciona a nossa vivéncia de mundo. “O acontecimento € porque
interrompe uma rotina, atravessa o ja esperado e conhecido, se faz notar por aqueles a
quem ele acontece. Uma ocorréncia que ndo nos afeta ndo se torna um acontecimento no
dominio da nossa vida. E simples fato, do qual até podemos tomar conhecimento, mas
pelo qual ndo somos tocados” (FRANCA, 2012, p. 13). Franca afirma que se entende
gue o acontece rompe com a hormalidade, quebra uma sequéncia e, assim, desorganiza o
nosso presente. E, como terceiro aspecto, “o acontecimento suscita sentidos, faz pensar,
incita a busca de respostas e alternativas. Ele alarga o leque do possivel — e descortina
(ainda que por pequenas brechas) o horizonte do que ndo havia ainda sido pensado. Por
isto, nos diz Quer¢ (2005), o acontecimento convoca passado e futuro” (FRANCA, 2012,
p. 13).
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Narrativa e jornalismo transmidia

O conceito de Narrativa Transmidia surgiu a partir do interesse de Henry Jenkins (2009)
pelo filme Matrix e é definido como uma historia que se desenrola por meio de multiplos
suportes midiaticos, em que cada novo texto contribui de forma distinta e valiosa para o
todo. Todo meio contribui com o seu melhor, a fim de que a historia possa ser introduzida
em diversos universos de forma autbnoma, como filmes, quadrinhos e games. Com base
em Jenkins, Scolari (2009) define a Narrativa Transmidia como uma estrutura que se
expande em termos de linguagens (verbais, iconicas, textuais etc.) e de midias (TV, radio,
internet, jogos etc.). Ele enfatiza que uma das principais caracteristicas que compdem a
narrativa transmidia é a autonomia das historias, ja que devem fazer sentido isoladamente
e se complementar em cada meio.

Esta definicdo é confundida, diversas vezes, com a Teoria da Convergéncia, de
Negroponte. A partir do fendmeno apresentado pelo cientista, em 1979, o conceito de
convergéncia tem sido utilizado em diversas circunstancias e abordado por diversos
autores, como Ford apud Alzamora & Téarcia (2012). Ford discorda da visdo de que a
ideia de transmidia é um truque publicitario ou pobre em contetdo. O autor afirma que a
convergéncia de midia ndo se trata de um termo que perde sua utilidade. Segundo
Alzamora & Téarcia (2012), ao contrario, convergéncia implica uma visdo mais ampla do
que o processo de transmidia, que significa contar uma histéria por meio de mdaltiplas
plataformas de midia.

Quanto ao Jornalismo, a narrativa transmidia destaca duas vertentes que se encaixam: a
historia contada através de varios meios e plataformas e a colaboracdo de produtores e
consumidores na construcdo do mundo narrativo. Pernisa Junior (2010) considera o
conceito de Jornalismo Transmidiatico apresentado por Jenkins como uma proposta
conceitual, que deve ser vista a partir da experimentacdo e ndo de uma realidade
consumada. Scolari (2015) considera como transmidia o jornalismo que transita em
maultiplas plataformas e conta com a colaboracdo dos produtores e consumidores na sua

constituicado.

Midiatizagéo e Processos Sociais
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A midia ocupa um espaco de centralidade. Mas, conforme Oliveira et al (2021), hoje ha
um processo de midiatizacdo, em que se tem um hibridismo entre as midias massivas e
digitais. Hjarvard (2012) conceitua a midiatizagdo como um processo de dupla face em
que a midia se transforma em uma instituicdo semi-independente na sociedade, a qual
outras instituicdes tém que se adaptar. A midia € um agente de mudanca social e cultural,
que ndo pode ser tratada como uma instituicdo separada das demais (cultura, religido),
mas como parte integral do funcionamento destas, uma vez que as obriga a se submeterem
a sua logica.

A midiatizacdo corresponde a uma caracteristica intrinseca ao desenvolvimento da
sociedade moderna, uma vez que acompanha a atividade humana desde 0s seus
primordios. Hjarvard (2012) enfatiza que a midiatizacdo tem obscurecido as distin¢des

entre a realidade e as representacdes midiaticas feitas sobre o fato e a fic¢éo.

A principal caracteristica do processo de midiatizacdo como esta concebido aqui €, antes, uma
expansdo das oportunidades para a interagcdo em espagos virtuais e uma diferenciacdo do que as
pessoas percebem como sendo real. Seguindo esse critério, as distingbes como aquelas entre local
e global tornam-se muito mais diferenciadas, ja que os meios de comunicacéo expandem 0 n0sso
contato com os eventos e fendmenos no que, outrora, eram lugares distantes (HJARVARD, 2012,
p.62).

O autor diferencia o conceito de midiatizacdo em duas subclassificacOes: direta (forte),
quando uma atividade ndo mediada se transforma em mediada; e indireta (fraca), quando
a interacdo € mais influenciada em sua organizacdo e formato pelos mecanismos
midiaticos. Ele enfatiza que a midia alcancou o status de instituicdo independente ao
possibilitar que outras instituicGes estabelecam uma comunicacdo efetiva. A midia
influencia nas atividades de outras instituicbes, como familia, economia e politica.

Braga (2012, p.13) afirma que a midiatizagdo produz “um atravessamento dos campos
sociais estabelecidos, gerando situacdes indeterminadas e experimentagdes correlatas”. O
autor argumenta que cada setor ou processo de sociedade participa de circuitos maltiplos,
que envolvem momentos dialégicos e especializados, numa mistura de avancos
tecnoldgicos e culturais. Ele reconhece que os campos sociais buscam se adaptar aos
novos circuitos impostos pelos dispositivos tecnoldgicos, que atuam sobre 0S processos e

participam da estabilizacdo de procedimentos da midiatizacéo.

Estudo de caso: analise da repercussdo dos gastos com alimentagdo no governo
Bolsonaro
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Como pesquisa documental, parte-se, primeiramente, da noticia divulgada em primeira
méo pelo Portal Metrdpoles, que enfatizou os gastos exagerados em itens como: uva
passa, gomas de mascar, achocolatado e leite condensado. Logo apds, sera feita a analise
da publicacdo da noticia em outros veiculos noticiosos, como o Portal UOL, CNN e o
Jornal Nacional. O Jornal Nacional, principal telejornal do Brasil, por ndo se manifestar
sobre estes gastos, foi criticado na internet e em outros portais de noticia por sua
“omissao”. Além disso, analisaremos como a noticia dos gastos com alimenta¢dao do
Governo Bolsonaro foi reproduzida nas redes sociais em forma de protestos, muitas vezes
em forma de humor, como memes. Por Gltimo, o comportamento do Presidente da
Republica nas midias e nas coletivas de imprensa sera estudado, diante da repercussao

desse caso, a partir dos conceitos citados acima.

A repercussdo na imprensa

Desenvolve-se uma analise de como a noticia foi divulgada pelo Portal Metrépoles,
posteriormente repercutiu no Portal Uol, na CNN. Foi, de certa forma, silenciada pelo
Jornal Nacional, mesmo que a Globo tenha uma postura critica em relacdo ao governo
Bolsonaro. Depois ganhou as redes sociais em formas de memes bem humorados, como
a polémica do “leite condensado”. Bolsonaro reagiu de forma bem agressiva a imprensa.

A polémica continuou nas redes.

O Portal Metropoles: quando “a noticia” vaza

O Portal Metrépoles € um jornal on-line fundado em 8 de setembro de 2015, considerado
0 terceiro site de noticias mais acessado do Brasil, que traz atualizagGes diarias sobre
politica, gastronomia, economia e entretenimento. Em 24 de janeiro de 2021, o Portal
divulgou, em primeira m&o, uma noticia sobre o teto de gastos em alimentacéo dos 6rgéos
do Executivo Federal, na noticia “Mais de 1,8 bilhdo em compras: ‘carrinho’ do governo
federal tem de sagu a chicletes ™, escrita pela jornalista Rafaela Lima. A matéria aponta

que o valor pago em supermercado representa um aumento de 20% em relacdo aos

5 LIMA, Rafaela. Mais de R$ 1,8 bilhdo em compras: carrinho do governo federal tem de sagu a chicletes.

Metropoles. Brasil, p. 01-06. 24 jan. 2021. Disponivel em: https://www.metropoles.com/brasil/mais-de-r-
18-hilhao-em-compras-carrinho-do-governo-federal-tem-de-sagu-a-chicletes. Acesso em: 19 mar¢o de
2021.
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pagamentos de 2019 e traz uma lista de 15 paginas com os alimentos em que foram gastos
mais de um milhdo de reais. Itens como uva passa, goma de mascar, frutos do mar, pizza
e leite condensado foram os que mais chamaram a atencéo, devido ao alto valor investido
nesses produtos considerados ndo essenciais. Com as sobremesas foram gastos 123
milhdes de reais.

O Portal Metropoles apresentou quais foram 0s maiores pagantes dessa conta exorbitante.
A maior parte das compras € ligada ao Ministério da Defesa, que gastou 632 milhdes de
reais com alimentac&do. Neste valor esta incluso, ainda, 2 milhGes de reais gastos somente
em vinho. O segundo e o terceiro maior pagante do governo sdo o Ministério da Educacéo
e 0 Ministério da Educacdo, respectivamente.

Apbs a divulgacdo da matéria, alguns érgdos se manifestaram, e o0 Metrdpoles apresentou
0 outro lado da histéria. Em nota, as Forgas Armadas justificaram que o Ministério da
Defesa “tem a responsabilidade de promover a saude do seu efetivo - composto de 370
mil pessoas - por meio de uma dieta balanceada diaria”. Eles argumentam que a
alimentacdo é direito assegurado ao militar, assim como as refei¢cbes fornecidas aos
funcionarios em atividade, defendendo a necessidade dos gastos. O Ministério da
Educacdo manifestou-se, explicando que se trata de uma pasta complexa, com muitas
atividades vinculadas ao Ministério, e 0s custos implicam nas exigéncias de cada uma

delas. O MEC limitou-se ao gasto de 85 mil reais com géneros alimenticios.

A reproducio da noticia em outros midias: quando “a noticia” repercute

Ap0s a repercussdo do Portal Metrépoles com o gasto dos 6rgaos do Executivo Federal
em alimentos, os demais portais de noticias reproduziram o fato. O Portal UOL, em 28
de janeiro de 2021, reproduziu a manchete: “Gastos do governo federal com alimentagdo
e leite condensado cairam em 2020, assinada por Demétrio Vecchioli.

Abordando uma outra viséo do fato, eles enfatizaram a reducao de 25% desses custos em
relacdo a 2019, quando foram gastos 3,7 bilhdes de reais em géneros alimenticios. O
Portal Uol apresentou um comparativo de compras do governo entre 2019 e 2020,

mostrando os valores efetivamente pagos em cada ano, para comprovar que estes diferem

6 VECCHIOLI, Demétrio. Gastos do governo federal com alimentagéo e leite condensado cairam em 2020.
Uol. Brasil, p. 01-03. 28 jan. 2021. Disponivel em: https://naoticias.uol.com.br/politica/ultimas-
noticias/2021/01/28/gastos-com-alimentacao-do-governo-federal-caem-25-em-relacao-a-2019.htm.
Acesso em: 19 margo de 2021.
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dos numeros apresentados pelo site Metrépoles. “O que o Portal Metrépoles fez, na
verdade, foi comparar o que foi pago em 2019 das compras relativas a 2019 e o que foi
pago em 2020 das compras relativas a 2019 (PORTAL UOL).

A noticia teve como enfoque principal a redu¢do do montante gasto para a maior parte
dos produtos, comparado entre 2019 e 2020, trazendo como um exemplo a azeitona, que
teve o seu gasto reduzido em 62%. O Portal Uol anexou alguns pedacos da nota emitida
pelo Ministério da Defesa, justificando os gastos com alimentacdo e a compra de leite
condensado em quantidade: "O leite condensado é um dos itens que compfem a
alimentacdo por seu potencial energético. Eventualmente, pode ser usado em substitui¢do
ao leite. Ressalta-se que a conservacdo do produto € superior a do leite fresco”
(MINISTERIO DA DEFESA, Nota, 28 de janeiro de 2021).

A CNN e “o outro lado da noticia”

A CNN, emissora inaugurada no Brasil em marco de 2020, trouxe a visdo de Caio
Coppolla, um de seus comentaristas, a respeito desse caso. No dia 27 de janeiro, a
emissora publicou em seu portal de noticias uma matéria com a seguinte manchete: “Caio
Coppolla: gastos com alimentacdo de servidor séo menores que R$5 por dia .’

O texto expde que os gastos do governo federal estdo no alvo de pedidos de investigacdo
por parte dos partidos politicos, ap6s reportagem publicada pelo Metrépoles revelar que
o0 Executivo gastou mais de R$1,8 bilhdo com alimentos e bebidas em 2020. No quadro
Liberdade de Opinido, do Visdao CNN, Coppolla opinou sobre o assunto, enfatizando a
“desonestidade intelectual” dos portais de noticia ao apresentar os gastos da

administracdo federal sem contextualizacgéo.

Obviamente, é o Ministério da Defesa que registra as maiores dotacdes orcamentarias para
alimentos e bebidas, na ordem de R$632 milhdes por ano. Afinal, ele é o responsavel pela
alimentacg&o de todas as Forgas Armadas, que, segundo nota oficial, tem cerca de 370 mil pessoas
no seu efetivo. Aqui, eu proponho a primeira conta, para 0S menos pregui¢osos: se a gente pegar
R$632 milhdes e dividir por 370 mil pessoas, sdo R$1.708 por ano, por pessoa. Esses R$1.708
anuais, divididos em 12 meses, representam um gasto médio de R$142 por més, por pessoa - ou
R$4,73 por dia. Alguém ai acha esse um valor absurdo? Sdo menos de R$5 por dia.", afirmou o
advogado (COPPOLA, 27 de janeiro de 2021).

7 COPOLLA, Caio. Gastos com alimentagdo de servidor sdo menores que R$ 5 por dia. CNN. Séo Paulo,

p. 01-02. 27 jan. 2021. Disponivel em: https://www.cnnbrasil.com.br/politica/2021/01/27/caio-coppolla-
gastos-do-governo-com-alimentacao-sao-despesas-dentro-da-lei. Acesso em: 30 marc¢o de 2021.
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Caio Coppolla ainda acrescenta que esses gastos séo justificaveis e estdo dentro da lei, e
que a forma como essa pauta foi repercutida pela imprensa demonstra uma perseguicédo
ao governo Bolsonaro. A matéria é concluida com a afirmacdo de que as opinides
expressas na matéria indicam somente 0 posicionamento do mesmo e, nhdo

necessariamente, da CNN e de seus funcionarios.

Jornal Nacional: silenciamento do caso e as cobrancas nas redes

A polémica dos gastos do Governo Bolsonaro foi reproduzida nos mais diversos
noticiarios do Brasil, desde o Metrdpoles, o UOL, até a CNN e o Portal R7. O que mais
chamou a atencéo dos brasileiros foi o Jornal Nacional, o principal e o0 mais influente
telejornal do pais, ndo abordar o assunto em momento algum, durante as suas edi¢des.
Portais de noticias como RD1, Noticias da TV e TV Prime questionaram a auséncia de
uma pauta tdo importante sobre 0 meio politico, desde que a situacdo veio a tona. Além
disso, muitos internautas criticaram nas redes sociais a posi¢ao do Jornal Nacional ao
ignorar a polémica dos gastos do governo de Jair Bolsonaro em géneros alimenticios, uma
vez que isso contraria 0 compromisso do jornalismo com a verdade.

Mesmo a imprensa sendo atacada pelo Presidente da Republica pela repercusséo do caso,
0 JN ndo se manifestou. Parece que a Globo ndo quis entrar nesta polémica, mas, em 27
de janeiro de 2021, o Jornal Nacional divulgou a noticia: “Presidente Bolsonaro
reafirmou compromisso do governo com teto de gastos’®, trazendo o pronunciamento

sobre a aprovacao de reformas para a retomada da economia.

Repercussao nas redes sociais: 0s memes e discursos de protestos

Chagas (2018) explica que os memes sdo fendmenos da internet responsaveis por
popularizar determinados assuntos a partir do conteddo compartilhado em massa.
Segundo o autor, tm como caracteristicas acrescentar humor a mensagem transmitida,
buscando entreter os usuarios. Os memes utilizam elementos que recorrem ao sarcasmo e
a ironia para satirizar o contetdo original, sendo muito populares na internet. Os custos

do governo federal com alimentacédo tiveram grande repercussdo em todos os meios de

8 JORNAL NACIONAL, Jornal. Presidente Bolsonaro reafirmou compromisso do governo com teto de

gastos. Rede Globo. Rio de Janeiro, 26 de janeiro de 2021. Disponivel em:
https://globoplay.globo.com/v/9213333/. Acesso em: 30 marco de 2021.
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comunicacgdo, inclusive nas redes sociais.® O que mais se destacou sobre esse caso, ho
entanto, foi o valor gasto com leite condensado, totalizando R$15 milhdes de reais
somente em 2020. Esta situacao ficou conhecida como ““a polémica do leite condensado™.
Os brasileiros utilizaram a internet para se manifestar, seja através do Facebook,
Instagram, Twitter ou em blogs. Internautas criticaram os gastos supérfluos enquanto o
pais enfrentava a crise sanitaria da Covid-19 com hospitais superlotados.

Figura 1

Quebrando o Tabu &

"0 Brasil estd quebrado, chefe. Eu
ndo consigo fazer nada."

0 governo:

Batata frita - R$ 16.582.463,23
Chiclete - R$ 2.203.681,89
Leite condensado - R$
15.641.777,49

Quantos cilindros de oxigénio
dariam pra comprar com esse
dinheiro todo?

(Reproducéo: Facebook)

Na Figura 1, o Facebook do “Quebrando o Tabu” traz a mensagem que de “o Brasil esta
quebrando, chefe” e questiona os gastos: “Batata frita — R$ 16.582.463,23, Chiclete — R$
2.203.681,89, Leite Condensado — R$ 15.641.777,49”. Questiona a falta de dinheiro para
a compra de oxigénio aos hospitais atenderem os pacientes com Covid-19 quando Manaus
passava pelo pior momento da pandemia: “Quantos cilindros de oxigénio dariam para
comprar com este dinheiro todo?”, diz a postagem.

Figura 2

9 PODERS360. Gastos do governo com alimentos rendem memes nas redes sociais. Site Poder 360. Brasilia,

27 de janeiro de 2021. p. 01-03. 27 jan. 2021. Disponivel em: https://www.poder360.com.br/brasil/gastos-
do-governo-com-alimentos-rendem-memes-nas-redes-sociais/. Acesso em: 30 mar¢o de 2021.
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? Dilma Debochada

662 mil doses de vacina

65 mil cestas basicas

61 mil cilindros de oxigénio

57 mil parcelas de auxilio emergencial

E o que o valor gasto pelo governo Bolsonaro com leite
condensado, chiclete e batata frita em 2020 compraria.

n=  APENAS COM 0 DINHEIRO QUE BOLSONARD
> GASTOU EM LEITE CONDENSADO, CHICLETE
S £ BATATA FRITA DARIA PARA PAGAR MAIS DE:
662 MIL DOSES DA VACINA

65 MIL CESTAS BASICAS

61 MIL CILINDROS DE OXIGENIO
57 MIL PARCELAS DE AUXILIO EMERGENCIAL

203 16 554

Na Figura 2, o perfil “Dilma Debochada” no Twitter questiona os gastos exagerados com

Alimentacdo por parte do governo federal em plena pandemia enquanto faltam vacinas e

cestas béasicas para atender a populacdo. De acordo com as postagens, o valor gasto pelos

6rgdos com itens supérfluos, como batata frita, leite condensado e chiclete se tornaram

alvo de criticas nas redes sociais, principalmente porque tanto dinheiro poderia ser

revertido para gastos com a pandemia da Covid-19. Os brasileiros se manifestaram por

meio de charges criticas e memes.

L

1

\Eil

[ L

Figura 3

GOVERNAR
O BRASIL E

BARRA.
(DE CEREAL/)

NAO ADIANTA
CHORAR SOBRE O

LEITE |

CONDENSADO;
DIGO, DERRAMADO!

v

Essa charge faz um trocadilho dos termos “barra”, que representa a dificuldade de algo,

e “leite derramado”, que significa algo que ja aconteceu, colocando “barra de cereal” e

“leite condensado” no lugar, a fim de ironizar sobre os alimentos que estiveram entre 0s

mais gastos pelo governo.
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Figura 4

A Figura 4 é a que ficou mais popular nas redes sociais. Tornou-se um meme com grande
forca simbdlica, que viralizou e por isso deu grande visibilidade ao assunto, tanto que

virou a “a polémica do leite condensado”

Figura 5

U2\ Hildegard Angel
@hilde_angel

As 220 mil mortes do Covid e os sufocamentos por falta
oxigénio ndo tiraram o povo de seu torpor. Mas com o
leite condensado parece que agora vai.

A 145

Ja as Figuras 4 e 5 sao0 memes que recorrem a ironia e a satira, como a de Hildegard Angel,

que utiliza a figura da personagem Nazaré (uma vild popularmente conhecida), para
critica Bolsonaro e as mortes de Covid-19 por falta de oxigénio.

Os memes do leite condensado enfatizam que o caso viralizou e ficou conhecido como a
“polémica do leite condensado”, ironizando a importancia que Bolsonaro d4 ao Leite

Moca, como se pudesse ser a salvacdo da pandemia.
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Ap0s as diversas declaragdes e questionamentos em todos 0s meios de comunicagao por
conta das compras do governo, o Portal da Transparéncia ficou fora do ar no dia 26 de
janeiro. A ferramenta de prestacdo de contas do governo ficou indisponivel até o dia
seguinte, apds a polémica motivar pedidos de investigacdo contra o Executivo. Toda essa
mobilizacdo em relacdo ao leite condensado levou o Portal a se pronunciar em sua pagina
oficial do Twitter, justificando que, por meio da ordem bancéria para o pagamento, ndo
haveria como saber se o0 valor pago teria sido somente em leite condensado ou se outros
itens listados no contrato estavam inclusos.

Por outro lado, os apoiadores do governo utilizaram de suas redes sociais para se
manifestar sobre o assunto, afirmando que os custos diziam respeito a todos 0s érgaos do
governo federal, e ndo somente a Presidéncia da Republica. Tal qual em outras situacdes,
eles divulgaram essa informagdo como se as matérias publicadas pelos portais de noticia
fossem fake news inventadas para desestabilizar o governo de Jair Bolsonaro.

O posicionamento do Presidente da Republica em relacdo a reproducdo da imprensa
quanto a matéria divulgada pelo Portal Metropoles também chamou muita atencdo dos
internautas. Durante um evento em Brasilia no dia 27 de janeiro, Jair Bolsonaro rebateu
as criticas sobre 0s gastos com leite condensado direcionando ofensas a midia, como: “O
leite condensado é pra enfiar no rab* da imprensa”.

Por meio de uma live em suas redes sociais, onde uma lata de leite Moca estava sob a
mesa, ele comentou o assunto de forma irénica e comparou o total gasto em géneros
alimenticios entre 0 seu governo e 0s governos anteriores. Bolsonaro compartilhou em
seu canal no Telegram o trecho de um texto que circulou entre os seus apoiadores,
afirmando que o leite condensado € utilizado pelo Ministério da Defesa e pela Fundacédo
Nacional do Indio em missdes em locais distantes. "Os maiores compradores da iguaria
sdo o Ministerio da Defesa e a Funai, por um motivo comum: em locais distantes e pouco
acessiveis, ndo é viavel o transporte e o armazenamento de leite fresco, que estraga

rapidamente".

Considerac0es Finais
A partir dos debates feitos, primeiro, entende-se como, por meio da “polémica do leite
condensado”, pode-se entender o conceito de acontecimento como algo que foge a

normalidade e torna-se noticia e vira uma disputa de sentidos (Franca, 20120. Fica
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evidente o conceito de narrativa e jornalismo transmidia (Jenkins, 2009) sobre como um
mesmo fato pode ser transmitido por meio de diferentes narrativas, assim como observado
nos diferentes enfoques dados pelo Portal Metrépoles, UOL, pela CNN e a omissao do
Jornal Nacional quanto aos gastos dos 6rgaos do governo de Jair Bolsonaro em géneros
alimenticios. Desde a publicagdo no Portal Metrdpoles, a noticia veiculada pelo UOL e
as justificativas apresentadas pela CNN, observa-se como cada verséo, ainda que de forma
autébnoma, contribui para que o receptor tenha acesso a historia como um todo.

A polémica do leite condensado e os gastos do governo federal com alimentacdo traz uma
boa representacdo do que a narrativa transmidia analisa, uma vez que ela é conceituada
por Jenkins (2009). Percebe-se a importancia das redes sociais na transmissdo das noticias
nos dias atuais, posto que muitas pessoas utilizam de meios como Facebook e Twitter
como meios de informacdo e foram canais fundamentais para que a polémica do leite
condensado chegasse a mais pessoas. A repercussdo dos gastos nas redes permitiu que os
brasileiros questionassem a necessidade do alto investimento em alguns itens alimenticios
e usassem desse espaco como meios de manifestacdo, que levaram, inclusive, a
investigacdo do Governo Federal por conta desses gastos.

E necessario enfatizar, portanto, a importancia de n3o acatar somente uma fonte
jornalistica como verdade e buscar a confirmacdo em outros canais confiaveis, uma vez
que, se ndo distorcidos, as diferentes visdes abordadas pelos portais de noticia podem
trazer visdes complementares sobre um evento. Contudo, faz-se necesséario filtrar o que
é ou ndo confidvel nesses meios, uma vez que estes também podem ser usados para a

distorcao de diversos fatos e a transmissdo de fake news.
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