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RESUMO

Este artigo tem como objetivo analisar as produgdes jornalisticas no site do Projeto de
Extensdo Cultura Plural, vinculado ao Curso de Jornalismo da Universidade Estadual de
Ponta Grossa. O recorte desse estudo compreende o periodo entre 2019 e 2021, na
categoria cultura popular. H4 mais dez anos presente na comunidade local, o Cultura
Plural busca dar visibilidade aos artistas e grupos culturais da cidade e também da
regido dos Campos Gerais. A partir do levantamento realizado, foi possivel identificar
os grupos culturais representados, as areas de maior cobertura e os tipos de
manifestagdes culturais presentes no site, evidenciando a valorizacdo de aspectos da
cultura popular na cobertura jornalistica do projeto de extensao.

PALAVRAS-CHAVE: Cultura Plural; folkcomunicagdo; cultura popular; extensio
universitaria.

Introduciao

Neste ano de 2021 o Projeto de Extensdo Cultural Plural, vinculado ao Curso de
Jornalismo da Universidade Estadual de Ponta Grossa (UEPG), completa 10 anos.
Desde sua formulagao inicial, tem como objetivo dar visibilidade a artistas populares e
grupos locais e da regido dos Campos Gerais do Parana. O projeto faz isso por meio da

producdo jornalistica, com a atuacdo de professores e estudantes extensionistas. O dia a
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dia da agdo extensionista contempla cobertura de ac¢des, eventos culturais; a producao
de conteudos multimidia tanto em texto, foto, video, audio e atuacao nos sites de redes
sociais® (CULTURA PLURAL, 2021).

Nao ¢ de hoje também que o Cultura Plural, por meio de produgdes cientificas,
se dedica a fazer uma analise dos trabalhos que sio publicados no site’. No ano de 2016,
Furtado e Woitowicz (2016) observam a tematizacdo da religiosidade do jornalismo
feita no site do projeto entre agosto de 2011 a julho de 2016. Foram encontradas 57
produgdes sobre manifestacdes religiosas locais sendo estas feitas, em sua maioria, na
forma de reportagem. A valorizacdo, por parte do projeto, em relagdo as manifestacoes
populares ¢ mais que visivel. Isso, a partir do estudo feito pelos autores, aparece na
abordagem local, presenga de falas populares, diversidade das religides representadas
(cristianismo, religides de origem africanas, tradigdes orientais, espiritismo e outras
manifestagdes de fé). A contribuicdo destaca a religido como uma das formas mais
representativas da cultura por vezes apagada nos grandes veiculos de comunicagao.

Em Orlowski, Ferreira e Woitowicz (2020), a atencdo recai sobre uma analise da
cobertura de movimentos sociais feitas no Cultura Plural entre os anos de 2018 e 2020.
Os resultados mostram uma diversidade de grupos e movimentos sociais sendo pautados
por meio da cobertura do jornalismo cultural numa perspectiva digital, autbnoma e
diversa. Destacando-se também das coberturas de meios de comunicacgao tradicionais.
Entre as pautas destaques no estudo estdo: género (mulheres e comunidade LGBT+),
atos politicos como manifestacdes, painéis para debate, movimentos sociais.

Ja Gastaldon e Woitowicz (2020) discutem a representatividade de grupos
culturais em Ponta Grossa/PR transitando entre a identificacdo de marcas da cultura
local nas produgdes jornalisticas do Cultura Plural entre 2018 e 2019. A reflexdo versa
sobre o registro de manifestacdes culturais de carater independente e comunitario. O
pano de fundo tedrico ¢ a base da folkcomunicagdo, que de acordo com Melo (2008)
representa um caminho mediador entre cultura de massa e cultura popular. Também se
compreende a folkcomunicagdo como um caminho para dar espago a grupos que estdo a

margem da cultura hegemonica e massiva. Ao todo, foram catalogados nas producdes

® No Facebook o perfil do projeto é o seguinte: https.//www.facebook.com/culturaplural; no Instagram é
possivel acompanhar em: < https://www.instagram.com/culturaplural/>. Ja no Twitter, o perfil é:

<https:/twitter.com/culturaplural>, enquanto no Youtube o link do canal é:
<https://www.youtube.com/user/culturaplural>. Acesso em 12 ago. 2021.
" Disponivel em: https:/culturaplural.si /. Acesso em 09 ago. 2021.
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do Cultura Plural quase 350 publicagdes. Entre os apontamentos desse estudo,
destaca-se o feito do projeto em ser realizado dentro do &mbito da Universidade, com o
compromisso de “registrar e visibilizar iniciativas protagonizadas por grupos e coletivos
que produzem cultura de forma autonoma” (GASTALDON, WOITOWICZ, 2020, p.
392).

A partir de tais contribui¢des, uma das marcas centrais do projeto ¢ a pluralidade
e ela ndo acaba por ai. Neste sentido, este artigo destaca ainda mais contribui¢des locais
e regionais feitas pelo Cultura Plural. Analisamos aqui as produgdes feitas entre 2019 e
2021 na Categoria Cultura Popular® - que contempla as seguintes tematicas: arte de rua,
artesanato, circo, festas populares, gastronomia, religiosidade e outros. Ha uma questao
norteadora do trabalho: estender a comunicagdo da cultura popular ¢ possivel? Para
tanto, construimos uma base tedrica a partir da folkcomunicacdo (BELTRAOQ, 2004) e
também da cultura popular (COELHO, 1997). Posteriormente, nos dedicamos a analise

das produgdes.

A folkcomunicacio e a promocio de grupos culturais

Como ja evidenciado, o Cultura Plural busca trabalhar a promogdo de
comunidades e grupos através da comunicagdao. Segundo Beltrao (2004, p. 57), “uma
regido ¢ o palco em que, por exceléncia, se definem os diferentes sistemas de
comunicagao cultural”. Esses, ainda conforme o autor, levam em conta o intercambio de
ideias, informacdes e sentimentos por meio de diferentes linguagens e canais, que
promovem uma espécie de convivéncia ordenada e do bem-estar coletivo. Sdo as
pessoas e estruturas sociais proprias tais como identidades, crengas, costumes e

tradi¢des que formam as regionalidades diversas.

Como no mistério dos adtomos, as regides possuem as suas unidades
subatdmicas: os grupos nao integrados na cultura dominante, os
grupos marginalizados, seja intelectual, econdémica, politica ou
ideologicamente, seja até mesmo etnicamente (BELTRAO, 2004, p.
58).

Ainda assim, ha a necessidade de um elemento agregador, capaz de

inter-relacionar toda uma comunidade - a comunicagdo, a folkcomunicagdo. Esta, por

8 Disponivel em: < https://culturaplural.sites.uepg.br/?cat=24>. Acesso em 12 ago. 2021.
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sua vez, vai além e se debruca sobre grupos marginalizados percebendo a cultura e o
folclore de modo Unico, artesanal e horizontal (BELTRAO, 2004). Para Gobbi (2007), o
pensamento de Beltrdo mostra o potencial estratégico para o didlogo com as classes

marginalizadas e ndo apenas como objeto de curiosidade.

Nossa cultura é resultado de um Brasil de fusdes e de intercimbios, de
culturas antigas, como as indigenas, as africanas, as migrantes
(japonesa, italiana, alema etc.) e da propria imigracdo de norte a sul,
de leste a oeste desse pais de dimensdes continentais. Esse
enriquecimento de signos e significagdes permeado pelos meios de
comunicacdo de massa ¢ traducdo de uma historia especifica, um
ritmo proprio, com peculiaridades mostradas nos tempos historicos e
subjetivos. A complexidade de ritmos, de formas, de cores, de valores
e de manifestacdes configura o patriménio de uma sociedade que,
recheado de importancia peculiar, garante a preservacdo do passado e
permite a construcao do futuro (GOBBI, 2007, p. 21).

Luiz Beltrdo, no capitulo “Comunicacdo Popular e Regido no Brasil”, de seu
livro Folkcomunicagdo: Teoria e Metodologia, ressalta que dentro de uma regido ¢ que
ocorrem 0S principais processos comunicacionais culturais, trocas de ideias,
informacodes e sentimentos por meio da linguagem verbal e nao verbal, o que ocasiona o
agrupamento de novos conhecimentos e experiéncias coletivas. Antropologicamente
falando, regido ¢ um espago em que se opera uma estrutura social, como uma populacdo
que possui sua propria lingua, crengas, costumes e tradi¢cdes. Dentro desta regido,
existem unidades subatdomicas, chamadas pelo autor de intra-regides, em que estdo
situados os grupos que nao pertencem a cultura dominante, ou seja, ¢ nelas que sera
possivel encontrar os chamados grupos marginalizados.

Os guetos, portanto, sao espagos que nao estdo expostos e nem sdo contemplados
pelo mass media, mas nem por isso estdo excluidos do processo de recepcdo e
transmissao de mensagens culturais. Para estes grupos, a ponte de acesso, mais uma vez
¢ a Folkcomunicagdo, um sistema interligado ao folclore que, de acordo com Beltrdo, ¢
0 que possibilita as classes populares de terem canais para expor as suas produgdes

culturais para a sociedade.

O método que denomina integral, exige em primeiro bio de
mensagem chamamos de Folkcomunicacdo, congrega significativas
camadas da sociedade seja rural, seja urbana, alienadas do processo
desenvolvimentista e que utilizam meios de folk para a expressdo de
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suas informacdes, ideias e anseios, como os folhetos de cordel, as
cantorias, os contos, as dangas, os autos populares, a talha, a ceramica.
Sdo grupos culturais marginalizados intelectual, econdmica e
geograficamente e/ou grupos urbanos socialmente marginalizado, ora
pelo reduzido poder aquisitivo de sua renda econdmica que nao lhes
permite o acesso aos meios citados, ora por contestagdo a cultura ou a
organizagio social estabelecida”. (BELTRAO, 2004, p. 68).

Beltrao também destaca que mesmo que em alguns casos sejam utilizados meios
e canais de comunicacao industrializados, como € o caso da radio, televisdo e produgdes
impressas, as manifestagdes folkcomuncacionais sao produzidas de maneira artesanal,
ou seja, o agente-comunicador, por meio da horizontalidade que proporciona maior
contato com o receptor, estabelece uma comunicagdo interpessoal, “ja que suas
mensagens sdo elaboradas, codificadas e transmitidas em linguagens e canais familiares
a audiéncia, por sua vez conhecida psicoldgica e vivencialmente pelo comunicador”
(BELTRAO, 2004, p. 74).

Para Carvalho e Mota (2019) a Teoria da Folkcomunicagdo e a cultura popular
possuem uma estreita relagdo. Para Beltrao (2007, p. 47) os discursos “se destinam a um
mundo em que palavras, signos graficos, gestos, atitudes, linhas e formas mantém
relacdes muito t€nues com o idioma, a escrita, a danga, os rituais, as artes plasticas, o
trabalho e o lazer, com a conduta, enfim, das classes integradas da sociedade”. A
Folkcomunicacdo protagoniza fluxos bidirecionais e sedimenta processos de hibridagao
simbolica. “Representa inegavelmente uma estratégia contra-hegemonica das classes
subalternas” (MELO, 2007, p. 50).

De acordo com Teixeira Coelho, em Dicionario Critico de Politica Cultural
(1997), a cultura popular ndo deve ser vista como um elemento da cultura erudita e vista
como dominante, mas sim um elemento que, bem como a cultura erudita, faz parte de
um todo e que se interliga com os demais de diferentes maneiras. Para ele, cultura
popular vai muito além do que tradicdes de um povo ou mesmo o proprio folclore, uma
vez que opera a partir da légica de um sistema com variadas perspectivas e produtos

culturais.

E um conjunto heterogéneo de praticas que se ddo no interior de um
sistema cultural maior e que se revelam, corno expressdo dos
dominados, sob diferentes formas evidenciadoras dos processos pelos

r

quais a cultura dominante € vivida, interiorizada, reproduzida e
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eventualmente transformada ou simplesmente negada (COELHO,
1997, p. 119).

Teixeira Coelho também destaca que, devido a constante divergéncia entre
pesquisadores sobre o conceito de cultura popular, o ideal seria colocar o termo no
plural como “culturas populares”, uma vez que quando o expressa no singular, o
conceito se limita a uma caracteristica de unicidade que ndo ¢ compativel com o

multiculturalismo presente na sociedade contemporanea.

Esta visdo mais elastica das culturas populares permite entendé-las
como uma miriade de processos sociais concretos, originados no
passado ou propostos por elementos modernos, que respondem a
necessidades concretas dos grupos que as produzem e dela se
alimentam em sua luta pela sobrevivéncia (COELHO, 1997, p. 120).

Outra questdo apontada pelo autor ¢ a distingdo entre os valores dos conceitos de
cultura erudita e cultura popular. Segundo Teixeira Coelho, analisar a cultura erudita
como a producdo cultural dominante e a cultura popular como tudo aquilo que ndo se
encaixa no ideal elitista de arte se torna impertinente para a real discussdo sobre a
cultura. Para muitos a cultura popular ¢ como um gueto a ser resguardado contra a
cultura dominante (e, por vezes, contra si mesmo), enquanto outros deixardo livre
caminho para os modos da industria cultural eliminarem os bolsdes de cultura popular e
outras ainda procurardo, pelo contrario, considerar a dindmica cultural em sua totalidade
fenomenoldgica e incentivar a popularizacdo ou democratizagdo da cultura ou, melhor
ainda, o livre transito dos sujeitos e objetos culturais em toda sua multiplicidade
(COELHO, 1997, p. 121).

Essa abordagem em torno da nog¢do de cultura popular torna-se fundamental para
a percep¢ao sobre as manifestacdes presentes no cotidiano da cidade que podem ser
tematizadas e visibilizadas pelo Cultura Plural. Desse modo, a valorizagdo das praticas,
dos lugares, dos personagens e das marcas que compreendem a cultura passa a orientar
a cobertura jornalistica e a possibilitar um tipo de envolvimento com a comunidade

local e regional necessario para o fortalecimento da pratica da extensao.

A cobertura da cultura popular no Cultura Plural
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Como o préprio nome do projeto ja diz, o Cultura Plural pauta a pluralidade
cultural. Por muito tempo, os meios de midia se baseavam em uma concepgao
humanista do que ¢ cultura, o que envolvia o desenvolvimento intelectual, a percepg¢ao
seletiva, e a valoracgdo cultural, ou seja, a cultura erudita, definida por Teixeira Coelho
em Dicionario Critico de Politica Cultural (1997) que ¢ o conjunto formado por
arquitetura, pintura, escultura, musica, danca, teatro e literatura voltada especialmente a
elite social, em que somente elas eram consideradas relevantes e passiveis de serem
disseminadas.

Deste modo, a cultura dita “de rua” era marginalizada em detrimento das
chamadas “belas artes” e esquecida pela sociedade. Todavia, a medida que os grupos
culturais se organizam e reivindicam espago no campo da produg@o mididtica e cultural,
os veiculos de midia passam a dar mais aten¢do para os grupos culturais marginalizados,
seja oferecendo algumas brechas para a difusdo de producdes que se apresentam fora
das 16gicas hegemonicas, seja criando meios proprios de comunicagao.

Com base no principio de independéncia da produgdo, que possibilita espago
para o reconhecimento da cultura popular produzida por diferentes grupos sociais,
pode-se caracterizar o projeto extensionista, visto que nao existe a necessidade de
sustentagdo por meio de publicidade pela ndo submissdo as questdes mercadologicas e
as relacdes de poder. Relacionado a questdo do jornalismo mercadologico, Berger
(1996) explica que ha interferéncias politicas e econdmicas que afetam a producdo das
noticias. Entre essas influéncias estdo os vinculos com o mercado, por meio da relagdo
de patrocinadores e consumidores, € a questdo de espago/tempo dos jornais tradicionais.

Por meio do levantamento de matérias veiculadas no site Cultura Plural como
metodologia principal neste artigo podemos perceber que o projeto de extensdo em
jornalismo cultural se mostrou um veiculo comprometido com a disseminagdo da
cultura popular de Ponta Grossa ¢ da regido dos Campos Gerais. O site jornalistico
pautou contetdos culturais que faziam parte ndo somente da agenda publica, mas
também matérias diretamente relacionadas a cultura popular, contribuindo para uma
maior inser¢do e visibilidade de diferentes grupos e suas agdes na localidade.

Para o presente estudo, foi realizado um levantamento de 103 coberturas
tematicas sobre cultura popular no site jornalistico do projeto de extensdo Cultura

Plural, no periodo entre 2019 a 2021. As matérias foram inseridas em uma tabela no
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programa Excel e posteriormente classificadas nos diferentes grupos culturais a que
pertencem.

Além disso, também foram registrados o titulo de cada publicagdo, a data da
veiculagdo ao site, o link de acesso ao material, categoria em que cada publicag¢ao foi
enquadrada no ambiente do site, e a area a qual ela possui ligagdo, tendo como
possibilidades de catalogagdo as respectivas opgdes: cinema, mdusica, literatura,
arquitetura, artes visuais, artes manuais, artesanato, movimentos sociais, celebragdes
populares, religides, teatro e gastronomia. Por fim, ainda foi inserida a tabela uma
coluna que especifica qual categoria de producdao cultural a publicagdo pertence,
englobando, portanto, perfil, evento cultural, produto cultural e pratica cultural/ tradicao
cultural.

Por meio da anélise, pode-se constatar que o jornalismo cultural realizado por
meio da extensao universitaria, de forma autdnoma, realizou uma ampla cobertura, com
regularidade, de diferentes grupos da cultura popular ponta-grossense.

No gréfico a seguir (Grafico 1) é possivel observar que o grupo cultural mais
representado pelo Cultura Plural é o de musicos, contabilizando 26 publicac¢des. Logo
em seguida, com 13 publicagdes, temos grupos literdrios como destaque no projeto.
Com 11 publicagdes também producdes culturais, como eventos de contadores de
historia, oficinas sobre valorizagdo cultural e exposicdes sobre a cultura japonesa. O site
também registra 7 matérias relacionadas a grupos culturais e patrimonios culturais

regionais.

Grafico 1: Grupos Culturais Populares representados no Cultura Plural
(2019-2021)
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Fonte: As autoras, 2021

Outros grupos culturais e manifestacdes populares marcantes na cidade também
ganham destaque no Cultura Plural, entre eles carnaval (6 publicagdes), causa animal (1
publicacdo), cinema drive in (1 publica¢do), cultura drag (1 publicacdo), culturas
religiosas (7 publicagdes), fas de kombi (1 publicagdo) e vinyl (1 publicagdo), culturas
medievais (1 publicacdo), galerias (1 publicacdo), gamers e geeks (1 publicacdo),
gastronomia (1 publicacao), imigrantes (6 publicagdes), lendas urbanas (2 publicagdes)
e grupos de teatro (2 publicagdes).

Para contextualizar as produgdes sobre musicos, trouxemos como exemplo “MC
BM representa os Campos Gerais em Duelo de MCs Nacional”, publicada em 14 de
setembro de 2020. A matéria retrata um evento de MCs Nacionais, que contou com a
participagcdo do Mc ponta-grossense Bryan Moura. J& na categoria de grupos literarios, a
matéria “Escritora langa livro sobre mitologia indigena”, publicada em 17 de margo de
2019, ¢ um exemplo. A obra da escritora ponta-grossense € um romance juvenil que
retrata um pouco da mitologia indigena.

Com relacdo a categoria referente a producdes culturais, trazemos o exemplo da
matéria “Edital da Fundagcdo Municipal de Cultura lanca premiagdes como frango
assado e kit de pano de prato”, publicado em 26 de junho de 2021, divulgando o edital
do Festival Ria+, que tem como objetivo dar visibilidade a artistas novos de Ponta

Grossa. Em patrimonios histdricos regionais, temos como exemplo a matéria “Estacdo
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Parana deve abrigar Museu da Ferrovia e do Operario Ferroviario”, publicada em 27 de
outubro de 2020, retratando o uso do prédio Estacdo Parand para fins culturais.

Apbs a observacao dos grupos culturais populares representados pelo Cultura
Plural, foi analisada a categoria de area cultural (Grafico 2), ou seja, dentre as diferentes
possibilidades de producdes culturais presentes nas publicagdes do Cultura Plural, qual
seria a catalogacdo imprimida em cada uma delas dentro da organizagdo do proprio site.
Vale citar que todas as matérias fazem parte da categoria geral de Cultura Popular,
carregando subcategorias que identificam as areas que serdo citadas logo em seguida.

Dentre as 103 matérias analisadas, 25 ndo apresentaram subcategorias.

Grafico 2: Areas representadas na cobertura da cultura popular no CP
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Fonte: As autoras, 2021

E possivel compreender que, durante o periodo de analise, assim como na
categoria grupos culturais, a musica ganha destaque como area entre as produgdes feitas
para o site do Cultura Plural, totalizando 27 publicagdes. Em segunda posicdo, a
literatura aparece com 14 publicacdes, seguida de celebragdes populares, com 12
produgdes, cinema com 7 matérias, arquitetura com 5 publicacdes, teatro e religiosidade
empatadas, com trés publicagdes, artesanato e artes visuais com 2 publicagdes. E entre
as areas culturais com somente uma publicacdo o Cultura Plural apresenta a categoria de
gastronomia, movimentos sociais e artes manuais.

Entre os exemplos para a categoria musica, trazemos a matéria “Sexta as Seis da

inicio a apresentagdo de bandas locais”, publicada em 15 de abril de 2019, a qual

10
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representa um evento de promog¢dao da producdo musical local através da
disponibilizagdo de espacos publicos da cidade de Ponta Grossa para a realiza¢do de
shows. Ja na area de literatura, um exemplo de produgdo analisada ¢ a matéria
“Contagdo de historias traz causos ouvidos pelo Brasil”, publicada em 11 de maio de
2019, a respeito de um evento realizado na cidade de Ponta Grossa na Mansao Vila
Hilda, um casardao tombado pelo Patrimonio Histérico do Municipio e considerado
bergo das lendas urbanas da regido, as quais protagonizaram o encontro cultural.

Na categoria celebracdes/festividades populares, um exemplo de publicacdo ¢ a
matéria “Festa Junina no Jardim Esplanada homenageia Santo Antonio”, veiculada ao
site em 18 de junho de 2019. A producdo realizou a cobertura do evento tipico dos
meses de junho, que homenageou o santo conhecido popularmente como ‘Santo
casamenteiro’, famoso entre as mulheres que buscam encontrar um marido. Na area
cultural de cinema, a matéria “o ressurgimento do cinema drive-in na pandemia”,
publicada em 11 de novembro de 2020 ¢ um exemplo, abordando a popularizacao de um
fendmeno criado nos Estados Unidos e famoso em filmes e séries internacionais, da
pratica de assistir filmes em estacionamentos a céu aberto como uma alternativa para
evitar aglomeracdes em salas de cinema durante a pandemia da Covid-19.

Por fim, a ultima catalogacao feita foi a de setor retratado, que organizou as
publicagcdes em quatro categorias principais. Sdo elas: perfil, evento, pratica/tradicao
cultural e produ¢do cultural (Grafico 3). Em perfil, foram listadas as publicagdes de
textos em estilo narrativo sobre personagens ou grupos culturais; pratica/ tradi¢dao
cultural listou todas as publicagdes que debatem habitos e costumes comportamentais
que dizem respeito a cultura popular nos Campos Gerais; e producao cultural englobou

todas as criagdes inéditas e originais feitas por artistas locais.

Grafico 3: Formato de producao
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Quantidade

M Eventos
m Produto Cultural
m Pratica/ tradicdo cultural

Perfil

Fonte: As autoras, 2021

Vale ressaltar que neste topico de analise muitas producdes tiveram
caracteristicas possiveis de serem encaixadas em mais de uma categoria, mas para a
realizacdo da tabela foi definido como critério a caracteristica principal da publica¢ao,
ou seja, aquilo que se configuraria como parte do lead da matéria. Visto isso, foi
possivel perceber que a categoria de eventos ¢ a que mais aparece entre as publicagdes,
uma vez que muitas das pautas feitas para o site Cultura Plural sdo de cobertura da
agenda cultural da cidade de Ponta Grossa, totalizando 58 publicagdes. Logo em
seguida temos produto cultural com 24 publicacdes, e posteriormente, com menos
expressividade, as categorias de pratica/ tradi¢do cultural, com 15 matérias, e perfil com
6 produgdes.

Deste modo, trazemos como exemplo de matéria catalogada como evento a
produgdo “Festa dos Imigrantes exalta a pluralidade étnica dos Campos Gerais”,
publicada em 8 de maio de 2018, em que foi realizada a cobertura do festival no Centro
de Eventos de Ponta Grossa, um dos maiores espacos da regido dos Campos Gerais para
a realizagdo de atividades culturais. Ja na categoria produto cultural, um exemplo de
produgdo listado ¢ a matéria “Eudecer: o grito de liberdade de Lilo e MUM?”, veiculada
ao site em 06 de junho de 2021, que por meio de uma entrevista realizada com as duas

cantoras ponta-grossenses, discute a produ¢do do novo single da dupla.
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Ja na categoria pratica/tradi¢do cultural, um exemplo de matéria publicada no
Cultura Plural ¢ a produgdo “Mulheres que TransBordam se reunem pela primeira vez
em Ponta Grossa”, publicada em 31 de marco de 2019, que registrou o
compartilhamento de experiéncias entre bordadeiras tradicionais da cidade de Ponta
Grossa com artistas jovens que estdo iniciando a arte do bordado na cidade. Por fim,
uma producao categorizada como perfil de exemplo que foi publicada no site do Cultura
Plural ¢ a matéria “Metéforas, letras dangantes e rock n’roll: marcas da banda Circuito
Absoluto”, que traga toda a histéria da banda ponta-grossense e seu impacto para a

disseminagdo da producao original de rock nos Campos Gerais.

Consideracoes finais

O principal objetivo do artigo foi realizar um levantamento da pluralidade de
grupos que representam as culturas populares em Ponta Grossa e na regido dos Campos
Gerais pautados pelo site jornalistico Cultura Plural e a sua ligagdo com a teoria da
folkcomunicacdo, uma vez que o projeto nao atua dentro das logicas industrializadas do
mercado da comunicagdo e segue os ideais de horizontalidade e interpessoalidade em
suas producdes, cunhados por Luiz Beltrdo como caracteristicas basilares da
Folkcomunicagdo. Também foi possivel refletir sobre a importancia da atuagdo do
projeto de extensdo Cultura Plural para a producdo de um jornalismo cultural que da
visibilidade para estes grupos historicamente marginalizados em nossa sociedade,
pautando-os e amplificando suas vozes.

Também foi possivel reconhecer a diversidade e riqueza cultural existente na
regido, se afastando da cultura considerada tradicional e erudita, voltada principalmente
as elites. Através das 103 matérias levantadas, percebemos que o Cultura Plural da
enfoque aos mais diversos grupos culturais populares, que criam e fazem cultura das
mais variadas maneiras. Por meio das percepcdes trazidas por Teixeira Coelho em
Dicionario Critico de Politica Cultural concluimos que a missdo de identificar o
multiculturalismo presente na sociedade contemporanea e que configura como um dos
principais elementos do conceito de cultura popular estd presente nas produgdes
analisadas no site do Cultura Plural.

Através do trabalho, observa-se a importancia da extensdo realizada no ambiente

académico na comunicagdo entre os extensionistas e professores com os mais diversos
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setores da sociedade. Com a pesquisa para a constru¢do do artigo, foi possivel
relacionar as bases tedricas com a pratica exercida pela equipe do projeto Cultura Plural,
na diversidade da sua producdo jornalistica cultural. Por fim, a experiéncia foi
enriquecedora para as autoras visto que possibilitou o contato com uma vasta producao
do projeto Cultura Plural, contribuindo para a percep¢ao da importancia e influéncia
positiva da extensdo sobre os mais diversos grupos culturais populares da cidade.
Acreditamos que novas perspectivas podem ser tomadas a partir desse artigo, como a
realizacdo de uma analise reflexiva sobre o impacto da pandemia da Covid-19 na rotina
desses grupos disseminadores da cultura popular em Ponta Grossa e regido e como eles
estdo fazendo para manter viva a produgdo artistica e cultural em meio ao isolamento

social e as limitacdes ja presentes em seu cotidiano.
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