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Resumo

O artigo busca analisar quais sao 0s arquétipos e estere6tipos que constituem a personagem
Vilva Negra no cinema e, a partir deles, compreender que representacdo feminina é
construida. Com base nos conceitos de representacdo, género, arquétipos e esteredtipos, e a
partir da analise do discurso, foram observados tracos do arquétipo da Deusa, expressos na
relacdo com os mitos de Lilith, Eva e Démeter, além dos esteredtipos da femme fatale, da
donzela e da sindrome da coadjuvante hiper-competente.
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Introducéo

Historicamente, o cinema vem sendo construido sobre pilares patriarcais. Pae (2007)
observa que, enquanto personagens masculinos tém trajetdrias complexas e bem construidas,
personagens femininas comumente sdo carregadas de erotismos, vulnerabilidades e
esteredtipos, ocupando posices coadjuvantes e inferiores as masculinas. Quando sdo
protagonistas, a narrativa tende ao romance ou ao erotismo, e 0s problemas e desafios enfren-
tados pelas personagens séo frequentemente resolvidos com a ajuda de um homem.

Nesse contexto, pode-se destacar o MCU (Universo Cinematografico Marvel), que, em
13 anos e mais de 20 filmes — com varias heroinas —, langou somente um longa protagonizado
e dirigido por uma mulher (Capita Marvel - 2019). Em 2019, a organizag¢éo conquistou o 1°
lugar no ranking de maior bilheteria mundial, evidenciando a quantidade e a diversidade do seu
pablico. Assim, pode-se observar que, por ser uma grande e influente midia de massa, 0 MCU
tem forte impacto na construcdo e propagacéo de determinados padrdes de género, beleza etc.
Nesse sentido, destaca-se, aqui, a personagem Viuva Negra, presente em oito filmes da franquia
e ja foi objeto de outros estudos, como o de Litwin (2015), que considera que a personagem

ndo apresenta uma boa representacdo feminina, pois, apesar de ser uma das protagonistas, é
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apresentada de forma hipersexualizada e estereotipada, com uma presenca superficial na
narrativa, se comparada aos demais protagonistas.

Assim, a partir do interesse sobre a construcéo de representacfes femininas no cinema
e a recorréncia de alguns padrdes estéticos e de comportamento, tomam-se 0s conceitos de ar-
quétipos e estereotipos como potentes para a analise da personagem. A pergunta que norteia a
pesquisa é, portanto: quais Sao os arquétipos e esteredtipos que constituem a Vilva Negra em
sua trajetoria no MCU e, a partir deles, que tipo de representacdo feminina é construida?

A analise se da a partir dos 8* filmes que possuem a presenca da personagem: Homem de
Ferro 2 (2010), Os Vingadores (2012), Capitdo América 2: O Soldado Invernal (2014),
Vingadores: Era de Ultron (2015), Capitdo Ameérica: Guerra Civil (2016), Vingadores: Guerra
Infinita (2018), Capita Marvel (2019) e Vingadores: Ultimato (2019). Buscou-se observar as cenas
em que a Vilva Negra aparece, além daquelas em gue ela ndo se encontra, mas as ag0es e falas
dos demais personagens estéo voltadas para ela. Posteriormente, foi produzida uma descri¢éo
detalhada dela e de sua evolugéo ao longo dos filmes: vestimentas, aparéncia, relagdes com outros
personagens, habilidades, seu papel em cada narrativa e quais 0s aspectos que poderiam ser
conectados a arquétipos, mitos e esteredtipos, abordados no referencial tedrico. Foi produzida,
entdo, uma andlise do discurso, que, segundo Martino (2018), tem como um de seus propésitos
entender como discursos produzem sentidos em um determinado contexto social, no qual, ao
mesmo tempo, reflete e reelabora as concepgdes em circulagdo. O uso desta analise questiona a
forma como damos sentido as coisas e as relagdes sociais (BAUER e GASKELL, 2008).

Na analise, observou-se o dominio do arquétipo da Deusa durante toda a sua trajetoria
no MCU, que se transfigura em trés figuras arquetipicas encarnadas em mitos que possuem
seus momentos de ascensdo e decadéncia: Lilith, Eva e Deméter. Junto as construcdes

arquetipicas, foi observada a presenca do estere6tipo da sindrome da coadjuvante competente.

Representacdo Social e Midiatica

Segundo Moscovici (2003), a representacéo social se define por qualquer sentido que se
encontre em algo, alguma situacdo ou alguém, pois tal sentido corresponde a um certo modelo
recorrente e compreensivo de imagens e comportamentos simbolicos. O autor afirma que todas
as formas de crengas, ideologias e conhecimentos s&o representacdes sociais e que estas estido

marcadas pela diviséo entre o universo consensual e o reificado. O primeiro nasce da nossa

40 filme Vitiva Negra (2021) ndo comp@e o corpus da pesquisa, pois foi langado posteriormente ao desenvolvimento desta analise.
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percepcdo direta das pessoas e das coisas, nos permitindo acesso direto as representacdes sociais,
nos ajudando, em um primeiro momento, na compreensao dos fatos e a dar sentido as coisas de
forma natural. Nesse contexto, Moscovici (2003) frisa que 0 senso comum possui questoes
culturais e histdricas e ndo pode ser visto apenas como algo pobre e estereotipado. J& no universo
reificado, temos as atividades e os saberes cientificos e 16gicos, a ciéncia. Segundo o autor, ambos
0S universos se relacionam e se comunicam entre si, separam e introduzem novas praticas no
cotidiano das pessoas e constituem, assim, modos de compreender e se relacionar com o mundo.
Avrruda (2002) aborda Moscovici e sua sistematizacdo dos fundamentos das representaces
sociais, que ocorre em dois processos. O primeiro, a objetivacdo: quando o sujeito esta diante de
um objeto que possui um conjunto de informagdes, elas serdo resumidas para serem absorvidas,
com base em experiéncias e valores daquele individuo. Apos esta etapa, é construido, a partir dos
fragmentos, um esquema que se torna nicleo figurativo da representagdo por meio de imagens.
Logo, 0 objeto que antes era misterioso € destrinchado e reconfigurado, tornando-se algo palpavel
e natural, e é na naturalizacdo que fecha-se o ciclo de objetivacdo. O segundo processo € a
ancoragem, em que busca-se tornar o desconhecido em conhecido, fazer uma ponte entre o
estranho e o familiar. Nesse percurso, a representacéo se modifica. Segundo Serbena (2003), a
ancoragem conecta um elemento néo familiar a uma referéncia conhecida através do processo de
comparacao, julgamento e classificagdo, em que, a partir de categorias conhecidas, cria-se um
rétulo ou nome para 0 objeto em questdo. Posteriormente, seria necessario produzir uma
personificacdo em uma imagem, escolhida a partir das referéncias e tradi¢des dos grupos sociais.
A partir disso, o que era desconhecido passa a ser real e compreendido socialmente, e, por vezes,
desenvolvem-se férmulas, esterettipos e clichés que simplificam os conceitos, facilitando a
compreensdo da realidade e, gradualmente, naturalizando-os como pertencentes a vida social.
Segundo Soares (2007), a concepcéo de representagao no universo midiatico, particular-
mente em meios audiovisuais, vai muito além da re-presentificacdo de algo como evocacéo de
semelhanca ou mimese, implicando em varios atributos aos objetos associados, e ndo a um
significado fechado e tnico. O autor frisa que o conceito de representacéo esta ligado ao fomento
de um discurso simbdlico sobre algo do mundo, criando um sistema de signos para representa-
los. A comunicacéo tem o papel de compartilhar tal sistema e tornd-lo comum, o que faz dela
uma forte ferramenta da disseminac&o, associacéo e naturalizacdo das representacOes. Para ele,
embora certas discussdes ideoldgicas, doutrinas e relacdes de poder ja tenham sido pautas

explicitas nos meios de comunicacéo, na atualidade, tais representacdes seriam implicitas e, por
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vezes, naturalizadas. Neste sentido, através de formas casuais e cenarios padronizados, temos a
intensificacdo da naturalizacéo da representacédo, que € capaz de influenciar as percepcoes sobre
0 mundo — particularmente, sobre géneros, grupos sociais e seus estereotipos.

Ao trazer tal discusséo para o cinema, Rodrigues (2013) menciona que este meio produz
e reproduz narrativas culturais e sistemas de representages sociais que afetam o imaginario dos
telespectadores, projetando seus sentimentos, medos, desejos etc. Nesse processo, o individuo se
sente mais proximo da narrativa, uma vez que o que é representado nas telas € uma semelhanca
do real, desenvolvida por meios de discursos, signos e referéncias sociais (RODRIGUES, 2013).

Especificamente em relacdo as representacGes de género, Alves e Coelho (2015) ob-
servam que o cinema possui papéis de género exacerbados, com as personagens construidas de
forma estereotipada e padronizada. Assim, sdo difundidas e reforcadas as relagdes de poder
entre os sexos masculino e feminino, ndo somente pela linguagem cinematografica (planos,

enquadramentos, entre outros), como, também, pelos corpos das personagens em cena.

Género e representacdo feminina

Butler (1990) menciona, em um primeiro momento, que o sexo € um fator biol6gico,
enguanto o género é culturalmente construido, ndo sendo, assim, um resultado casual do sexo,
nem mesmo aparentemente fixo como ele. Se 0 sexo possui uma binaridade, ndo ha nada que
estabeleca que o género deva se limitar a dois. N&o obstante, a autora questiona se, apesar de o
sexo ser algo considerado natural, biol6gico, anatdmico, sua concepcao binaria ndo seria,
também, produzida discursivamente a servico de interesses politicos e sociais. Diante disso, ela
observa que, se o carater do sexo é contestavel, pode ser ele proprio culturalmente fomentado,
assim como o género. Assim, ndo faria sentido afirmar que o género é uma interpretacao
cultural do sexo, pois deve-se entender a partir de que 0s proprios sexos sdo estabelecidos.

Em consonancia com Butler, Rodrigues (2013) explana que as disparidades entre 0s
sexos tém como principais aliados as diferencas biologicas. Segundo o autor, a identidade de
género procede da defini¢do do corpo bioldgico de um sujeito ao nascer, e que, No Seu Processo
de interacdo na sociedade, tera que incorporar habitos, comportamentos, valores e outros
aspectos que estejam condicionados ao seu género a partir do seu sexo biolédgico. Tal processo
afeta, principalmente, as mulheres.

Para Butler (1990), a representacdo politica e linguistica a partir da qual o sujeito

denominado mulher é formado ndo engloba e valida toda variedade de categorias que cabem
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no ser mulher, sendo necessaria uma representacao mais expandida. A autora ainda frisa que a
pessoa sofre determinacdes e restricGes do discurso representacional ao qual pertence, havendo
uma exclusdo de todo um universo de categorias deste sujeito, originando uma representacao
limitada que reproduz agdes coercitivas e regulamentadoras. Nesse contexto, Rodrigues (2013)
frisa que a influéncia da identidade de género nas instituices sociais estabelece fungdes que
cada sujeito deve exercer: aos homens, o grupo dominante, € permitida uma multiplicidade de
papeis; em contrapartida, as mulheres (grupo dominado) sdo enderecadas funcdes da esfera
doméstica e familiar, consideradas inerentes ao género feminino. Desta forma, para o autor, tais
determinacOes sociais favorecem a reproducdo, o fortalecimento e a naturalizacdo das
desigualdades entre os géneros, tal como legitimam a hierarquia de poder entre 0s mesmos.
Quando trazemos essa discussao para 0 universo midiatico, comumente, mulheres
ocupam lugar de coadjuvantes e, mesmo quando protagonistas, reforcam papéis patriarcais da
mulher na sociedade: mée, esposa, do lar, a protetora. Personagens que fogem destas posi¢des,
como as independentes e livres, sdo apresentadas como frias e manipuladoras, cumprem o papel
de destruidoras na narrativa (SILVA, 2018). Cardoso e Freitas Junior (2011) observam que,
construidas a partir do olhar masculino e para o prazer visual do mesmo, as personagens
femininas tornam-se objetos de contemplacdo e desejo para 0 homem, que projetas nela suas
fantasias e obsessdes, fazendo delas, como aponta Silva (2018), portadoras e ndo produtoras de
significado. Nesse sentido, tal representacdo da mulher, muito comum no cinema comercial,
reflete na vida cotidiana, como afirmam Alves e Coelho (2015), sobretudo a partir de atores e
atrizes denominados star system (estrelas de Hollywood), que ditam comportamentos, estilos,
tipos ideais de beleza e etc, que sdo entendidos como normas e padrdes para pessoas reais.

Arguétipos, mitos e esteredtipos

Segundo Jung (2000), o inconsciente coletivo é uma camada profunda da mente humana,
possui carater hereditario e ndo é constituido pelas experiéncias de vida da pessoa, e sim por
formas, modos de comportamento, temas e “pensamentos elementares” que s3o comuns a todos
os sujeitos. Tais “temas” presentes no inconsciente coletivo sdo denominados arquétipos, que
sdo imagens arcaicas, primordiais e universais. O autor salienta que 0s arquétipos ndo sdo ideias
conscientes, mas formas sem contetdo, ativadas e preenchidas com matérias da experiéncia e
da consciéncia do individuo. Para o psicanalista, a ideia dos arquétipos é mais perceptivel

quando relacionada a mitos, como as mitologias gregas ou historias de deuses das primeiras
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civilizagBes. O mito é uma narrativa que visa transmitir, pela literatura, poesia etc., saberes de
uma dada cultura. Segundo Budag (2015), essa seria a primeira racionalizacdo do arquétipo. O
arsenal simbolico que forma o mito seria construido pelas grandes imagens arquetipicas, que
estdo permanentemente circulando pela sociedade, de modo explicito ou néo.

De acordo com Jung (2000), h& inimeros arquétipos. Dentre eles, e ressaltando aqueles
ligados ao feminino (interesse deste trabalho), temos o arquétipo materno, que possui como
atributos: mégica e autoridade; cuidado, sustento e promocao de condigdes para o crescimento;
fertilidade, renascimento; o secreto, obscuro, fatal; seducéao etc. Algumas das formas tipicas
deste arquétipo, que podem ser dotadas de sentidos positivos ou negativos, sao a mae, a avo, a
madrasta, a sogra; a mée de Deus, a virgem; a floresta, 0 mundo subterraneo, bruxas, dragdes,
serpentes; o Utero, o forno, entre outros simbolos. Ainda segundo o autor, ha o arquétipo da
Core, que se caracteriza pela ambiguidade, oscilando entre o positivo e o negativo. A mulher
que o encarna, geralmente, possui uma figura dupla, que ora assume uma faceta, ora outra.
Neste arquétipo, a figura masculina se restringe ao raptor/violador. Vrias figuras podem conter
tal arquétipo: a jovem desconhecida; a mée solteira; ninfa, sereia; variantes do reino animal -
gato, serpente, urso; 0 monstro do subterraneo. O arquétipo da Core pode, também, aparecer
em rituais, orgias e sacrificios, sendo ela a autora ou a vitima a ser imolada/oferecida.

Partindo destes dois arquétipos, Ribeiro (2008) disserta sobre a imagem da Deusa
arquetipica presente no inconsciente coletivo desde as primeiras civilizagBes. Sua imagem é
muito conectada a mae terra, ao alimento, ao cuidado, o segredo da vida, o renascimento, entre
outros; a ela sdo oferecidos rituais de fertilidade e sacrificios. Tal divindade foi cultivada em
diversas culturas e manifestada em varias figuras, como as deusas da mitologia grega. E vista
como boa em alguns momentos e mé, em outros. E considerada uma virgem permanente,
mesmo ao casar-se, pois 0 homem é apenas um agente fertilizador, que ndo a domina.

Nesse sentido, Ribeiro (2008) destaca que a Deusa tem forte presenca na literatura e na midia
e se manifesta de diversas formas, que, geralmente, remetem a figuras mitologicas. As personagens
que encarnam tal arquétipo revelam forca e resisténcia, suportando privages, provagoes,
crueldades, abusos e caréncias. Elas criam a possibilidade de salvagdo e, mesmo que falhem,
mudam o curso de suas historias. No entanto, ainda segundo a autora, a Deusa, por muito tempo,
foi reprimida pela dominagdo do patriarcado, principalmente nas culturas ocidentais. Nesse
processo, certas imagens arquetipicas femininas — como a femme fatale, que envolve o instinto

erético — se tornaram uma forma mitica contra a mulher a partir de imagens depreciativas. Observa-
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se, assim, que a Deusa retine aspectos pontuados por Jung sobre os arquétipos materno e o da Core.
Diante disso, observou-se amanifestacao de tais arquétipos em trés figuras mitologicas: Eva e Lilith
(ROBLES, 2006; SILVA, 2019), relacionadas a culpabilizacdo e sensualidade da mulher; e
Deméter, deusa grega ligada aos aspectos maternos (JUNG, 2000; RIBEIRO, 2008).

Para Silva (2019), o arquétipo da femme fatale manifesta-se em Lilith, a primeira mulher de
Adao, que representa a liberdade maxima do feminino por se impor e contestar padrdes estabelecidos
as mulheres. Para Robles (2006), Lilith reconhece a beleza de seu corpo e a sua sensualidade e prefere
violar leis e regras a se submeter a elas. Por isso, foi amaldigoada, condenada e perseguida por anjos.
Ainda segundo a autora, Lilith estd presente na insatisfacdo da mulher pela ndo equidade entre os
Sexos e na esperanca de alcanca-la, nas brigas e separagBes de casais, nos desejos insatisfeitos, na
emancipacao frustrada e nos castigos as mulheres que desafiam as normas sociais.

Seguindo, temos Eva, a mulher que nasceu da costela de Adao. A conhecemos como
pecadora, a que foi fraca, comeu do fruto proibido e ainda corrompeu 0 homem. Assim, ela
carrega o fardo da culpa. Contudo, para Robles (2006), Eva também carrega a forga da libertacéo,
a ousadia e o desejo da mudanca, de ser mais que o fruto da costela do homem — mesmo que
tenha que pagar um preco alto por isso. Ao comer a macé, gera-se a queda da raga humana e de
sua ligagdo com Deus, mas ganha-se o raciocinio, a sabedoria e o livre-arbitrio.

Por Gltimo, temos Deméter, a padroeira das colheitas; esta relacionada a fecundidade, a
fertilidade, as estacOes e a maternidade sofredora, protetora, temerosa e possessiva. Em seu mito,
sua filha Core é raptada por Hades, deus do Submundo. Ela procura a filha, sem nenhuma pista,
e, quando descobre onde ela esta, Core ja fazia parte daguele mundo e ndo poderia mais voltar.
Com sua maternidade agredida, Deméter encheu-se de tristeza e magoa, que se alastraram por
toda terra, deixando a paisagem desoladora; ela cria o inverno e nada mais cresce sem sua
vontade. Perde-se a fertilidade e todos sofrem com isso. Torna-se uma méae sofredora, triste e

profundamente marcada pela impoténcia. (ROBLES, 2006).

Arguétipos na midia: imaginario e esteredtipos

Baseando-se nos estudos de Durand sobre a relacéo entre arquétipos, imaginario e mitos,
Budag (2015) enfatiza que a midia é construida com imagens ligadas a fontes privilegiadas para
a edificacdo de imaginarios, que constituem um engquadramento a partir do qual entendemos as
coisas do mundo. Para Durand (2004), a cultura ocidental esta muito envolvida por aquilo que ele

denomina como “zona de alta pressdo imaginaria”, que comegou no periodo da Revolucdo
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Industrial e, posteriormente, na explosdo dos meios audiovisuais, que promoveu a invaséo de
cores, sons, imagens e suas simbologias. Nesse contexto, 0 autor frisa como as imagens
midiaticas, em especial as narrativas audiovisuais, trazem fragmentos dos mitos gregos, com suas
estruturas e imagens simbolicas que possuem grande poder sobre comportamentos sociais.

Para Barros (2009), aimagem, central nos processos de atribuic¢&o de sentido, nasce no solo
arquetipico e torna-se consciente em simbolos, mitos e esteredtipos, indo da maxima qualidade
simbolica ao esvaziamento total. Isso porque, na contemporaneidade, a grande producdo e
reproducdo de imagens implica em uma aparigao rapida, avassaladora e ininterrupta. Segundo a
autora, do arquétipo ao simbolo tem-se uma multiplicacdo das derivacdes primordiais, a0 mesmo
tempo em que ha certa reducdo simbdlica para que haja uma adequacéo a realidade historica,
social e cultural. Seguidamente, temos 0s mitos, narrativas que organizam as imagens simbolicas
e arquetipicas e que circulam nas sociedades de tempos em tempos, alternando momentos de
ascensdo e decadéncia, quando ddo espaco a outros mitos. Neste processo de ascensdo e
degradacéo, tém-se imagens miticas inicialmente fortes, com alta qualidade simbolica, mas que
perdem gradualmente alguns de seus aspectos, tém outros fortemente enfatizados e alguns
substituidos; ao final, resta pouco do mito original. Assim, deste processo resultariam 0s
estere6tipos, especialmente na midia, ja que ndo ha tempo para contemplar e compreender toda
simbologia da imagem, mas somente percebé-la. Para Barros (2009), o estere6tipo leva, assim, a
desmitologizacdo do mito, seja por substituir certos elementos por outros ou, ainda, por suprimir
0 que nao se ajusta aos papéis sociais conformados pelo ideario vigente.

Lippmann (2008), ao abordar a questdo dos estereGtipos, observa que cada pessoa
pertence a um cendrio sociocultural que Ihe permite um pouco da visualizagdo do mundo em
que vive. Nesse contexto, hipdteses ou opinifes sdo, muitas vezes, formadas por pedacos de
relatos de outros individuos, que se juntam ao posicionamento e aos habitos do sujeito na for-
macdo da sua visdo de mundo. Segundo o autor, nos baseamos no que nossa cultura ja definiu
e, a partir dela, tentamos definir ou entender o que vemos, de forma estereotipada. Para ele, o
sujeito geralmente reconhece determinada imagem ou situagdo por meio de sinais que estéo no
lugar das ideias, e ndo, de fato, pela observacao.

Quando ligado ao género, o estereotipo abrange caracteristicas, categorias e crencas opostas
sobre 0 masculino e o feminino, favorecendo a visao de quais pertencem a um e a outro sexo, cComo,
por exemplo: 0 homem ligado a aspectos como forga e razdo e a mulher, a emotividade, submisséo

e dependéncia. Isso estabelece e reforga papéis de homens e mulheres, bem como fortalece a
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hierarquia de poder e a dominac&o de um sexo sobre outro. Para Rodrigues (2013), é a partir deste
cenario de divisdo sexual e de criagao dos esterettipos de género que relega-se a mulher a posigdes
inferiores. Segundo o autor, a midia de massa dissemina e fortalece tais determinagdes, tal como
naturaliza os esteredtipos ao atribuir a certos grupos aspectos banais, simplificados e desfavoraveis,
em particular quando comparado a representagdo de grupos dominantes. O autor salienta, ainda,
que a midia constroi um ideal de mulher baseado na aparéncia e em comportamentos ditos
femininos, representados a partir de imagens tipicas femininas: femmes fatales; supermaes e objetos
sexuais. Nesse processo, sao criados padrdes a partir dos quais todas as mulheres seréo julgadas.
Nesse contexto, de acordo com Cadore e Monteiro (2018), por muitos anos, as mulheres
receberam papéis que sempre as colocaram como frageis, emotivas, vulneraveis e sensiveis.
Segundo as autoras, as personagens femininas sempre necessitam de uma intervencéo por parte
do protagonista, 0 her6i masculino, como ser salva ou ajudada por ele. Destaca-se, neste cenario,
0 que as autoras chamam de sindrome da coadjuvante hiper competente, em que a personagem
feminina € incrivelmente competente e capacitada, entretanto, ndo importa quantas vidas salve e

0 quanto lute, ela ndo salvara o dia e sera salva por alguém do sexo masculino.

Vilva Negra e os tracos da Deusa Arquetipica

Vilva Negra/Natasha Romanoff é uma ex-agente da agéncia soviética de inteligéncia
estrangeira, a KGB, treinada na Academia Sala Vermelha para se tornar espid e assassina. Nos
filmes analisados, suas habilidades séo: luta corporal; hackeamento; seducdo, manipulacéo e
persuasdo; disfarce; espionagem; pilotagem de jatos e motos; manuseio de armas diversas e
artilharia; direcdo perigosa e salto. Sua aparéncia, com excecdo do Ultimo longa, é sempre bem
apresentada: cabelos bem arrumados, maquiagem sutil, rosto jovem e sem marcas. Em relacdo as
suas vestimentas, destaca-se que a maioria possui decote e/ou evidencia as curvas do seu corpo.
Ressalta-se, que nos filmes, Vilva Negra € interpretada por Scarlett Johansson, que pode ser
considerada uma Star system (ALVES; COELHO, 2015), com caracteristicas que refletem um padréo
de beleza muito presente no cinema estadunidense: branca, cabelos lisos e loiros, olhos verdes,
labios carnudos, seios fartos, cintura fina, gliteos e coxas torneadas, explorados com apelo sensual.

Dentre os demais personagens, destacamos 0s que estabelecem contato com Natasha: Capitdo
América/Steve Rogers, com quem cria um forte lago de confianca e amizade; Gaviao Arqueiro/Clint
Barton, a quem conhece desde antes da temporalidade dos filmes; Hulk/Bruce Banner, com quem vive

um amor platénico; Tony Stark/Homem de Ferro, ela vem a espioné-lo, em sua primeira aparicdo na
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histdria; Loki, que a faz repensar nos crimes que cometeu enquanto espid da KGB; Thanos, um dos
maiores antagonistas de sua trajetdria nos filmes.e Nick Fury, seu superior nos primeiros longas.

Um primeiro aspecto marcante na personagem é a duplicidade, uma forte caracteristica do
arquétipo da Deusa, como aponta Ribeiro (2008). Este aspecto se faz presente tanto objetivamente,
no trabalho de Natasha (como espid, ela age como agente dupla), quanto subjetivamente, em um
conflito entre 0 que ela é e 0 que gostaria de ser e ter: ela se v& como uma espid assassina, mas anseia
ser uma heroina e ter uma familia e um lar, que acredita ndo merecer. Outro aspecto da Deusa que
a personagem carrega, especialmente nos primeiros filmes, é a sensualidade, seja para ganhar a
confianga de Tony e se infiltrar nas indUstrias Stark ou em seu flerte com Hulk. Contudo, mesmo
apaixonada, Natasha mantém o controle sobre sua sexualidade e seu corpo, ndo se deixando domi-
nar. Por outro lado, a simbologia materna também se faz presente: o ato de cuidar de quem se fere,
de acolher e dar conforto moral, zelar pela manutengéo da paz entre a equipe; é aquela quem ensina,
protege 0s seus e 0s adverte quando estdo em risco. Vilva Negra &, assim, uma personagem mar-
cada por traumas e pela culpa, e busca, com os Vingadores, se tornar alguém melhor. Nesse sentido,
ao fim da saga, temos seu sacrificio, fundamental para que todos retornassem para casa. Ao final de
sua trajetoria, seja como espid ou heroina, ela muda o rumo da sua histdria e da de todos, assim
como aponta Ribeiro (2008) sobre as personagens que trazem a Deusa como arquétipo.

Nos filmes Homem de Ferro 2, em que faz sua primeira aparicéo, e Vingadores, Vilva
Negra trabalhava para a SHIELD, uma ficticia agéncia de inteligéncia militar e antiterrorista,
no recrutamento de membros para a iniciativa Vingadores. Nesta primeira fase, destacam-se
caracteristicas como sensualidade, erotismo, desinibigéo, persuasao e manipulagdo, além do
reconhecimento e uso da propria beleza para alcangar seus objetivos. Tais caracteristicas a apro-
ximam do mito de Lilith, apresentado por Robles (2006). Contudo, dado o viés negativo atri-
buido ao erotismo feminino (RIBEIRO, 2008), esses aspectos transfiguram-se no esterettipo
da mulher fatal: o uniforme preto de espid é justo ao corpo, quase uma segunda pele,
enfatizando seus gluteos e seios, que ganham ainda mais exposi¢ao devido ao decote.

Em Capitdo América 2: O Soldado Invernal, temos uma aproximacéo e forte influéncia
do Capitdo America sobre a Vilva Negra, que incidem desde suas roupas, quando o uniforme
de espid da espaco a roupas comuns e menos justas, a troca da lideranca de Nick Fury pela de
Steve Rogers: um caminho para ser uma pessoa melhor e lutar pela causa certa. Retomando
Serbena (2003) e Moscovici (2003), observa-se que representacdes sociais carregam crencas,

ideologias e poder simbolico. Quando presentes na midia, como pontuado por Soares (2007),

10



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
449 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicac¢do — VIRTUAL — 4 a 9/10/2021

INTER

temos tais conceitos inseridos implicitamente e, por vezes, naturalizados por meio das imagens,
sons, cores e movimentos. Desse modo, ndo se pode desconsiderar o forte simbolismo politico
dessa relacdo, ja que a Vilva Negra representa a antiga URSS e o Capitdo America, os EUA.

Em Vingadores 2, temos o desenrolar e o desfecho da paix&o platonica entre ela e
Hulk, além da invaséo da mente de Natasha pela personagem Feiticeira Escarlate, que a faz
reviver o passado na Sala Vermelha. Nesta fase, assim como Eva, que carrega a culpa pela
fraqueza do pecado e por todas as suas consequéncias, Vilva Negra é assombrada pelos atos
cometidos no passado. Robles (2006), contudo, e como j& foi apresentado, considera que o
mito de Eva também representa libertagdo, ousadia e desejo da mudanca. E o que vemos em
Natasha a partir do desejo de se libertar do passado como espia e se reconhecer como uma
Vingadora, uma heroina digna de confianca e mérito.

Em Capitdo América: Guerra Civil, Natasha busca manter a equipe unida, o que a coloca,
aparentemente, contra Capitdo Ameérica. Contudo, percebendo que a separacao da equipe seria
inevitavel, ela opta por ficar ao lado dele, o que a coloca como criminosa. Nos préximos dois
filmes (Vingadores: Guerra Infinita e Capitd Marvel), temos a entrada de Thanos, que coloca
em risco todo o universo e, principalmente, a vida dos Vingadores, agora a familia de Vilva
Negra. Nao obstante, o vildo concretiza o seu objetivo. E, por fim, em Vingadores: Ultimato,
temos uma Natasha deprimida, que ndo conseguiu superar as perdas e a missao fracassada. Ela
faz de tudo para trazer sua familia e todos os outros de volta, 0 que culmina com seu sacrificio.

Nesta ultima fase, alguns tracos que ja apresentavam indicios nas fases anteriores ganham
mais espaco e visibilidade: ela é aquela quem cuida, conforta, acolhe e zelar pela manutencéo da
paz. Tais aspectos se conectam a uma protecédo da familia que ela construiu quando ficou ao lado
do Capitdo América. Nesse sentido, temos tracos do arquétipo materno de Jung (2000) e uma
forte caracteristica do mito de Demeéter: a protecdo materna. Ressalta-se que a auséncia do seu
uniforme, que trazia apelo sexual, e das habilidades de seducéo e manipulagéo revela muito sobre
a ascensdo deste arquétipo e o declinio do mito de Lilith, bem como reforga o simbolo politico de
sua relagdo com o Capitdo, j& que é pela influéncia dele que ela segue este novo caminho: de
famme fatale a mée. Em determinado momento, inclusive, eles usam uniformes semelhantes,
com cores e aderecos de protecao parecidos, e comecam a ser engquadrados lado a lado. Unindo
os fatores de enquadramento, vestimenta e comportamento, temos uma Vitva Negra que possuli
a mesma autoridade que o Capitdo e ndo mais recebe suas ordens, gerando certa sensacéo de que

cumprem os papéis de matriarca e patriarca dos Vingadores.
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Nesse processo, outro forte trago de Deméter aparece em Vilva Negra: o da mée sofredora.
Se antes das acOes de Thanos temos 0 aspecto da mée protetora em destaque, quando o antagonista
— que aqui cumpre o papel de “raptor” (JUNG, 2000) — concretiza seu objetivo, temos a mée
sofredora, angustiada, que néo supera a perda, com sua maternidade agredida e impotente, sem nada
poder fazer. Isso é perceptivel atraves de sua aparéncia e vestes: roupas mais largas e desleixadas,
blusas sem decote, cabelos desbotados necessitando de cuidados e olheiras em torno dos olhos. Ela
ainda tenta liderar o que restou da equipe, porém, se recusa a superar a perda.

Ao final, Vilva retoma seu uniforme de espia e, com vestes semelhantes, temos Clint Bar-
ton, seu parceiro antigo, também espido e assassino. Na cena, um dos dois deveria se sacrificar e
ambos procuram impedir que o outro o faca. Natasha revela que quer saltar para que todos retornem;
mas, em seguida, confessa que era para que Gavido pudesse voltar para casa. Robles (2006) pontua
que Lilith preferiu violar as leis, 0 que a levou ao exilio e a prisdo, a ser condicionada as normas
sociais impostas pelos homens. Nas fases anteriores, ha um homem (Steve Rogers) que ocupa um
lugar central na supressao dos aspectos manipuladores e er6ticos da Vilva Negra, dando lugar aos
aspectos maternos. Contudo, as vestimentas que a personagem usa ao final desta Ultima aparicao, o
fato de estar na companhia de Gavido e ndo do Capitdo e, principalmente, por aparentemente
colocar seu desejo pessoal a frente do ato heroico podem ser interpretados como uma negagao da
posicao que conquistou tendo que ser submissa a um homem, a0 mesmo tempo em que nao perde
o apreco a “familia” que ganhou. Temos, no seu sacrificio, duas figuras arquetipicas em disputa —
Deméter e Lilith; a duplicidade da Deusa arquetipica.

A partir da identificagdo de cada arquétipo e mito podemos observar que ha sempre
aspectos deles mais enfatizados e refor¢ados: de Lilith, a seducdo e o erotismo; de Eva, a culpa de
atos cometidos; de Deméter, a protegio e a dor materna. Desta forma, tem-se uma perda simbdlica
da complexidade arquetipica de cada figura, em que ha aspectos supridos, resumidos e até mesmo
substituidos, como aponta Barros (2009). Podemos conectar esta desmitologizagdo do mito aos
processos de producdo de representacdes discutidos por Moscovici (2003), Serbena (2003) e Arruda
(2002), em que um conjunto de informagdes precisa sofrer cortes e passar por certo processo de
familiarizagdo tornar o desconhecido compreensivel. Por meio de um processo de comparagio,
Julgamento e classificacdo, sao criadas categorias, rotulos ou nomes para o objeto que resultam na
personificagdo da imagem. Por vezes, ao final deste processo, surgem esteretipos, que, quando
conectados as determinagdes de género, produzem e reforcam normas, comportamentos e papéis

sociais diferentes para homens e mulheres. E o que pode ser observado na construgdo de Vitiva
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Negra, que possui certas caracteristicas enfatizadas por pertencer ao género feminino, relacionando
a sua representacao determinados sentidos, crengas e comportamentos socialmente edificados.

Por exemplo, em toda sua trajetoria, Vilva Negra carrega a sindrome da coadjuvante
hiper competente: ela consegue hackear um sistema que a prépria inteligéncia artificial de Tony
Stark ndo conseguiu; é capaz de manipular Loki, o Deus da Mentira; adapta-se facilmente a
qualquer tipo de arma; exerce suas técnicas de disfarce e espionagem como nenhum personagem
masculino; é a tnica capaz de controlar o Hulk sem uso da violéncia; foi fundamental no combate
contra Thanos. Contudo, sempre fica restrita ao lugar de suporte dos personagens masculinos
(brancos e heterossexuais), que possuem, cada um, seus momentos de protagonismo.

A vista disso, pode-se refletir sobre o nivel de importancia que é dado & personagem na
narrativa, estando sempre ligada ao masculino e abaixo dele — Nick Fury, Hulk, Capitdo América,
Gavido Arqueiro, Thanos. Como Unica mulher em uma equipe de seis membros, a ela sdo
enderecados aspectos especificos geralmente atribuidos ao seu género, um reflexo das normas
regulamentadoras e coercitivas do género e da sociedade patriarcal, discutidas por Butler (1990)
e Rodrigues (2013). Mesmo com a chegada de outras personagens femininas na equipe, nao é
apresentado nenhum tipo de relagdo entre elas, nem mesmo em combate, quando aparecem
sempre ao lado de personagens masculinos, tendo suporte dos mesmos.

A identificacdo da sindrome da coadjuvante hiper competente corrobora o que apontam
Rodrigues (2013), Arruda (2013) e Alves e Coelho (2015) sobre 0 modo como as disparidades
entre os géneros sdo reproduzidas e reforgadas no cinema. Devemos considerar que, inicialmente,
Vilva Negra é uma personagem que foge do ideal aceitavel: ndo é ingénua, sensivel ou do lar; é
inteligente, sensual e manipuladora. Porém, nota-se como, no seu processo de busca para se tornar
uma “pessoa melhor”, uma heroina, ela trilha um caminho que traz varios fragmentos e

referéncias de mée e esposa.

Considerac0es Finais

Esta pesquisa teve como objetivo analisar quais sdo 0s arquétipos e estere6tipos que
constituem a Vilva Negra em sua trajetoria no MCU e, a partir deles, que tipo de representacéo
feminina é construida. Observou-se gque 0s arquétipos encontrados estdo centralizados na imagem
da Deusa arquetipica, que se manifesta em trés figuras miticas, divididas por fases: Lilith, Eva e

Deméter, que possuem 0s seguintes aspectos frisados respectivamente: seducéo e erotismo; culpa;
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prote¢do e sofrimento materno. Também foi observado como essa representacdo arquetipica se da
a partir de estereotipos, como o da femme fatale e da sindrome da coadjuvante hiper competente.
A andlise discutiu como as construcdes arquetipicas e mitoldgicas sdo constituidas por
caracteristicas maltiplas e complexas que, no entanto, sdo reduzidas quando traduzidas em
imagens e representacdes, especialmente quando nos referimos & midia, em que hd uma
infinidade de imagens que precisam ser vistas e compreendidas rapidamente. Nesse sentido, as
figuras arquetipicas e mitos aqui identificados sofrem uma perda significativa de sua
complexidade simbdlica e os fragmentos que ficam estdo ligados as determinagdes e praticas
sociais impostas ou adquiridas pelo género. Desse modo, observamos que, frequentemente, s&o
evidenciados aspectos socialmente condicionados a mulher: a seducéo, o cuidado, a maternidade.
Uma vez que a trajetdria da personagem sai do lugar de espid (que ela renega), onde esta
presente a concepgao negativa da famme fatale, e conduz ao processo de ser uma heroina (que
ela almeja), aproximando-se de aspectos maternos, observa-se que seu crescimento dentro da
narrativa se da permeado pela submissdo a figuras masculinas e pelo instinto protetor familiar.
Assim, entende-se que o género € um dos principais fatores que determinam a construcéo da
personagem, que, apesar de apresentar certa complexidade, ainda é conformada pelas regras
sociais em torno do que se entende como proprio do feminino.
Por fim, ressaltamos que, em julho de 2021, foi lancado o filme solo da personagem,
que pode trazer novas possibilidades de analise. Em particular, destaca-se o fato do longa ter
sido dirigido pela australiana Cate Shortland, o que permite observar possiveis distingcdes desta

construgdo a partir de um olhar feminino.
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