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Resumo

Marcelo Adnet é um dos herdeiros da comedia humoristica na televisdo e em 2020
estreou o “Sinta-se em Casa”, programa retne diversas figuras publicas, interpretadas
por Adnet, no Globoplay. Entre estas, Adnet recebe no quintal de casa, no episodio
“#Quarentena #Dial72”, o secretario especial de cultura Mario Frias, em parodia do
primeiro episodio da série “Um Povo Heroico”, da Secom. A esquete foi criticada por
Frias e por Fabio Wajngarten, secretario especial de comunicacéo através do perfil no
Twitter da Secom. Este artigo busca, portanto, entender a gramatica da comédia
humoristica de Marcelo Adnet através da analise deste episodio do “Sinta-se em Casa”.
Porque entendimento dessa construcdo permite ajudar na compreensao do sentido da
piada, mas também o risivel como critica politica e ferramenta de leitura do mundo.
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Introducgéo

Comédia e humor sdo termos socialmente conexos, facil e constantemente
entendidos como sinbnimos. Entretanto, a comédia é um género teatral e 0 humor é um
estado de espirito. Ambos evocam o riso, “uma manifestagdo bioldgica visivel, mas
com contornos cognitivos e sociais invisiveis” (PROVINE, 2000; CRITCHLEY, 2002;
CARROLL, 2014, apud JERONIMO, 2015, p. 63). Assim, comédia, humor e riso,
apesar de semelhantes no coléquio (JERONIMO, 2015, p. 63) sdo semanticamente
diferentes e se conectam a trés campos do cotidiano: a dramaturgia, a biologia e a
cultura.

A biologia, bem como a cultura, é inerente a vida humana. O termo “biologia”

traduz-se como estudo da vida e compreende, aqui, 0 estudo do corpo humano. Esse
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corpo humano ou conjunto de corpos, apresenta padrdes de comportamento, crencas,
conhecimentos e costumes que definem a cultura de um grupo social. J& a dramaturgia
é inerente a cultura nacional, no teatro, no radio, mas principalmente na televisao e na
internet. O aparelho televisivo esta presente em 96,3% dos domicilios brasileiros e
88,4% dos brasileiros com acesso a internet usam na finalidade de assistir programas,
séries e filmes (IBGE, 2019)*.

O cbmico categoriza e reune seus afilhados e parceiros para se langcar no espago
tensionado com outras linguagens. O humor convida ao riso €, juntos, tragcam esse delta
gue amplia as percepcBes sobre o outro e o0 conhecimento sobre si - 0 riso que sabe de
si, 0 humor que se reconhece (LULKIN, 2007, p.11).

Para Georges Minois (2003, p. 19), “o riso faz parte das respostas fundamentais
do homem confrontado com sua existéncia”. No Brasil, ¢ tradi¢do fazer piada com
qualquer coisa, mas muito mais que rir pelo prazer, dos palcos as telas, durante seculos,
a zombaria é uma ferramenta de leitura do mundo (BAKHTIN, 2008).

Marcelo Adnet € um dos expoentes responsaveis por manter a tradicdo de fazer
piada com qualquer coisa, mostrando que futebol, religido e principalmente politica
devem ser discutidos. Diferente do trabalho anterior de Adnet, o “Ta no Ar: a TV na
TV” (2014-2019), o objeto de estudo deste artigo, o “Sinta-se em Casa’ — exibido de
abril até setembro de 2020 no Globo Play, servico de streaming da Rede Globo — ndo
tém grandes estudios, cenarios desenhados para cada esquete ou a caracterizacao
detalhista das personagens. O motivo: a pandemia do coronavirus e as medidas de
isolamento social. Mas Adnet se reinventou dentro dos limites de sua casa e dos
aderecos de seu armario.

O “Sinta-se em Casa” destaca as noticias da semana, reunindo figuras publicas
que as protagonizaram, todas interpretadas por Adnet. Apés a exibicdo do episddio
“#Quarentena #Dial72”, o perfil da Secretaria de Especial de Comunicagdo (Secom)
da Presidéncia no Twitter, criticou o humorista pela imitacdo do secretario especial da
Cultura, Mario Frias, que no dia anterior foi protagonista da campanha “Um Povo
Heroico™® da propria Secom. Foram oito ‘tuites’’ disparados contra o humorista. Adnet
respondeu a Secom e outros humoristas, bem como politicos de diferentes espectros

ideologicos, questionaram a atuacdo da secretaria. O Ministério Publico Federal (MPF)

4 Uso de Internet, Televiséo e Celular no Brasil. IBGE. Disponivel em: <https://educa.ibge.gov.br/jovens/materias-
especiais/20787-uso-de-internet-televisao-e-celular-no-brasil.html> Acesso: 2021.

5 Sinta-se em Casa com Marcelo Adnet. Diregdo: Marcelo Adnet e Patricia Cardoso. Globoplay, 2020.

6 Um Povo Heroico. Diregdo: Ministério das ComunicagGes e Secretaria Especial da Cultura, 2020. Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=TcUGbXnc--A>

7 Tuites disponiveis em: <https://twitter.com/secomvc/status/1302242319702335491> Acesso: 2020.
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cobrou da Secom explicagdes sobre a série de postagens feitas no Twitter em critica ao
humorista, por ferir o Principio da Impessoalidade da administracdo publica (PODER
360, 2020)8.

A revolta dos secretarios acendeu, mais uma vez, o debate de quais sdo 0s
limites do humor, mas aqui o foco é pensar a construgdo da comédia humoristica de
Adnet. 1sso porgue, 0s recursos que provocam 0 riso contribuem para entender o
sentido da piada, mas também os motivos de se fazé-la. Primeiro com pesquisas
bibliograficas para entender o humor, a comédia e o0 riso, suas divergéncias e
convergéncias, a fim de analisar a gramatica de Marcelo Adnet no “Sinta-se em Casa”.
Isto €, 0 conjunto de regras que compBem a atuacdo do comediante-humorista,
principalmente no episodio “#Quarentena #Dial72”. Ou seja, os elementos da comédia
- COrpo, voz e expressdo - bem como os humoristicos - satira (e/ou parodia), ironia,
sarcasmo, alegoria, exagero (ou hipérbole), absurdo, incoeréncia, estere6tipo,

pantomima (ou humor mecénico) e digresséo.

1. Riso

O riso existe desde os primeiros humanos® porque rir ¢ um ato fisioldgico. Mas
¢ também um movimento cultural (MAZZOLENI, 1990, p. 234) e, portanto,
dispositivo de leitura do mundo (BAKHTIN, 2008, p. 57). Em “Historia do Riso e do
Escarnio” (2003, p. 446) Minois secciona a histdria do riso em trés periodos: o riso
divino, o diabdlico e o humano. O primeiro, durante a Antiguidade Clé&ssica,
representava a liberdade dos deuses®. O segundo, é uma contraposicdo cristd a visao
divina do riso, apoiada “[...] no fato que Jesus nunca riu”%. O terceiro, nasce junto com
0 pensamento moderno europeu e € considerado interrogativo, questionador (MINOIS,
2003, p. 446, apud PINCELLI; AMERICO, 2019, p, 4219).

A divisdo do autor francés indica, através do riso, marcacdes sociais e politicas,

que influenciam diretamente a cultura, bem como a cultura influencia 0 mundo em

8 MPF da 10 dias para Secom explicar tuites contra parddia de Marcelo Adnet (06/10/2020). Poder 360. Disponivel
em: <https://www.poder360.com.br/justica/mpf-da-10-dias-para-secom-explicar-tuites-contra-parodia-de-marcelo-
adnet/> Acesso: 2021.

9 “Quando observamos primatas proximos aos humanos, nds vemos que 0 riso ndo é Gnico a nés mesmos. (...) O
riso pode ter evoluido até mesmo antes dos primatas aparecerem em cena. Panksepp sugere que ratos e primatas,
especialmente os jovens, usam o riso para distinguir de interagdes fisicas ameagadoras” (CARDOSO, 2002, p. 2).
10 “Quando Deus riu, nasceram os sete deuses que governam o mundo (...) Quando ele comegou a rir, apareceu a
luz (...). Quando ele comegou a rir pela segunda vez, tudo era dgua (...). Na sétima vez (que ele riu) apareceu a alma”
(BAKHTIN, 1987, p. 61).

1 Nuno Jerénimo, aponta que a Biblia, amitde, condena o riso. “Os Evangelhos nunca relatam Jesus a rir, Deus ri,
mas com raiva ou desdém” (Salmo 59:8; Provérbio 1:26, apud JERONIMO, 2008, p-63, tradugdo do autor).
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retorno. Para George Minois (2003, p. 19), a partir da filosofia grega, “o riso faz parte

das respostas fundamentais do homem confrontado com sua existéncia”.

O riso tem um profundo valor de concep¢édo e o mundo é uma das formas capitais pelos
guais se exprime a verdade sobre 0 mundo na sua totalidade (...) somente o riso com
efeito, pode ter acesso a certos aspectos extremamente importantes do mundo
(BAKHTIN, 2008, p. 57).

O riso, uma acao fisioldgica e individual, que afeta positivamente os sistemas
cardiovascular, respiratorio, imunoldgico, muscular, nervoso central e endocrino
(HASSED, 2001, p. 12), é também uma a¢éo social e coletiva. E produto, desencadeado
pela recepcédo daquilo que é comico e humoristico. Quem ri, ri de algo, de alguém ou

com alguém. “Nosso riso € sempre um riso de um grupo” (BERGSON, 2007, p. 5).

2. Comédia

A comédia como género dramaturgico existe em duas dimensdes: a literatura e
a interpretacdo. Para Helitzer e Shatz (2014), a comédia é a representacdo do humor.
Isto é, existe a partir da mediacdo corporal performatica e da dramatizacdo. “A
comédia é imitacdo de uma acdo risivel e de grandeza imperfeita, completa, em
linguagem ornamentada, (...) pelo prazer e pelo riso efetuando a catarse de tais
afeccdes. E tem como mée o riso” (ARISTOTELES apud COOPER, 1922, p. 224)2,

A dramatizacdo e a performance sdo atividades primitivas, datando de 80 mil
anos antes de Cristo (BROCKETT, 1995, p. 1). O teatro ocidental nasceu na Grécia
Antiga de celebrag@es a Dionisio, deus do vinho e da fertilidade. E com Téspis de Atica,
mascarado como Dionisio, em um desses festejos que nasce a interpretacdo e entdo, o
teatro, inicialmente improvisado e mais tarde, redigido. Ali, no século V1 a.C, o teatro
era separado entre tragédia, o horror e o infortlnio, e a comédia, 0 humor e a ironia. As
pecas comicas exploram o cotidiano e o popular, enquanto as tragédias narravam as
aventuras de deuses e herois (ARISTOTELES, 1992, p. 28).

Para Gilles Lipovetsky, a historia do comico esta fracionada em trés fases: a
primeira compreende o periodo da Idade Média e do Renascimento Cultural, a segunda,
a ldade Classica e a ultima, os dias de hoje. A primeira fase - e também os séculos
precedentes, desde a Antiguidade Classica - é caracterizada pelo carater carnavalesco
da comédia. Nesse hiato, o comico é elemento intrinseco aos festejos populares.

Durante a segunda fase, o humor aparta a compleigéo coletiva pelo individualismo.

12 Cooper (1922) editou e traduziu o texto de Aristoteles para o inglés. A tradugdo aqui apresentada, do inglés para
0 portugués é minha.
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Aqui, o cdmico é um regozijo pessoal e, portanto, subjetivo, mas também considerado
vulgar e potencialmente doloso, visto que pode incentivar o fatil e o indecoroso.
Enquanto a Gltima fase é marcada pelo sarcasmo e pela ironia. A mediacgéo das midias,
do rédio, da televisao, da publicidade, fez do comico positivo e despretensioso, isso
para auxiliar os propoésitos capitalistas do mundo globalizado (LIPOVETSKY, 2005).

Do teatro, a dramaturgia comica foi a literatura, a partir da prensa tipogréafica
de Gutenberg, no século XV. Com a invencao do papel na China também possibilitou
a impressdo em massa dos jornais. No século XX, o comico integra narrativas no
cinema, rédio e televisdo. Na segunda década do século, Max Linder surge no cinema
com um personagem marcante e cheio de recursos coOmicos, que mais tarde inspiraria
Charles Chaplin na criacdo de Carlitos, seu personagem mais famoso. Ja no Brasil, a
década € marcada pela primeira transmissdo radiofonica durante o centenario da
independéncia e ja na década seguinte surgem programas de carater comico
(FERRARETTO, 2001, p. 124).

Em seguida, o cinema nacional comeca a desenvolver géneros proprios
marcados pela brasilidade: as chanchadas - filmes comicos, de natureza popular, com
elementos musicais, policiais e fantasiosos. Na televisdo, os primeiros programas eram
adaptacdes radiofonicas, como o0 “Balanga, Mas Nao Cai” (1950-1957), de Max Nunes
e Paulo Gracindo (CARDOSO; SANTOS, 2008, p. 7). Além das adaptacdes, as
emissoras, principalmente a TV Tupi e a Rede Globo, investiram na contratacdo de
nomes consagrados do radio, como Nunes, Gracindo e Chico Anysio.

Dos palcos as telas, o cdbmico vem sendo parte intrinseca da cultura ocidental
(LIPOVETSKY, 2005; SALIBA, 2002), muito pela construcdo dramatirgica textual,
mas muito mais pela acdo dramatica. A atuacdo, corpo, voz e expressdo aglutinados,
independentes dos suportes de mediacdo - o teatro, o cinema, o radio e a televiséo - sdo
responsaveis pelo carater comico de uma interpretacio (FREUD, 1996). E também a

dramaturgia e a agdo cdmica que distinguem comédia e humor.

4. Humor

Do latim, a palavra humor significa liquido ou fluido e indica o estado de animo
e de bem-estar psicologico ou emocional de um individuo (ZILLES, 2003. p.1). “As

expressdes mau-humor ou mal-humorado ndo sdo utilizadas para fazer referéncias a
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alguém que diz més piadas, mas sim a quem se apresenta num estado emocional
indesejavel” (JERONIMO, 2015, p. 66).

Biologicamente, o riso promove a producdo de endorfina (BERK, 1988), um
neuro-horménio®® que inibe o estresse e a irritagdo, contribuindo para a sensagio de
satisfacdo e de felicidade. Para Pincelli e Américo (2019), o humor, por ser alterado
com o riso, perde o carater biologico e galga a qualificacdo de “emocdo coOmica que se

expressa através do riso”, mas também ¢é uma ferramenta em forma de linguagem.

Podem considerar-se  humor quaisquer eventos ou formulagBes discursivas,

intencionadas ou inadvertidas, que provoquem experiéncias cognitivas culturalmente

partilhadas capazes de suscitar o riso e providenciar divertimento. Para serem

consideradas humoristicas, as mensagens devem ser mutuamente compreensiveis e

%slcseptl’vg% de provocar o riso tanto para o falante como para o ouvinte (JERONIMO,
, p. 67).

Na taxonomia de géneros e formatos televisivos de Aronchi de Souza (2004), o
humoristico aparece como género e como formato*. Os géneros sio grupos
segmentados por estilo, forma, proposta e outros aspectos. Ja o formato ¢ “o conjunto
das acOes integradas e reproduziveis, manifestado por meio de uma intencionalidade,
de um contorno plastico” (ARONCHI DE SOUZA, 2004, p. 44).

Para mais da classificacdo de Souza, recursos de linguagem também compbem a
estruturacdo de um produto audiovisual. No humor, essa retorica é indispensavel para o
pleno funcionamento (PINCELLI; AMERICO, 2019, p. 4222). Para Marcondes Filho
(2000), com apoio nas pesquisas de Sigmund Freud, “o humor se caracteriza pela forma
e pelo conteido” (MARCONDES FILHO, 2000, p. 63-68, apud CARDOSO; SANTOS,
2008, p. 2). Os autores, Pincelli e Américo, apontam como recursos humoristicos: a
satira (e/ou parddia), a ironia, o sarcasmo, a alegoria, o exagero (ou hipérbole), o
absurdo, a incoeréncia, o estereotipo, a pantomima (ou humor mecanico) e a digressao.

Esses recursos humoristicos também convém ao cémico. Uma comédia - no
teatro, cinema, radio ou televisdo - € também humoristica, porque convida o espectador
ao riso e porque recorre a retérica humoristica e suas figuras de linguagem. Contudo,
um produto humoristico ndo serd necessariamente cdmico, se ndo apresentar

caracteristicas dramaturgicas®®. Dessa forma, segundo as defini¢des de Aronchi de

13 Uma substancia natural, produzida pela glandula hipofise, presente no cérebro.

14 Para o autor, existem categorias, géneros e formatos. As categorias sdo a classificagdo maior e compreendem
géneros e formatos, os géneros sdo formados pelos formatos, a classificagdo menor de Souza.

15 Por exemplo: “A Culpa é do Cabral” (2016), “A Culpa ¢ da Carlota” (2020), do Comedy Central e o “Panico na
Band” (2012-2017), da Band, sdo programas do género humoristico. O “Greg News” (2017), da HBO, ¢ classificado
telejornalistico pelo género, mas humoristico pelo formato e linguagem, assim como o “The Noite” (2014), do SBT,
& um talk show pelo género, mas humoristico pelo formato e linguagem.
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Souza, é possivel classificar um produto televisivo como humoristico e cdmico se o
género for: filme, humoristico, novela, série, sitcom ou teledramaturgia.

Desde as primeiras transmissGes radiofonicas, mas principalmente com o
debute da televisdo, em 1950, essa amalgama da teledramaturgia, esquetes e humor -
de género, formato e linguagem - parece ser uma parceria de sucesso, porque € popular
e duradoura. O que Anysio, Nunes, J0 Soares, Paulo Caruso, Carlos Alberto da
Nobrega, Renato Aragdo, Guel Arraes, Claudio Paiva e tantos outros fazem desde o
radio, principalmente depois da redemocratizacdo, ainda € reproduzido na televiséo e
na internet. Por exemplo, “A Escolinha do Professor Raimundo™?, da Rede Globo, que
foi ao ar na década 1990, ganhou um revival em 2015, com Bruno Mazzeo no papel de
Raimundo. A nova versdo ja esta a mais tempo na televisao que a original. Além do
filho de Anysio, o elenco é formado por atores como Betty Gofman, Evandro Mesquita,
Ldcio Mauro Filho, Marcos Caruso, Marco Ricca, Mateus Solano e comediantes como
Dani Calabresa, Leandro Hassum, Marco Luque e Marcelo Adnet, objeto de estudo

dessa pesquisa.

4. Comediante Ou Humorista

Quem faz comédia é comediante. Quem faz humor € humorista. Mas bem como
comédia e humor, os oficios do riso sdo facilmente entendidos como sinbnimo no
coléquio. Entretanto as atividades que provocam o riso nao sao as mesmas.

A definicdo de comédia como produto dramatirgico, sustentado pela atuacao
cdmica, atribui ao comediante a atividade da representacdo. Pires (2010) aponta que,
em francés, a palavra para ator € comédien e comediante necessariamente é ator - mas
nem todo ator € comediante - porque Sa0 0S recursos vocais, corporais e emocionais da
atuacdo que sancionam o cémico.

Ja o humor, ferramenta em forma de linguagem, formato e recurso retérico,
confere ao humorista o trabalho de elaborar e redigir, mas também executar, como €
com o stand-up - espetaculo de humor executado por apenas um humorista, que se
apresenta geralmente em pé, sem cenarios, caracterizagdo Ou 0S recursos
dramatUrgicos, personagens e quarta parede. Para Jeronimo (2015) “humoristas

profissionais sdo acima de tudo artesdos das palavras”.

16 O formato humoristico de um professor e seus alunos ja existia no radio, sendo o precursor do género o programa
“Escolinha da Dona Olinda”, criado pelo humorista Nho Totico e transmitido pela Radio Record durante os anos
1930. Ja a “Escolinha do Professor Raimundo” surgiu em 1952 pelas maos de Haroldo Barbosa para a Radio
Mayrink Veiga, com Anysio no papel de Raimundo.
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Qualificados na arte de fazer rir, as atividades de cada profissdo convergem. O
comediante pode ser humorista e vice-versa. Afinal o objetivo é o mesmo: fazer rir. O
estudo de caso da presente pesquisa, Marcelo Adnet, exerce ambas as profissdes.
Através da linguagem humoristica e da representacéo comica, Adnet enuncia que fazer

piada é coisa séria.

5. Rir Para Nao Chorar: Estudo De Caso

E no terceiro periodo do riso, bem como na terceira fase da comédia que esté o
objeto de estudo da presente pesquisa. O riso questionador, concomitantemente
positivo e despretensioso, mediado pelos veiculos de comunicacdo - o radio, 0 cinema,
mas principalmente a televiséo e a internet. O “Sinta-se em Casa” ¢ uma releitura da
realidade pela reunido de diversas figuras publicas - personalidades da televiséo, da
musica e da politica - todas interpretadas por Marcelo Adnet.

Aqui, 0 objetivo ndo é pensar os limites ou o sentido do humor, mas entender a
gramatica da comédia humoristica. Isto é, as leis naturais de significacdo e 0s recursos
cénicos e retéricos de Adnet, que provocam o riso no “Sinta-se em Casa”. Para isso,
convém a andlise de um dos episodios, o “#Quarentena #Dial72”. O centésimo
quarto!’ episodio do programa brilha mais entre os outros no porque é melhor ou mais
engracado, mas porque parece ter atingido o alvo, como aponta Adnet. A indignacao
de Mério Frias, bem como o uso do perfil oficial da Secom no Twitter para criticar
Marcelo sdo indicios da fragilidade politica. Entretanto, indica também o poder da

piada, muito além do entretenimento.

5.1. Rir E O Melhor Remédio: Marcelo Adnet E O “Sinta-Se Em Casa”

Famoso pela carreira comica na televisdo, Marcelo Adnet comegou a carreira
nos palcos com a peca “Z.E. Zenas Emprovisadas”, em 2003, ao lado de Fernando
Caruso, Rafael Queiroga e Gregdrio Duvivier. No ano seguinte estreou na Rede Globo
com pequenas participagdes em seriados da emissora como “Malhagao”, “A Diarista”
e “A Grande Familia”. Foi para a televisdo paga onde fez o papel do advogado Junior
no seriado “Mandrake”, do canal HBO, de 2005 até 2007. E em 2008, entrou para 0

170 seriado estreou em 13 de abril de 2020, no vigésimo oitavo dia da pandemia, por isso, apesar do total de 110
episodios, os titulos vao até o #179.
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elenco da MTV, apresentando 0 programa “15 Minutos”, mas deixou a emissora em
2013 para retornar a Rede Globo como protagonista do seriado “O Dentista
Mascarado” de Fernanda Young e Alexandre Machado.

De 2014 até 2019, o humorista comandou e estrelou o “Tano Ar: ATVnaTV?”,
também na Rede Globo. Para o colunista televisivo do UOL, Chico Barney (2019),
Adnet, no “Téa no Ar", “retoma a excelente tradi¢ao global de escrachar os comandantes
em chefe da nacdo”. E em um alto nivel que ndo era visto desde a fase aurea do Casseta
& Planeta”’®. Atualmente faz parte do elenco da nova versdo da “Escolinha do
Professor Raimundo” como Rolando Lero. Também, no ano passado, 2020, o
humorista conduziu o “Sinta-se em Casa”, exclusividade do Globo Play.

Quarentenado e entediado, Marcelo Adnet revira suas gavetas para criar
personagens e compartilhar uma crénica diaria, de cara limpa, direto de casa. Com
ajuda da esposa, Patricia Cardoso, o “Sinta-se em Casa” rendeu 110 episodios, de abril
até setembro, com personalidades da televisdo, da musica ou da politica. Com mais de
60 milhdes de visualizacdes (FOLHA DE SAO PAULO, 2020)*°, o programa também
ganhou um spin-off, uma obra derivada, o “Sinta-se na Casa”: esquetes semanais
inspirados pela vigésima primeira edicdo do reality show Big Brother Brasil.

No centésimo quarto episodio do “Sinta-se em Casa”, Marcelo Adnet recria o
“Arquivo Confidencial”, quadro do “Domingdo do Faustdo”, da Rede Globo, com
participacOes de Fabricio Queiroz, o presidente Jair Bolsonaro e Mario Frias, secretario
especial de cultura. Na imitacdo, o humorista representa o secretario especial de cultura
como alguém que ndo conhece nenhum dos simbolos da identidade do Brasil, fazendo
alusdo ao primeiro episodio da campanha “Um Povo Heroico” da Secom (Secretaria
Especial de Comunicacdo), lancado um dia antes. Mario Frias € a estrela do lancamento

da série, que homenageia “herdis brasileiros”.

6.2. Rir E Coisa Séria: A Gramatica De Adnet No Sinta-Se Em Casa

A gramatica é o conjunto de normas da lingua padrdo. Aqui, a gramatica

constitui um conjunto, ndo de normas, mas de elementos cénicos, dramaturgicos e

18 Bolsonaro de Adnet é o nosso melhor presidente desde Lula do Bussunda (16/01/2019). Disponivel em:
<https://chicobarney.blogosfera.uol.com.br/2019/01/16/bolsonaro-de-adnet-e-0-nosso-melhor-presidente-desde-
lula-do-bussunda>.

19 Programa 'Sinta-se em Casa', de Adnet, teve 60 milhdes de visualizages (10/09/2020). Folha de Sdo Paulo.
Disponivel em <https://www1.folha.uol.com.br/colunas/monicabergamo/2020/09/programa-sinta-se-em-casa-de-
adnet-teve-60-milhoes-de-visualizacoes.shtml?origin=uol>.
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textuais que produzem o cdmico e o humoristico. A atuagdo de Marcelo Adnet é o
amago do “Sinta-se em Casa”. Alguns aderecos saidos do armario do comediante-
humorista e trocas de cenério do quintal para a sala favorecem a criacao visual de cada
esquete, entretanto € o trabalho de corpo, voz e expressdo que implicam no cémico
(STANISLAVSKI, 1984, p. 51). Para Barney (2020):

Adnet nunca precisou de superproducbes. Muito bem amparado pela inteligéncia da
abordagem e do talento como imitador (...) precisa de pouco suporte cénico para
brilhar. E muitas vezes foi atrapalhado por estruturas que roubavam o Igrotagonismo
do que importa, que é a visdo de mundo de um artista sensivel (BARNEY, 2020,
informacéo online)?.

Stanislavski (1984) também aponta que a atuacdo cdmica, diferente da néo-
cbmica, é marcada por exageros. Aqui, principalmente, porque as personagens de
Adnet sdo personalidades conhecidas. Essa representacdo de figuras publicas configura
uma parodia. Para Severo (2016), uma nova versdo da obra, com um novo universo de
discurso. Nessa reinterpretacdo da realidade, o exagero é um recurso para diferenciar o
que é ficcdo e 0 que ndo é, bem como para provocar o riso, porque promove maior
reconhecimento do publico (VILLARROEL, 2004, apud SEVERO, 2016, p. 20).

A ironia e o sarcasmo sdo figuras de linguagem bastante semelhantes. Para
Pincelli e Américo (2019) as duas sdo uma dissimulacdo, uma expressao (gestual ou
oral) que provoca um entendimento contrario do que significa. A diferenca esta na
agressividade do sarcasmo, apontam os autores (TABACARU, 2015, p. 124, apud
AMERICO; PINCELLI, 2019, p. 4224). No “Sinta-se em Casa”, a ironia e 0 sarcasmo
aparecem como elementos orais e, tambem, draméticos. Por exemplo, no episédio 172,
a releitura do secretario especial de cultura de Marcelo Adnet descreve Mario Frias
como alguém que ndo conhece os simbolos da identidade brasileira. A ironia e o
sarcasmo, aqui, estdo na presuncdo de que a pessoa responsavel pela Secretaria
Especial de Comunicacao conheca a cultura brasileira e seus simbolos.

O absurdo parece ser o sem sentido, o incompreensivel, mas para Ceia, “o sem-
sentido ndo possui uma gramatica, isto é, ndo tem leis naturais de significacdo, ao passo
que o absurdo é apenas visto como uma parte especial do que tem sentido” (CEIA,
2009). Para o humor, o0 absurdo € a quebra de expectativas. A alegoria, segundo Junkes
(1994), e a descontextualizacédo e recontextualizacdo de um objeto. A incoeréncia é a

heterogeneidade ou homogeneidade incompleta. Pincelli e Américo (2009) classificam

20 Marcelo Adnet mostra que precisa de pouco até para ridicularizar Bolsonaro ( 21/05/2020). UOL. Disponivel em:
<https://www.uol.com.br/splash/colunas/chico-barney/2020/05/21/marcelo-adnet-mostra-que-precisa-de-pouco-
ate-para-ridicularizar-bolsonaro.htm?cmpid=copiaecola>.
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como interna e externa, “‘quando ndo hé coeréncia entre os elementos do mesmo texto
ou (...) auséncia de coeréncia do texto com elementos da realidade ou com outros
textos”, respectivamente (AMERICO; PINCELLI, 2019, p. 4226).

Esses recursos, 0 absurdo, a alegoria e a incoeréncia, sdo a esséncia do “Sinta-
se em Casa”, partindo do deslocamento de figuras publicas para o quintal de Marcelo
Adnet. No episodio 172, a participacdo do presidente em exercicio, Fabricio Queiroz,
Frederick Wassef e do secretario especial de cultura no programa ‘“Domingdo do
Faustdao” configura o processo de descontextualizagdo, seguido pela
recontextualizagdo, bem como a incoeréncia externa ja que, por exemplo, personagens
politicas ndo sdo convidadas para o programa de Fausto Silva, a quebra de expectativa.

O esteredtipo, por Gltimo, parte de juizos concebidos anteriormente, pré-
conceitos estabelecidos pelo senso comum. Possenti (2010) aponta o recurso como um
fator extralinguistico, ja que “as piadas se baseiam em personagens estereotipados”
(POSSENTI, 2010, apud AMERICO; PINCELLI, 2019, p. 4226). No “Sinta-se em
Casa”, as personagens nao sdo originais, fundamentadas no pré-conceito sobre um
determinado grupo, mas a ferramenta opera como facilitadora da aproximacdo com o

publico. Segundo Dalcastagné (2008, p. 98):

(...) estereotipo € usado na narrativa ndo como critica, mas como recurso facil de
aproximacdo com o leitor, que ela assume como compartilhando dos mesmos
preconceitos. Ou seja, a imagem conhecida permite que o leitor se identifique, ao
mesmo tempo em que se refor¢a a si propria, naturalizando seu contetdo.

A opinido individual do espectador do “Sinta-se em Casa”, bem como a opinido
de Marcelo Adnet sobre a figura imitada - que interfere diretamente na gramatica da
atuacdo - nao, de fato, representam o todo da figura. Os juizos particulares de cada um
sdo produto da sociedade e das experiéncias de cada individuo (LOCKE, 1978), por
isso a releitura dessas figuras ja conhecidas pelo publico configura um esteredtipo. Esse
recurso, mais que os anteriores, € mediado pelo corpo do ator. A boa imitacdo depende
do apontamento sensivel aos comportamentos, trejeitos e manias do imitado, bem como
do timbre, modulacédo e cadéncia da voz. Romano (2004, p. 250) aponta que a criagao
do corpo parte da auto-observacdo e da sensibilizacdo para o mundo, aliados da
pesquisa e da repeticdo. Para a imitacdo, ainda mais pesquisa e observacao.

O episodio 172 do “Sinta-se em Casa” abre com apresentacao do Fausto Silva
de Marcelo Adnet. Com um pouco de enchimento e um microfone falso, Adnet
reproduz a voz grave e alta do apresentador, bem como a postura, 0s ombros para tras,

0 caminhar mais quadrado e as sobrancelhas arqueadas para cima. O apresentador,
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entdo, introduz o convidado do programa, o presidente em exercicio. A imitacdo de
presidentes é um fendmeno bastante comum aos brasileiros, na midia e no convivio
social. Além da rouquidd@o da voz, o comediante-humorista adiciona muitos vicios de
linguagem, que caracterizam a figura, muito mais que o corpo ou a voz, como a
expressdao “ta ok”. Adnet entdo, estende a tradicdo brasileira de fazer imitacOes
presidenciais a Frederick Wassef, ex-advogado da familia do presidente, e Fabricio
Queiroz, ex-assessor e ex-motorista do senador Flavio Bolsonaro, filho do presidente
Ja na representacdo do secretario especial de cultura, Mario Farias, a pesquisa
de Marcelo Adnet é amparada pela campanha “Um Povo Heroico™ da Secom, mas
também pela carreira anterior do secretario como ator?’. Na peca publicitaria, o
secretario aparece primeiro contemplando obras de arte e objetos histéricos como o
quadro “Ato de Assinatura do projeto da 1* Constituicdo”, de Gustavo Hastoy, e um
exemplar da Constituicdo de 1891, em seguida sentado em uma poltrona. Nessa
segunda sequéncia, Frias gesticula bastante com as maos. Trejeito observado por Adnet
e aplicado no esquete do “Sinta-se em Casa”, bem como o sotaque carioca do

secretario, intensificado por Adnet.

Toda piada tem um alvo, e tento fazer com que o alvo da piada seja merecido, por isso
faco imitaces de figuras plblicas, politicos. Sdo pessoas que estdo em posicéo de
poder, destaque, e portanto, merecem a desconstrucao (ADNET, informacéo verbal)?2,

Para Duvignaud (1972, p. 19), o papel do ator compreende a representacédo do
social, do mitico e do imagindrio. No “Sinta-se em Casa”, a representagdo ¢
principalmente a social - que projeta o mitico e o imaginario no consciente
coletivo. Adnet projeta essa representacdo muito bem, principalmente porque o “Sinta-
se em Casa” esta posicionado em um momento Ssociopolitico muito particular, a
pandemia do coronavirus. Além disso, a producao do programa - as gravagoes caseiras
- creditam um carater organico as discussdes levantadas. “O comediante procura
realizar uma fusdo das consciéncias, uma participacdo de todos os individuos nas
condutas imaginarias” (DUVIGNAUD, 1972, p. 19).

2L Mario Frias foi protagonista da novela Malhagdo, da Rede Globo, em 1999, também fez parte do elenco de “Os
Mutantes” e “Promessas de Amor”, da Record, além de apresentar o programa “O Ultimo Passageiro”, da Rede TV,
de 2010 até 2013.

22 Entrevista cedida ao Roda Viva (TV Cultura) em 17 de agosto de 2020. Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=hcONxsW75Ys>.
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Considerac0es Finais

Rir parece, sim, ser o melhor remédio. Ao mesmo tempo que afeta
positivamente o corpo humano interna e individualmente, também abarca o coletivo.
Primeiro, porque ninguém ri sozinho. Segundo, porque atua como dispositivo de leitura
da realidade, atraves da comédia ou do humor. Marcelo Adnet opera na convergéncia
desses dois universos, com o objetivo de provocar o riso, mas também de fazer pensar
questdes sociopoliticas com uma outra abordagem. A parddia € um recurso
potencialmente polémico, mas que induz ao riso, principalmente porque promove
maior reconhecimento do pablico (VILLARROEL, 2004, apud SEVERO, 2016, p.20).
Além da imitagdo, Marcelo Adnet assimila outros recursos humoristicos a sua atuagdo
comica, influenciada diretamente pela escola global?® de comédia humoristica. O
“Sinta-se em Casa” repete muito do “Casseta & Planeta, Urgente!” (1992-2009)%* e
também do “Satiricom” (1973-1975) na linguagem e no formato e bebe muito da
construcdo de personagens de Chico Anysio e Jo Soares. A novidade aqui é adaptacédo
para novas plataformas e novos publicos, mas sobretudo o préprio Adnet.

O presente artigo ndo propde normas e leis para a construcdo da comedia-
humoristica, mas procura fazer uma reflexdo inicial sobre a gramatica que provoca o
riso no “Sinta-se em Casa”, a partir da andlise do episodio “#Quarentena #Dial72”.
Assim, é possivel compreender o sentido da parddia de Adnet a partir dos recursos
eleitos pelo comediante humorista. Bem como, o riso politico como ferramenta de
leitura do Brasil em 2020/ 2021, mas sem esgotar o assunto. Principalmente, porque o
episodio rendeu ataques ao humorista. Em marco de 2021, Adnet prestou uma queixa-
crime contra o secretario especial, alegando injdria e difamacéo. Para Frias, Marcelo é
“1 palhago decadente”. A defesa de Adnet alega que a publicacdo é "ofensiva a sua
honra" e se trata de uma "reacdo descabida, que ultrapassa os limites da liberdade de
expressdo” (UOL, 2021)%.

Muito se discute sobre os limites do humor ou mesmo o sentido da piada. Mas

a construcdo do comico-humoristico também pode oferecer discussdes interessantes,

2 Que se refere a Rede Globo.

24 “Foi uma influéncia para mim. O Casseta. (...) foi vanguarda, ele foi revolucionério e a gente lembra. Tem no
inconsciente coletivo varias coisas do Casseta (...). Isso é uma coisa muito marcante. Eu acho que o Casseta € uma
grande influéncia para mim, (...) para o humor nacional inteiro, porque foi uma grande referéncia do humor ali, p6s
Chico Anysio” (ADNET, 2014, informagdo verbal, transcrigdo minha). Entrevista cedida ao Canal Brasil em 7 de
fevereiro de 2014. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=X2D-17gjOvw>.

% Adnet entra com queixa-crime contra Mario Frias por injdria e difamagdo (24/03/2021). UOL. Disponivel em:
<https://tvefamosos.uol.com.br/noticias/redacao/2021/03/24/adnet-entra-com-queixa-crime-contra-mario-frias-
por-injuria-e-difamacao.htm>.

13



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
442 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do — VIRTUAL — 4 a 9/10/2021

bem como ressignificar o riso, ndo s6é como despretensioso e prazeroso
(LIPOVETSKY, 2005), mas também como profundo e intelectivo. Principalmente
porque é um produto popular, alcanca grandes puablicos, sem distin¢cdo de classe,
género, orientacdo e religido. Esse artigo termina com portas abertas para futuras
analises da gramatica de Marcelo Adnet, bem como de outros artistas da comédia e do
humor. Isso porque, entender a estrutura do produto permite compreender o sentido,
aqui, da piada. Especialmente da piada enviesada, que humaniza e populariza

discussdes sociopoliticas. Rir é, sim, o melhor remédio.
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