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RESUMO

Ao longo de lockdowns globais na tentativa de conter a pandemia da Covid-19, o TikTok
emergiu como poténcia na cultura digital por meio do entretenimento gerado com videos de
curta duragdo. Para somar ao contetdo visual, os tiktokers incorporam audios de diferentes
origens, criando desde coreografias a dublagens que viralizam e firmam tendéncias. Esse
cenario ultrapassa os limites da plataforma em direcdo aos servicos de streaming musical,
sobre os quais este artigo se desdobra, a fim de compreender como tal processo ocorre e suas
potencialidades para promover artistas e suas masicas. Enquanto abordagem metodoldgica,
optou-se por uma analise exploratdria de contetdo a partir das cantoras Olivia Rodrigo e
Doja Cat e suas respectivas repercussdes nos charts do Spotify.
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Introducéo

A partir de videos de curta duracdo que abarcam conteudos de variados formatos, a
plataforma chinesa TikTok’ se tornou uma das plataformas digitais mais populares entre
diferentes faixas etérias durante a pandemia da Covid-19. De acordo com dados do
SensorTower®, o aplicativo ja ultrapassou trés bilhGes de downloads no mundo, feito inédito

entre os concorrentes do grupo Facebook Inc.

Para além de um espaco pautado em criatividade que se reflete em videos virais, 0
TikTok também se consolida como impulsionador de tendéncias musicais, reconfigurando a
industria fonografica e o consumo de faixas novas ou antigas. Esse cenario pode ser
observado em servicos de streaming como Spotify e YouTube Music, cujos charts®, em geral,
passaram a ser ocupados por artistas e musicas que, primeiro, ganham popularidade no
TikTok, como “Castaways”, do desenho infantil The Backyardigans'?, e “Nao, Ndo Vou”, de

Mari Fernandez!?,

Diante desse movimento, o presente artigo parte de uma analise exploratoria sobre a
articulacdo entre as paradas musicais de streamings, representadas pelo Spotify, e 0
engajamento tiktoker no que diz respeito a interagdo, a participacdo, a0 consumo e ao
compartilhamento de trends. Para tanto, tem-se como foco central a visibilidade alcancada
pelas cantoras estadunidenses Doja Cat e Olivia Rodrigo, cujo sucesso mercadologico sofreu

significativa influéncia do TikTok ao longo de 2020 e 2021.

Interacdes e conexdes em rede
Mediadores comunicacionais tornaram-se praticamente onipresentes nas interagoes
entre os seres humanos e destes com o mundo que 0s cerca — com destaque a internet, que,

em um processo gradativo, assistiu a migracdo de uma sociedade midiatica para uma

7 Disponivel em: <https://tiktok.com >. Acesso em: 10 ago. 2021.

8 Disponivel em: <https:/bit.ly/3jJPNKB7>. Acesso em: 10 ago. 2021.

® Charts sdo um método classificatorio de musicas conforme suas respectivas popularidades em dado recorte
temporal. Dentre os principais critérios para elaboragdo das listas, estdo a compra fisica ou digital de CDs,
vinis e cassetes, o total de reproducdes em radios e a quantidade de streams.

10 Compilagdo disponivel em: <https://youtu.be/OWAAQOPrkGO >. Acesso em: 10 ago. 2021.

11 Compilagdo disponivel em: < https://youtu.be/avYSbQ1sZZM >. Acesso em: 10 ago. 2021.
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midiatizada. Nesta, os meios de comunicacdo em massa perdem parcela de sua hegemonia,

0 que confere aos atores sociais certa autonomia a fim de exercer influéncia e manifestar-se

em maior grau. Nesse sentido, hd uma reestruturacdo das praticas midiaticas, posto que o

corpo social, agora, € marcado por interatividade. Assim, ganha forma uma sociedade

midiatizada na qual

ja ndo se trata mais de reconhecer a centralidade dos meios na tarefa de
organizagdo de processos interacionais entre 0s campos sociais, mas de
constatar que a constituicdo e o funcionamento da sociedade [...] estdo
atravessados e permeados por pressupostos e logicas do que se
denominaria a ‘cultura da midia’ (FAUSTO NETO, 2008, p. 92).

Denominado de web 1.0, o primeiro modelo operacional da rede mundial de
computadores apresentava funcionalidades limitadas, porém de acordo com a tecnologia da
época, marcadas por conteldo estatico e pouco interativo, do qual os participantes eram
recipientes passivos — com carater voltado ao comercial, apenas administradores dos portais
existentes detinham o poder de incluir informacéao online. As poucas possibilidades de troca
estavam concentradas em e-mails e nos primeiros programas de bate-papo*?, como ICQ e
mIRC.

Com o crescente nimero de interagentes®® (PRIMO, 2013) e, consequentemente,
suas necessidades no ambiente digital, uma nova configuracdo se fez presente. De acordo
com Primo (2007), ndo h4 como demarcar precisamente as fronteiras entre web 1.0 e web
2.0, no entanto, esta inaugura um espaco participativo global, caracterizado pela ascensdo de
blogs, chats e sites de redes sociais. Diante desse cendrio, 0s atores sociais adquiriram papel
ativo tanto no consumo quanto na producdo e na circulacdo de conteido, 0 que impacta

significativamente as relagdes online e offline desde entéo.

O autor defende que, quando esse processo interacional pressupde uma participacdo
ativa e interdependente entre ambos interagentes, é estabelecida uma interacdo mutua, na
qual os didlogos se afetam de modo reciproco e em constante negociacdo. Se, ao contrario,
ndo h& criacdo cooperativa de didlogo, é configurada uma interacdo reativa, limitada a

relagdes unilaterais.

12 Disponivel em: <https:/bit.ly/3vyF7z4>. Acesso em: 25 mar. 2021.
13 Primo pontua que o termo transcende as nogdes de “receptor” € “usuario” no que diz respeito aos sites de
redes sociais, abrangendo a interatividade participativa em detrimento a uma postura passiva e subordinada.
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O ambiente digital, nesse sentido, permitiu a estruturacdo de um modelo
comunicacional todos-todos, a partir do qual diferentes interagentes podem formar
comunidades e estabelecer uma interacdo cooperativa entre si (LEVY, 1999). Esse
relacionamento, em geral, independe de fuso horério, barreiras territoriais ou
socioecondmicas, o que favorece!* uma interlocugio em tempo real, além de ampliar o
alcance de servicos, contetdos e comunidades, configuracdes essas que foram nao so
facilitadas, mas também expandidas com a popularizacdo de smartphones, que, somados a
criacdo de redes mdéveis e do Wi-Fi, carregam em si infinitas possibilidades na palma da mao

de quem Os acessa.

E nesse cenario de expressividade e socializagio que atores se apropriam dos sites de
redes sociais, ou SRSs, a fim de performar tracos de suas personalidades ao passo que,
concomitantemente, constroem suas identidades, um processo movido pelo que Sibilia
(2008) chama de “imperativo da visibilidade”. Como consequéncia dessa necessidade pos-
moderna de exposi¢cdo pessoal, geram-se complexas interagdes que (des)constroem ou

modificam lagos, o que, por extensdo, afeta as conexdes em rede.

Fortes ou fracos, os lacos criados estdo intrinsecamente relacionados a nogdo de
pertencimento enquanto individuo e grupo por meio de relagcbes ou associa¢fes que se
caracterizam ora por intimidade, proximidade e intencionalidade, ora por dispersdo
(RECUERO, 2009), além de, junto a logicas algoritmicas, priorizarem um carater
quantitativo. A autora defende que esse processo também se entrelaca ao capital social
referente aos valores de visibilidade, popularidade, autoridade e reputacdo, que sédo

constantemente negociados e disputados.

Quanto maiores as possibilidades de conexdo, mais proximos estdo 0s nos, o0 que se
traduz em maior visibilidade. Relativa a posicdo de um ator dentro de sua rede, a
popularidade diz respeito ao quéo centralizado se esta: com mais conexdes e alcance, tende-

se a ser mais popular e influente. A autoridade, por sua vez, refere-se ao poder de influéncia

14 Embora ndo seja o foco do presente trabalho, cabe pontuar que essa visdo, de certa forma, otimista e
horizontalizada coexiste, por exemplo, com a disseminagdo de fake news, o vazamento e a venda de dados
fornecidos a partir da criagdo de perfis ou contas pessoais, que paralelamente podem ser utilizados em
estratégias de monitoramento comportamental para fins diversos. Outra problematica remete ao uso de bots em
sites de redes sociais. Essas contas autbnomas — com ag¢fes programadas e realizadas por meio de algoritmos
pré-configurados — visam repetir massivamente tarefas como retuitar contetido com palavras-chave especificas,
enviar respostas a tuites que mencionam determinada palavra ou expressao, usar hashtags a fim de o assunto
chegar aos topicos mais comentados, entre outros. Tais aplicagdes podem ser Uteis e inofensivas, porém
também oferecem riscos se usadas de modo abusivo, a exemplo das eleigdes presidenciaveis de 2018 no Brasil
e de 2016 nos Estados Unidos.
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de determinado n6 em sua rede, considerando fatores como numero de seguidores, mencdes,
engajamento, entre outros. J& a reputacdo relaciona-se a “percepgdo construida de alguém
pelos demais atores e, portanto, implica trés elementos: o ‘eu’, o ‘outro’ e a relagdo entre
ambos” (RECUERO, 2009, p. 109), o que pressupde a existéncia de informagdes acerca da
identidade e dos pensamentos dos atores que influenciam diretamente a impresséo gerada

sobre eles.

Essas caracteristicas implicam um aumento no alcance da circulacdo de informacgoes
entre grupos, o que amplia a probabilidade de determinados conteudos serem discutidos,

buscados, replicados e compartilhados, transcendendo sua esfera de origem.

A conversagdo, nos sites de rede social, adquire, ainda, as caracteristicas dos
chamados publicos em rede (boyd, 2007), que seriam: (a) a permanéncia das
interacOes, no sentido de que aquilo que foi publicado permanece acessivel no site;
(b) a buscabilidade, caracteristica que se refere a capacidade de busca das
mensagens nas ferramentas, que é também consequéncia da permanéncia; (c) a
replicabilidade das mensagens, gerada justamente pela permanéncia e aumentada
pela buscabilidade e (d) a presenca das audiéncias invisiveis, que se refere a
caracteristica da escalabilidade das redes. (RECUERO, 2009, p.3).

Constituem-se, assim, trocas “amplas, publicas, sincronas ou assincronas que
emergem das diversas interagdes entre atores nessas ferramentas e que viajam pelas
conexoes, possibilitando larga participagdo” (RECUERO, 2009, p. 5), que estruturam uma

conversacdo em rede.

Mais do que videos curtos

A interatividade e a dinamicidade da web 2.0 potencializam a circulacéo e a producéo
colaborativa de informacdes, uma dinamica na qual os interagentes, com destaque aos dos
SRSs, transcendem seu papel prévio de mero consumidores passivos e adotam, entdo, uma
postura ativa ao publicar, curtir, compartilhar e comentar contetdos. Esse processo, somado
as particularidades dos algoritmos por tras de cada rede, é capaz de criar comunidades de

gosto (HENNION, 2005), alcar anénimos a fama e até mesmo impactar reputagdes.

Conteudos audiovisuais online de curta duracdo ocupam crescente papel nessa
conjuntura. Langado em 2013, o atualmente descontinuado Vine é precursor no formato, a
partir do qual introduziu a criacdo de videos em loop automatico de até 6 segundos,
incorporando hashtags (VANDERSMISSEN et al., 2014; ZHANG et al., 2014) sob a

proposta de capturar breves momentos casuais da vida cotidiana e compartilha-los com
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amigos. O limite de tempo tornou-se um desafio criativo que encorajava interagentes a
experimentarem com suas criacdes. Com a popularidade do aplicativo, determinados perfis
conquistaram seguidores e influéncia, ora pelo humor ora por talentos diversos — dentre eles,
o musical, com destaque ao cantor canadense Shawn Mendes, que ganhou projecdo®® ao

publicar versbes cover de outros artistas na plataforma.

Apesar do sucesso, 0s poucos segundos disponiveis para gravacdo deram margem
para que concorrentes buscassem novas funcionalidades competitivas, como a incorporacao
de videos mais longos pelo Instagram, estratégia que deslocou e reteve a atencao do publico.
Essa lacuna também foi aproveitada pelo sucessor Musical.ly, que centralizava sua proposta
em dublagens de trechos musicais de 15 a 60 segundos, as quais diferentes velocidades,
filtros e efeitos, entre outros, poderiam ser adicionados. A interface permitia buscar creators,
conteddos, hashtags e musicas em destaque (figura 1). Em 2015, um ano ap0s seu
langamento oficial, o aplicativo chinés ja havia atraido milhGes de musers - como eram
chamados seus interagentes - e se tornou um dos mais baixados em mais de 30 paises,

incluindo Estados Unidos, Japdo e Brasil.

Figura 1 — Interface do Musical.ly destaca hashtags, musicas e musers mais populares do dia.
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Fonte: <https://glo.bo/2XtcNCB>. Acesso em: 12 ago. 2021.

15 Apés publicar um cover de “As Long As You Love Me”, de Justin Bieber, Mendes ganhou milhdes de
seguidores e visualizages em poucos meses, tornando-se o terceiro musico mais seguido do Vine em 2014,
guando assinou seu primeiro contrato com a gravadora Island Records. Disponivel em:
<https://bit.ly/3AGZYTt>. Acesso em: 12 ago. 2021.
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Atenta ao crescente engajamento, a também chinesa ByteDance comprou a
plataforma em 2017 e, no ano seguinte, houve a fusdo definitiva com o TikTok. Desde entao,
este consolidou sua posicao como lider global de videos curtos, incorporando recursos que
permitem aos interagentes “emular, imitar, replicar e reutilizar tendéncias de videos
populares” (KAYE et al., 2020, traducao dos autores). Por meio da “For You Page” (FYP),
presente na tela inicial do aplicativo, os algoritmos oferecem uma curadoria de
recomendacgdes personalizadas para cada perfil em um fluxo aparentemente ilimitado,

configuracdo essa que ndo permite a selecdo intencional do conteudo a ser visualizado.

A arquitetura do TikTok também facilita a criacdo de novas publicacdes baseadas nas
que se assiste, por meio de recursos como duetos, mashups®® (INOCENCIO, 2020) e
reutilizacdo de formato, audios e efeitos visuais com apenas alguns toques, o que, segundo
Kaye (2020), potencializa as chances de videos acidentalmente viralizarem e, em
consequéncia, se transformarem em trends. Dentre elas, passos de danga, desafios
(challenges), POVs '’ e dublagens se destacam, sendo frequentemente iniciados ou
popularizados por tiktokers tornados influentes, como as irmas Charli e Dixie D’Amelio,
Addison Rae e Chase Hudson!®. Por extensdo, os videos sdo imitados, regravados e
publicados por quem queira participar da respectiva tendéncia, podendo, também, passar por
um processo de ressignificacdo ao ganhar novos desdobramentos a partir da criatividade de

cada interagente.

Ambientada na cultura remix, tal pratica ndo é sinénimo da cultura digital, posto que
uma genealogia das experimentagdes entre trechos musicais e insumos imageéticos de outras
origens, com intencionalidade de sincronizar o ritmo de um a mise en scéne do outro, nascem
ainda antes, nas vanguardas artisticas do inicio do século XX (INOCENCIO, 2020).

Posteriormente, foram reconfiguradas e popularizadas em subculturas online, sobretudo por

16 Combinagdes, geralmente na forma de musicas ou videos, criadas a partir da juncdo de duas ou mais
producbes pré-existentes, que ndo necessariamente tenham alguma relagdo. Por serem transformacgdes de
conteudos originais, frequentemente tais producdes esbarram em questdes de direitos autorais e séo retiradas
do ar em plataformas como o YouTube, embora circulem livremente no TikTok e reels, do Instagram
(INOCENCIO, 2020).

17 Abreviada do inglés “point of view”, a sigla representa videos de perspectiva que intencionam expressar o
ponto de vista do creator ao interpretar situacdes quaisquer e simular um diadlogo com o espectador, como se
fossem personagens da cena.

18 Rae e as irmas D'Amelio sdo ex-integrantes da chamada Hype House, um coletivo de 19 criadores de
conteudo voltado para o TikTok. Criado por Hudson, o grupo conta com uma casa homoénima em Los Angeles
para se reunir e gravar videos de modo colaborativo.
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meio de virais e memes na pratica do sampling: quando séo extraidos trechos de um ou mais

produtos da industria fonografica pré-existentes, recombinados a um novo trabalho visual.

Para além do contetdo visual e da mensagem transmitida, Silva Junior (2021, p. 9)
aponta a trilha sonora como componente fundamental para a disseminacéo e a viralizagdo
espontanea de videos no TikTok, sejam as faixas compostas por trechos de outras producdes
audiovisuais, audios originais ou masicas, sem importar ano ou local de langamento. O autor
defende, ainda, que a plataforma “tem se tornado um acervo de descobertas e fruigdo
musical”, 0 que estabelece relacdo direta com o impulsionamento de carreiras e hits, além
de influenciar diretamente os charts. Esse cenario é ratificado por um mapeamento realizado
pela agéncia Winnin!!, segundo o qual sete das musicas mais ouvidas de 2020 viralizaram

primeiro no TikTok.

Figura 2 — Relagéo entre charts globais do Spotify em 2020 e videos feitos com as respectivas

musicas no TikTok.

Quantidade de videos feitos com cada musica no TikTok

4 Roses-Imanbek Remix SAINt JHN, Imanbeck

#titulo artista Blinding Lights ( ROCKSTAR
2 Dance Monkey Tones and | i = I
— Dance Monkey - Watermelon sugar
3 The Box Roddy Ricch @ 6.9M 1.3M
o
( - The box i = Death bed (coffee
< for your head)
1.9M 5.5M
6 ROCKSTAR Da Baby, Roddy Ricch m
Roses (Imanbeck ( Falling
4  Remix Q(
8 death bed Powfu, beabadoobee " 27M | 2.8M
9 Falling Trevor Daniel d s §
WSS Don't start now Someone you loved
10 Someone You Loved Lewis Capaldi 1
J 3.9M 1.5M

Fonte: <https://bit.ly/3yPayaE>. Acesso em: 07 ago. 2021.

Ainda que desafiadora, dada a inconstancia dos charts, a permanéncia de uma faixa
nas paradas musicais materializa seu sucesso e sua popularidade, além de “provocar uma
constante lembranca na mente do publico, contribuindo para que esse exercicio se configure
como natural” (RODRIGUES; SOARES, 2018, p. 6). Manter-se nas listas também reforca a
visibilidade e a divulgacao do artista, o que favorece o acumulo de valorag¢Ges ainda mais

positivas e pode desencadear em um fator de diferenciagéo.
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De acordo com Strapagiel (2019), a musica “Old Town Road”, de Lil Nas X, € 0
primeiro caso emblematico da potencialidade do TikTok no que diz respeito a converter
tendéncias organicamente criadas na plataforma em sucesso comercial global. Em 2018, o
até entdo desconhecido rapper incorporou a faixa a diferentes videos em uma tentativa de
converter a criacdo em meme viral no Twitter. Meses depois, o influenciador digital
@nicemichael agregou a can¢éo a um video de transicdo em que aparecia vestido de cauboi
apo6s uma cambalhota no ar (figura 3), sendo creditado pelo primeiro uso da musica no
TikTok. O conteido ganhou visibilidade e viralizou, atraindo milhdes de interagentes de todo
0 mundo a participar da trend, vestindo-se de forma semelhante, incorporando novos

elementos ou dangando.

Figura 3 — Video original que langcou uma trend com “Old Town Road”.

@evangourley69 @evangourley69

Yeehaw brethren @ #yeah #cowboy #yeehaw Yeehaw brethren @ #yeah #cowboy #yeehaw
#yeeyee #foryou #featureme #horse #yeeyee #foryou #featureme #horse

J1 Old Town Road - Lil Nas X s J3 1d-Lil Nas X Old Town Rc

Fonte: <https://bit.ly/3yRY6qi>. Acesso em: 12 ago. 2021.

A popularidade transcendeu o aplicativo chinés e levou a faixa country rap ao topo
da Billboard Hit 100, lista responsavel por contabilizar as musicas mais ouvidas da semana
nos Estados Unidos e, por extensdo, mensurar a respectiva popularidade nos charts, onde

permaneceu por dezenove semanas. Meses depois, “Old Town Road” conquistou multiplos


https://bit.ly/3yRY6qi
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prémios, incluindo um Grammy, e recebeu mais de um bilhdo de streams no Spotify,

lancando oficialmente a carreira de Nas X.

Essa movimentacéao corrobora a ascensdo do TikTok como significativo mediador que
influencia diretamente a indudstria fonografica, modificando os habitos de consumo musical.
A partir de trends e previas disponibilizadas no aplicativo, as trilhas sonoras sdo ouvidas,

buscadas e compartilhadas em outras plataformas.

Quanto mais base de usuarios, maiores as chances de reproducdo do
conteudo oferecido. Neste sentido, a propria audiéncia cumpre o papel de
garantir a circulacdo do valor gerado pela producdo musical alicercado nos
engajamentos das Hashtags Challenges e os duetos. (LONCOMILLA,
2020, p. 13).

Em contrapartida, a reutilizacdo criativa de contetdos e audios também suscita
problematicas referentes a autoria e a creditagdo. Uma vez que a plataforma promove a copia
(KAYE et al, 2021), videos podem viralizar com sons importados por terceiros ou criados
por artistas, mas atribuidos ao creator do viral. Essa configuracdo, por vezes, é utilizada
como estratégia para ampliar as chances de um tiktok aparecer na FYP e, assim, ganhar mais
visualizagdes, a exemplo de interagentes que selecionam uma faixa, mas a mantém mutada,
sobrepondo seu proprio audio ao original. Com essa pratica, creators se tornam mais
reconheciveis por empregarem ferramentas da propria plataforma de tal modo que se

orientam em direcdo aos sistemas algoritmicos (GILLESPIE, 2017, p. 64).

Olivia Rodrigo e Doja Cat: do anonimato ao topo

Pode-se observar diversos casos de sucesso, muitas vezes organicos, de artistas que

ganharam visibilidade por meio do TikTok. Haveria, no entanto, uma formula de sucesso?

Desde 2020, sucessos do TikTok figuram entre as principais playlists oficiais do
Spotify, que ja criou uma secdo, dentro das paradas globais, dedicada apenas as musicas que
viralizaram em diversos paises individualmente, somada a uma lista dedicada apenas aos
virais globais que ranqueia as principais faixas a partir da quantidade de streams recebidos.
Porém, ndo ha dados compartilhados entre ambos os aplicativos, ndo ha links diretos que
possam levar os interagentes do TikTok diretamente para a musica desejada dentro do
Spotify: para encontra-la, é necessaria uma busca manual realizada dentro da plataforma de

streaming.
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Nesse sentido, muitos artistas buscam fidelizar e construir bases de fas pela
plataforma, como um modo de gerar um buzz para as paradas musicais. A capacidade de
viralizar € uma realidade tanto para artistas com carreira ja consolidada quanto para aqueles
que acabaram de comegar na industria fonogréfica. Caso uma musica seja tocada no video

de um creator conhecido, a possibilidade de se tornar hit € ainda maior.

Outra acdo que ocorre dentro do TikTok é a ressignificacdo de mdsicas antigas,
podendo ser tanto originais quanto por remixes. Assim como com cancdes inéditas, elas
sofrem 0 mesmo processo de viralizacdo: 1) a trend é lancada por uma pessoa; 2) outros
interagentes replicam, mudam ou acrescentam a coreografia/historia/trend; 3) a musica
comeca a despontar nas plataformas de streaming musicais; por fim, 4) a masica chega ao

topo dos charts mais importantes da inddstria.

Olivia Rodrigo e Doja Cat sdo dois casos emblematicos na plataforma. Olivia,
cantora teen do sucesso “driver’s license”, teve sua musica postada no perfil da tiktoker
Charli D’Amelio (figura 4), contribuindo para a ascensdo da musica em paradas musicais.
Doja Cat, com sua musica “Streets ”, viralizou de forma organica, pois diversos interagentes
comecaram a fazer videos com uma transicéo sensual de suas silhuetas a luz vermelha, a
partir de compartilhamentos e replicacdes. Posteriormente, a cantora langcou a mdsica de

modo oficial.

Figura 4 — Video viral criado pela tiktoker Charli D’ Amelio.

@charlidamelio® - (

Fonte: https://vm.tiktok.com/ZMRJQDqgke/ Acesso em: 10 ago. 2021.
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Nascida em 20 de fevereiro de 2003, Olivia Isabel Rodrigo é uma cantora e atriz
norte-americana. Em 2021, Rodrigo ganhou notoriedade internacional com o hit “driver’s
license” e trés de suas musicas viralizaram por meio de trends: “driver’s license” com 1,6
milhdes de videos; “deja vu” com 1,7 milhdes de videos; “good 4 u” com 2,6 milhdes de
videos. Em 21 de maio de 2021, Olivia langou seu primeiro album, “Sour”, que rapidamente

chegou ao topo da Billboard 200.

A cantora Doja Cat, nome artistico de Amala Zandile Dlamini, nasceu em 1995 e
ganhou projecéo internacional com a musica “Say S0”, langada como single em 2020 e um
sucesso no TikTok, com mais de 13,7 milhdes de videos ligados a verséo oficial. A rapper €
engajada na plataforma e aproveitou do challenge viral que fizeram com um remix da sua
musica “Street” para adiciona-lo ao videoclipe (figuras 5 e 6). Além disso, a musica “Ain’t
Shit”, de Doja, comegou a virar trend no TikTok antes mesmo do langamento oficial nas

plataformas de streaming.

Figuras 5 e 6 — James Charles recria video viral criado pela tiktoker Charli D’ Amelio.

. Tela verde - video 7 Fonte; https//youtube/”dlq szsn I |
@jamescharles ® - 02-05 Acesso em- 10 ago. 5021
turn the lights off <&

Fonte: https://vm.tiktok.com/ZMRJQhw1v/
Acesso em: 10 ago. 2021.

Para compreender como acontece a dindmica entre uma mausica estourar ou ndo no
TikTok, deve-se analisar como sdo as etapas de funcionamento até o video se tornar popular.
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Sdo diversos formatos que podem tornar o sucesso possivel, visto que a trilha sonora do
video pode contemplar todos eles, alguns deles sdo: memes, challenges, dangas, covers,
dublagens, povs — point of view, historias curtas nas quais um interagente € inserido como

personagem principal, secundario ou mero espectador — e tutoriais.

Apbs escolher um modo de produzir, as etapas sdo dadas da seguinte forma: nova
trend é lancada (com um dos formatos), pessoas comegam a aderir e participar da trend, a
masica de trilha sonora da trend € buscada em outras plataformas e a musica viraliza, como

no caso de Rodrigo e Doja Cat, alcancando posic¢Ges no top 10 da Billboard.

Além disso, é valido ressaltar que o TikTok tem uma diviséo interna especializada em
masica que se dedica apenas a monitorar trends musicais dentro da plataforma. Essa equipe
pode adicionar palavras-chave aquela musica, otimizar o envio e a descoberta de videos com
a musica e sugerir outras musicas dentro da playlist do som. O TikTok também tem acordo
com algumas gravadoras, reforcando mais uma vez a importancia dessa plataforma na

divulgacéo e construcgdo de carreiras no mundo musical.

Segundo pesquisa de analise musical feita para o TikTok pela companhia MRC Data,
67% de seus interagentes sdo mais propensos a procurar por uma musica em uma plataforma
de streaming, como o Spotify, ap6s terem a escutado no TikTok. Pode-se, assim, afirmar a
importancia da plataforma para a cultura pop, onde ela é responsavel pela disseminacédo de
contetdos culturais. Outro fator que deve ser levado em consideracdo é a insercdo da
publicidade de marcas e a possibilidade de monetizacdo na plataforma, deixando claro que

ndo sdo apenas contetdos de entretenimento, mas com intencionalidades por tras

Consideracoes finais

No fértil cenario analisado, observa-se que estdo sendo criadas novas tendéncias e
novas formas de se fazer e divulgar musica. Apesar de ndo ser uma plataforma voltada, a
priori, para a industria musical, o TikTok ocupa papel central no ranqueamento dos charts e
estd remodelando novas formas de se criar e consumir conteudo, além de reconfigurar a

industria fonogréfica.

E possivel observar que se tornou comum a criagdo de contedidos para serem
replicados na plataforma, como forma de sustentacéo ou alavanque de alguma musica/album.
Também pode-se mapear a forma espontanea como essa dinamica ocorre. Mesmo que ndo
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seja uma plataforma especifica para musica, por meio da interatividade de seus interagentes,

o TikTok acaba funcionando como uma espécie de intermediador.

Mdsicas mais curtas com foco voltado para trechos de poucos segundos que foram
idealizados para hitarem no TikTok sdo mais comuns a cada dia. Ha artistas, tanto brasileiros
quanto internacionais, que estdo focados em fazer sucesso na plataforma a partir do
lancamento de coreografias com caracteristicas do TikTok junto & musica, dangando-as nos
videos e incentivando seus fas a copiarem para que se possam resposta-los em seus proprios

perfis de sites de redes sociais.
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