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Além da escuta: estudo de caso sobre os aspectos visuais do podcast “Mamilos !
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RESUMO

Este artigo identifica e analisa aspectos visuais do podcast “Mamilos — Jornalismo de
Peito Aberto”. Com base na teoria das matrizes de linguagem e pensamento
(SANTAELLA, 2001), apresenta um estudo de caso com anélise netnografica, tendo
como unidades de analise sete episddios do programa, disponibilizados em plataformas
de streaming em marco e abril de 2020. A selecdo coincide com as primeiras
veiculagdes com pautas relacionadas a pandemia de Covid-19. O estudo busca
evidenciar um tipo de comunicagdo sonora em evidéncia ao destacar um exemplo de
narrativa transmidia representada por dois tipos de produtos midiaticos independentes e
complementares, um veiculado em plataformas de streaming e outro no Instagram.

PALAVRAS-CHAVE: Midia sonora. Podcast. Narrativa transmidia. Podcast
Mamilos.

INTRODUCAO

O ciberespago (LEVY, 1999) é um ambiente de organizagio e interagio social
que consiste na disponibilidade e interatividade quase que imediata entre as pessoas,
sobretudo devido a conexdo de rede. Com o acesso a dispositivos eletronicos de
comunica¢do cada vez mais conectados e velozes, a sociedade passou a receber,
consumir e compartilhar informag¢des do mundo e para o mundo. As tecnologias digitais
surgiram, entdo, como a infraestrutura do ciberespago, representando um novo ambiente
de comunicagdo, de sociabilidade, de organizagdo e de transagdo e, ainda, novo mercado
da informagdo e do conhecimento.

Atrelada a esse modelo estdo o surgimento e a popularizacdo dos podcasts.
Baseados nos modelos de difusdo da internet, esse tipo de midia sonora estd cada vez
mais presente no cotidiano da sociedade contemporanea, visto que sdo programas de
audio cuja caracteristica principal ¢ a distribuicdo direta e atemporal de contetidos, que

podem ser consumidos online ou offline, a qualquer momento. Além disso, a duracao
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dos episodios ndo ¢ pré-definida, variando de acordo com os produtores, estilos ou
temas em destaque. Em 2021, o Brasil estd entre os principais paises que consomem
informacgdo através deste tipo de midia.

A crescente procura por contetidos mais interativos e divididos em nichos fez
com que os podcasts fossem facilmente absorvidos pelas plataformas de streaming,
como Spotify e Deezer. Esse tipo de midia sonora passou ser consumido através de
dispositivos que permitem aos ouvintes a escuta e o acompanhamento de conteudos no
tempo em que eles proprios determinam. Nesse cendrio, cita-se o Mamilos — Jornalismo
de peito aberto, programa que tem se destacado por promover conteudos diversos em
seus programas, explorando diferentes visdes sobre um mesmo tema a partir debates
elaborados e consistentes, sempre de forma colaborativa.

Os aspectos sonoros que constituem os podcasts sdo inegaveis. Eles se
materializam por meio da fala das apresentadoras e das convidadas e dos convidados,
além da inser¢do das vinhetas e a sonorizacdo de fundo (BG, background). Diante dessa
constatagdo, este estudo evidencia outro aspecto conduzindo a reflexdo sobre esse
objeto de estudo: a perspectiva visual. Para tanto, o artigo descreve o podcast Mamilos a
partir da andlise de sete episodios, veiculados em margo e abril de 2020. O recorte
coincide com as primeiras edi¢cdes destinadas a discutir sobre a pandemia mundial do
novo Coronavirus. Além de ter dominado as pautas jornalisticas do mundo inteiro, a
doenga que surgiu em dezembro de 2019, em Wuhan, na China, alterou diretamente as
relagdes cotidianas de toda sociedade, com impactos significativos em todas as areas.

O artigo descreve elementos visuais presentes nos episodios selecionados e
analisa os posts de divulgacdo de cada uma das veiculacdes registradas na pagina oficial
do programa no Instagram. A investigacdo espera, assim, contribuir para a constru¢cdo
e/ou atualizag¢do do estado da arte sobre podcasts, que ja registra pesquisas consolidadas

nas areas da educac¢ao e da divulgacao cientifica e tem terreno fértil na comunicagao.
MIDIA SONORA: DAS ONDAS ELETROMAGNETICAS AO SRTREAMING

O campo teodrico da comunicacdo vem se desenvolvendo a medida que
inovagdes sdo implementadas na esfera social. O surgimento de diferentes dispositivos e
suportes impulsionaram transformag¢des nas formas de se transmitir e receber
informagdes de um lugar para outro. Logo, as modifica¢des existentes alteraram o modo

de compreender e analisar a realidade.
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A sociedade vive uma era em que as tecnologias, cada vez mais, tém mediado as
interagdes sociais basicas. Se de um lado esse formato traz facilidades e agilidade para o
dia a dia, no sentido de poder escutar diferentes programas em horarios indeterminados,
por outro, ¢ preciso analisar mais profundamente o que este processo tem gerado para o
individuo, em particular na formula¢do de sentidos e imaginarios.

Especificamente no recorte histéorico da midia sonora, pode-se dizer que as
primeiras ondas eletromagnéticas, os Hertz, registradas em 1888, permitiram a
modificacdo radical nos meios de comunica¢do a distancia. Em 1986, foram criados os
equipamentos de transmissdo e recepcdo de sinais através do espago, marcando o
surgimento do aparelho de radio. A intengdo inicial era substituir o telégrafo elétrico,
mas, rapidamente, a invencdo difundiu-se no meio social e as pessoas, antes
acostumadas a saberem dos fatos com relativo lapso temporal, passaram a receber as
noticias com maior instantaneidade.

Os anos que se seguiram trouxeram prosperidade e aproximagdo do radio ao
publico em geral. Com muita audiéncia e recursos técnicos mais centralizados no
processo de producdo, o invento provocou mudanga nos habitos dos ouvintes. As
reunides em torno do aparelho para apreciar musicas, noticiarios, jogos de futebol ou
outros tipos de programas eram raramente realizadas individualmente.

Décadas mais tarde, as transformagdes digitais permitiram ao radio experimentar
novos formatos, a exemplo das experiéncias da transmissdo de radio digital, das radios
por satélite e das webradios. Essas evolugdes tecnoldgicas abriram espago para a
criagdo de ferramentas que, unidas ao surgimento e a crescente adaptacdo a internet,
facilitaram a troca de informacdes em rede, sendo esse um dos maiores agentes de
transformagdo na distribuicao de dudio e video online, os arquivos digitais.

Nesse contexto, surge o streaming, uma forma de transmissdo e armazenamento
de dados multimidia que se estende para além da temporalidade das conexdes de rede,
capaz de disponibilizar o acesso imediato a contetidos diversos sem a necessidade de
efetuar download dos arquivos, substituindo o uso de memoria fisica. Segundo Effting
(2016), o streaming perpassa por quase todos os processos comunicacionais de audio e
video utilizados via internet. Com a disponibilidade dessa tecnologia, muitas empresas
comegaram a utilizar o seu protocolo como uma ferramenta de transmissdo massiva de
conteudos. Sao grandes plataformas que adquiriram a tecnologia e hoje lucram milhdes

com ela, a exemplo da Netflix, da Amazon, do Spotify e do Deezer, entre outras. Através
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delas ¢ possivel acessar conteudos audiovisuais gravados ou exibidos em tempo real,
como musicas, filmes, séries e documentarios. “Nesse novo modelo, ganham destaque
dois pontos: o controle e o compartilhamento. A escuta casual torna-se protagonista,
uma vez que se pode ouvir musica quando e onde quiser.” (GOMES, 2018, p. 22).

Mesmo sendo constantemente associados aos programas de radio, ha diferengas
entre os métodos construtivos: o podcast € assincrono, ou seja, o tempo de producdo e
publicagdo, intencionalmente, ndo coincide com o da escuta do ouvinte; j& as produgdes
radiofonicas sdo, geralmente, sincronizadas e transmitidas em tempo real. Outra
diferenca ¢ a forma como sdo consumidos e o suporte que utilizam para sua
transmissdo: as radios possuem programacdes lineares e, em sua grande maioria, tém
transmissdes ao vivo através de ondas sonoras captadas pelos ouvintes ao escolherem
uma estacdo de AM/FM, com objetivo de disponibilizar seus programas em massa,
trabalhando para alcancar o maior niimero possivel de ouvintes a0 mesmo tempo.

J& os podcasts sdo produzidos e consumidos sob demanda e quase sempre
gravados e editados antes de serem liberados para o publico por streaming ou download.
Sao programas de dudio feitos sob demanda, criados para serem transmitidos através da
internet e disponibilizados por download através de sites, blogs ou plataformas de

streaming. Tal método de funcionamento aproxima-se do modelo das webradios.

Apesar de semelhantes, mas com caracteristicas distintas, a Radio
Web e o Podcast se complementam em prol da interactividade, do
imediatismo e da ubiquidade, criando uma cultura mediatica
emergente, representando para o publico um novo modo de receber e
transmitir informagdes. (MENDONCA; DUARTE, 2010, p. 258).

Na webradio, os arquivos sdo anexados e disponibilizados através do site, de
forma que a transmissdo se torna assincrona e seus conteudos passam a ser ouvidos e
armazenados nos dispositivos dos ouvintes, desvinculando o tempo de emissdo do
tempo de recepcdo. O podcast oferece ao publico o0 mesmo tipo de servigo, porém com
uma programacdo segmentada e especializada, além de proporcionar ao ouvinte a

oportunidade de escolher o programa que deseja, em qualquer momento do dia.

O podcasting € um processo midiatico baseado em emissdes sonoras,
que utiliza a Internet como suporte para seu funcionamento e
propagagao de suas mensagens. Trata-se de um processo relativamente
recente, com os primeiros experimentos no inicio dos anos 2000,
apresentando-se aos usuarios como uma alternativa interessante para a
difusdo de contetido sonoro [informativo ou musical]. (FLORES,
2014, p. 16).
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Com a sua facilidade de produgdo e disseminacdo de contetido, o podcast ¢é
capaz de trazer informagdes especificas e destinadas a varios publicos de interesse
distintos, podendo ter usos igualmente diferenciados. Trata-se de um formato que pode
ser consultado de maneira flexivel, podendo se caracterizar como uma ferramenta
pedagogica e de formagao profissional quando utilizada em centros educacionais.

Com a populariza¢ao dos podcasts, diversos géneros jornalisticos e publicitarios
comegaram a enxergar o seu potencial, principalmente no ambito narrativo, devido a
facilidade de acesso e a assincronia. Os podcasts também se mostraram como espacos
possiveis para um modelo de jornalismo mais combativo e independente. Parte desse
destaque ¢ notado a medida que o nimero de podcasts jornalisticos aumentam dentro
das plataformas de streaming, que comegaram a valorizar o potencial narrativo e
construtivo desse formato. Como exemplo, cita-se o Mamilos — Jornalismo de peito

aberto, um dos canais de conteido com maior visibilidade no Brasil.

NARRATIVA TRANSMIDIA

Presentes na rotina de milhdes de pessoas e amparados pela crescente
transformacgdo das tecnologias de informacdo, os podcasts sio um dos exemplos de
midia sonora que mais se multiplicaram e engajaram consumidores nos Ultimos anos,
alcangando uma influéncia significativa entre os mais variados publicos. Mesmo que as
caracteristicas de interatividade e ndo-linearidade sejam inovadoras, € preciso
reconhecer que a produgdo de conteudos nesse tipo de midia resgata, reformula e
introduz aspectos ja consolidados pelas midias sonoras ja consolidadas.

Um exemplo de assimilagdo ¢ o fato de que a segmentacdo das categorias de
podcasts dentro das plataformas de streaming ser semelhante com a especializacio
aplicada ao jornalismo e concretizada em editorias, como a de cultura, politica,
economia, saude efc. Nesse ponto, observa-se uma tentativa e até mesmo um desejo dos
produtores em dotar os podcasts de atributos jornalisticos que proporcionem aos
ouvintes uma experiéncia nova, mas ainda assim, com uma identificacdo de
caracteristicas ja conhecidas e introduzidas ao meio comunicacional contemporaneo.

Segundo Medeiros (2005), essa grande inovacdo propde que o “poder de
emissdo” também ¢ prerrogativa dos ouvintes. Dessa maneira, a producdo de contetido
deixa de estar apenas nas mados de uma Unica midia, pois cada usuario ¢ capaz de

produzir seu contetdo descentralizadamente. Além de fortalecer as relagdes entre os
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assinantes e as plataformas nas quais estdo disponiveis, agregar novas técnicas
narrativas e, ao mesmo tempo, resgatar a participagdo dos ouvintes nos debates, os
podcasts deram for¢a a democratizagdo da informacao.

Essas inovagdes tecnoldgicas promoveram uma mudanga em relagao ao publico,
que pode interagir com as midias e os produtores de forma mais intima e intensa. Esse
novo modelo de participacdo mididtica, de cultura participativa, estd encampado no

conceito de convergéncia dos meios de comunicagao.

Por convergéncia, refiro-me ao fluxo de conteudos através de
multiplas plataformas de midia, & cooperagdo entre multiplos
mercados midiaticos e ao comportamento migratorio dos publicos dos
meios de comunicacdo, que vao a quase qualquer parte em busca das
experiéncias de entretenimento que desejam. Convergéncia ¢ uma
palavra que consegue definir transformagdes tecnologicas,
mercadologicas, culturais e sociais, dependendo de quem esta falando
e do que imaginam estar falando. (JENKIS, 2009, p. 25).

Ao abordarem pautas abrangentes, os podcasts conseguem fazer uso de
diferentes elementos capazes de captar a atencdo dos sistemas sensoriais auditivos dos
ouvintes, estimulando a produ¢do de imaginarios e a identificagdo do consumidor com o
tema proposto no programa. Nesse sentido, associado ao conceito de cultura
participativa, expressada na cultura de convergéncia, estd o de narrativa transmidia,
projetada sobretudo a partir da cultura de participagdo e da convergéncia de meios.
Muito mais do que ter o mesmo conteudo disseminado de forma pluriplataforma; na
comunicagdo trasnsmidia, “[...] cada plataforma vai contribuir com a narrativa de forma
diferente e com um texto distinto.” (GENUINO et al. 2020, p. 05).

Contextualizando essa discussdao ao trabalho de Santaella (2001) sobre as
matrizes basilares de linguagem e pensamento — sonora, visual e verbal —, a produgao de
sentidos atribuida a escuta de um podcast pode manifestar-se através de uma
diversidade de associacdes empregadas nos episodios, especialmente aquelas
relacionadas aos signos e linguagens. Isso porque essa variedade e multiplicidade de
formas de linguagem com as quais a autora trabalha estd presente no processo de
desenvolvimento dos pensamentos e, consequentemente, na formulagdo de imagindrios,
que podem vir dos mais diversos canais — foto, cinema, teatro, video, TV, jornal, radio e
podcast —, e variar de acordo com as caracteristicas de cada um desses suportes.

Quando se observa as midias ditas tradicionais e as novas midias, pode-se dizer

que sempre hd um aspecto em destaque, seja ele sonoro, visual ou verbal, ou ainda
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representado pela unido dos trés. Entretanto, nenhuma midia, meio de comunicagiao ou
suporte, existe ou se propaga na sociedade sem que haja a interligagdo com as outras
matrizes ou com, pelo menos, uma delas. “As trés matrizes da linguagem e pensamento
ndo sdo mutuamente excludentes. Ao contrario, comportam-se como Vvasos
intercomunicantes, num intercdmbio permanente de recursos € em transmutacdes
incessantes”. (SANTAELLA, 2001, p. 373).

Assim como Santaella (2001) aponta que a linguagem, o pensamento e, por
conseguinte, os sentidos atribuidos decorrem da coexisténcia das trés matrizes presentes
nos diferentes meios, na producdo de sentidos associados aos podcasts ha a presenca
dessas vertentes, que neste trabalho sdo identificadas da seguinte maneira: 1. aspecto
sonoro: se refere a propria escuta do audio, considerando as tematicas propostas, os
efeitos sonoros e as manifestacdes da oralidade presentes nos programas; 2. aspecto
visual: diz respeito a forma como os episddios sdo divulgados nas redes sociais, com o
apoio de pecas graficas e videos teaser, podendo ser vistos antes mesmo da escuta dos
audios; considera elementos vinculados, diferentes tons e cores, estética e proposta
apresentada; 3. aspecto verbal: associa-se as manifestagdes de pensamentos e sentidos
produzidos sobre aquele determinado episddio escutado, observados através de
comentarios e feedbacks dos ouvintes; estd ligado a presenca das palavras ditas pelos
proprios produtores enquanto expressam suas ideias e opinides durante os episddios,
que tanto contribuem para a producdo de sentidos dos ouvintes; considera, ainda, o
contexto no qual se deu o episddio, a tematica apresentada, as ideias e pensamentos
expressos pelos produtores durante o programa e, mais claramente, a verbalizacdo e
expressao dos sentidos que foram atribuidos apds a escuta dos episodios.

Estando os aspectos sonoros e verbais claramente expressos em um podcast, ha
de se indagar como os aspectos visuais associam-se a esse tipo de midia sonora. Este
questionamento estd no cerne deste artigo que analisa e verifica os aspectos visuais
referentes aos contetidos veiculados em episodios selecionados do podcast Mamilos e

divulgados em seu perfil oficial na rede social Instagram.

METODOLOGIA

Este estudo de caso utiliza a técnica netnografica para analisar o objeto de
estudo o podcast Mamilos e as unidades compostas por sete programas veiculados em

margo e abril de 2020. A andlise considera, primordialmente, o aspecto visual
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relacionado aos episddios investigados, um dos aspectos que compdem o tripé da matriz
de linguagem e pensamento de Santaella (2001). Tem-se um estudo de natureza
qualitativa e abordagem descritiva que adota a metodologia de estudo de caso
observacional (GIL, 2008). A principal técnica de coleta de dados ¢ a netnografia
(ZANINI, 2016), seguida por uma analise semidtica das imagens selecionadas, que
coincidem nos posts de divulgag¢do dos episddios disponiveis nas plataformas sonoras,
confirmando assim um tipo de comunica¢do transmidia: um contetido especifico ¢

publicado no Instagram enquanto outro, diferente, ¢ veiculado nas plataformas de 4udio.

ANALISE E DISCUSSAO DOS DADOS

Mamilos ¢ um programa semanal, imerso em um espago online e transmidia,
cuja chamada de destaque ¢ “jornalismo de peito aberto”. O esfor¢co dos produtores
busca estabelecer lagos com seus ouvintes através de estratégias narrativas em cada
episodio. Os seguidores, por exemplo, sdo chamados de “mamiletes” e “mamileiros”. O
programa esta no ar desde 2014 e tem a apresentacdo das publicitarias Cris Bartis e
Juliana Wallaeur. A iniciativa nasceu de forma independente, com o apoio de
campanhas virtuais e de financiamento coletivo. Logo, transformou-se em um dos
podcasts mais populares do Brasil.

A divulgacdo dos episddios ¢ feita pelas redes sociais e pelo site Brainstorm9 e
conta com mais de 1,5 milhdo de ouvintes mensais. Consolidou-se como o oitavo
podcast brasileiro mais ouvido, segundo a retrospectiva de 2020 divulgada pelo Spotify.
De acordo com Salgado (2019), o aumento da producdo e visibilidade
do Mamilos aconteceu em compasso ao fortalecimento do podcast como midia no
Brasil, principalmente na virada dos anos 2018-2019. No contexto digital, além do
Brainstorm9, o Mamilos esta presente nas redes sociais LinkedIn, Twitter, Facebook,
Instagram entre outros espagos virtuais como newsletter. Para esta pesquisa, foi
selecionado o perfil no Instagram devido a relevancia dessa rede no cenario de
compartilhamento de contetdos e de interacdes sociais. Além disso, comparativamente,
esta rede social acumula uma quantidade maior de pessoas conectadas. Considerando os
niameros de marco de 2021, o Instagram registra 127 mil seguidores; o Twitter, 75,6
mil; o Facebook, 46 mil; e o LinkedIn; 2 mil seguidores.

Apesar de o primeiro episddio do Mamilos ter sido lancado em novembro de

2014, as movimentagdes no [Instagram surgiram apenas em novembro de 2015.
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Conhecido pelo nome @mamilospod, os dados de fevereiro de 2021 indicam que o
perfil conta com mais de 680 publicagdes feitas para divulgar visualmente o conteudo
dos podcasts liberados nas plataformas de streaming.

As pecas graficas produzidas sdo disponibilizadas em forma de post estatico ou
em movimento (videos e gifs), trazem imagens e fontes que conversam com os temas
propostos nos episddios, carregando sempre a identidade visual da marca. As cores de
destaque do logotipo (rosa e branco) e o proprio simbolo (um mamilo com piercing,
fazendo jus ao nome do programa) se fazem presentes em todos os conteudos
imagéticos publicados nas redes sociais. Dessa forma, o conjunto de informacdes
empregados nas artes colaboram, por meio da experiéncia visual dos
ouvintes/seguidores, para o entendimento prévio sobre o assunto abordado no programa
e reforca a identidade e a marca Mamilos.

Todo episédio inédito disponibilizado nas plataformas de streaming ¢
previamente divulgado no Instagram do Mamilos com apoio de pecas graficas. Enfase
especial ¢ dada aos elementos visuais selecionados, cuja finalidade ¢ destacar e
promover maior familiaridade com o assunto em pauta no podcast. No episodio “#242 —
Coronavirus e economia infectada” (13/03/2020), tem-se uma arte colorida que se
assemelha a um grafico de crescimento, além de outros componentes que identificam
questdes econdmicas, como uma seta de indice e cifrdo, como ¢ possivel visualizar na

Figura 1.

Figura 1 - Print da peca grafica de divulgacao do episodio #242

Fonte: MAMILOSa, 2021.

A arte do episodio “#243 — Sobrevivendo ao coronavirus” (20/03/200) traz como

referéncia elementos associados ao inicio do isolamento social e quarentena, com

desenhos que remetem a moradia, podendo ser casa ou apartamento. A peca conta com
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icones de diferentes ambientes, com escada, janela, porta e plantas que confirmam esta
inferéncia. Na Figura 2 pode-se observar a juncao de todos os elementos que colaboram
para o entendimento da pauta do programa.

Figura 2 - Print da peca grafica de divulgacao do episodio #243

#243 Mami@s

Fonte: MAMILOSD, 2021.
Em “#244 — Humor na quarentena” (27/03/2020), a peca grafica publicada esta

em movimento, em formato de video, com aspectos mais coloridos e despojados. Para
lembrar o “humor”, numa tentativa de satirizar o momento e as experiéncias na
pandemia, utilizou-se a imagem de um palhaco, com cores e simbolos mais vibrantes,
sinalizando um programa mais descontraido dentre as temadticas densas da pandemia.
Elementos esses que podem ser observados na Figura 3. Além disso, na arte deste
episodio, foram acrescentadas as informagdes do convidado e da convidada para a
conversa a fim de chamar mais a aten¢do para o tema e para as pessoas que participardo

da discussao.

Figura 3 - Print do video de divulga¢do do episodio #244

NOVO. s

EPISODIO

PAULO VIERE
OUCA EV |MAMILOS.BS.COM.ER|

o
Fonte: MAMILOSc, 2021.
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Voltado para uma tematica mais detalhista e polémica, em meio aos
fechamentos dos comércios em diversas cidades brasileiras e do aumento do nimero de
casos de coronavirus, o episddio “245 — Como proteger vidas e salvar a economia?”’
(03/04/2020), foi divulgado com uma peca grafica mais fechada, com a predominancia
de elementos em preto e branco. Na Figura 4, a imagem central ¢ a de uma fachada de
casa, com porta e janela, representando a continuidade da quarentena e do isolamento
social, com duas maos ao encontro uma da outra, simbolizando a empatia e tentativa de
salvar as vidas em perigo, com énfase na palavra “proteger” escrito em destaque no
plano de fundo. Com relacdo ao assunto que envolve a economia, ndo foram
identificados elementos representativos. Ha a presenga dos nomes do convidado e da

convidada.

Figura 4 - Print do video de divulgagdo do episodio #245

NOVO. *

EPISODIO

como
PROTEGER
VIDAS € SALVAR
A ECONOMIA?

Fonte: MAMILOSd, 2021.

O episodio “246 — Ansiedade” (10/04/2020), fala sobre como as mudangas
abruptas de rotina provocam efeitos psicologicos adversos nas pessoas. Carrega em sua
peca de divulgagdo uma imagem com elementos de cores mais soélidas, com
predominancia de tons mais escuros ao centro. Observa-se um olho expressivo com
lagrimas escorrendo, que possivelmente se refere ao aumento dos casos de ansiedade e
depressdo. A imagem (ver Figura 5) também pode ser associada ao “Olho Grego”, um
talisma contra a inveja e o mau-olhado, simbolo da sorte e que funciona contra energias

negativas. Na arte ha a presenga dos nomes dos convidados.
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Figura 5 - Print do video de divulga¢do do episodio #246

»

NOVO .
EPISODIO

PARTICIPACAO:

PEDRO MILANESI o

Fonte: MAMILOSe, 2021.

O episddio “247 — Criangas e quarentena” (17/04/2020) aborda a questdo sobre o
impacto da quarentena na vida das criancas. Para a divulgacdo desse programa foram
utilizadas as imagens de duas meninas em preto e branco, colocadas dentro de um
quadrado que se assemelha a uma janela (ver Figura 8). As cores do restante dos
elementos sdo mais vividas, chamativas e alegres, com predominancia de tons rosados e

azulados. No canto inferior esquerdo foram informados os nomes dos participantes.

Figura 6 - Print do video de divulgagdo do episodio #247

® saxan
NOVO *

EPISODIO

DANIEL BECKER o

Fonte: MAMILOST, 2021.

Por fim, em “248 — Vida na linha de frente do Covid-19” (24/04/2020), a
referéncia das imagens na arte de divulgacdo ¢ ainda mais verossimilhante ao tema
abordado no programa (ver Figura 7). O elemento destacado ao centro da publicagdo ¢ o
de uma cruz, que pode ser associado ao logotipo do Sistema Unico de Satde (SUS) e ao
Catolicismo, que simboliza vida, ressureicao, misericoérdia. Em segundo plano, tém-se

varias fotos de diferentes profissionais que trabalham na linha de frente do combate ao
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coronavirus, como médicos e socorristas, assim como outros trabalhadores essenciais,
como garis, bombeiros e professores. Esta ndo apresenta o nome dos participantes, ja
que o episodio faz um compilado de diversos relatos de profissionais da satde que

atuam na linha de frente contra a Covid-19.

Figura 7 - Print do video de divulgagdo do episodio #248

>

NOVO._
EPISODIO

Fonte: MAMILOSg, 2021.

Santaella (2001, p. 71), discorre que: “A visdo ¢ uma fun¢do fisioldgica e

psicologica. Através dela, o olho e o cérebro traduzem informacgdes transmitidas do
exterior [...].”. Ao trazer esse apontamento para a presente analise, € possivel
compreender que essas informacdes, ao serem captadas pelos olhos, associam-se aos
demais aspectos (sonoro e verbal), proporcionando aos individuos a percepcio de
diferentes detalhes, que juntos, colaboram para a constru¢ao do entendimento particular.
De modo geral, entende-se que a visualidade dos podcasts, propiciadas pelas pecas
graficas e os diferentes elementos constituintes utilizados nas divulgacdes dos episoddios
nas redes sociais do Mamilos, sdo tdo influentes na concep¢do das temadticas e na

producdo de sentidos dos ouvintes quanto os aspectos sonoro e verbal.
CONSIDERACOES FINAIS

Ao selecionar o podcast Mamilos e um conjunto de episddios especifico, o
artigo descreve os elementos visuais presentes nos episodios selecionados e aponta que
as redes sociais sdo espacos adequados para os registros visuais dos contetidos ja
expressados de forma sonora, ou seja, no programa em si. Fica subentendido que a
expressdo dos sentidos e imagindrios construidos a partir da escuta dos podcasts

compreende uma multiplicidade de associagdes referentes aos signos, linguagens e
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estratégias sdo sonoras e verbais e, ainda, visuais, conforme validado nos apontamentos
de Santaella (2001).

O artigo evidencia que a experimentacdo visual dos podcasts antecede o
momento de escuta dos episoédios. Por meio de mecanismos de busca, indicagdes de
usudrios, navegagdes exploratorias e pesquisas por conteudos especificos em redes
sociais, como no caso do [Instagram, onde os ouvintes entram em contato com
constituintes imagéticos que permitem a visualizagdo e identificacdo prévia das
tematicas que ali serdo escutadas. Nesse sentido, a andlise constata que um podcast
pode ir além da escuta, tendo em vista que este tipo de midia oferece aos seus
consumidores contetidos diferentes em plataformas distintas, tornando-se assim, um

exemplo de narrativa transmidia.
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